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Apresentacao

O Carnaval € uma das expressdes culturais mais importantes do Brasil, sendo uma
verdadeira festa popular que reline pessoas de todas as idades e classes sociais.

Na cidade de Luzilandia, estado do Piaui, a exemplo de diversas cidades do Brasil, o
Carnaval se tornou um simbolo de identidade cultural, resgatando tradigoes locais,
promovendo a convivéncia e valorizando as raizes da comunidade. Com um histdrico de
celebragoes vibrantes, a cidade se prepara para mais um grande evento, gue contara com
atracoes de renome como Junior Masca, Chica Baiana, Os Feras do Piseiro e PP Jlnior.

A importancia deste evento vai além da festa em si; ele reflete o desejo de promover a
cultura local, fortalecer lagos sociais e gerar um ambiente de inclusao e alegria. Portanto,
convidamos empresas e instituicoes a se tornarem parceiras neste projeto, contribuindo
para que o Carnaval de Luzilandia seja uma experiéncia Uinica e acessivel a todos.
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~ Justificativa

Investir em eventos de carnaval gratuitos para a populacao é um ato de responsabilidade social
e cultural. O Carnaval de Luzilandia visa democratizar o acesso a cultura, permitindo gue todos,
independentemente de condicac econbmica, desfrutem das atragées e se sintam parte da
festa. A cultura popular é o retrato da nossa identidade e, por meio do carnaval, conseguimos
expressar nossas historias, costumes e ritmos.

Alem disso, eventos culturais gratuitos promovem o turismo local, atraem visitantes de outras
regioces e, consequentemente, fomentam o comércio e servicos da cidade. Ao patrocinar o
Carnaval de Luzilandia, as empresas nao apenas reforgcam sua imagem institucional, mas
também contribuem para o fortalecimento da economia criativa local, gerando emprego e
renda para artistas, comerciantes e prestadores de servigos.

Objetivo geral

B Valorizaras tradigoes e expressoes culturais de Luzildndia.

¥ Atrair visitantes e turistas para a cidade durante o periodo carnavalesco.
# Garantir que todos os cidadaos possam participar do evento,
independentemente de sua situagao financeira.

¥ Apoiarartistas, musicos, e empreendedores locais que se beneficiam
diretamente com o evento.

¥ Craruma rede de colaborativismo entre ainiciativa privada e o poder
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Ag&es de acessibilidade

O Carnaval de Luzildndia serd planejado com infraestrutura
gue garanta acessibilidade a pessoas com deficiéncia ou o =

mobilidade reduzida como: . ; "m'
®F
X Espacos reservados para cadeirantes :
¥ Disponibilizagao de banheiros quimicos adaptados k—
B Sinalizacao adequada ‘ |‘
¥ Equipes de apoio durante todo o evento .

Publico-alvo

Familias

Jovens

Turistas

Comunidades escolares
Artistas locais

HEREREHE




Impactos Socioeconémicos

Geragao de Emprego: Com o aumento da demanda por servigos de alimentagao, hospedagem e
comeércio.

Fomento a Articulagao Cultural: Incentivo a grupos culturais e artisticos locais que se
apresentam durante o evento.

Aumento da Circulacao de Renda: Promogao do comercio local com o fluxo de turistas,
estimulando a economia criativa da cidade.

Valorizagao do Patrimonio Cultural: Fortalecimento da identidade local e promogao de um
maior aprecgo pela cultura regional.

Democratizagtio do Acesso

Ao proporcionar um evento gratuito, buscamos garantir que todos, independentemente de sua
condigao socioceconomica, possam vivenciar a alegria do Carnaval. Esta iniciativa promove a
convivéncia entre diferentes segmentos da sociedade, favorecendo a interagao e o respeito
mutuo.




Contrapartida

1. Comunicacgao Visual do Evento com a Marca do Patrocinador
Inclusao da marca do patrocinador na identidade visual do evento.
Presenca da logomarca em materiais graficos e digitais.

2. Midia em Radio VVolante

= Carro de som circulando pelo municipio e regides vizinhas divulgando o evento.

= Mensagens promocionais destacando a presenca do patrocinador e reforcando a
programacao durante o evento.

3. Midia em Radio Local
= Veiculacao de 80 insergoes de 30 segundos em emissoras locais de Luzilandia.
= Citacoes da marca do patrocinador em programas de grande audiéncia.

4. Midia em Radio de Teresina

= 50 insercoes de 30 segundos em radios estratégicas de Teresina, alcancando um publico
ampliado.

= Midia direcionada para gerar repercussao e atrair visitantes ao evento.

5. Panfletagem no Municipio
= Distribuigdao de 5.000 panfletos promocionais em pontos estratégicos de Luzilandia.
= Insercao da marca do patrocinador nos materiais graficos.

6. Cartazes Promocionais

= Producao € fixacdo de 300 cartazes em comeércios, postos de combustiveis, bares e locais de
grande circulagao.

= Arte visual atrativa destacando a programacao e a marca do patrocinador.

Reforgo da identidade do evento nas areas estratégicas do municipio.

7. Postagens nas Redes Sociais

= 10 postagens ao longo do periodo de divulgagao, com destaque ao patrocinador.
= Stories, reels e publicagoes estaticas no Instagram e Facebook do evento.

= Videos promocionais com agradecimento e reconhecimento ao patrocinador.




