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PROPOSTA COMERCIAL N2 7/2026
ROADSHOW B2LIVE - EXPERIENCIA BRASIL

Ao Senhor

Gustavo Tutuca

Secretdrio de Estado do Turismo

Secretaria de Estado do Turismo do Rio de Janeiro

A B2LIVE é uma agéncia especializada em promogao turistica, marketing de destinos e
live marketing, reconhecida por sua capacidade de conectar marcas, territérios e pessoas de
forma inovadora, estratégica e emocional. Com sede em S3o Paulo e atuac¢do internacional, a
empresa desenvolve projetos de alto impacto voltados ao posicionamento e fortalecimento de
destinos turisticos, criando experiéncias que unem contetdo, relacionamento e geragao de
negocios.

Com quase 10 anos no mercado, possui uma soélida experiéncia na promocdo de
destinos turisticos brasileiros, tendo desenvolvido e executado projetos para estados como Rio
de Janeiro, Sao Paulo, Bahia, Pernambuco, Alagoas, Rio Grande do Norte, Paraiba, Brasilia e
Mato Grosso do Sul, alcangando resultados expressivos em visibilidade, engajamento e geragao
de negdcios para o trade.

Esse desempenho foi novamente reconhecido nacionalmente em 2025, quando a
B2LIVE foi vencedora de trés troféus no Prémio Caio, o mais importante da industria de eventos
do Brasil, com os projetos Roadshow Verdo Pernambuco — Naturalmente Incrivel, Langcamento
do Verdo e Carnaval de Pernambuco e Roadshow Meu Destino é S3o Paulo — iniciativas que
reafirmam a exceléncia criativa e a consisténcia dos resultados entregues pela empresa.

Com base nessa expertise, a B2LIVE prop6e um amplo projeto de promogao turistica
do Rio de Janeiro, com foco no mercado nacional, destinado a fortalecer a presenca e o
posicionamento do estado.

O projeto contempla 17 etapas nacionais de Roadshow, com agdes exclusivas de
promogdo do destino Rio de Janeiro em pracgas estratégicas do Brasil, com o objetivo de
capacitar e engajar os profissionais do turismo, posicionando o Rio de Janeiro na prateleira dos
maiores operadores, OTAs e DMCs do mercado nacional, ampliando o conhecimento sobre o
destino e gerando aumento efetivo no fluxo turistico para o estado.

Ao todo, a iniciativa prevé impactar diretamente mais de 2.000 profissionais do
turismo, entre operadores, agentes de viagens, companhias aéreas e formadores de opinido,
ampliando a visibilidade do Rio de Janeiro como um destino competitivo e de alto valor
agregado.

Por meio desta proposta, a B2LIVE coloca a disposicdo dessa Secretaria de Estado de
Turismo do Rio de Janeiro sua expertise consolidada em promogao de destinos, sua rede de
relacionamento global, sua plataforma de eventos proprietdrios e uma estrutura técnica
altamente qualificada, que ha mais de uma década fortalecem o turismo brasileiro no cendrio
nacional e internacional.
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OBIJETIVOS E ESTRATEGIA

Objetivos Principais:

Posicionar o destino como um dos destinos turisticos mais relevantes e competitivos
do Brasil, destacando sua diversidade cultural, gastron6mica, natural e histérica.
Fortalecer a presenga institucional nos principais mercados emissores nacionais,
ampliando o alcance do destino junto ao trade.

Capacitar e engajar profissionais do turismo — agentes, operadores, OTAs e DMCs —,
ampliando o conhecimento sobre os produtos, experiéncias e diferenciais do estado.
Estimular o aumento do fluxo turistico, tanto no turismo de lazer quanto no turismo
de negdcios e eventos.

Gerar oportunidades de relacionamento e negdcios entre o trade e os principais
players nacionais.

Estratégia de Atuagao:

Abordagem segmentada e personalizada, adaptando o conteldo e as a¢des de cada
etapa as caracteristicas e maturidade de cada mercado-alvo.

Roadshows presenciais e eventos B2B em pracas estratégicas do Brasil, voltados a
capacitacdo, relacionamento e promoc¢do comercial.

Agoes de relacionamento de alto valor, incluindo workshops, apresentagdes imersivas
e ativagOes culturais que traduzem a identidade do destino.

Comunica¢ao integrada e multiplataforma, combinando marketing de
relacionamento, midia especializada e conteudo digital para amplificar a presenca e o
reconhecimento do destino.

Com essa estratégia, a B2LIVE reforca seu compromisso em entregar resultados

concretos e mensuraveis, conectando o Rio de Janeiro aos principais mercados emissores e
consolidando o estado como referéncia em turismo sustentavel, criativo e competitivo.

Estamos certos de que este serd um excelente momento de networking dessa

Secretaria com os principais players do turismo nacional.

VALOR DO INVESTIMENTO

DESCRITIVO

VALOR UNITARIO R$

QTD.

VALOR TOTAL RS

Roadshow Etapa
Nacional (Patrocinio
Master)

165.000,00

17

2.805.000,00

VALOR COM
DESCONTO

161.517,64

TOTAL

161.517,64

17

2.745.800,00
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Nada mais havendo, na certeza de poder contar com a participagdo e apoio dessa
Secretaria para a realizacio do ROADSHOW EXPERIENCIA BRASIL - RIO DE JANEIRO,
colocamos nossa equipe a disposicdo para outros esclarecimentos e desejamos nossos votos
de estima e consideracgao.

VALIDADE DA PROPOSTA: 30 DIAS DA DATA DA ASSINATURA

9 de fevereiro de 2026

/{\Dmctafm Vu\’\(lﬁ!lq

LUCIANA FERNANDES
DIRETORA EXECUTIVA
B2LIVE EVENTOS E LIVE MARKETING LTDA.
29.267.336/0001-05
lucianafernandes@bbgbrasil.com
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ANEXO |

ANEXO
ROADSHOW B2LIVE | EXPERIENCIA BRASIL - 2026

As etapas nacionais do Roadshow B2LIVE tém como objetivo fortalecer a presenca de destinos
brasileiros nos principais mercados emissores, ampliando o conhecimento e o engajamento
dos profissionais do trade com o destino.

As pragas estratégicas sdo selecionadas com base em critérios de volume emissivo,
conectividade aérea e potencial de comercializacdo, reunindo os principais operadores,
agentes de viagens, OTAs e DMCs.

Em cada cidade, as acOes serdo voltadas ao fortalecimento do relacionamento comercial, a
capacitacdo de mercado e a promogao dos produtos turisticos de forma inovadora, emocional
e comercialmente eficaz.

Os eventos terdao carater exclusivo e direcionado ao publico B2B, com média de 80 a 150
profissionais por etapa, além dos expositores e imprensa.

Os eventos ocorrerdo conforme o seguinte cronograma:

13/03 - Sdo Paulo/SP
31/03 - Rio de Janeiro
07/04 - Belo Horizonte
08/04 - Brasilia

09/04 - Goiania

04/05 - Floriandpolis
06/05 - Curitiba

07/05 - Maringa

16/06 - Campo Grande
18/06 - Cuiaba

17/08 - Ribeirdo Preto
18/08 - Campinas
19/08 - S30 José dos Campos
20/08 - S3o Paulo
21/08 - Sdo Paulo (ABC)
19/10 - Salvador

20/10 - Recife

Em todas as cidades, serdo realizadas acOes voltadas para o fortalecimento do
relacionamento com o mercado, incentivando a comercializacdo do destino patrocinador de
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forma inovadora. O objetivo é gerar engajamento, desejo de consumo e, consequentemente,
aumentar o fluxo turistico, contribuindo para o desenvolvimento econémico do pais. Para isso,
os eventos serdo exclusivos para o publico B2B, proporcionando um contato direto e de
gualidade com os principais players do turismo dos mercados locais.

Os eventos nacionais ocorrerdo em espacos privativos, como restaurantes ou saldes de
eventos, em locais centrais e atrativos, oferecendo uma excelente oportunidade para
apresentar o destino e suas novidades.

Para alcancar resultados mais concretos, a programac¢do incluird encontros de
negdcios, focados em promover o networking com os principais players do turismo de cada
cidade visitada. Também sera realizado um talk-show tematico do destino patrocinador, um
momento de capacitacdo sobre as novidades e principais produtos do destino. Um sistema
audiovisual serd utilizado para complementar as apresentacées.

Os encontros de negdcios ocorrerdo no formato de workshop, na primeira etapa do
evento, com a participacdo de até 40 co-expositores convidados em todos os eventos. Cada
co-expositor terd uma mesa com sinalizacdo prépria para receber os agentes de viagens e
estreitar ainda mais o relacionamento.

PROGRAMACAO PREVIA:

- 17h00 | RECEPCAO E WORKSHOP (ENCONTROS DE NEGOCIOS — O RIO E DE VOCES)
- 19h30 | APRESENTACAO ESTADO DO RIO DE JANEIRO

- 20H00 | TALK SHOW — SOMENTE PARA DESTINOS DO RIO DE JANEIRO

- 20h30 - 22h | NETWORKING E COQUETEL/JANTAR

CONDICAO DE PAGAMENTO
Os pagamentos deverdo ser realizados por etapa, em até 30 dias apds a apresentacdo da nota
fiscal pela B2LIVE.
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ANEXO Il — COTAS DE PATROCINIO ROADSHOW B2LIVE - EXPERIENCIA BRASIL

Patrocinador Master Patrocinador Sénior Cota de Apoio

Formato de Formato de patrocinio
patrocinio com Formato de patrocinio para entidades do
patrocinador para coparticipagio turismo, cias aéreas e
exclusivo similares.

VALORES DE PATROCINIO (POR ETAPA)

TIPO DE PATROCINIO COTAS VALOR (RS)

PATROCINIO MASTER 1 COTA R$ 165.000,00

PATROCINIO SENIOR 5 COTAS R$ 100.000,00
COTA DE APOIO 10 COTAS R$ 15.000,00

ANEXO Ill - CONTRAPARTIDAS DO PATROCINADOR MASTER
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PATROCINADOR MASTER

Pré-Evento

Articulacdo com os principais players de cada mercado

Envio de convites para cada etapa e RSVP ativo

Servico de CRM e E-mail Marketing, contemplando equipe para gerenciamento de banco
de dados, criacdo de pecas, reunides semanais e até 10 disparos mensais.

Envio de e-mail marketing para cada etapa

Criacdo das pecas do evento

Producdo de materiais do evento:

e 02 Backdrops com estrutura em aluminio. Tamanho: 2m x 2m

e Toalhas de mesa personalizadas

e 100 Camisetas com sublimagdo. Aplicagdo de logomarca do Patrocinador Master
em destaque

e 17 Convites Virtuais (1 para cada etapa do evento)

e 17 E-mails marketing (1 para cada etapa do evento), com o contetdo fornecido
pelo Patrocinador Master

e 1.500 sacolas promocionais, em tecido pet, com arte impressa, 4 x 4 cores

e 100 shoulders bags para expositores

® Até 40 placas de mesa de 20cmx25cm para disposicao e identificacdo das mesas
dos parceiros

® 200 presskits

e 1 video promocional de até 180 segundos prevendo locucdo e legendas trilingues

(em portugués, inglés e espanhol). Imagens brutas a serem enviadas pelo
Patrocinador;
e 1 Guia de Expositores (4 paginas) em versao 100% digital;

Evento

Aplicacdo do nome do Patrocinador Master na marca do evento (Experiéncia Brasil)

Aplicacdo de logomarca do Patrocinador Master, com destaque, em todas as pegas do
evento

Direito de exibir 01 video promocional na abertura dos eventos (video fornecido pelo
Patrocinador)

Direito de fazer uma apresentacdo de até 30 minutos em cada umas das etapas

Direito de participacdo de até 05 representantes oficiais do Patrocinador Master por etapa

Direito de participagdo de até 40 participantes cooperados convidados pelo Patrocinador
Master para participacdo no workshop de cada etapa. Os participantes que sejam
DESTINOS TURISTICOS terdo direito a participarem do talkshow com 5 minutos de duracio
cada um em cada evento

Direito de distribuir material promocional (do Patrocinador Master e dos parceiros) nas
sacolas que serdo entregues aos participantes

Fornecimento de mao de obra (produtores, fotégrafo, recepcionistas e mestre de
cerimdnias/apresentador) em todas as etapas

P6s-Evento

Entrega de um Relatério de Fotografico com a prestacdo de contas dos eventos

Direito de enviar um e-mail marketing pds-evento (contetido/pesquisa)

Disponibilizacdo do mailing completo das acoes
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PATROCINADOR SENIOR

CONTRAPARTIDAS DE IMAGEM

VISIBILIDADE DA MARCA EM TODO MATERIAL DIGITAL DO PROJETO

Aplicacdo de logomarca como patrocinador sénior nos seguintes itens:
e Site do projeto (1)
e Convites Virtuais (11)
e E-mail Marketing (11)

CONTRAPARTIDAS NEGOCIAIS

Cessdo de mailing list dos participantes do evento (O Patrocinado enviard ao Patrocinador o
mailing completo dos participantes de todas as etapas do Roadshow);

Direito de participagdo de até 02 representantes oficiais do Patrocinador Sénior, por etapa.

Direito de distribuir material promocional nas sacolas que serdo entregues aos participantes

N3o esta incluso no patrocinio:

Deslocamento, alimentag¢do e hospedagem dos representantes do Patrocinador e
convidados.

Producdo de material promocional do Patrocinador e parceiros cooperados.

APOIADOR

CONTRAPARTIDAS DE IMAGEM

Aplicagdo de logomarca como apoiador nos seguintes itens:

e Convites Virtuais (11)
e E-mail Marketing (11)

CONTRAPARTIDAS NEGOCIAIS

Direito de participacdo de até 01 representante oficial por etapa.

Direito de distribuir material promocional nas sacolas que serao entregues aos participantes

N3o esta incluso no patrocinio:

Deslocamento, alimentagao e hospedagem dos representantes do Patrocinador e convidados.

Producdo de material promocional do Patrocinador e parceiros cooperados.

CONTRAPARTIDAS VALIDAS PARA TODAS AS COTAS:

CONTRAPARTIDAS SOCIAIS
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Sustentabilidade Social: Utilizaremos mao de obra local em cada etapa do evento,
movimentando a cadeia produtiva de cada cidade que recebera o evento.

CONTRAPARTIDAS AMBIENTAIS

Confecgdo de material grafico em materiais reciclaveis: Toda a sinalizacdo do Roadshow sera
produzida com materiais reciclaveis.

Adocédo de iniciativas para reduc¢do de descarte de materiais: A campanha promocional sera
exclusivamente digital.

ANEXO IV — MEMORIAL DAS ARTES GRAFICAS
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a) Sacolas Promocionais

- 46 CM \

6 CM

COSTURA

FRENTE
44x41cm

98 CM

FUNDO
46x10cm

VERSO
44x41cm

COSTURA

Imagem de referéncia
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b) Backdrop

Imagem de referéncia
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c) Totem Eliptico
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d) Placas de Mesa

Imagem de referéncia

e) Camisetas
Imagem de referéncia
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ANEXO V — PLANILHA ORGAMENTARIA

ORCAMENTO
(Orgcamento geral do Roadshow).

ITEM QTD. VALOR VALOR TOTAL
UNITARIO (R$) | (R$)

Elaboragdo do Projeto 1 20.000,00 20.000,00

Criacdo da Identidade Visual do Evento | 1 40.000,00 40.000,00

e Diretos Autorais

Equipe de Planejamento ¢ Operagdes 1 55.000,00 55.000,00

Criaggo do Layout do site 1 10.000,00 10.000,00

Programacao estrutura do site 1 20.000,00 20.000,00

Inclusdo do contetido no site 1 15.000,00 15.000,00

Manutengao e hospedagem (mensal) 10 5.000,00 50.000,00

Criagdo dos materiais para os eventos 136 425,00 57.800,00

(convites / e-mail MKT / sacolas /

camisetas / backdrop / banners / placas /

site de confirmagao)

Criagdo de conteudo audiovisual 1 70.000,00 70.000,00

Servigo de CRM e E-mail Marketing 10 4.500,00 45.000,00

(mensal)

Operagao de CRM e E-mail Marketing | 34 500,00 17.000,00

Produgdo dos materiais (sacolas / 1 210.000,00 210.000,00

camisetas / backdrop / banners / placas)

Despesas com transporte (Aéreo e 17 5.000,00 85.000,00

terrestre)

Despesa com hospedagem 17 1.200,00 20.400,00

Despesa com pessoal (Diaria e 85 2.000,00 170.000,00

Refeicoes)

Despesas com transporte de materiais 17 3.750,00 63.750,00
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Aluguel de espaco para os eventos 17 31.500,00 535.500,00
Montagem Estrutura dos eventos 17 12.000,00 204.000,00
Atracdo Cultural 17 15.750,00 267.750,00
Marketing + Midia 1 120.000,00 120.000,00
Sistema de confirmagdo ¢ RSVP 17 8.750,00 148.750,00
Foto e Video 17 7.750,00 131.750,00
Equipamentos (sonorizagao, iluminagdo | 17 22.750,00 386.750,00
e visual)

Servigo de A&B 17 35.500,00 603.500,00
Transporte Terrestre (Onibus) 1 62.000,00 62.000,00

Valor Total

RS 3.408.950,00
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ESPECIFICAGAO DO APOIO SOLICITADO

(Itens a serem patrocinados pela Secretaria de Turismo do Estado do Rio de Janeiro)

ESPECIFICAGAO DO APOIO SOLICITADO

(Itens a serem patrocinados pela Secretaria de Turismo do Estado do Rio de Janeiro)

ITEM QTD. VALOR UNITARIO VALOR TOTAL
(RS) (R$)
Elaboragdo do Projeto 1 20.000,00 20.000,00
Criacdo da Identidade Visual do Evento | 1 40.000,00 40.000,00
e Diretos Autorais
Equipe de Planejamento e Operac¢des 1 55.000,00 55.000,00
Criacao do Layout do site 1 10.000,00 10.000,00
Programacao estrutura do site 1 20.000,00 20.000,00
Inclusdo do conteudo no site 1 15.000,00 15.000,00
Sistema de confirmacgao e RSVP 17 8.750,00 148.750,00
Criacao dos materiais para os eventos 136 425,00 57.800,00
(convites / e-mail MKT / sacolas /
camisetas / backdrop / banners / placas
/ site de confirmacao)
Criagdo de conteudo audiovisual 1 70.000,00 70.000,00
Despesas com transporte de materiais 17 3.750,00 63.750,00
Manutencdo e hospedagem (mensal) 10 5.000,00 50.000,00
Servico de CRM e E-mail Marketing 10 4.500,00 45.000,00
(mensal)
Operacao de CRM e E-mail Marketing 34 500,00 17.000,00
Servico de A&B 17 35.500,00 603.500,00
Foto e Video 17 7.750,00 131.750,00
Aluguel de espago para os eventos 17 31.500,00 535.500,00
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Montagem Estrutura dos eventos 17 12.000,00 204.000,00
Producdo dos materiais (sacolas / 1 210.000,00 210.000,00
camisetas / backdrop / banners /

placas)

Equipamentos (sonorizac¢do, iluminagdo | 17 22.750,00 386.750,00
e visual)

Transporte Terrestre (Onibus) 1 62.000,00 62.000,00

Valor Total

R$ 2.745.800,00




