o
Rlo TERMO DE PATROCINIO CVL N9
010044/2024 — LER CULTURAL LTDA. 1
CASA CIVIL CVL-PRO-2024/01143
PREFEITURA

TERMO DE CONTRATO DE PATROCINIO CVL N°
010044/2024 CELEBRADO ENTRE O MUNICIPIO
DO RIO DE JANEIRO, POR MEIO DA
SECRETARIA  MUNICIPAL DA CASA CIVIL,
COMO CONTRATANTE E A LER CULTURAL
LTDA., COMO CONTRATADA, NA FORMA
ABAIXO.

Aos __ dias do més de __ do ano de 2024, na Rua Afonso Cavalcanti, n® 455 - 13°
andar — Cidade Nova — Rio de Janeiro — RJ — CEP: 20.211-110, o MUNICIPIO DO
RIO DE JANEIRO, por meio da SECRETARIA MUNICIPAL DA CASA CIVIL, a
seguir denominado MUNICIPIO, neste ato representado pelo Sr. LUCAS FELIPE
WOSGRAU PADILHA, Chefe de Gabinete da Secretaria Municipal da Casa Civil, e
a LER CULTURAL LTDA., estabelecida na Rua Mesquitinha, 65 — LOTE 8 LTM
37049 quadra | — Barra da Tijuca - Rio de Janeiro — RJ — CEP: 22.793-297, inscrita
no Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas — CNPJ sob o n° 33.773.036/0001-67,
doravante designado PATROCINADO, neste ato representada pela Sra. LETICIA
GUIMARAES RANGEL, inscrito no CPF sob 0 n° 956.072.007-44, tendo em vista o
decidido no Processo.rio N° CVL-PRO-2024/01143, com fundamento no art. 74,
caput, da Lei Federal n°® 14.133/2021 c/c art. 32 do Decreto Rio n°® 53.946/2024,
consoante despacho autorizativo do Ilmo Chefe de Gabinete da Secretaria Municipal
da Casa Civil, devidamente publicada no Diario Oficial do Municipio do Rio de
Janeiron® ,em / /2024, as fls. e,

CONSIDERANDO
A manifestacao encartada as fls. 2/9 do Processo.rio N° CVL-PR0O-2024/01143.

Que a Rio Innovation Week é um dos mais importantes eventos de tecnologia e
inovacdo do mundo.

Que é um catalisador essencial na transformacdo do Brasil em um epicentro de
inovacdo e empreendedorismo tecnolégico, gerando novas oportunidades e
conectando diversos setores. Nossa missdo é capacitar jovens e profissionais para
enfrentar os desafios do amanha, valorizando a criatividade e a inovacao.

Que o Rio Innovation Week 2024 é mais do que um evento; € um movimento
transformador que moldara o futuro da inovacdo e do empreendedorismo no Brasil e
além.

RESOLVEM assinar o presente CONTRATO DE PATROCINIO, que se regera pelas
seguintes clausulas e condigdes:

CLAUSULA PRIMEIRA — LEGISLACAO APLICAVEL

O presente CONTRATO DE PATROCINIO (o “CONTRATQ”) reger-se-a por toda a
legislacdo aplicavel a espécie e ainda pelas disposi¢cdes que a completarem, cujas
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normas, desde ja, entendem-se como integrantes deste, em especial pelo Codigo
Civil, pelas normas gerais da Lei Federal n° 14.133/2021, e suas alteracdes, do
Cddigo de Administracdo Financeira e Contabilidade Publica do Municipio do Rio de
Janeiro (Lei 207/80 e suas alteracdes, ratificadas pela Lei Complementar n° 1/90,) e
seu Regulamento (RGCAF, aprovado pelo Decreto n.° 3.221/81 e suas alteracdes),
e Decreto n° 53.521/2023 e suas alteracdes, no que nao conflitarem com as normas
gerais, as quais o0 PATROCINADO declara conhecer e se obriga a respeitar, ainda
gue ndo transcritas neste instrumento.

CLAUSULA SEGUNDA — DO OBJETO

O CONTRATO tem por objeto reger o patrocinio concedido pelo MUNICIPIO em
favor do PATROCINADO (a “QUOTA DE PATROCINIO DO MUNICIPIO”) para
realizacdo da 42 Edicdo do Rio Innovation Week, (o “EVENTO”), bem como a
execugao da contrapartida (a “CONTRAPARTIDA”) decorrente da concessédo do
patrocinio.

PARAGRAFO UNICO - A descricdo do EVENTO, assim como as condi¢bes que
deverdo ser observadas na sua realizacdo estdo contidas no Plano de Trabalho
inserido as fls. 22/34 do Processo.rio n°®° CVL-PRO-2024/01143 (o “PLANO DE
TRABALHO”), cuja coépia devidamente rubricada pelas partes constitui parte
integrante e inseparavel do presente CONTRATO.

CLAUSULA TERCEIRA - DAS OBRIGACOES DO MUNICIPIO
Compete ao MUNICIPIO, por meio da SECRETARIA MUNICIPAL DA CASA CIVIL.

|. Repassar a QUOTA DE PATROCINIO ao PATROCINADO com observancia
das disposic¢des do presente CONTRATO;

II. Designar servidores para apoiar, quando necessario, a execucao da(s)
CONTRAPARTIDA(S);

lll.  Disponibilizar as instalacbes fisicas necessarias a execucdo da(s)
CONTRAPARTIDA(S);

IV. Fornecer o apoio politico-institucional necessario a execucao da(s)
CONTRAPARTIDA(S); e

V. Disponibilizar dados e informacfes necessarios a execucao da(s)
CONTRAPARTIDA(S).

CLAUSULA QUARTA — DAS OBRIGACOES DO PATROCINADO
Compete ao PATROCINADO:

l. Utilizar os recursos recebidos do MUNICIPIO exclusivamente na realiza¢do do
EVENTO, prestando contas ao MUNICIPIO na forma prevista no presente
CONTRATO;
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VI.

VII.

VIII.

XI.

XII.
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Cumprir rigorosamente o estabelecido no CONTRATO e no PLANO DE
TRABALHO;

Utilizar recursos préprios ou captados de outros patrocinadores para o
cumprimento integral do objeto do presente CONTRATO com o pagamento de
toda e qualquer despesa excedente ao repasse a cargo do MUNICIPIO;

Observar e cumprir os dispositivos legais federais, estaduais e municipais;
Zelar pelo fiel desempenho da CONTRAPARTIDA,;

Selecionar e contratar, por sua conta exclusiva, o pessoal necessario a
realizacdo do EVENTO e da CONTRAPARTIDA,;

Comunicar ao MUNICIPIO, tempestivamente, os fatos que poder&o ou estéo a
afetar a execucdo do EVENTO para permitir a adocao de providéncias
imediatas;

Elaborar, sempre que solicitado pelo MUNICIPIO, relatérios de execugdo do
EVENTO, contendo demonstrativo da CONTRAPARTIDA desenvolvidas e
dos resultados alcancados;

Arcar com todos os custos, despesas, Onus e desembolsos de qualquer
natureza necessarios a execu¢cdo da CONTRAPARTIDA, ndo exigindo do
MUNICIPIO, seja a que titulo for, quaisquer valores em contraprestacao
ressalvado o recebimento da QUOTA DE PATROCINIO DO MUNICIPIO;

Responsabilizar-se integralmente pelos tributos e encargos fiscais, comerciais,
trabalhistas e previdenciarios, ou outros de qualquer natureza, resultantes da
realizacdo do EVENTO e da CONTRAPARTIDA,;

Responsabilizar-se integralmente pela contratacdo e pagamento do pessoal
necessario a realizacdo do EVENTO e da CONTRAPARTIDA, ficando como a
Unica responsavel pelo pagamento dos encargos sociais e obrigacdes
trabalhistas decorrentes, respondendo integral e exclusivamente, em juizo ou
fora dele e isentando 0 MUNICIPIO de quaisquer obrigacées; e

Concluir a realizagdo do EVENTO e da CONTRAPARTIDA com observancia
dos prazos estabelecidos, apresentando Relatério Final, na forma prevista no
presente CONTRATO.

CLAUSULA QUINTA — OUTROS PATROCINADORES
E facultado ao PATROCINADO, observado o disposto no paragrafo primeiro desta

Clausula, captar recursos com outros patrocinadores, dando, entretanto, prévia
ciéncia ao MUNICIPIO.

PARAGRAFO PRIMEIRO — O PATROCINADO n&o podera captar recursos junto a
patrocinadores que divulguem praticas, atividades, servi¢os, produtos ou logomarcas
que estejam em desacordo com as politicas publicas do MUNICIPIO.
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PARAGRAFO SEGUNDO - Fica assegurado ao MUNICIPIO o direito de resolver o
presente patrocinio e, em consequéncia, 0 repasse das parcelas referidas na
Clausula Sexta, sem 06nus, caso entenda, a qualquer tempo e a seu exclusivo
critério, que o0s outros patrocinadores contratados nos termos do caput desta
Clausula ou a divulgacdo das respectivas préticas, atividades, servigos, produtos ou
logomarcas se encontra em desacordo com suas politicas publicas.

CLAUSULA SEXTA — DA QUOTA DE PATROCINIO DO MUNICIPIO

A QUOTA DE PATROCINIO DO MUNICIPIO tera valor total correspondente a R$
5.000.000,00 (cinco milhdes de reais), devendo ser repassada ao PATROCINADO
em 2 (duas) parcelas, observados os seguintes valores e datas de liberacéo:

PARCELA DATA DE LIBERACAO VALOR

1 Apos assinatura do contrato R$ 4.000.000,00

Apos a apresentacao e aprovacao da

2 ~
prestacao de contas da 1° parcela

R$ 1.000.000,00

PARAGRAFO PRIMEIRO — O repasse das parcelas da QUOTA DE PATROCINIO
DO MUNICIPIO esta condicionado & prévia apresentacéo, pelo PATROCINADO, de
declaracdo formal de que cumpriu os procedimentos exigidos na prestacdo de
contas de patrocinios anteriores concedidos por 6rgdos e entidades publicos
federais, estaduais e municipais.

PARAGRAFO SEGUNDO — Sem prejuizo do disposto no paragrafo primeiro desta
Clausula, o MUNICIPIO podera condicionar a liberacdo de determinada parcela a
apresentacdo de prestacdo de contas parcial referente a CONTRAPARTIDA
pactuada.

PARAGRAFO TERCEIRO — Constatando a ocorréncia de qualquer irregularidade na
execucdo do presente CONTRATO, o MUNICIPIO suspendera a liberacdo das
parcelas subsequentes, sem prejuizo de outras medidas, notificando imediatamente
o PATROCINADO a fim de que este proceda ao saneamento das irregularidades
verificadas.

PARAGRAFO QUARTO - Findo o prazo de que trata o paragrafo terceiro desta
Clausula sem que as irregularidades tenham sido sanadas, o presente CONTRATO
sera resolvido de pleno direito nos termos do disposto na Clausula Décima Quarta
desse contrato.
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CLAUSULA SETIMA — DA (S) CONTRAPARTIDA (S)

O PATROCINADO se obriga, a titulo de CONTRAPARTIDA ao recebimento da
QUOTA DE PATROCINIO DO MUNICIPIO, observado o disposto no PLANO DE
TRABALHO a:

MARCA:

Assinatura do Rio Capital do G20 no RIW;

Assinatura do Rio Capital do G20 na Conferencia de Open Innovation do RIW;
Logomarca do Rio Capital do G20 nos fundos do palco de todas as Conferéncias
do RIW + video de até 40” no inicio e fim de cada dia, em 2 intervalos das
palestras (quando houver) e em telas de LED espalhadas pelo evento, inclusive
0 Lounge Premium;

Video do Rio Capital do G20 de até 40" no evento de abertura;

Assinatura do Rio Capital do G20 no site + app + redes sociais+ e-mkts;

8 posts exclusivos da Conferéncia do Rio Capital do G20 a ser realizada no RIW
nas redes;

Assinatura do Rio Capital do G20 nos diversos espacos de conteudo e
exposi¢des, como: portico de entrada, painéis de sinalizacao e institucionais,
backdrops e mais;

Assinatura do Rio Capital do G20 nas midias OOH;

Assinatura do Rio Capital do G20 nos galhardetes;

Assinatura do Rio Capital do G20 nos anuncios do plano de midia paga;
Logomarca do Rio Capital do G20 na credencial do evento;

Logomarca do Rio Capital do G20 na camisa do evento.

NEGOCIO:

Estande de 60m2 montado na area externa do evento com vista para a Baia de
Guanabara, onde a Prefeitura podera exibir servigos e iniciativas ao publico do
evento;

Estande de 135m2 - Arena Rio Experience localizado no Armazém 5 (Open
Innovation) devidamente montado, contemplando Programacé&o Visual (assinado
pelo Rio Capital do G20 + Visit.Rio) + Palco para pitching com infraestrutura de
audiovisual completa para apresentacfes e mobiliario para ativacdo da Invest.rio
— este espaco serd destinado ao fomento de startups, empresas e temas que
impulsionam o desenvolvimento de negdcios na cidade, promovendo a evolugéo
empresarial;

Conferéncia G20 no Rio Innovation Week — Area de 400m2 com estrutura para
conteudo de curadoria do G20 — este espaco contempla palco com toda a
infraestrutura de audiovisual + cenografia do palco + mobiliario + producao, para
apresentacao do conteudo (palestras e painéis) curado pelo Rio Capital do G20,
ao longo dos 4 dias de evento, das 10h as 20h;
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e Palco do Y20 — montagem de palco com infraestrutura de audiovisual para o
Grupo de Engajamento Y20 localizado na Agéo da Cidadania;

e Conteudo — Participacdo da diretoria + area técnica em 5 atividades, sendo 2
palestras e 3 painéis, para dialogar com um publico de interesse — acao
estratégica sem cunho comercial conduzida pela curadoria do RIW;

e Credenciais para patrocinador no evento, sendo: 30 Patrocinador (credenciais de
acesso a equipe que ira trabalhar com acesso a todas areas do evento em
horarios de servico e de funcionamento do evento);

e Possibilidade de distribuicdo de material promocional em todas as areas comuns
de todos os eventos.

CLAUSULA OITAVA — DO PRAZO

O prazo do presente CONTRATO € de 12 (doze) meses, contados da data de
assinatura.

CLAUSULA NONA — DO CONTROLE, FISCALIZACAO E GERENCIAMENTO

O gerenciamento integral do presente CONTRATO fica a cargo da SECRETARIA
MUNICIPAL DA CASA CIVIL que nos limites de suas atribuicbes legais ficara
encarregada de adotar todas as providéncias necessarias ao cumprimento do objeto
deste ajuste, controlar e fiscalizar a sua fiel execucdo, bem como responder a
guaisquer guestionamentos, em especial os que forem formulados pelos érgaos de
controle interno e externo.

PARAGRAFO PRIMEIRO - Constitui prerrogativa do MUNICIPIO, através da
SECRETARIA MUNICIPAL DA CASA CIVIL, exercer, a qualquer tempo, o controle e
a fiscalizacdo da execucdo do CONTRATO, assim compreendida, para todos os fins,
a realizacdo do EVENTO e a execucao da(s) CONTRAPARTIDA(S), mediante a
supervisao e o acompanhamento das atividades inerentes ao CONTRATO.

PARAGRAFO SEGUNDO - O PATROCINADO franqueara livre acesso aos
servidores do sistema de controle interno e externo, ou outra autoridade delegada,
devidamente identificada, a qualquer tempo e lugar, a todos os atos e fatos
praticados, relacionados direta ou indiretamente ao presente CONTRATO, quando
em missao de fiscalizagcdo ou auditoria.

CLAUSULA DECIMA — DA PRESTACAO DE CONTAS

Quando do término do prazo de vigéncia do CONTRATO, o PATROCINADO
devera apresentar Relatorio Final com a prestagdo de contas relativa a execucéo
do presente CONTRATO, assim compreendida, para todos os fins, a realizagéo do
EVENTO e a execucdo da(s) CONTRAPARTIDA(S) Designar servidores para
apoiar, quando necessario, a execucdo CONTRAPARTIDA;
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PARAGRAFO UNICO - O Relatério Final mencionado no caput desta Clausula
devera ser apresentado no prazo maximo de 30 (trinta) dias e contera os seguintes
documentos/informacdes, servindo para fins de atestacdo e recebimento do objeto
do CONTRATO e, em caso de inadimplemento, adocédo das medidas cabiveis:

. Resumo do EVENTO realizado;

II. Amostras do material promocional que demonstrem a divulgacdo das
logomarcas do Patrocinador;

lll. Fotos, videos, matérias jornalisticas e quaisquer outros materiais que
comprovem a realiza¢do do objeto do patrocinio.

IV. Comprovacao da execucao da(s) CONTRAPARTIDA(S) pactuada.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA — DA RESPONSABILIDADE DO PATROCINADO
(PESSOAL)

O PATROCINADO assume, como exclusivamente seus, todos os riscos, despesas e
encargos de qualquer natureza decorrente da mao-de-obra necesséaria a boa e
perfeita execugéo do presente CONTRATO, bem como pelo comportamento de seus
empregados, prepostos ou subordinados, e, ainda, por quaisquer prejuizos que
sejam causados ao MUNICIPIO ou a terceiro.

PARAGRAFO UNICO - O MUNICIPIO ndo se responsabilizara por quaisquer
onus, diretos ou obrigacfes vinculadas a legislacdo tributaria, trabalhista,
previdenciaria ou securitaria, porventura decorrente da execucao do CONTRATO,
cujo cumprimento e responsabilidades caberdo exclusivamente ao
PATROCINADO.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - DA RESPONSABILIDADE DO
PATROCINADO (TERCEIROS)

O MUNICIPIO n&o sera responsavel por quaisquer compromissos do
PATROCINADO para com terceiros, ainda que vinculados a execucao do presente
CONTRATO, bem como seus empregados, prepostos ou subordinados.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA — DA RESPONSABILIDADE DO PATROCINADO
(PERDAS E DANOS)

O PATROCINADO ¢ responsavel por danos causados ao MUNICIPIO ou a
terceiros, decorrentes de culpa ou dolo na execucéo do presente CONTRATO, néao
excluida ou reduzida essa responsabilidade pela presenca de fiscalizacdo ou pelo
acompanhamento da execugéo por 6rgédo da Administracao.
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CLAUSULA DECIMA QUARTA — DA RESOLUCAO DO CONTRATO

Em caso de descumprimento ou violac&o das obrigacdes contratuais, o MUNICIPIO
notificara por escrito o PATROCINADO, informando a ocorréncia da infracdo e
concedendo prazo razoavel para que possa corrigir a situacdo, sem prejuizo da
aplicacao das sancdes previstas na Clausula décima sexta desse contrato.

PARAGRAFO UNICO - Caso o PATROCINADO n&do cumpra as obrigacdes dentro
do prazo estipulado na forma do paragrafo anterior ou persista na infragdo, o
MUNICIPIO tera o direito de resolver o contrato imediatamente, sem prejuizo da
reparacao pelos danos apurados, inclusive com a devolucdo de eventuais valores
recebidos atualizados monetariamente pelo IPCA-E, ou qualquer outro indice que
vier a substitui-lo, acrescido de juros legais, na forma da legislacdo aplicavel aos
débitos para com a Fazenda Municipal.

CLAUSULA DECIMA QUINTA — DA RESILICAO

Em caso de resilicdo unilateral, a outra parte devera ser comunicada por escrito e
mediante notificacdo prévia com 30 (trinta) dias de antecedéncia, somente
produzindo efeitos a partir desta data.

PARAGRAFO UNICO - Na hipotese de resilicdo, poderdo ser apuradas eventuais
perdas e danos.

CLAUSULA DECIMA SEXTA — DAS SANCOES

A inexecucdo total ou parcial das clausulas do presente CONTRATO sujeitara o
PATROCINADO, sem prejuizo das perdas e danos eventualmente apurados e da
responsabilidade civil e criminal que couber, as sancdes previstas no art. 156 da Lei
Federal n® 14.133/2021.

PARAGRAFO PRIMEIRO - A aplicacdo de qualquer sancdo sera precedida do
devido processo administrativo, garantida a defesa prévia.

PARAGRAFO SEGUNDO - Em caso de imposi¢cdo de multa, nenhum repasse de
recursos serd feito ao PATROCINADO antes da comprovacao do seu recolhimento
ou da prova de sua relevagéo por ato da Administracao.

PARAGRAFO TERCEIRO - As multas n&o tém carater compensatorio, e, assim, o
pagamento delas ndo eximira o PATROCINADO de responsabilidade pelas perdas e
danos decorrentes das infragdes cometidas.

PARAGRAFO QUARTO - Contra as decisbes que resultarem penalidade, o
PATROCINADO podera apresentar, sempre sem efeito suspensivo:

I. Recurso a ser interposto perante a autoridade que tiver proferido a decisao
recorrida, no prazo de 15 (quinze) dias uteis contados da intimacédo da
aplicacao das penalidades estabelecidas nos incisos I, 1l e lll do art. 156 da
Lei Federal n°® 14.133/2021.
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[I.  Recurso a ser interposto perante a autoridade que tiver proferido a deciséo
recorrida, no prazo de 3 (trés) dias Uteis contados da intimacdo da extingcao
do contrato quando promovido por ato unilateral e escrito da Administragao;

lll.  Pedido de Reconsideracdo no prazo de 15 (quinze) dias Uteis contados da
ciéncia da aplicacdo da penalidade estabelecida no inciso IV do art. 156 da
Lei Federal n°® 14.133/2021 ou da data de intimac&o da decisdo relacionada
com o0 objeto do CONTRATO em face da qual nao caiba recurso
hierarquico.

CLAUSULA DECIMA SETIMA — DA DOTACAO ORCAMENTARIA

Os recursos necessarios a execuc¢do do presente CONTRATO correrdo a conta do
Programa de Trabalho _ , Cdodigo de Despesa __ tendo sido empenhada a
importanciade R$ __ (_ ), através da Nota de Empenho n® 2024NE__.

CLAUSULA DECIMA OITAVA - DA PUBLICACAO

O MUNICIPIO promovera a publicacdo do extrato deste instrumento no Diéario
Oficial do Municipio no prazo estabelecido no artigo 441 do RGCAF, além da
divulgacdo no Portal Nacional de Contratac6es Publicas (PNCP), nos termos do
art. 94 da Lei Federal n® 14.133/2021, as expensas do PATROCINADO.

CLAUSULA DECIMA NONA - DA FISCALIZACAO FINANCEIRA E
ORCAMENTARIA

O MUNICIPIO providenciarda a remessa de cOpias auténticas do presente
instrumento ao seu 6rgao de controle interno e ao Tribunal de Contas do Municipio
na forma da legislacao aplicavel.

CLAUSULA VIGESIMA - DAS DISPOSICOES GERAIS
As partes estabelecem, ainda, as seguintes condicdes:

I. O PATROCINADO e seus representantes deverao manter a regularidade de
suas condicoes juridico fiscais e qualificacbes durante o curso do presente
CONTRATO, mantendo atualizadas as informacdes cadastrais junto ao
MUNICIPIO, comunicando-lhe imediatamente quaisquer alteracdes em seus
atos constitutivos;

ll. Todas as comunicagdes relativas ao presente CONTRATO ser&o consideradas
como regularmente efetuadas se entregues mediante protocolo nos enderecos
das partes constantes do preambulo do presente instrumento; e

lll. As reunibes entre os representantes credenciados pelas partes, bem como
guaisquer ocorréncias que possam ter implicacdes no presente CONTRATO
serdo registradas em atas ou relatérios circunstanciados.
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IV. Na contagem dos prazos, € excluido o dia de inicio e incluido o do vencimento,
e considerar-se-80 0s dias consecutivos, salvo disposicdo em contrario. Os
prazos somente se iniciam e vencem em dias de expediente na Secretaria
Municipal da Casa Civil.

CLAUSULA VIGESIMA PRIMEIRA — DO FORO

Fica eleito o Foro Central da Comarca da Capital do Estado do Rio de Janeiro para
dirimir quaisquer duvidas oriundas do presente CONTRATO, renunciando as
partes desde ja a qualquer outro, por mais especial ou privilegiado que seja.

E, por estarem justos e acordados, firmam o presente CONTRATO em 03 (trés)
vias de igual teor e validade, juntamente com as testemunhas abaixo assinadas.

Rio de Janeiro, de de 2024

LUCAS FELIPE WOSGRAU PADILHA
SECRETARIO
SECRETARIA MUNICIPAL DA CASA CIVIL

LETICIA GUIMARAES RANGEL
REPRESENTANTE LEGAL
LER CULTURAL LTDA.

TESTEMUNHA TESTEMUNHA
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PLANO DE TRABALHO

1. PROJETO

Mome do Projeto: Rio Innovation Week — 4 edigdo

Periodo de Realizacdo: |Local de Realizacdo: | Cidade:
13 a 16 de agosto 2024 | Pier Maua

Rio de Janeiro BJ

Estado:

2 AREA /SEGMENTO

Inovagio e tecnologia

3. DADOS DA ENTIDADE

Nome da institnigido: Ler Cultural Lida

CNPI: 33.773.036/0001-67

Inscrigdo Estadual: Isento

Inscrigdo Municipal:
1.177.687-6

Tijuca

Bairro:  Bamra  da| Cidade: Rio de Janeiro

Estado: BT CEP:22.793-207

Telefone(s): 21-3793-88003

Fax:

Pagina na internet (home page):
wWWw ricinnovationweek com br

Endereco eletrénico (e-mail):

luciana@ricinnovationweek com. br

juridico)

4. RESPONSAVEL LEGAL PELA INSTITUICAO (Quem assinara o mstrumenfo

MNome completo: Leficia Guimardes Rangel

Cargo: Diretora Geral

Mandato:

Inicio:

Témmino:

CPF: D56.072.007-44

Identidade / Orgdo Expedidor: IFP
06684172-TIFP RJ

Endereco: Bua Mesquitinha, n® 65

(21) 90763-0480

Bairro: Cidade: Estado: CEP:
Barra da Tijuca Fio de Janeiro Rl 22.793-297
Telefones (incluindo celular): Endereco eletronico (e-mail):

luciana@nomnovationweek com. br

5. RESPONSAVEL TECNICO PELO PROJETO

Nome completo: Luciana Potsch

CPF: 056.532.337-73

Cargo: Diretora Executiva

21 99753-D480

Telefones (incluindo celular e fax):

Endereco eletronico (e-mail):
huciana@rioimnovationweek com br

Formagdo: publicitaria

11 de 27



r’n_h‘-

e .

Y, E.’.‘i} o TERMO DE PATROCINIO CVL N9
‘G’ | I 010044/2024 — LER CULTURAL LTDA. |
L CASA CIVIL CVL-PRO-2024/01143

PREFEITURA

8. OBJETO DO PROJETO (Descrever de forma sintéfica o projeto)
O Fio Innovation Week retorna para sua quarta edicio como um HUB dindmico de projetos
visiondrios. Este movimento inspirador retine negdcios. networking, branding, educacio e solugdes
inovadoras para impulsionar resultados tangiveis.
O RIW € um catalisador essencial na transformacdo do Brasil em um epicentro de inovagdo e
empreendedorismo tecnoldgico, gerando novas oportunidades e conectando diversos setores.
Nossa missdo € capacitar jovens e profissionais para enfrentar os desafios do amanh3, valorizando
a criatividade e a inovacio.
A proxima edicio do Fio Inmovation Week esta marcada para acontecer de 13 a 16 de agosto de
2024, no Pier Mapa Contimaremos a ampliar os horizontes, incluindo novos sefores e
fortalecendo a presenca de diversas indistrias.
Localizado na regido do Porto Maravalley. o evento se destaca como um ponto de encontro para
starfups, investidores. corporacdes. umiversidades e governo. O Pier Maua, palco tradicional do
RIW, proporcionara wm ambiente propicio para explorar os impactos da tecnologia na sociedade e
N0s Negocios.
Neste ano, o Fio Innovation Week abordara temas que englobam tecnologia, inovagio de
qualidade e solugdes regenerativas. Enfatizaremos a importancia de reconectar com nossa
hnmanidade, a natureza e as novas tecnologias para construir relagdes sustentaveis e regenerativas.
Em resumo, o Fio Innovation Week 2024 € mais do que um evento; € um movimento
transformador que moldars o futuro da inovacio e do empreendedorismo no Brasil e além.

7. REALIZACAO DO PROJETO (Previsio de Inicio e fim de execucdo do projeto)
Periodo de realizacio do Projeto:
Inicio: 13 de agosto de 2024 Término: 16 de agosto de 2024

Local (is) de Execucio do Projeto Cultural
Pier Maud - RJ

8. VALOR SOLICITADO ( ) Cota de patrocinio® (X ) Patrocinio integral da CVL
RS$ 5.000.000,00 (cinco milhdes de reais).

*VALOR TOTAL DO PROJETO / Informar oufras fonfes de recursos e percentual
RS 37.644.500,00
60% Patrocinio
30% Venda de espago
10% Venda de ingresso
DADOS BANCARIOS
Banco: Agéncia; Conta Corrente:
Santander (033) 3037 130040550

0. HISTORICO DA PESSOA JURIDIC A (demorstrative que 3 entidzde atua na drea cultral)
A LFFR CULTURAL atua no mercado com eventos de grande porte. A agéncia afrai a parceria de
grandes marcas e empresas por reumir em seu porifolio, todas as ferramentas para colocar no
mercado grandes eventos e agdes de marketing promocional.

Possuimos uma equipe de profissionais atuando em fodas as frentes necessarias, aprendemos a
surpreender, inovar, motivar e ajudar 03 nossos parceiros a alcancar os resultados esperados. Ma
LEE CULTURAL estamos sempre pronfos para buscar ideias viaveis para execufar com
encantamento, paixio e responsabilidade as necessidades de nossos parceiros e clientes.
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Objetivos: Promover eventos sempre com qualidade, compromisso, inovacio uiilizando de
ferramentas de fecnologia com o objetivo de gerar negocios aos seus clientes e visitantes.

Desenvolver projetos proprios, confribuindo atraves de eventos para o fomento aos negocios nas
dreas em que atua como; literatura, cultura, inovagdo, tecnologia, varejo e alimentag3o.

10. DESCRICAO DO PROJETO (Em que consiste o projeto. como esti estruturado,
objetivos geral e especifico
O FRio Imnovation Week & um projeto abrangente dedicado a promover a inovacio, o©
empreendedorismo e o desenvolvimento economico. Estruturado ao longo de quatro dias, o evento
oferece uma variedade de atividades, incluindo palestras, workshops, hackathons e feiras de
negocios.

Estrutura do Evento:

1 —Palestras e Paineis: Apresentacdes e debates liderados por especialistas, formadores de opiniio,
empreendedores e lideres de mercado, abordando temas cruciais em cada um das frilhas da edigdo,
apresenfando apresentando tendéncias, importantes discussdes e estratégias de negocios.

2 — Workshops e Capacitagdes: Sessdes praticas para o desenvolvimento de habilidades
especificas, como design thinking e marketing digital.

3 — Hackathons e Desafios: Eventos focados na resolugio de problemas através da colaboragio e
criatividade, com o objetivo de encontrar solugdes inovadoras para desafios especificos.

4 — Feiras e Exposigoes: Espacos para startups, grandes corporagdes, cenfros de pesquisa, empresas
movadoras e mstituicdes de apoio ao empreendedorismo apresentarem seus produtos, trazerem
experiéncias imersivas e inovadoras, servigos e ideias, além de estabelecerem conexdes
comerciais.

Objetivo Geral: Fomentar o ecossistema de inovacio e empreendedorismo, criando um ambiente
propicio para o desenvolvimento de novas ideias, negdcios, tecnologias e conexdes.

Objetivos Especificos:

- Promover a troca de conhecimento e experiéncias entre empreendedores, investidores.
académicos e instimicdes de apoio.

- Estinmlar o surgimento e crescimento de starfups e empresas inovadoras.
- Incenfivar a cultura da inovacgio e do empreendedorismo na conmmnidade.
- Facilitar o networking e a colaboragio entre os diferentes atores do ecossistema de inovagao.

- Contribuir para o desenvolvimento econdmico e social da cidade, gerando empregos,
investimentos e solugdes para desafios locais.

O Rio Innovation Week 2024, em sua quarta edigio, acontecera de 13 a 16 de agosto no Pier
Maud. com uma area de 70.000m*. Contard com mais de 2500 palestrantes renomados. 34
conferéncias, 2200 startups e incubadoras, além de 350 expositores apresenfando solugdes
movadoras.
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O evento reunira os principais nomes da amalidade, como os ganhadores do renomado Prémio
Mobel, o fisico teorico reconhecido pela deteccio de ondas gravitacionais previstas por Emnstein
Kip Thorne; a ativista dos direitos lmmanos, Nadia Murad, e Denis Mukewege, médico
reconhecido por sen trabalho no combate a violéncia sexnal contra as mulheres; Alex Osterwalder,
idealizador do modelo de negdeios mais usado no nmumdo — Business Model Canvas; Vandana
Shiva, fisica, filosofa e ecofeminista reconhecida pela sua luta no movimento antislobalizacio;
Sandrine Dixson, lider empresarial da economia sustentavel; Eric Ries, criador do movimento lean
startup e autor do best-seller "A Startup Ensuta™; Aidlton Erenak autor e 1° indigena imortalizado
pela ABL. reconhecido pela luta a favor dos direitos indigenas e outros, oferecendo nma
plataforma tnica para inspiracio, aprendizado e conexdes significativas.
O Rio Innovation Weelk 2024 sera mais do que um evento; sera wum catalisador para o futuro da
movagio e do empreendedorismo no Brasil e no nundo.
Conferéncias:
Cities Of Tomorrow | Riw Pop & Tech Conecta Varejo Fin Techs
Cidades Inteligentes | Tecnologia a favorda | Varejo Finangas
cultura
Be In Crypto Impact Hub Open Innovation MIT Innovative
Criptomoedas e Negacios de Impacto Programe Workplaces Brasil
Blockchain Programa de Tecnologia a favor da
Negocios para Informacgio
Starfups
JFuturo Ciencia Para Todos Humanare Edtech
O firuro do trabalho | Dismistificando a Desenvolvimento Educagio 5.0
ciéncia para todos com | Humano e
grandes pensadores Organizacional +
Etica Comporativa
Arena Hub Pacto Global Brasil Rio Capital do G20 | Global Energy Hub
Tecnologia a Favor do | Sustentabilidade Forum de Energia
Esporte Corporativa + OD's Cooperacio
Econdmica
Farani Stage ETW BRIFW EIW VC Sqguare RIW B2Mamy
Talkshow e Moda e Beleza Digital | Venture Capital Empreendedorismo
empreendedorismo feminino
Clean Up The World | Planetiers World IA Generativa Arena Games
Impacto Ambiental Gatering Inteligéncia Artificial | Games e E-sports
Inovagdes Sustentaveis
Sociedade 5.0 Arena de RIW Law Tech Agro RIW Tech
Mobilidade Urbana e | Internacionalizacio | Juridico Apgronegocio
Relagbes
Internacionais
Health Tech 100 Open Startups E-Gov Palco Fluruante
Tecnologia a favor da | Startups Inovacio e Espaco de Atracdes
Saude Governanca Culturais
Music Forward BRIW Metaverse Turistech Zone RIW TD
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Musica Agency Turismo Transformacio

Metaverso Digital

Alguns dos diversos nomes que irdo compor os palcos do FTW:

Fatima Bernardes - Jomalista e apresentadora

Sidarta Ribeiro - Neurocientista, bidlogo e Vice-Diretor do Instituto do Cérebro da UF-EIN
Adnana Barbosa - CEO Pretalmb Feira Preta e empreendedora Social

Sabrina Sato - Apresentadora, afriz, modelo e empresaria

Carlo Rovelli - Fisico-teorico e Criador da Gravidade Quantica em Loop

Carol Pfeiffer - Shark Tank e fundadora ATOM A maior mesa de traders da América
Latina

Marcelo Gleiser - Fisico ganhador do Prémio Templeton

Wagner Moura - Ator, diretor, roteirista e produtor

Edu Lyra - Fundador da Gerando Faldes e eleito 30 Under 30 pela Revista Forbes por sua
afuacio social

Hendel Favarin - Co-fimdador da Concuer. escola de negocios que esta transformando a
educacio no Brasil

Rafael Kiso - Fundador e CMO da mLabs, plataforma lider de gestdo de midias sociais no
Brasil.

Fritjof Capra - Fisico tedrico e escritor conhecido por infegrar Ciéncia e Espiritualidade
Nath Financas - Youtuber e influenciadora de educacdo financeira

Galvio Bueno - Locutor esportivo, apresentador, radialista e empresario

Kondzilla - Produtor, apresentador de TV e fundador da empresa KondZilla - principal
canal de muisica do YouTube do Brasil

Jandaraci Araujo - Conselheira Fiscal, ESG e Co-founder do Conselheiras 101

Ubiraci Pataxo - Terapeuta indigena. educador da sabedoria ancestral e palestrante
Sandnne Dixson - Lider empresarial da econonua sustentavel

Matheus Costa - 3° Influenciador digital mais admirado do Brasil, segundo a “Influence
Marketing Scope™

Ordaut Biiyiikdedkten — Criador de uma das 1as redes sociais do mundo - Orlant

Alexandre Birman - CEO da Arezzo & Co e designer de sapatos

Carpinejar - Poeta, cronista e jornalista brasileiro

Amanda Graciano - Economista. executiva e eleita uma das mmilheres mais inovadoras e
criativas do Brasil

Priseila Cruz - Presidente e Co-fundadora do Todos Pela Educacio.

Asza Jarskog - Consultora e mentora em Desenvolvimento de Negdcios Sustentaveis
Gilson Fodrigues - Presidente do G10 Favelas

Ivair Gonfijo - Engenheiro da NASA_ lider na missdo que levou a lmmanidade para Marte,
Mars InSight

Fabio Eon - Coordenador de Ciéncias Humanas e Sociais e Ciéncias Naturais na Unesco
Carla Spiegel - VP Global da Adidas

11. DISTRIBUICAOQ

Evento gratuito () Evento pago ( X )*
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*Estimativa de valor:
Passaporte Ingresso Diario Arrecadacio
600,00 250,00

Estimativa de publico, perfil e faixa etaria
MNossa dltima edicdo contou com um piblico de 155 mil pessoas nos 4 dias de evento.
Geénero: 28% feminine / 25% masculine / 36% ndo identificado.
Famxa Ftara: Entre 10 e 24: 21.24% / Entre 31 e 39: 23.31% / Entre 40 e 49: 18.64% / Entre 30 e
50: 11.6%

12. JUSTIFICATIVA (detalhar a relevancia do projeto e os motivos que justificam sua

execugdo, demonstrando sua capacidade de transformacdo e o que pretende alcangar)

A Rio Innovation Week representa um marco de extrema releviancia, impulsionado por uma séne
de motivos que fundamentam sua execugdo e evidenciam sua capacidade de transformacdo e
impacto na conmmidade. Abaixo, destacamos os principais pontos que justificam a importincia
deste projeto:

1 — Estimulo a Inovacio e Empreendedorismo: A Rio Innovation Week tem como objetivo
fundamental fomentar vma cultura de inovacido e empreendedorismo na cidade do Fio de Janeiro.
Ao encorajar individuos e empresas a desenvolverem novas ideias, solugdes e negocios, o projeto
vista impulsionar o crescimento econdmico e fortalecer a competividade regional.

2 — Fomento ao Ecossistema de Inovacio: Por meio da Fio Immovation Week s3o criadas
oportunidades valiosas para interacio entre empreendedores, investidores, académicos, instituicdes
de pesquisa e governo. Essa colaboracio e troca de conhecimento contribuem significativamente
para o fortalecimento do ecossistema de inovacio local, facilitando parcerias, investimentos e
colaboracdes estratégicas.

3 — Desenvolvimento de Talentos e Habilidades: O evento oferece uma diversidade de
atividades, incluindo palestras, workshops e hackathons, que desempenham um papel crucial no
desenvolvimento de habilidades técnicas, gerenciais e criativas dos participantes. Essa capacifagio
€ essencial para preparar profissionais e empreendedores para os desafios do mercado de trabalho
atual.

4 — Geraciio de Empregos e Rigqueza: Ao estimular o surgimento e crescimento de startups e
empresas inovadoras, a Fio Innovation Week contribwi para a geragdo de empregos qualificados e
impulsiona a economia local. Além disso, as solugdes desenvolvidas durante o evenfo podem ter
um impacto social e ambiental positivo, melhorando a qualidade de vida da populacio.

3 — Afracio de Investimentos e Parcerias: Eventos como a Fio Innovation Week anmentam a
visibilidade da cidade como uvm polo de inovacdo e empreendedorismo, atraindo investimentos
estrangeiros e estabelecendo parcerias com empresas globais. Isso cria oportunidades de negocios
e colaboragdes internacionais que beneficia, a economia local.

6 — Criacio de uma Comunidade Engajada: Ao reunir pessoas interessadas em inovacdo e
empreendedorismo, a Rio Inmovation Week contribwi para a formacdo de uma comunidade
engajada e colaborafiva. Essa rede de confatos e apoio nmtuo € fundamental para o sucesso de
startups e projetos movadores.

Em resumo, a Rio Innovation Week € um projeto estratégico destinado a transformar o Fio de
Janeiro em um hub de inovacio e empreendedorismo, estimmilando o desenvolvimento econémico,
social e tecnologico da regido e criando oportunidades para individuos e empresas prosperarem.
Este evento representa uma experiéncia transformadora que integra fecnologia, turismo. culfura,
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sustentabilidade. ciféneia e negocios. impulsionando o progresso e a exceléncia em diversos
setores.

O Rio Innovation Week se destaca como um ambiente perfeito para expandir conhecimento,
aprender com os melhores, gerar bons negocios e descobrir novas formas de mnferagir em uma
experiéncia transformadora. Englobando tecnologia, turismo, cultura, sustentabilidade. ciéncia e
negocios, este evento € uma oporiunidade Gnica para pessoas e empresas acelerarem para o futuro.

U dos compromissos fundamentais da Rio Innovation Week € incenfivar a inovacio e a
tecnologia como impulsionadores de negocios, promovendo assim o crescimento de todo o
mercado. Sua caracteristica distintiva reside na participacio de diferentes sepmentos. estinmilando
a integracio e complementandade enfre eles.

Desde sua primeira edicio, em janeiro de 2022, a Rio Innovation Week tem sido um catalisador
para consolidar o Rio de Janeiro como um b de tecnologia e inovacdo na Ameérnica Latina.
Reunindo diversos setores do mercado, o evento ndo apenas cria novas oportunidades e cenarios,
mas também estimmla a geracdo de necocios. Wa edicdo inangural. o evento gerou mais de BS 300
milhdes em novos negocios.

A seounda edicio, em novembro de 2022, ampliou a visio da Fio Innovation Week, buscando
estabelecer o Rio de Janeiro como um polo de tecnologia e inovagio na America Latina.
Alcancando um recorde de RS 1 bilh3o em novos negdcios. 2 RTW demonstrou sua capacidade de
impulsionar o crescimento econdémico regional e internacional.

A terceira edicdo. em outubro de 2023, consolidou a Rio Innovation Week como a maior
conferéncia global de tecnologia e inovacdo. Com mais de 155 mil visitantes e uma area de mais
de 60 mil m, o evento alcangou um marco impressionante de RS 2.3 bilhdes em novos negocios.

Além disso, 0 Rio Innovation Week contou com palestras de alguns dos maiores nomes da
atualidade, como: Marc Randolph, fundador e primeiro CEQ da Netflix; Aaron Ross. autor da
Biblia de vendas do Vale do Silicio; Graga Machel Mandela, politica, ativista dos direttos humanos
e ex-primeira-dama da Africa do Sul; Amitta, cantora, compositora e empresaria; Gabriel Medina,
tricampedo mundial de surf; Enka Hilton, ativista e deputada federal; Nathalia Arcuri, fimdadora
do Me Poupe! o maior canal de financas online do mundo; Luciano Huck, apresentador e
empreendedor; Camila Farami, maior investidora anjo mmulher do Brasil; Maju Coutinho, jomalista;
entre cenfenas de outros importantes nomes para o cenario do empreendedorismo, inovacio e
sociedade.

O Rio Innovation Week € um evento para todos os players do varejo. tecnologia,
empreendedorismo e inovacio - empreendedores, investidores, estudantes, pesquisadores,
agricultores, executivos e representantes do governo - compartilhando expeniéncias e
conhecimento, debatendo e apresentando novas estratégias para os negocios, o futuro das
profissdes e da educacio. impulsionando negdcios, ideias e startups.
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13 METODOLOGIA (Plano de trabalho) Detalhar as efapas de execucdo, de acordo com o
cronograma de desembolso, processos e prazos Necessarios que garantam a execucdo do
projeto

Atividades Quant. de MESES (2024)

dias 01 02 (03 (04 (05 |O& |O7 |08 |09 | 10
MegeociacSo das rubricas de

EG'?II'EPE?-IE‘.‘:I:IES da prefeitura no AR
RIW

Desenvolvimento de projeta b
cenografico e infraestruturas das
stivacdes da Prefeitura

Criacac da programacdo visua
com incusdo da marca definida
pelo patrocinader;

Prospeccac de parceiros de Wolw (w x|
rridia;
Convite aos palestrantes Wolw I | ¥ | X

Formatacic da programagao
completa final;

Elaboracio e execucdo do plano Wolw [ w | %
de marketing [veiculacio,
promogao e producdo)
Contratagio de fornecedores e Wolw
da equipe de producio;
Montagem

=
=

= o=l o=
=) o=
-

=

=

Realizacao da 42 edicac do Rio
Innovation Week

Relatorio de Contrapartdas
Prestacdo de contas

= o] =

14 PLANO DE MIDIA
a) Descrever as midias/suportes a serem utilizados no projeto

O Plano de Midia do Rio Innovation Week (RIW) visa alcancar uma ampla audiéncia nacional,
com wm foco na cidade do Rio de Janeiro e presenca nas cidades de S3o0 Paulo e Brasilia. Este
documento delineia nossa estratégia para garanfir uma presenca marcante tanto nas plataformas
digitais quanto nos espacos fisicos, destacando o evento como uma referéncia no cendno de
inovagio.

Omline, estaremos ativos nas principais plataformas, como Instagram Facebook, LinkedIn e
TikTok. além de nosso aplicativo e site proprios. Produziremos contetdo didrio, inchuindo
animagdes e pegas estaticas, com uma frequéncia aumentada prosimo a data do evento.

Nos espacos fisicos, estaremos presentes em jornais, revistas especializadas, outdoors. galhardetes
posicionados estrategicamente ao longo das principais vias da cidade. Midias urbanas eletronicas
como bancas de jornais. empenas digitais. TVs de prédios comerciais, mmibs digitais e aeroportos,
garantindo uma cobertura abrangente em todo o Rio de Janeiro.
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Divulgacio Digital:

s Site do Projeto: www rioinnovationweek com br

o Nomero estimado de trafego de visualizacdes no site baseado em edicdes anteriores:

aproximadamente 800 mil acessos.
* Redes Sociais do Projeto:

Instagram: rfioinnovationweek - 659k seguidores
Facebook: poinnovationweek - 1.9K seguidores
YouTube: Rio Innovation Week - 1. 72k inscritos
LinkedIn: Rio Innovation Week - 14 3k seguidores

[ T R

= Revistas Digitais / Blog:
o BeIn Crypto, Endeavor, MIT Technology Review, UOL EdTech. Flow
s Anuncios em Piaginas Digitais de Jornais:

o WValor Econdmico, O Globo, UOL Edtech, BandNews
Divulgacio Offline (Midia Off):

= Jornais:

o Valor Econdmico e O Globo
= Radio:

o Band Wews FM com spots diferentes de 30 segundos
* Revista Impressa:

o MIT Technology Review

Amincios Impressos:

= (O GLOBO:
o Formato: Pagina — Meia pagina - 6 col x 26 cm
o Quantidade: 2 insercdes

s Valor Economico:
o Formato: Pagina — Meia pagina - 6 col x 26 cm
o Quantidade: 2 insercdes

Divulgacio em Midia Externa (O0OH):

* Banca Digital:
o Praga: Rio de Janeiro
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o Periodo: 14 dias
o Inser. Tela/dia: 720
* VLT - MUB Digital:
o Praca: Rio de Janeiro
o Periodo: 7 dias
o Telas/Dia: 33
* VLT - Telas Internas:
o Praca: Rio de Janeiro
o Periodo: 14 dias
o Telas/Dia: 20

Outras Pecas/Midias Externas:

s DMeza Front— Gavea:
o Duragdo: 15 segundos
o Alcance: 582 998 pessoas em 15 dias
o Periodo: 15 dias
* Calhardetes:
o 200 lonas
o 100 postes distribuidos em diversos pontos estratégicos do Bio de Janeiro

Divulgacio em Midia Indoor:
« FEdificios Comerciais:
o Praca: Rio de Janeiro
o Periodo: 10 dias
o TelasTha: 100
o Inser. Tela/dia; 288

Divulgacio em Canais de Comunicacio Interna da Empresa Proponente ou Empresas
Parceiras:

s Midia de Performance:
o Meta (Facebook / Instagram), Google Display, Youtube, LinkedIn
o Periodo: 15/04 a 16/08
Trabalho Ativo de Assessoria de Imprensa e RP:

 TInicio: 10/05
« Fim: 30/08

Estimativa de Midia Espontanea:

* 380 milhées de reais em ROI midia espontinea
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s  Ac# oficiais do evento foram utilizadas mais de 186 mil vezes durante os 4 dias do evento
s 36.8 milhdes de pessoas alcancadas durante o projeto

b) outras consideracdes

15. CRONOGRAMA DE DESEMBOLSO (detalhar como ocorrera o desembolso de acordo
com a temporalidade do projeto - Metodologia)

PARCELA DATA DE LIBERAI;ﬁD VALCR
1 Apos assinatura do contrato 80%
2 Apds a prestacdo de contas da 12 parcela 20%

16. CONTRAPARTIDAS (Detalhar os retornos previstos a CVL. devendo ser compativeis
com o valor a ser patrocinado)
CONTEAPARTIDAS NO RIO INNOVATION WEEE

MARCA:

¥ Assinatura do Rio Capital do G20 no RIW;

¥ Assinatura do Rio Capital do G20 na Conferencia de Open Innovation do RITW;

v Logomarca do Rio Capital do G20 nos fundos do palco de todas as Conferéncias do
EIW + video de até 40 no inicio e fim de cada dia, em 2 infervalos das palestras (quando
houver) e em telas de LED espalhadas pelo evento, inclusive o Lounge Premium;

¥" Video institucional do Rio Capital do G20 de até 40" no evento de abertura;

v" Assinatura do Rio Capital do G20 no site + app + redes sociais+ e-mkits:

v" § posts exclusivos da Conferéncia do Rio Capital do G20 a ser realizada no RTW nas
redes:

¥" Assinatura do Rio Capital do G20 nos diversos espacos de conteudo e exposicies,
como: portico de entrada, painéis de sinalizagdo e institucionais, backdrops e mais;

¥ Assinatura do Rio Capital do G20 nas midias OOH:

¥ Assinatura do Rio Capital do G20 nos galhardetes;
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¥ Assinatura do Rio Capital do G20 nos amincios do plano de midia paga;
¥" Logomarca do Rio Capital do G20 na credencial do evento;

¥" Logomarca do Rio Capital do G20 na camisa do evento;
NEGOCIOS:

v Estande de 60m2 montado na drea externa do evento com vista para a Baia de
Guanabara, onde a Prefeitura podera exibir servigos e iniciativas ao publico do evento;

v Estande de 135m’ - Arena Rio Experience localizado no Armazém 5 (Open Innovation)
devidamente montado, contemplando Programacio Visual (assinado pelo Rio Capital do
G20 + Visit Rio) + Palco para pitching com mfraestrutura de audiovisual completa para
apresentacdes e mobiliario para ativacio da Investrio — este espaco sera destinado ao
fomento de starfups, empresas e temas que impulsionam o desenvolvimento de negocios na
cidade, promovendo a evolugio empresarial;

v Conferéncia G20 no Rio Innovation Week — Area de 400m? com estrufura para contetido
de curadoria do G20 — este espago contempla palco com toda a infraestrutura de
audiovisual + cenografia do palco + mobilidrio + producio, para apresentacdo do contetdo
{ palestras e painéis) curado pelo Rio Capital do G20, ao longo dos 4 dias de evento, das
10h as 20k,

¥" Palco do Y20 — montagem de palco com infraestrutura de dudiovisnal para o Grupo de
Engajamento Y20 localizado na Acdo da Cidadania;

¥" Conteido — Participacio da diretoria + area técnica em 5 atividades. sendo 2 palestras e 3
painéis, para dialogar com wm publico de interesse — agdo estratégica sem cunho comercial
conduzida pela curadoria do RIW,

¥" Credenciais para patrocinador no evento, sendo: 30 Patrocinador (credenciais de acesso
a equipe que ira trabalhar com acesso a todas areas do evento em horarios de servigo e de
funcionamento do evento);

v" Possibilidade de distribuigio de material promocional em todas as dreas comuns de todos
05 eventos.
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ANEXO [-A

DECRETO N° 43.562, de 15/08/2017.

As partes que a esta subscrevem declaram conhecer a Lei Federal n® 12.846, de 1°
de agosto de 2013, que dispde sobre a responsabilizagdo administrativa e civil de
pessoas juridicas pela pratica de atos contra a administracdo publica nacional ou
estrangeira e se comprometem a atuar de forma ética, integra, legal e transparente,
na relagcdo com a Administracdo Municipal.

Rio de Janeiro, de de 2024

LUCAS FELIPE WOSGRAU PADILHA
SECRETARIO
SECRETARIA MUNICIPAL DA CASA CIVIL

LETICIA GUIMARAES RANGEL
REPRESENTANTE LEGAL
LER CULTURAL LTDA.
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ANEXO |-B
DECLARACAO DE RESPONSABILIDADE CIVIL E ADMINISTRATIVA

Para execucdo deste instrumento juridico, as partes declaram conhecer a Lei
Federal n°® 12.846/2013, se comprometem a atuar de forma ética, integra, legal e
transparente e estédo cientes de que nao poderao oferecer, dar ou se comprometer a
dar a quem quer que seja, ou aceitar ou se comprometer a aceitar de quem quer que
seja, tanto por conta propria, quanto por intermédio de outrem, qualquer pagamento,
doacdo, compensacédo, vantagens financeiras ou beneficios de qualquer espécie
gue constituam pratica ilegal ou de corrupcéo, seja de forma direta, indireta ou por
meio de subcontrato ou terceiros, quanto ao objeto deste contrato, ou de outra forma
a ele néo relacionada.

Paragrafo Primeiro — A responsabilizacdo da pessoa juridica subsiste nas
hipoteses de alteragBes contratual, transformacdo, incorporagdo, fusdo ou cisédo
societaria, ressalvados os atos lesivos ocorridos antes da data da fusdo ou
incorporacao, quando a responsabilidade da sucessora sera restrita a obrigacdo de
pagamento de multa e reparacdo integral do dano causado, até o limite do
patrimdnio transferido.

Paragrafo Segundo — As sociedades controladoras, controladas, coligadas ou, no
ambito do respectivo contrato, as consorciadas serdo solidariamente responsaveis
pela pratica dos atos previstos nesta Lei, restringindo-se tal responsabilidade a
obrigacdo do pagamento de multa e reparagao integral do dano causado.

Rio de Janeiro, de de 2024

LUCAS FELIPE WOSGRAU PADILHA
SECRETARIO
SECRETARIA MUNICIPAL DA CASA CIVIL

LETICIA GUIMARAES RANGEL
REPRESENTANTE LEGAL
LER CULTURAL LTDA.
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ANEXO I

DECLARACAO DE INEXISTENCIA DE NEPOTISMO

Para a execucao deste instrumento juridico, a LER CULTURAL LTDA, por meio de
seu representante, declara ndo possuir em seu quadro societario cénjuge,
companheiro ou parente em linha reta, colateral ou por afinidade até o terceiro grau,
inclusive, dos ocupantes de cargos de direcdo ou no exercicio de funcdes
administrativas, assim como o0s ocupantes de cargos de direcdo, chefia e
assessoramento vinculados direta ou indiretamente aos 6rgaos na linha hierarquica
da area encarregada da contratacao.

Rio de Janeiro, de de 2024

LETICIA GUIMARAES RANGEL
REPRESENTANTE LEGAL
LER CULTURAL LTDA.
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ANEXO II-C
DECRETO n° 46.785/2019

LER CULTURAL LTDA, inscrita no Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas - CNPJ
sob o n° 33.773.036/0001-67, por intermédio de seu representante legal Sra.
LETICIA GUIMARAES RANGEL, inscrito no CPF sob o n° 956.072.007-44,
AUTORIZA, para fins do Decreto Rio n° 46.785/2019, o MUNICIPIO DO RIO DE
JANEIRO, por meio Secretaria Municipal da Casa Civil, inscrito no Cadastro
Nacional de Pessoas Juridicas - CNPJ sob o n° 42.498.733/0001-48, a fazer
desconto em suas faturas e realizar os pagamentos dos salérios e demais verbas
trabalhistas diretamente aos seus empregados, bem como das contribuicdes
previdenciarias e do Fundo de Garantia por Tempo de Servico - FGTS, quando
esses nao forem adimplidos por esta empresa.

Rio de Janeiro, de de 2024

LETICIA GUIMARAES RANGEL
REPRESENTANTE LEGAL
LER CULTURAL LTDA.
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) ANEXO Il '
DECLARAGAO REF. ARTIGO 2°, PARAGRAFO UNICO,

DO DECRETO MUNICIPAL N° 19.381/01
E AO ART. 7° DO DECRETO RIO N° 49.414/2021

LER CULTURAL LTDA,
Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas — CNPJ sob o n° 33.773.036/0001-67

Rua Mesquitinha, 65 — LOTE 8 LTM 37049 quadra | — Barra da Tijuca - Rio de
Janeiro — RJ — CEP: 22.793-297

DECLARAMOS, sob as penalidades cabiveis, que ndo participam dos nossos
guadros funcionais, profissional que tenha ocupado cargo integrante dos 1° e 2°
escaldes da Administracdo Direta ou Indireta do Municipio, nos ultimos 12 (doze)
meses, nos termos do paragrafo Unico do artigo 2° do Decreto Municipal n°
19.381/01.

DECLARAMOS, de igual turno, sob as penalidades cabiveis, que ndo dispomos em
nosso quadro societario de nenhum familiar de agente publico vinculado direta ou
indiretamente a unidades administrativas na linha hierarquica daquela encarregada
da contratacdo, independentemente da modalidade adotada, nos termos do art. 7°
do Decreto Rio n°® 49.414/2021.

Rio de Janeiro, de de 2024

LETICIA GUIMARAES RANGEL
REPRESENTANTE LEGAL
LER CULTURAL LTDA.
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