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TERMO DE CONTRATO DE PATROCINIO CVL
N° 2509767/2025 CELEBRADO ENTRE O
MUNICIPIO DO RIO DE JANEIRO, POR MEIO
DA SECRETARIA MUNICIPAL DA CASA
CIVIL, COMO CONTRATANTE E A LER
CULTURAL LTDA., COMO CONTRATADA, NA
FORMA ABAIXO.

O MUNICIPIO DO RIO DE JANEIRO, por meio da SECRETARIA MUNICIPAL DA
CASA CIVIL, a seguir denominado MUNICIPIO, neste ato representado pela Sr.2 ANA
PAULA TEIXEIRA PEREIRA, Subsecretaria de Gestdo da Secretaria Municipal
da Casa Civil, e a LER CULTURAL LTDA., estabelecida na Rua Mesquitinha, 65 —
LOTE 8 LTM 37049 quadra | — Barra da Tijuca - Rio de Janeiro — RJ — CEP: 22.793-
297, inscrita no Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas — CNPJ sob o n°
33.773.036/0001-67, doravante designado PATROCINADO, neste ato representada
pela Sra. LETICIA GUIMARAES RANGEL, inscrito no CPF sob o n° 956.072.007-44,
tendo em vista o decidido no Processo.Rio: CVL-PRO-2025/02006 com fundamento
no art. 74, caput da Lei Federal n° 14.133/2021, c/c art. 32 do Decreto Rio n°
50.797/2022 e Decreto Rio n° 53.521/2023, consoante autorizacado do limo. Secretario
Municipal da Casa Civil, devidamente publicada no Diario Oficial do Municipio do Rio
de Janeiron® ___ ,em __ / /2025, pagina __ e;

CONSIDERANDO:

A Rio Innovation Week 2025 ocorrera no Pier Maua, caracterizando-se por ser um dos
maiores eventos de tecnologia e inovagcdo do mundo, oportunizando ao publico
fluminense o acesso a uma programacado abrangente que conecta tecnologia,
negocios, impacto social e futuro, onde mentes brilhantes se reinem para discutir o
amanha.

O evento se encontra na sua 52 edigao e tendo projegéo internacional, sendo a sua
esséncia composta pela pluralidade de pautas, robustez em reflexdo e na participagao
de diversos setor da sociedade, tais como, instituicdes educacionais, de pesquisa, do
mercado, entidades associativas, intelectuais, autoridades e agentes publicos, além
de todo o publico que comparece ao evento.

RESOLVEM assinar o presente CONTRATO DE PATROCINIO, que se regera pelas
seguintes clausulas e condig¢oes:

CLAUSULA PRIMEIRA - LEGISLAGAO APLICAVEL

O presente CONTRATO DE PATROCINIO (o “CONTRATO”) reger-se-a por toda a
legislacao aplicavel a espécie e ainda pelas disposi¢cdes que a completarem, cujas
normas, desde ja, entendem-se como integrantes deste, em especial pelo Cddigo
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Civil, pelas normas gerais da Lei Federal n° 14.133/2021, e suas altera¢des, do
Cddigo de Administragdo Financeira e Contabilidade Publica do Municipio do Rio de
Janeiro (Lei 207/80 e suas alteracgdes, ratificadas pela Lei Complementar n° 1/90) e
seu Regulamento (RGCAF, aprovado pelo Decreto n.° 3.221/81 e suas alteragdes), e
Decreto n°® 53.521/2023 e suas alteragbes, no que nao conflitarem com as normas
gerais, as quais o0 PATROCINADO declara conhecer e se obriga a respeitar, ainda
gue nao transcritas neste instrumento.

CLAUSULA SEGUNDA - DO OBJETO

O CONTRATO tem por objeto reger o patrocinio concedido pelo MUNICIPIO em favor
do PATROCINADO (a “QUOTA DE PATROCINIO DO MUNICIPIO”) para a realizagéo
do projeto “Rio Innovation Week 2025”, no dia 12 a 15 de agosto de 2025 (o
‘“PROJETO”), bem como a execucao da(s) contrapartida(s) (a
“CONTRAPARTIDA(S)”) decorrente da concessao do patrocinio.

PARAGRAFO UNICO — A descricdo do PROJETO, assim como as condicdes que
deverao ser observadas na sua realizagdao estdo contidas no Plano de Trabalho
inserido as fls. 11/18 do Processo.Rio n°® CVL-PRO-2025/02006 (“PLANO DE
TRABALHO”), cuja coépia devidamente rubricada pelas partes constitui parte
integrante e inseparavel do presente CONTRATO.

CLAUSULA TERCEIRA - DAS OBRIGACOES DO MUNICIPIO
Compete ao MUNICIPIO, por meio da Secretaria Municipal da Casa Civil:

I- Repassar a QUOTA DE PATROCINIO ao PATROCINADO com
observancia das disposi¢cdes do presente CONTRATO;

ll- Designar servidores para apoiar, quando necessario, a execugao
da(s) CONTRAPARTIDA(S);

lll- Disponibilizar dados e informacdes necessarios a execugao da(s)
CONTRAPARTIDA(S).

CLAUSULA QUARTA — DAS OBRIGAGOES DO PATROCINADO

|. Utilizar os recursos recebidos do MUNICIPIO exclusivamente na
realizacdo do EVENTO, observado o Orcamento Detalhado do EVENTO
constante do PLANO DE TRABALHO, prestando contas ao MUNICIPIO
na forma prevista no presente CONTRATO;

[I.  Cumprir rigorosamente o estabelecido no CONTRATO e no PLANO DE
TRABALHO;

[ll. Utilizar recursos proprios ou captados de outros patrocinadores para o
cumprimento integral do objeto do presente  CONTRATO com o
pagamento de toda e qualquer despesa excedente ao repasse a cargo do
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MUNICIPIO, sob pena de ressarcimento do prejuizo causado aos cofres
publicos;

IV. Observar e cumprir os dispositivos legais federais, estaduais e municipais;

V. Zelar pelo fiel desempenho da(s) CONTRAPARTIDA(S);

VI. Selecionar e contratar, por sua conta exclusiva, o pessoal necessario a
realizacdo do EVENTO e da(s) CONTRAPARTIDA(S);

VIl. Comunicar ao MUNICIPIO, tempestivamente, os fatos que poderdo ou
estdo a afetar a execugcdo do EVENTO e da(s) CONTRAPARTIDA(S);
para permitir a adog¢ao de providéncias imediatas;

VIIl. Elaborar, sempre que solicitado pelo MUNICIPIO, relatérios de
execugao do EVENTO, contendo  demonstrativo da(s)
CONTRAPARTIDA(S) desenvolvidas e dos resultados alcancados;

IX. Arcar com todos os custos, despesas, 6nus e desembolsos de qualquer
natureza necessarios a execucao da(s) CONTRAPARTIDA(S), nao
exigindo do MUNICIPIO, seja a que titulo for, quaisquer valores em
contraprestacéo, ressalvado o recebimento da QUOTA DE PATROCINIO
DO MUNICIPIO;

X. Responsabilizar-se integralmente pelos tributos e encargos fiscais,
comerciais, trabalhistas e previdenciarios, ou outros de qualquer natureza,
resultantes da realizacdo do PROJETO/ATIVIDADE e da(s)
CONTRAPARTIDA(S);

Xl. Responsabilizar-se integralmente pela contratacdo e pagamento do
pessoal necessario a realizacdo do PROJETO/ATIVIDADE e da(s)
CONTRAPARTIDA(S), ficando como a unica responsavel pelo pagamento
dos encargos sociais e obrigagdes trabalhistas decorrentes, respondendo
integral e exclusivamente, em juizo ou fora dele e isentando o MUNICIPIO
de quaisquer obrigagdes; e

XlIl. Concluir a realizaggo do PROJETO/ATIVIDADE e da(s)
CONTRAPARTIDA(S), com observancia dos prazos estabelecidos,
apresentando Relatério Final, na forma prevista no presente CONTRATO.

CLAUSULA QUINTA - OBRIGAGOES PERTINENTES A LGPD

| - As partes deverao cumprir a Lei n° 13.709, de 14 de agosto de 2018 (LGPD),
quanto a todos os dados pessoais a que tenham acesso em razao da execucgao do

3de 30



PY TERMO DE PATROCINIO CVL N°
Rlo 2509767/2025 — LER CULTURAL

CASA CIVIL LTDA.— CVL-PRO-2025/02006
PREFEITURA

presente contrato administrativo independentemente de declaracido ou de aceitagéo
expressa.

II - Os dados obtidos somente poderdo ser utilizados para as finalidades que
justificaram seu acesso e de acordo com a boa-fé e com os principios do art. 6° da
LGPD, especialmente o da adequagao, o da necessidade e o da finalidade especifica,
bem como as diretrizes e instru¢des transmitidas pelo CONTRATANTE.

lll - E vedado o compartilhamento com terceiros dos dados obtidos fora das hipéteses
permitidas em Lei e nesse contrato.

IV - Eventual compartilhamento de dados pessoais com empresa SUBCONTRATADA
dependera de autorizagdo prévia do CONTRATANTE, restringindo-se ao estritamente
necessario para o fiel desempenho da execucgao do instrumento contratual, hipotese
em que a SUBCONTRATADA ficara sujeita aos mesmos limites e obrigacdes legais e
contratuais relativos a LGPD impostos a CONTRATADA, permanecendo a
CONTRATADA integralmente responsavel por garantir a sua observancia perante o
CONTRATANTE.

V - E dever da CONTRATADA orientar e treinar seus empregados sobre os deveres,
requisitos e responsabilidades decorrentes da LGPD.

VI - A CONTRATADA é responsavel pelo uso indevido e em desconformidade com a
LGPD e com este contrato que seus empregados, colaboradores, prepostos,
consultores ou prestadores de servigos fizerem dos dados pessoais, bem como por
quaisquer falhas nos sistemas por ela empregados para o tratamento dos dados
pessoais.

VIl - A CONTRATADA deve adotar medidas de seguranga, técnicas e administrativas,
aptas a proteger os dados pessoais de acessos ndo autorizados e de situagdes
acidentais ou ilicitas de destrui¢cao, perda, alteracdo, comunicacédo ou qualquer forma
de tratamento inadequado ou ilicito.

VIII - O CONTRATANTE podera, a qualquer tempo realizar diligéncias, inspecdes e
auditorias, a fim de zelar pelo cumprimento dessa clausula, devendo a CONTRATADA
atender, no prazo indicado pelo CONTRATANTE, eventuais pedidos de
comprovacoes formulados.

IX - A fiscalizagdo do CONTRATANTE nao exime, nem reduz a responsabilidade da
CONTRATADA por quaisquer danos, perdas ou prejuizos causados ao
CONTRATANTE ou a terceiros decorrentes do descumprimento da LGPD e desse
ajuste.
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X - A CONTRATADA devera prestar, no prazo fixado pelo CONTRATANTE,
prorrogavel justificadamente, quaisquer informacdes acerca dos dados pessoais para
cumprimento da LGPD, inclusive quanto a eventual descarte realizado.

XI - Na hipotese de ocorréncia de incidente de seguranga que possa acarretar risco ou
dano relevante aos titulares, a CONTRATADA deve comunicar ao CONTRATANTE o
fato em, no maximo, 24 horas, contados da sua ciéncia, para que este possa
comunicar a Autoridade Nacional de Prote¢ao de Dados (ANPD) e ao Titular, na forma
do art. 48 da LGPD.

XII - A CONTRATADA devera manter banco de dados — art. 5°, IV da LGPD — em
ambiente virtual controlado, com registro individual rastreavel de tratamentos
realizados com cada acesso, data, horario e registro da finalidade, disponibilizando-o
guando solicitado, na forma dos arts. 25 e 37 da LGPD.

XIl.1 Os referidos bancos de dados devem ser desenvolvidos em formato
interoperavel, a fim de garantir a reutilizagdo desses dados pela Administracdo nas
hipéteses previstas na LGPD.

XIlI - Terminado o tratamento dos dados nos termos do art. 15 da LGPD, os dados
pessoais serdo transferidos ao CONTRATANTE, assegurada a integridade e
disponibilidade dos dados recebidos, e eliminados definitivamente pela
CONTRATADA.

XIl.1 - O CONTRATANTE mantera os dados pessoais necessarios ao cumprimento
do art. 16 da LGPD somente enquanto ndo prescritas essas obrigagoes.

XIV - Os contratos e convénios de que trata o § 1° do art. 26 da LGPD deverao ser
comunicados a Autoridade Nacional de Protecdo de Dados (ANPD).

CLAUSULA SEXTA — OUTROS PATROCINADORES

E facultado ao PATROCINADO, observado o disposto no paragrafo primeiro desta
Clausula, captar recursos com outros patrocinadores, dando, entretanto, prévia
ciéncia ao MUNICIPIO.

PARAGRAFO PRIMEIRO — O PATROCINADO n3o podera captar recursos junto a
patrocinadores que divulguem praticas, atividades, servigos, produtos ou logomarcas
que estejam em desacordo com as politicas publicas do MUNICIPIO.

PARAGRAFO SEGUNDO - Fica assegurado ao MUNICIPIO o direito de cancelar o
presente patrocinio e, em consequéncia, o repasse das parcelas referidas na Clausula
Sexta, sem 6nus, caso entenda, a qualquer tempo e a seu exclusivo critério, que 0s
outros patrocinadores contratados nos termos do caput desta Clausula ou a
divulgacao das respectivas praticas, atividades, servigos, produtos ou logomarcas se
encontra em desacordo com suas politicas publicas.
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CLAUSULA SETIMA — DA QUOTA DE PATROCINIO DO MUNICIPIO

A QUOTA DE PATROCINIO DO MUNICIPIO tera valor total correspondente a R$
5.000.000,00 (cinco milhdes de reais), devendo ser repassada ao PATROCINADO
em 2 (duas) parcelas, observados os seguintes valores e datas de liberagéo:

PARCELA DATA DE LIBERAGCAO VALOR
1 ApOs a assinatura do contrato R$4.000.000,00
Apos a apresentacao e aprovacao
2 da prestacao de contas da 1° R$1.000.000,00
parcela

PARAGRAFO PRIMEIRO — O repasse das parcelas da QUOTA DE PATROCINIO
DO MUNICIPIO esta condicionado a prévia apresentacdo, pelo PATROCINADO, de
declaragéo formal de que cumpriu os procedimentos exigidos na prestacdo de contas
de patrocinios anteriores concedidos por 6rgdos e entidades publicos federais,
estaduais e municipais.

PARAGRAFO SEGUNDO - Sem prejuizo do disposto no paragrafo primeiro desta
Clausula, o MUNICIPIO podera condicionar a liberacdo de determinada parcela a
apresentacao de prestagao de contas parcial referente a(s) parcela(s) anteriormente
liberada(s).

PARAGRAFO TERCEIRO - Constatando a ocorréncia de qualquer irregularidade na
execucdo do presente CONTRATO, o MUNICIPIO suspendera a liberacdo das
parcelas subsequentes, sem prejuizo de outras medidas, notificando imediatamente o
PATROCINADO a fim de que este proceda ao saneamento das irregularidades
verificadas.

PARAGRAFO QUARTO - Findo o prazo de que trata o paragrafo terceiro desta
Clausula sem que as irregularidades tenham sido sanadas, o presente CONTRATO
sera resolvido de pleno direito nos termos do disposto na Clausula Décima Quarta
desse contrato.

CLAUSULA OITAVA — DA CONTRAPARTIDA

O PATROCINADO se obriga, a titulo de CONTRAPARTIDA ao recebimento da
QUOTA DE PATROCINIO DO MUNICIPIO, observado o disposto no PLANO DE
TRABALHO a:

MARCA:

e Assinatura como Patrocinador Master no RIW;
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¢ NAMING RIGHT de uma das mais importantes conferencias do RIW;

e Logomarca em destaque nos fundos do palco de todas as Conferéncias do
RIW;

e Video institucional de até 60” veiculados nas duas plenarias do evento e em
todos os palcos, no inicio e fim de cada dia, em 2 intervalos das palestras
(quando houver) e em telas de LED espalhadas pelo evento, inclusive Lounge
Premium e Business Area;

e Video institucional de até 60” no evento de abertura;

¢ Video institucional de até 60” antes do inicio dos shows;

e Speech do Prefeito no evento de abertura do RIW,;

e Assinatura no site + app do RIW;

e Assinatura em e-mail marketings enviados ao mailing do RIW;

e 38 posts exclusivos nas redes;

e Assinatura nos diversos espacos de conteudo e exposi¢cdes, como: portico de
entrada, painéis de sinalizagao e institucionais, backdrops e mais;

e Assinatura nas midias OOH,;

e Assinatura nos galhardetes;

e Assinatura nos anuncios do plano de midia paga;

e Logomarca na credencial do evento;

e Logomarca na camisa do evento;

e Logomarca no after movie;

NEGOCIO E RELACIONAMENTO:

e Estande de 60m? montado na area externa do evento, com vista para a Baia de
Guanabara, onde a Prefeitura podera receber seus stakeholders,
relacionamentos empresariais € governamentais, e exibir servigos e iniciativas
ao publico do evento;

e Area livre de 120m? em localizacdo estratégica para ativagdo da Prefeitura;
¢ Internet com rede exclusiva;

e Conteudo - Participagao da diretoria + area técnica em 5 atividades, sendo 2
palestras e 3 painéis, para dialogar com um publico de interesse — agéo
estratégica sem cunho comercial conduzida pela curadoria do RIW;

e Mediacao de representante da prefeitura em um dos keynotes do evento na
plenaria principal;

e Possibilidade de distribuicdo de material promocional em todas as areas
comuns de todos os eventos.

ACESSO:
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e Credenciais para patrocinador no evento, sendo: 30 credenciais de
Patrocinador VIP (pulseiras de acesso exclusivo ao Lounge Premium do
evento, onde sao recebidas autoridades, empresarios e personalidades) +
30 Patrocinador (credenciais de acesso a equipe que ira trabalhar com
acesso a todas areas do evento em horarios de servigo e de funcionamento
do evento);

e 150 passaportes cortesia para o RIW (estes passaportes sédo validos para
os quatro dias do evento, com acesso a todas as atividades do Rio
Innovation Week);

e 15 convites para o evento de abertura do RIW, que acontece na plenaria
principal do Rio Innovation Week;

e 50 convites para o Network Hour (happy hour) — 1 dia.

CLAUSULA NONA - DO PRAZO

O contrato se extingue quando cumpridas as obrigacbes de ambas as partes,
observado o disposto no Plano de Trabalho (Anexo I).

PARAGRAFO PRIMEIRO - Se as obrigacdes ndo forem cumpridas no prazo
estipulado, a vigéncia ficara prorrogada até a conclusao do objeto, caso em que
devera a Administragéo providenciar a readequagao do cronograma fisico-financeiro.

PARAGRAFO SEGUNDO - Quando a ndo conclusdo do contrato referida no item
anterior decorrer de culpa da Patrocinada:

a) ficara ele constituido em mora, sendo-lhe aplicaveis as respectivas sangdes
administrativas; e

b) podera a Administragcao optar pela extingdo do contrato e, nesse caso, adotara as
medidas admitidas em lei para a continuidade da execugao contratual.

CLAUSULA DECIMA - DO CONTROLE, FISCALIZAGAO E GERENCIAMENTO

O gerenciamento integral do presente CONTRATO fica a cargo da Secretaria
Municipal da Casa Civil, que nos limites de suas atribuigées legais ficara encarregada
de adotar todas as providéncias necessarias ao cumprimento do objeto deste ajuste,
controlar e fiscalizar a sua fiel execucdo, bem como responder a quaisquer
questionamentos, em especial os que forem formulados pelos 6rgdos de controle
interno e externo.

PARAGRAFO PRIMEIRO - Constitui prerrogativa do MUNICIPIO, através da
Secretaria Municipal da Casa Civil exercer, a qualquer tempo, o controle e a
fiscalizacdo da execugcdao do CONTRATO, assim compreendida, para todos os fins, a
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realizacdo do EVENTO e a execu¢cdo da CONTRAPARTIDA, mediante a superviséo e
0 acompanhamento das atividades inerentes ao CONTRATO.

PARAGRAFO SEGUNDO - O PATROCINADO franqueara livre acesso aos
servidores do sistema de controle interno e externo, ou outra autoridade delegada,
devidamente identificada, a qualquer tempo e lugar, a todos os atos e fatos
praticados, relacionados direta ou indiretamente ao presente CONTRATO, quando em
missao de fiscalizagao ou auditoria.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - DA PRESTAGAO DE CONTAS

O PATROCINADO devera apresentar Relatério Final com a prestacdo de contas
relativa a execugédo do presente CONTRATO, apés 30 (trinta) dias a realizagdo do
EVENTO.

PARAGRAFO UNICO - O Relatério Final mencionado no caput desta Clausula devera
ser apresentado no prazo maximo de 30 (trinta) dias, contados da execugao final do
objeto e das contrapartidas previstas na Clausula Oitava deste instrumento, e contera
os seguintes documentos/informacgodes, servindo para fins de atestagao e recebimento
do objeto do CONTRATO e, em caso de inadimplemento, adocdo das medidas
cabiveis:

l. Resumo do EVENTO realizado;

Il. Amostras do material promocional que demonstrem a divulgagdo das
logomarcas do Patrocinador;

. Fotos, videos, matérias jornalisticas e quaisquer outros materiais que
comprovem a realizagao do objeto do patrocinio;

IV. Comprovacao da execugao da(s) CONTRAPARTIDA(S) pactuada.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA — DA RESPONSABILIDADE DO PATROCINADO
(PESSOAL)

O PATROCINADO assume, como exclusivamente seus, todos os riscos, despesas e
encargos de qualquer natureza decorrentes da mao-de-obra necessaria a boa e
perfeita execucao do presente CONTRATO, bem como pelo comportamento de seus
empregados, prepostos ou subordinados, e, ainda, por quaisquer prejuizos que sejam
causados ao MUNICIPIO ou a terceiro.

PARAGRAFO UNICO- O MUNICIPIO nao se responsabilizara por quaisquer énus,
diretos ou obrigagdes vinculadas a legislagao tributaria, trabalhista, previdenciaria ou
securitaria, porventura decorrente da execugao do CONTRATO, cujo cumprimento e
responsabilidades caberao exclusivamente ao PATROCINADO.
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CLAUSULA DECIMA TERCEIRA — DA RESPONSABILIDADE DO PATROCINADO
(TERCEIROS)

O MUNICIPIO n&o sera responsavel por quaisquer compromissos do PATROCINADO
para com terceiros, ainda que vinculados a execucédo do presente CONTRATO, bem
como seus empregados, prepostos ou subordinados.

CLAUSULA DECIMA QUARTA — DA RESPONSABILIDADE DO PATROCINADO
(PERDAS E DANOS)

O PATROCINADO é responsavel por danos causados ao MUNICIPIO ou a terceiros,
decorrentes de culpa ou dolo na execucéo do presente CONTRATO, ndo excluida ou
reduzida essa responsabilidade pela presenca de fiscalizagdo ou pelo
acompanhamento da execugédo por 6rgao da Administragao.

CLAUSULA DECIMA QUINTA — DA RESOLUGAO DO CONTRATO

Em caso de descumprimento ou violagdo das obrigagdes contratuais, o MUNICIPIO
notificara por escrito o PATROCINADO, informando a ocorréncia da infracdo e
concedendo prazo razoavel para que possa corrigir a situagao, sem prejuizo da
aplicagao das sangdes previstas na Clausula décima sexta desse contrato.

PARAGRAFO UNICO — Caso o PATROCINADO n&o cumpra as obrigacdes dentro do
prazo estipulado na forma do paragrafo anterior ou persista na infracdo, o MUNICIPIO
tera o direito de resolver o contrato imediatamente, sem prejuizo da reparagao pelos
danos apurados, inclusive com a devolucdo de eventuais valores recebidos
atualizados monetariamente pelo IPCA-E, ou qualquer outro indice que vier a
substitui-lo, acrescido de juros legais, na forma da legislagcao aplicavel aos débitos
para com a Fazenda Municipal.

CLAUSULA DECIMA SEXTA - DA RESILIGAO

Em caso de resiligdo unilateral, a outra parte devera ser comunicada por escrito e
mediante notificagdo prévia com 30 (trinta) dias de antecedéncia, somente produzindo
efeitos a partir desta data.

PARAGRAFO UNICO - Na hipétese de resilicdo, poderdo ser apuradas eventuais
perdas e danos.

CLAUSULA DECIMA SETIMA — DAS SANCOES

A inexecucgao total ou parcial das clausulas do presente CONTRATO sujeitara o
PATROCINADO, sem prejuizo das perdas e danos eventualmente apurados e da
responsabilidade civil e criminal que couber, as sanc¢des previstas no art. 156 da Lei
Federal n® 14.133/2021.
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PARAGRAFO PRIMEIRO - A aplicacdo de qualquer sancéo sera precedida do devido
processo administrativo, garantida a defesa prévia.

PARAGRAFO SEGUNDO - Em caso de imposicdo de multa, nenhum repasse de
recursos sera feito ao PATROCINADO antes da comprovacgao do seu recolhimento ou
da prova de sua relevagao por ato da Administragao.

PARAGRAFO TERCEIRO - As multas ndo tém carater compensatério, e, assim, o
pagamento delas ndo eximira o PATROCINADO de responsabilidade pelas perdas e
danos decorrentes das infracbes cometidas.

PARAGRAFO QUARTO- Contra as decisdes que resultarem penalidade, o
PATROCINADO podera apresentar, sempre sem efeito suspensivo:

l. Recurso a ser interposto perante a autoridade que tiver proferido a decisédo
recorrida, no prazo de 15 (quinze) dias uteis contados da intimagcéo da
aplicagao das penalidades estabelecidas nos incisos |, Il e lll do Artigo 156
da Lei Federal n® 14.133/2021;

Il. Recurso a ser interposto perante a autoridade que tiver proferido a decisao
recorrida, no prazo de 3 (trés) dias uteis contados da intimagao da extingao
do contrato quando promovido por ato unilateral e escrito da Administragao;

Pedido de Reconsideragao no prazo de 15 (quinze) dias uteis contados da ciéncia da
aplicagao da penalidade no inciso IV do art. 156 da Lei Federal n°® 14.133/2021 ou da
data de intimagdo da decisao relacionada com o objeto do CONTRATO em face da
qual ndo caiba recurso hierarquico.

CLAUSULA DECIMA OITAVA — DA DOTACAO ORGAMENTARIA

Os recursos necessarios a execugao do presente CONTRATO correrdao a conta do
Programa de Trabalho , Cddigo de Despesa , tendo sido
empenhada a importancia de R$ ( ), através da Nota
de Empenhon®

CLAUSULA DECIMA NONA - DA PUBLICAGAO

O MUNICIPIO promovera a publicagdo do extrato deste instrumento no Diario Oficial
do Municipio no prazo estabelecido no artigo 441 do RGCAF, além da divulgagao no
Portal Nacional de Contratagbes Publicas (PNCP), nos termos do art. 94 da Lei
Federal n® 14.133/2021, as expensas do PATROCINADO.
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CLAUSULA VIGESIMA - DA FISCALIZAGAO FINANCEIRA E ORGAMENTARIA

O MUNICIPIO providenciara a remessa de copias auténticas do presente instrumento
ao seu orgao de controle interno e ao Tribunal de Contas do Municipio na forma da
legislacéo aplicavel.

CLAUSULA VIGESIMA PRIMEIRA - DAS DISPOSIGOES GERAIS
As partes estabelecem, ainda, as seguintes condigodes:

- O PATROCINADO e seus representantes deverao manter a regularidade
de suas condigdes juridico-fiscais e qualificagcbes durante o curso do
presente CONTRATO, mantendo atualizadas as informacdes cadastrais
junto ao MUNICIPIO, comunicando-lhe imediatamente quaisquer alteragées
em seus atos constitutivos;

- Todas as comunicacbes relativas ao presente CONTRATO serdo
consideradas como regularmente efetuadas se entregues mediante
protocolo nos enderegos das partes constantes do preambulo do presente
instrumento; e

- As reunides entre os representantes credenciados pelas partes, bem como
quaisquer ocorréncias que possam ter implicagcbes no presente
CONTRATO seréo registradas em atas ou relatérios circunstanciados.

Na contagem dos prazos, € excluido o dia de inicio e incluido o do vencimento, e
considerar-se-ao os dias consecutivos, salvo disposicdo em contrario. Os prazos
somente se iniciam e vencem em dias de expediente na Secretaria Municipal da Casa
Civil.

CLAUSULA VIGESIMA SEGUNDA - DO FORO

Fica eleito o Foro Central da Comarca da Capital do Estado do Rio de Janeiro para
dirimir quaisquer duvidas oriundas do presente CONTRATO, renunciando as partes
desde ja a qualquer outro, por mais especial ou privilegiado que seja.

E por estarem justos e acordados, assinam o presente de forma eletronica, na
presenca de duas testemunhas, que também o assinam.

ANA PAULA TEIXEIRA PEREIRA
SUBSECRETARIA DE GESTAO DA SECRETARIA
MUNICIPAL DA CASA CIVIL
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LETICIA GUIMARAES RANGEL
LER CULTURAL LTDA.

TESTEMUNHA TESTEMUNHA
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ANEXO |
PLANO DE TRABALHO

1. NOME DO EVENTO/PROJETO OBJETO DO PATROCINIO

Rio Innovation Week = 52 edicdo

2. AREA/SEGMENTO DO EVENTO/PROJETO OBJETO DO PATROCINIO

Inovagdo e tecnologia

3. DADOS DA PESSOA JURIDICA QUE RECEBERA O PATROCINIO

Mome: Ler Cultural Ltda

CNPI: 33.773.036/0001-67 Inscrigdo estadual: isento Inscricdo municipal: 1.177.687-6

Enderego: Rua Mesquitinha, n2 65

Bairro: Barra da Tijuca Cidade: Rio de laneiro Estado: RJ

CEP: 22.793-297 Telefone: 21-99123-4571 Fax
T 21-99197-1612 ax:

Sitio eletrénico (site): https://rioinnovationweek.com.br/

Enderego eletronico (e-mail): bruna@riocinnovationweek.com.br;elizabeth@rioinnovationweek.com.br

4. RESPONSAVEL LEGAL PELA PESSOA JURIDICA QUE RECEBERA O PATROCINIO (quem assinara o contrato)

Mome: Leticia Guimardes Rangel

Cargo: Diretora Inicia: | Término:
CPF: 956.072.007-44 Identidade/drgdo expedidor: 06684172-7 - IFP
Enderego: Rua Mesguitinha, n2 65

Bairro: Barra da Tijuca | Cidade: Rio de laneiro | Estado: RJ

Telefones (inclusive celular): 21-99123-4571 f 21-99197-1612

Endereco eletronico (e-mail): bruna@riocinnovationweek.com.br;elizabeth@rioinnovationweek.com. br

5. RESPONSAVEL TECNICO PELO EVENTO/PROJETO OBJETO DO PATROCINIO

Mome: Bruna Reis Leite

Cargo: Diretora Executiva Formacao: Publicitaria

CPF: 076.563.557-74 ldentidade/drgdo expedidor: 112784525 DIC RJ

Telefones (inclusive celular): 21-99123-4571 f 21-99197-1612

Enderego eletrdnico (e-mail): bruna@rioinnovationweek.com.br

6. OBIETO DO PATROCINIO

Descrigdo sintética do evento/projeto:

O Rio Innovation Week & a malor conferéncia global de tecnologia e inovacgdo, reunindo os principals
agentes da transformac3o digital em um ambiente que conecta conteldo, experiéncias e negdcios.
O RIW estrutura sua programagdo em trés pilares centrais:
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= Conteddo: conferéncias, painéis e workshops com especialistas nacionais e internacionais
discutindo inovagado, cultura, empreendedorismo e os grandes temas contemporaneos;

s Experiéncias: ativacdes tecnoldgicas, vivencias imersivas e sensoriais gue inspiram e provocam
novas alhares sobre o futuro;

= MNegdcios: matchmaking, rodadas comercials, feiras setoriais e conexdo entre startups,
investidores, empresas e poder publico.

Em sua 52 edicdo, que acontecerad de 12 a 15 de agosto de 2025, no Pier Maua (RJ), o evento ocupara 90
mil m?, com a expectativa de receber mais de 185 mil visitantes. Serdo mais de 3 mil palestrantes, 45
conferéncias, 2 mil startups e incubadoras e 450 expositores apresentando solugSes e tendéncias que estdo
moldando o futuro. O Rio serd palco de mals uma edicdo deste projeto potente e transformador, gue
reforca seu papel como hub de inovagdo e desenvolvimento. Sob o tema “Um olhar através da ética”, o
evento se expande ainda mais, trazendo novas conferéncias e experiéncias imersivas que exploram
guestfes fundamentais para o futuro da sociedade, da economia e dos setores produtivos.

A edicdo de 2025 esta organizada em 15 trilhas tematicas, com curadoria e linguagem propria, espagos
dedicados e programacao exclusiva:

Agronegdcio e Alimentagdo 5.0

Salde e Bemn-Estar

Energia e Transic8o Energética

Ciéncia e Educacdo

Diversidade, Equidade e Inclusdo (DE&I)
Empreendedorismo e Open Innovation

Gowvernanca, Juridico e Geopolitica

Movas Tecnologias (1A, Web3, Dev)

Mercado Financeiro e Criptoativos

10. Impacto Socicambiental e Mudanga Climatica

11. Sociedade, Arguitetura e Mobilidade Urbana

12. Cultura, Criatividade, Economia Criativa e Moda

13. Conex3o digital + Branding, Creators Economy, Live Marketing
14. Esportes, Games e e-Sports

15. Conecta Varejo, Innovation Retail Talks e Turistech Zone

ol e B AR S o

Entre os nomes j& confirmados estdo referéncias globais e nacionais como Sebastian Vettel
(tetracampedo de Formula 1), Dennis Mukwege (Frémio Mobel da Paz e ginecologista congolés
reconhecido por sua atuagdo humanitaria), Graga Machel Mandela (lider politica e ativista dos direitos
humanos), lohn Maeda (vice-presidente de Inteligéncia Artificial da Microsoft), Amy Webb (futurista e
CEO do Future Today Institute), Peter Diamandis (fundador da Singularity University), Anténio Damdsio
(neurocientista de renome internacional), Carlos Nobre (climatologista referéncia em Amazbnia e
mudancas climaticas), Sérgio Besserman (economista e ambientalista com atuacdo em wurbanismo
sustentdvel) e Luiza Trajano (fundadora da Magazine Luiza).

A programacdo conta ainda com nomes de destague como Leandro Karnal, Lilia Schwarcz,
Marcelo Rubens Paiva, Rebeca Andrade, Eduardo Giannetti, Cida Bento, Hugo Gloss, Horténcia Marcari,
Felipe Titto e lan Beacraft, além de outros especialistas, lideres e criadores de conteldo que completam
uma agenda plural, com mais de 3 mil convidados nacionais e internacionais das areas de tecnologia,
ciéncia, inovacdo, cultura, empreendedorismo, gestao publica e impacto social.

Periodo de realizagdo/data/duracdo do evento/projeto:
12 a 15 de agosto de 2025
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Local(is) de execugdo do evento/projeto:

Av. Rodrigues Alves, n2 10 — Pler Maud — Rio de laneiro / RJ

Existéncia de patrocinio anterior do evento/projeto pelo Municipio:

Em 2023, Prefeitura do Rio de laneiro marcou presenca ao longo dos trés dias do Rio Innovation Week,
reforcando seu envolvimento com o fortalecimento do ecossistema de inovacdo da cidade. Com
participacdo institucional, a Prefeitura integrou a programacdo do evento por meio de espagos expositivos,
aches de relacionamento e presenca de diferentes dreas da administracdo municipal. A atuacdo refletiu o
compromisso do municipio com a promocdo do didlogo entre governo, empresas, universidades e
sociedade em torno de temas ligados a inovagdo, tecnologia e desenvolvimento urbano.

Em 2024, a Prefeitura esteve entre os patrocinadores do RIW. A participacao teve como foco principal a
agenda do G20, reforcando o papel do evento como vitrine internacional e plataforma de articulagdo de
grandes temas de futuro para a cidade.

A cada edigdo, a atuacdo da Prefeitura no RIW se fortalece, consolidando o evento como um importante
ativo para o posicionamento do Rio como capital da inovagdo.

Valor total estimado do evento/projeto: RS 37.652.500,00

(anexar planilha com os valores referencials estimados dos servigos/produtos que o integram)
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- LEGALZACAD LOCAL R§ 4281 .000,00

11 |Lecagdo de Expagn - Ameadns ParMas & Kobm 1 vaza RS 3460 000.00 R§3,440 000,00
12 |Sequie % Responsatiklade Crd 1 Walta RS 20800 05 RE 20 800,00
13 |Legaizagio & Evenin 1 Vaea RS 000,02 RE375 000,
14  |Sequanca Fammonal: monigem, seenio & desmonigen 020 | Unic [ R 37 5Um
16 |Sngam de Incind - montagen, wwent & desmaiagen 0 | e 532000 RS 117 80,00
16 |2 Amtusincas +00 Postos Médioo 1 Waa RE 190000 02 RS 10 000,00
- INFRAESTRUTURA GERAL R$ B122.500,00

21 |Mongermesimdes nstuconas: 15 Unit RS 0 000 D2 RE1 435 000,00
12  (Cenografia emontagen Cradencamenio 1 vema R 18600000 R M6 000,00
213 |Cencgraia & Mentsgen das Fackadss 1 Vema RE 51200000 i 512 000,00
2 ;B"-m - mentagem & Gl e ke o 1| vesa RS 1,822 000,00/ RE 1,822 000,00
15 [Cenagraia & montagen de SM0n S0 Lounge Premium 1 Vema RE 2801000 00 R 280.000,00
26 |Cenografia g 30 B Lounge 1 Wafta R 200000 0% P 20.000,00
2T |Cenografia & meniagen g8 13007 & Midia Camer 1 Waa ERDEIN RS R 170008000
10 |Cenagraa & meniagen sala de prodeic i | vema R B2000 0 R 82 000,00
29 |Lecagdo de Banhaim o6 kD con@ner 4 Lin e 3000 05 R 120 000,00
210 |Lecagio Con@iner: 5 Uit e B 0 RS 40 0,00
211 |lecagdo de & condoonaso Amazem Kobra 1 L] RS 30000 02 R 530 000,00
21 |Lecagan oo A condoonadn ipd Sp pat Toadas 160 Umir. - BT ORS R S0 000,00
213 |Locacio de Cagamie para remocio da Ino 51 Unit RS 350000 RS 135 00,00
214 (L0CoGA0 0 grepe do Garors + (sl 003 - K23 | 4 | yyeq RS 1 5520000 RE 1 5500000
215 |Carpaie preto colocads paratandas 20| RS 75,00 REET 500,
215 |Lecagdn de grades altss pars fechamaniz 2508 1,50 m 15| Vema RS 50105 RS TS0
217 |Locagio e grades de sobmesiobaxas 2x 12 m o0 | e RS 30,00 RE 16,000,
218 |Locacio de Vanitadoms com asparser Diagua W | vema 560000 RS0 000,
- TEMDA - GERAL RS 134000000
11 |Cobstwa varandas ] e R 15000 RS 450 000,00
12 |Tenda cotertra tipo dgua 1fuifedm Penara 1 e FeB .00 R 176 500,00
13 |Cobermsapraga 2-3 600 | me R 150,00 R 40000,00
148  |Coberhrapracal-d 1630 me ReE 15000 RS 30.000,0|
15 | Tesda duss aquas 150 10m Midia Camer 15 L 6 160,00 REZT 000,00
16 | Tendas ipo Pramdal 1000 | wnil S S0 RE50.000,00
17 | Temda Pusiness Lousgs 2aidm ®0 m Fef el RE&3M0,00
18 |Tesda Lounge Presmium 35x15m 55 L el w00 R S 500,00
- PISO- GERAL R 402,000,080
a1 Piss aasioor Praca aimeniacan 12 16 L el 0 R H0.000,00
47 |Psoakeade Penara 30Em s W5 s RS 000 REET 750,
43 | Psosknaos Loungs Pramum Jicm alum =25 L RS B0 RE4T 250,00
48  |Psoekrads Busness Loungs 30on sum =0 s RS 0,00 RE31 500,
45 | e sk Mca Cenier 30om alhum 150 w S D0 RS 13 500,00
46 |Psoeirads iximde Nom aeas comus | we RS 62,00 REE2 000,
- CREDENCIAMENTO RS §72.000,00
&1 |Auiomagic pam cedencamenin & ce 1 e R 26000000 R 260.000,00
52 :m“"f‘""ﬁ:‘:" “‘:1"'“'5““""‘ 2000 st RS 420 RE34 0000
Puizains para acesso de vistanes 120000 Usi - R e 000,00
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G4 | Equps Sgiadores edencameni £ caEx | Uinit P 200000 P 60.000,00
|n. LUMINAG D RS

|ﬁ1 Numinacho Conica breas nksimes - varardas 1 ] el v 004000 RE 165,000 00
I:z_—mtmi R 1] i F6 130.000,00 RS 1390001 00

0~ EQUIPAMENTOS AUDMIVISUAISSSONORIZAGAD | LED RS

71 |locagio equpamentos deLed w0 | omE RS 120000 RS 7 160,000 00
T2 | Tvs amas comuns doevenio ST = Lisit HSB}I],-']]| RS 40,000, 00
T3 | Equpamenios Sonorimcin e kumimcio ode pakos = um S amu.au| RE G1%.000,00
T4 | Equpanenios Sonofizacio & iuminecio Penkds 1 urmi RS 7600020 Fi T&.000,00
T3 |Cabnes de raducho Srmultinea 10 il B 1800050 RE 183.000,20
TE | Locagho da tnes 5000 | umt FE 50,00 RS 0.000,00
(2.0 MOBILIARK) GERAL RS

|z1 N — 1| et Rl 285.400,00 e 204,400 30
|H Locagan da Masas 0a Fic Mg ama almenbgin 40 unil RS 130000 RS 5100020
[2.0- sERWIGOS RS 21

|H Sarvices de ERiNG @ Cabaamans 1| veba R5 445/ 000,00 RS 445,000,010
EF Eups €4 Inpezs # commaniacla managem, wevis 4 160 | Unk RE 25000 RE 000,08
83 | Materal de kmpeza 1| veba R 2000,00 RS 38,0000
B4 | Servipns qeresciamenn peacons & e 1| viba Fed 430000100 RS 4£50.000,00
85 |Assesmona urieca 12 M= P 00000 Pt 04,000,020
|I|E CRmageeines. para Momagam Svenis @ SEemuiagem 40 Lnit. A3 210,00 RS B 5000
|EI.'-‘ Orientadans o ran st - (d dias £l Ui R &000 A 2100000
|na Catring Business Lounga 1| veda RS 42,000,00 RS-43.000, 10
|ng Catarng Lounge Fremium 1 ViEta R B 5000 R 61.50000
|a1u Locagio Exiniones o0 | Uni RS 15000 RS 30,000 00
|n11 Predugin da matanal pam Comariakmgio 1| warm REE3 m{u| RS B3.000 0
|a1z Projeista 300 1| wertm Rhmmﬂ:[ RE 108.000,00
|i'13 Fésdicns HT Cirmunicaniees 130 | veba RS 158000 S 15.500,00
I!ut Fiemet e caleaments - Link Dedcads 1| vieda RS 420 000,00 RS 000000
10.0 - EQUIPE RE 14

W | Coammerader Gal & L] - JraR et RS 120.000,00
#.2 | Coorarader do pmdugan 6 | Mis RS 1200000 A 600,00
103 |Conmanader 2o Conieins 1 Viea 5 00 120,00 RS 102, 420,20
W4 | Produioms Exsouies (10 3 Mz RS+ 0000000 RS 500000 00
105 | Produions o pako @ penda @ | uni RS 300000 RS B4.000 00
106 | Assmieninies de prodecic B | unt RS 50000 RS 125.000,00
10T | intepretes de Libas,ingis, priuguis 1| veba B &7.500,00 R £7.500,00
Wl | Cesirmonsl aherurn do avenin 1 Vietia R 1800000 R 18.000,00
100 |Reepoonstas e cmurs oo el LAl RS L0080 R 30,000 00
210 | Recapoionanas SinguEc pam pakcos (12 por paksy Lini RS 140000 RS 7560000
1.0 - COMUMICAGAD E FILMAGEMFOTOGRAFIA Ri 41

111 |agén e publicida - Ahelizagio S @ 1Rdes SociEs 12 | Mis RS 920000 RS 110.400,00
1.2 | Coormanader da Comenicagio 10 Mz RS 1500000 RS 150,000 00
1.3 ﬁcmmmnwmmamam 1| veta RS 16000020 RS 160,000 00
114 | Designar Gritic 1| veba RS TR000,00 R 72,000 00
1.5 | impulscnamentn Redes socos 1 Veba ReE ab000050 RE 200.000,08
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PRECO UMIDADE

Equipe de Foigrat R 62.000.00
N7 | Equps Videormae 1 vedia R 06500020/ RB05.000,20
1A | Midiagesal dosvenis i vieriha | R 2 BB 0 Rl 2 00000 30
18 |apicabv 1| veha | RS 70.000,00 RE Touoo0, 00
1108 | et e Igmeesa 12 | méEs | RS 8,000, 00 P 208.000,30
111 |Aiataforms para trasmes sk o lind + Aplzative 1| veha RS 000,30 RS 80,000,20
120 - PROGRAMAGAD VISUAL E MATERIAL GRAFICO L

121 |Programadio Vsl Gerl da awento 1 Ve RETHL0M0H0 e 7000000
122 | Materil de dnuigagio & comercakeacin 1| wene RE 132.000,00 R 0200000
123 |Comises squipe de Prodecic B0 | Und e 46,00 Fef 36,000,020
130 - PALCOS RE4H

11 f;ﬁm‘rmmm“ canpate | Yo | varts | R 2200 RS Q1200
4.0 - PALESTRANTES E CONTEUDOS ESPECIAIS RS T

141 |Pakesranies hiemacosas 1| vertm RS 3900.000,00 R 3.900.000,30
W2 |Palesranies Macinas 1| vertm RE 2400.000,00 RE 2.400.000,20
WA | Heepedagens Paksirames 1 L] REIN00050 e 220,000,120
144 |Fassagens Faiesranies 1 varta REMQ D0 P& 380,000,100
145 |Transier palesranies 1| weitm RS 14120020 R a3.300,30
15,0 - EVENTO DE LANG AMENTO R332

151 |Coquetsl am | P RS 350,00 FS 23 500,20
152 |Locagio mgagn 1 | Verma RE 20000,20 R 30.000,30
163 |Cencgraia = Programagio Vieual 1 Viedha RS 3000020/ Re8 30000020
154 |Recepoontsias L Uit Rf 3020 RE 24000
188 |Cedmonal 1| vertm RS 700000 A 100000
156 |Locagdo painsd de ed NS 1| verba RS £:0001,50 R 60.000,30
157 |Sonseagdo 1| vema RS 1500000 R 15.000,30
158 |Luz Cénica 1 verta RE 1200080 RE 13.000,20
158 |Fimags 1 Ve R 12000,00/ Rl 1 000,00
1610 |Faisagsmo 1 | vema RS 100020 RS 30003
1611 |Mrages - Rebozio 1| Veha RE 24000,00 RE28.000,0
1512 | 0J 1 Verma RS 150050 RE 1.500,00
6.0 - CONTEUDO ESPECIAL RS

PTR bt f“"‘“‘““! ""’T‘“‘! s STERNTE s, S, 1| vers R 260.00020 RS 90.000,00
7.0 - CURADORIA RS

1T |Cumdona . FUTLIRD 1 | vema o 120 000, RS '020.000,30
172 |Cumdosa AGRORED TECH 1| vema -0 mnm| R B2.000,20
173 |Curadona Sefns ARENA GAWES 1 Vedha H!I-B:ﬂ]l-:ﬂ| R 5000020
IT4 |Cumdoma ARENA HUE 1 Ve P B0L000,20 R§80.000,20
175 |Curdoia EDUTEC 1 Vet Feb 4300020 Fef 000020
IT6 |Cumdona FARANI STAGE RIW 1| vierha [ un_-:u| P 200.000,30
177 |Cumdoia HEALTH TECHRMW 1 Verha R:;'j:uII_-J]| RS 100.000,20
178 |Cursdots BRPACT HUE 1 Werha RF':CIJII.W| RS W00.000,00
178 |Cursdia WU SIC FOWARD 1 vieta Ri20 [|]J.-2C|| R 2000000,20
1710 |Cumdosia RIW POF & TECH 1| Viema m'5!t|]1-5!|| Fe 50,000,20
1711 |Cumdosa Pawsias Pabrcimadares 1| veha m!:u:uo]| RE 90.000,00
1717 |Cumdona Impactior Chengs 1| vera R:.:':un-:u| R To.000,20
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TIPD  PRECO UMIDADE TOTAL
A3 |Curedosa CONECTA 1 Vesa RS 10.000.00 o8 70000, 00
.14 |Cursdoda SOCOERADE 50 1 Veda RE 7.000.00 Fel 70000, 00
18,0 - SHOW - PALCO R 1:205.000,00
W |AtragSes famita - 4 soies 1 Pax RS 640 000,00 RS 640 000,50
B3 |FderBandas jsononzacio @ lemimagio) 1 Vielsa RS 18000000 RS 9000000
W3 |PelcConca 18K 14m2 1 (] S E7.000.00 ReE A7 000,00
W4 |Locacio Baka - avecacio 1 ol Fel 200000 Fol 92 000,00
WE |Painelde Led 1255 L nt RE L200.00 el 72.000,00
BE e 1 Vesa RS 27.000.00 5 27 000,00
W7 |Carerins Banda 1 Vet Fei 14.200.00 FeE 14 200,00
WE |CalerngBandas 1 Vela RS 15.800.00 B 15 800,00
WE | Gerade Pako 1 Veta RS S5.000.00 ReE 55 000,00
.10 |Produtor Show 1 L] e 18.000.00 oS 18.000,00
W11 |Produtor Camarm 1 Wi RE 400000 R 400000
19.0- OUTRAS DESPESAS RE§215:200,00
W1 |Feles Comer 1 i RS 000,00 FeE 20 000,00
6.2 |Tmnsados de desiocamento equipe produgio 1 varta RS 2800000 RE 26 000,00
" | Ameniadc squipe produho 1 =1 RS 1200000 RE 12000 30
B4 |Pausgmme 1 ra RS 3000000 RE 30 000 20
5 |Camnhos eléincos com MolrElss 1% Lim RE 150000 Rf 34 000,00
BE |Fzxalom snatra 4 Line RE 830000 R§33 200,10
T |Aguaproducio s paioos i -1 R 1508000 R:E 15 000 50
HE |Curss Despesas ndo previsias o ogamen 1 = RS 4500000 F:E 450 000,20

TOTAL ORGAMENTO RIW 2025 RS 37652 500,00

7. VALOR DO PATROCINIO (em reais, em numeral e por extenso)

RS 5.000.000,00 (cinco milhdes de reais).

8. DADOS BANCARIOS PARA RECEBIMENTO DO PATROCINIO

Banco: Santander (033) | Agéncia: 3937 Conta corrente: 130040550

9. JUSTIFICATIVA PARA O PATROCINIO

Descricdo minuciosa do evento/projeto objeto do patrocinio:

O Rio Innovation Week & a maior conferéncia global de inovagdo e tecnologia, consolidada como um
ambiente estratégico para o debate de ideias, geracdo de negdcios e fortalecimento de politicas pdblicas
voltadas ao futuro. Em 2025, chega & sua quinta edicdo de 12 a 15 de agosto, no Pier Maud, ocupando 90
mil m? e reunindo mais de 185 mil visitantes, 3 mil palestrantes, 45 conferncias temdticas, 2 mil startups
e 450 expositores.

Com o tema “Um Olhar Através da Etica”, a edicdo de 2025 propde uma reflexdo sobre o uso responsével
da tecnologia e seus impactos reais na sociedade. O evento se estrutura sobre trés pilares principais:
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conteddo, com uma curadoria de alto nivel nacional e internacional; experiéncias gue transformam, com
ativacdes imersivas, exposi¢des e vivencias culturais e educativas; e negdcios, com foco em conexdes
estratégicas entre diferentes setores da economia, do poder plblico e da sociedade.

O patrocinio da Prefeitura do Rio de Janeiro ao evento fortalece o posicionamento da cidade como um polo
global de inovagdo, cultura, sustentabilidade e desenvolvimento urbano inteligente. Ao participar do RIW,
a Prefeitura amplia a visibilidade de seus projetos estratégicos, ativa politicas pablicas junto a populacao,
atrai investimentos e se conecta a um ecossistema diverso de empreendedores, agentes culturais,
investidores, liderangas e instituicSes plblicas e privadas.

Trata-se de uma oportunidade institucional de alto valor para o municipio: conectar politicas pablicas a
inovagdo, fortalecer o ambiente de negdcios e projetar o Rio como capital do futuro.

Demonstragdo da compatibilidade do evento/projeto objeto do patrocinio com uma ou ambas as
finalidades abaixo: (descrever)

» fomentar, dentre outras atividades, o desenvolvimento econdmico, esportivo, social, cultural e
artistico, mediante o incentivo a realizacio de eventos ou atividades/projetos/eventos de
interesse pablico e relevdncia local, estadual, nacional ou internacional, relacionados as diversas
dreas em que o Municipio atua, por meio de seus drgdos e suas entidades que compdem o
orgamento fiscal e da seguridade social;

O Rio Innovation Week & uma plataforma estratégica gue impulsiona o desenvolvimento
econbmico, social, cultural e esportivo, alinhando-se plenamente as finalidades de interesse publico do
Municipio do Rio de Janeiro. Em sua 52 edicdo, o evento consolida-se como espaco de referéncia para o
debate, a experimentacdo e a articulacdo de solugdes inovadoras nos mais diversos setores, com impacto
direto no fortalecimento da cidade como capital da inovac3o e da economia criativa no Brasil.

Do ponto de vista econdmico, o RIW movimenta cadeias produtivas locais, gera empregos
temporérios, fomenta o empreendedorismo e atral investimentos. Redne milhares de startups, empresas,
centros de pesquisa, investidores, instituigdes de ensino e agentes publicos, promovendo conexdes
qualificadas e geracdo de negdcios.

Mo eixo cultural e artistico, o evento abriga conferéncias dedicadas a cultura, criatividade, moda,
audiovisual, comunicacdo e economia criativa. Estimula a diversidade de linguagens, a valorizacdo de
artistas e pensadores, além de propor uma interface inovadora entre arte, tecnologia e sociedade. A
programac3o inclui palestras, oficinas, ativaces interativas, lancamentos de livros e experiéncias imersivas
que democratizam o acesso a cultura e promovem fruicdo estética, formacdo de plblico e inclusdo cultural.

Na dimensdo esportiva e de bem-estar, o RIW traz trilhas dedicadas a esporte, games e e-sports,
convidando atletas, gestores, empreendedores e influenciadores para discutir o papel do esporte na
transformac3o social, inovacdo no setor, salde fisica e mental, além de aproximar o plblico jovem de
temas relevantes para seu futuro.

O evento também atua fortemente no campo social, com agBes voltadas & inclusdo produtiva,
juventude, educacdo, sustentabilidade e diversidade. Ao integrar diferentes pablicos e perspectivas em um
mesmao espago, promove a equidade, a cidadania e o desenvolvimento humano como partes essenciais do
processo de inovagdo.

Por sua abrangéncia, impacto e articula¢do com as diversas areas em gue o Municipio atua, o Rio
Innovation Week se afirma como uma das mais relevantes iniciativas de interesse publico no pais, com
forte potencial de transformac3o territorial e social.

= legitimar a atuagdo do Municipio perante a iniciativa privada, mediante o apoio a realizagdo de
eventos ou atividades econdmicas, a fim de gerar reconhecimento ou ampliar relacionamento
do patrocinador com a sociedade.
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O Rio Innovation Week constitui uma plataforma estratégica que projeta o Rio de Janeiro como
um polo de inovacgdo, tecnologia e desenvolvimento econdmico. Ao apoiar o evento, a Prefeitura fortalece
sua presenga institucional junto a iniciativa privada, demonstrando comprometimenta com agendas
contemporaneas e conectadas as demandas da sociedade.

A participacdo do Municipio no RIW legitima e amplia sua atuagdo em dreas como ciéncia,
educacdo, cultura, juventude, sustentabilidade, empreendedorismo e inclusio produtiva — todas
altamente presentes na programacdo e nas trilhas do evento. Essa conexdo com diferentes setores da
economia criativa e tecnoldgica favorece ndo apenas a imagem do Rio como uma cidade inovadora e
gloebal, mas também aproxima o poder publico de empresas, instituicbes e cidaddos, promovendo
reconhecimento e dialogo com a sociedade.

Além disso, 0 evento proporciona espagos qualificados para que o Municipio apresente projetos,
politicas publicas e solugdes desenvolvidas para os desafios urbanos, estimulando parcerias estratégicas,
networking institucional e construgBes colaborativas entre governo, mercado e academia. Trata-se,
portanto, de uma vitrine e um férum que fortalecem o relacionamento do patrocinador com os diversos
ecossistemas de inovac8o — locais, nacionais e internacionals — e com a populacdo fluminense de forma
ampla.

Demonstragdo de inequivoca singularidade do evento/projeto objeto do patrocinio efou, se houver,
carta de exclusividade da pessoa juridica que o realizard (preencher em caso de contratagdo direta do
patrocinio, isto &, sem prévia licitac3o):

O Rio Innovation Week & um evento singular no Brasil, tanto por sua escala quanto por sua
abordagem multidisciplinar e convergente. Mais do que uma conferéncia, trata-se de um verdadeiro
festival de tendéncias gue articula conteddo, experiéncias e negdcios em uma plataforma gue conecta
tecnologia, ciéncia, cultura, sustentabilidade e empreendedorismo de forma integrada.

O projeto & Unico ao reunir, em um mesmo ambiente, todos os setores da economia e os
principais atores do ecossistema de inovag3o: desde governos, universidades e centros de pesquisa até
startups, grandes empresas, investidores, criadores de conteddo e organizacBes da sociedade civil. Ao
todo, sdo mais de 3 mil palestrantes, 45 conferéncias tematicas, 2 mil startups e 450 expositores, além de
experiéncias imersivas, ativacdes tecnoldgicas, mentorias e matchmaking.

Cada trilha temdtica do evento & estruturada com curadoria prépria, linguagem especifica e
programacdo exclusiva, oferecendo debates atualizados e aprofundados sobre temas como educagdo,
diversidade, cultura, cidades inteligentes, saide, mercado financeiro, energia, mobilidade, esporte, moda
& muito mais.

Essa diversidade de formatos, pidblicos e linguagens, somada & capacidade de antecipar
discussdes e tendéncias gue moldam o futuro da sociedade e da economia, torna o Rio Innovation Week
um projeto sem similares no pais — o gue justifica seu reconhecimento como iniciativa de cardter Unico e
de relevante interesse publico.

O evento conta ainda com a atuacdo de uma equipe com ampla experiéncia técnica em
planejamento, produgdo e realizacdo de grandes projetos, garantindo a exceléncia operacional e a entrega
de alto impacto do inicio ao fim.

Indicag8o, se houver, de estudos econdmico-financeiros relacionados & arrecadacdo tributdria, a
movimentacdo da economia ou a geracdo de empregos, mesmo gue temporarios, ou 4 taxa de ocupagdo
de hotéis estimada atualmente ou obtida em edi¢bes anteriores do evento/projeto, ou demonstragdo
de seu impacto territorial ou de representatividade para a memodria ou de sua relevdncia social ou
cultural, dentre outros dados que demonstrariam a relevincia do objeto do patrocinio:

O Rio Innovation Week (RIW) tem se consolidado como um dos principais vetores de desenvolvimento
econdmice, social e cultural do Rio de Janeiro. Ao reunir milhares de participantes de diversas regides do
Brasil e do mundo, o evento contribui significativamente para a movimentagdo da economia local. Durante
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os dias de realizacdo, estima-se um aumento expressivo na arrecadacdo tributaria, impulsionado pelo
consumao nos setores de hotelaria, alimentag3o, transporte, entretenimento e comércio.

Além disso, o RIW gera centenas de empregos temporarios, abrangendo desde a montagem de estruturas
até servicns nperacinnais, térnicns, seguranca, recepcin e producdn de contelldn. Fssa mohilizacdn de man
de obra fortalece a economia e promove oportunidades de inclusdo produtiva.

A taxa de ocupacdo hoteleira na cidade tambem & diretamente impactada. Em edicdes anteriores, o evento
contribuiu para indices de ocupacdo superiores a 80% em hotéis proximos ao local de realizag3o, com
aumento significativo na demanda por hospedagem durante o periodo.

No aspecto territorial, o RIW contribui para a reativacdo e valorizacdo de areas urbanas estratégicas, como
o Pier Maud e o Porto Maravilha, incentivando investimentos, revitalizagBes e o turismo de negdcios. Sua
realizagdo no coracdo da cidade simboliza a integracdo entre inovagdo e o patriménio histérico do Rio.

Do ponto de vista cultural e social, o evento amplia o acesso a conteddos de alta relevancia em temas como
tecnologia, empreendedorismo, sustentabilidade e inclusdo digital, promovendo conhecimento,
intercdmbio e formacdo de redes colaborativas. A presenca de liderangas nacionais e internacionais,
universidades, empresas e agentes pliblicos reafirma sua representatividade e relevancia como espago
plural de didlogo e construgdo de futuro.

10. CONTRAPARTIDAS OFERECIDAS AD ENTE PATROCINADOR (exemplos baseados na Instrugdo
Normativa Federal 2, de 23/12/2019: divulgagbes da marca/nome do patrocinador efou de seus
programas, produtos e servigos no ambito do projeto patrocinado; beneficios de natureza
negocial oriundos do tipo de acdo patrocinada; permissdo para atuacdo institucional efou
mercadologica do patrocinador junto aos pdblicos envolvidos na acdo patrocinada; cota de
convites, ingressos, credenciais e/ou liberagdo de acessos virtuais, dentre outros, destinados ao
publico de interesse do patrocinador; autorizagdo para uso de nomes, marcas, simbolos, slogans,
conceitos e imagens da agdo patrocinada, pelo patrocinador; e adogdo pelo patrocinado de
praticas voltadas ao desenvolvimento social e ambiental, dentre outras passiveis de negociagdo.
Obs.: a aplicagdo da marca/nome do patrocinador em materiais promocionais ou em pecas de
divulgacdo da agdo patrocinada configura dever minimo do patrocinado e direito basico do
patrocinador)

MARCA:

&  Assinatura como Patrocinador Master no RIW;

=  MNAMING RIGHT de uma das mais importantes conferencias do RIW,

* Logomarca em destague nos fundos do palco de todas as Conferéncias do RIW

* Video institucional de até 60" veiculados nas duas plenarias do evento e em todos os palcos, no
inicio e fim de cada dia, em 2 intervalos das palestras (quando houver) e em telas de LED
espalhadas pelo evento, inclusive o Lounge Premium e Business Area;

® \ideo institucional de até 60" no evento de abertura;

« \ideo institucional de até 60" antes do inicio dos shows;

= Speech do Prefeito no evento de abertura do RIW;

*  Assinatura no site + app do RIW;

*  Assinatura em e-mail marketings enviados ao mailing do RIW;
& posts exclusivos nas redes;

& Assinatura nos diversos espagos de contelddo e exposicdes, como: portico de entrada, painégis de
sinalizacdo e institucionais, backdrops e mais;
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Assinatura nas midias O0H;

Assinatura nos galhardetes;

Assinatura nos anuncios do plano de midia paga;
Logomarca na credencial do evento;

Logomarca na camisa do evento;

Logomarca no after movie;

MEGOCIOS E RELACIONAMENTO:

s Estande de 60m* montado na drea externa do evento, com vista para a Bala de Guanabara, onde
a Prefeitura poderd receber seus stakeholders, relacionamentos empresariais e governamentais, e
exibir servigos e iniciativas ao plblico do evento;

s Area livre de 120m? em localizacdo estratégica para ativagdo da Prefeitura;

= |nternet com rede exclusiva;

= Contelddo — Participacdo da diretoria + drea técnica em 5 atividades, sendo 2 palestras e 3 painéis,
para dialogar com um plblico de interesse — agdo estratégica sem cunho comercial conduzida pela
curadoria do RIW;

= Mediacdo de representante da prefeitura em um dos keynotes do evento na plendria principal;

* Possibilidade de distribuicdo de material promocional em todas as areas comuns de todos os
eventos.

ACESS0:

# Credenciais para patrocinador no evento, sendo: 30 credenciais de Patrocinador VIP (pulseiras de
acesso exclusivo ao Lounge Premium do evento, onde s3o recebidas autoridades, empresarios e
personalidades) + 30 Patrocinador (credenciais de acesso a equipe gue ird trabalhar com acesso a
todas dreas do evento em hordrios de servigo e de funcionamento do evento);

= 150 passaportes cortesia para o RIW |estes passaportes s3o validos para os gquatro dias do evento,
com acesso a todas as atividades do Rio Innovation Week);

= 15 convites para o evento de abertura do RIW, gue acontece na plenaria principal do Rio Innovation
Week;

= 50 convites para o Network Hour (happy hour) — 1 dia.

11. PLANO DE MIDIA E OUTROS INDICATIVOS DO POTENCIAL DE DIVULGACAO DA MARCA DA
PREFEITURA DO RIO DE JANEIRO EM RAZAO DO EVENTO/PROJETO (como alcance de likes e visualizagbes
em redes sociais, por exemplo)

= DIVULGACAO DIGITAL
DIVULGACAQ EM CAMNAIS e REDES SOCIAIS DO PROJETO/EVENTO E/OU DE PARCEIRO]
PROJETO/EVENTO
Excluir s canais que ndo possuir.
Infarmar para os canais que possuir: URL + nimero de seguidores / curtidas / inscritos

Site
e URL: www.rioinnovationweek.com.br
* Estimativa de Trafego: Aproximadamente 800 mil acessos ao longo da campanha, com base em
edigBes anteriores.

24 de 30



;'[‘2714 ® TERMO DE PATROCINIO CVL N°
@j |° 2509767/2025 — LER CULTURAL
U CASA CIVIL

LTDA.— CVL-PRO-2025/02006

PREFEITURA

Instagram
URL: https://www.instagram.com/ricinnovationweek/

* numero de seguidores/curtidas/inscritos: 94.8k seguidores

Facebook
URL: https:/fwww.facebook.com/rioinnovationweek/?locale=pt BR
numero de seguidores/curtidas/inscritos: 2.3k seguidores

Youtube
URL: https://www.youtube.com/e/RiolnnovationWeek
* numero de seguidores/curtidas/inscritos: 2k inscritos

Linkedin
URL: https:/fwww.linkedin.com/company/riainnovationweek/?originalSubdamain=hbr
numero de seguidores/curtidas/inscritos: 19.3k seguidores

E-mail marketing
Para qual base/mailing: 200k leads
Momero de e-mails: 10

Qutros canais digitais

Norme:

UJRL:

nimero de seguidores/curtidas/inscritos:
NAQ SE APLICA

DIVULGACAOQ POR MEIO DA COMPRA DE MIDIA ONLINE — PLANO DE MIDIA ONLINE

Informar ‘NAO SE APLICA’ ou compartilhar o PLANO DE MIDIA OMLINE com o detalhamento:
dos canais, do periodo das veiculacBes e seus respectivos valores.

Veiculo: Aplicativo Digital Oficial do Evento
Praga: Pagina de Parceiros do APP
Periodo: 01/08/2025 3 15/08/2025

Veiculo: Site Oficial do Evento
Praca: Pagina de Parceiros do Site
Periodo: 15/06/2025 a 15/08/2025

Veiculo: Redes Sociais Oficiais
Quantidade: 8 postagens exclusivas
Periodo: 15/06/2025 a 15/08/2025

o DIVULGAGAD EM MIDIA INDOOR - pecas instaladas em gmbientes fechados com grande fluxo de
pessoas

Tipo de peca (Telas de TV LED, Painéis digitais LED, Painéis estaticos (Lona), empenas, reldgio
digital, galhardete etc):

Quantidade de pegas:

Local(is) de instalagdo:
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Nimero estimado de pessoas impactadas por local de instalacdo (fluxo de pessoas da localizac3o
de instalac3o das pecas):

Tipo de Peca: Backdrop

Praca: Evento

Periodo: 12/08/2025 a 15/08/2025
Numero de Telas: 4

Tipo de Peca: Pips Laterais Digitais nos Palcos das Conferéncias
Praga: Evento

Periodo: 12/08/2025 a 15/08/2025

Nimero de Telas: 20

Tipo de Peca: Video Evento de Abertura
Praga: Evento

Periodo: 12/08/2025

Numero de Telas: 1

Tipo de Pega: Exibicdo video institucional de até 30" nas condigbes e espacos ja pré estabelecidos
Praga: Evento

Periodo: 12/08/2025 a 15/08/2025

Nimero de Telas: 20

Tipo de Pega: Exibicdo video institucional de até 30™ nas condices e espacos ja pré estabelecidos
Praga: Evento

Periodo: 12/08/2025 a 15/08/2025

Nuamero de Telas: 20

Tipo de Pega: Marca nas telas dos Painéis de led e televisores espalhados pelo evento.
Praca: Evento

Periodo: 12/08/2025 a 15/08/2025

Nimero de Telas: 20

Tipo de Peca: Assinatura na Entrada do Evento
Praga: Evento

Periodo: 12/08/2025 a 15/08/2025

Numero de Telas: 1
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ANEXO I-A
DECRETO N° 43.562, de 15/08/2017.

As partes que a esta subscrevem declaram conhecer a Lei Federal n°® 12.846, de 1°
de agosto de 2013, que dispde sobre a responsabilizagdo administrativa e civil de
pessoas juridicas pela pratica de atos contra a administragdo publica nacional ou
estrangeira e se comprometem a atuar de forma ética, integra, legal e transparente,
na relagdo com a Administragao Municipal.

ANA PAULA TEIXEIRA PEREIRA SUBSECRETARIA DE GESTAO DA
SECRETARIA MUNICIPAL DA CASA CIVIL

LETICIA GUIMARAES RANGEL
LER CULTURAL LTDA.
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ANEXO I-B
DECLARAGAO DE RESPONSABILIDADE CIVIL E ADMINISTRATIVA

Para execucgao deste instrumento juridico, as partes declaram conhecer a Lei Federal
n°® 12.846/2013, se comprometem a atuar de forma ética, integra, legal e transparente
e estado cientes de que nao poderao oferecer, dar ou se comprometer a dar a quem
quer que seja, ou aceitar ou se comprometer a aceitar de quem quer que seja, tanto
por conta propria, quanto por intermédio de outrem, qualquer pagamento, doacao,
compensacgao, vantagens financeiras ou beneficios de qualquer espécie que
constituam pratica ilegal ou de corrupcao, seja de forma direta, indireta ou por meio de
subcontrato ou terceiros, quanto ao objeto deste contrato, ou de outra forma a ele nao
relacionada.

Paragrafo Primeiro — A responsabilizagdo da pessoa juridica subsiste nas hipéteses
de alteragdes contratual, transformacgao, incorporacao, fusdo ou cisao societaria,
ressalvados os atos lesivos ocorridos antes da data da fusao ou incorporagao, quando
a responsabilidade da sucessora sera restrita a obrigagdo de pagamento de multa e
reparacgao integral do dano causado, até o limite do patriménio transferido.

Paragrafo Segundo — As sociedades controladoras, controladas, coligadas ou, no
ambito do respectivo contrato, as consorciadas serao solidariamente responsaveis
pela pratica dos atos previstos nesta Lei, restringindo-se tal responsabilidade a
obrigacao do pagamento de multa e reparagao integral do dano causado.

ANA PAULA TEIXEIRA PEREIRA SUBSECRETARIA DE GESTAO DA
SECRETARIA MUNICIPAL DA CASA CIVIL

LETICIA GUIMARAES RANGEL
LER CULTURAL LTDA.
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ANEXO Il
DECLARAGAO DE INEXISTENCIA DE NEPOTISMO

Para a execugéo deste instrumento juridico, a EDITORA GLOBO S.A, por meio de
seu representante, declara n&o possuir em seu quadro societario conjuge,
companheiro ou parente em linha reta, colateral ou por afinidade até o terceiro grau,
inclusive, dos ocupantes de cargos de diregdo ou no exercicio de funcodes
administrativas, assim como os ocupantes de cargos de dire¢do, chefia e
assessoramento vinculados direta ou indiretamente aos 6rgéos na linha hierarquica da
area encarregada da contratagao.

ANA PAULA TEIXEIRA PEREIRA SUBSECRETARIA DE GESTAO DA
SECRETARIA MUNICIPAL DA CASA CIVIL

LETICIA GUIMARAES RANGEL
LER CULTURAL LTDA.
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ANEXO Il
DECLARAGAO REF. ARTIGO 2°, PARAGRAFO UNICO,
DO DECRETO MUNICIPAL N° 19.381/01

LER CULTURAL LTDA,
Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas — CNPJ sob o n° 33.773.036/0001-67

Rua Mesquitinha, 65 — LOTE 8 LTM 37049 quadra | — Barra da Tijuca - Rio de
Janeiro — RJ — CEP: 22.793-297

DECLARAMOS, sob as penalidades cabiveis, que nao participam dos nossos quadros
funcionais profissional que tenha ocupado cargo integrante dos 1° e 2° escaldes da
Administragdo Direta ou Indireta do Municipio, nos ultimos 12 (doze) meses, nos
termos do paragrafo unico do artigo 2° do Decreto Municipal n® 19.381/01.

DECLARAMOS, de igual turno, sob as penalidades cabiveis, que ndo dispomos em
nosso quadro societario de nenhum familiar de agente publico vinculado direta ou
indiretamente a unidades administrativas na linha hierarquica daquela encarregada da
contratacdo, independentemente da modalidade adotada, nos termos do art. 7° do
Decreto Rio n°® 49.414/2021.

ANA PAULA TEIXEIRA PEREIRA SUBSECRETARIA DE GESTAO DA
SECRETARIA MUNICIPAL DA CASA CIVIL

LETICIA GUIMARAES RANGEL
LER CULTURAL LTDA.
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