CONTRATO DE PATROCINIO N° 1520/2026 —

P ° DREAM FACTORY COMUNICACAO E
1wj R o EVENTOS SA - PROCESSO SELRIO:
l CULTURA 001200.003198/2026-37

PREFEITURA
TERMO DE CONTRATO DE PATROCINIO N° 1520/2026 (CCON N°
2613060/3001/SMC)

TERMO DE CONTRATO DE PATROCINIO N° 1520/2026
CELEBRADO ENTRE O MUNICIPIO DO RIO DE JANEIRO,
POR MEIO DA SECRETARIA MUNICIPAL DE CULTURA,
COMO CONTRATANTE E A DREAM FACTORY
COMUNICAGCAO E EVENTOS S.A, COMO CONTRATADA,
NA FORMA ABAIXO.

O MUNICIPIO DO RIO DE JANEIRO, por meio da SECRETARIA MUNICIPAL DE
CULTURA, a seguir denominado MUNICIPIO, neste ato representado pelo Exmo.
Secretario Municipal de Cultura, Sr. LUCAS FELIPE WOSGRAU PADILHA, e a
DREAM FACTORY COMUNICACAQ E EVENTOS S.A, estabelecida na Avenida
Ayrton Senna, n° 2150, Salas 301 a 303, Bloco M, Barra da Tijuca, Rio de
Janeiro/RJ, CEP: 22.775-900, inscrita no Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas —
CNPJ sob o n° 04.458.217/0001-09, doravante designado PATROCINADO, neste
ato representado pelo Sr. JOMAR PEREIRA DA SILVA JUNIOR, inscrito no CPF
sob 0 n° 925.951.547-53, tendo em vista o decidido no processo SELRIO N°
001200.003198/2026-37, com fundamento no art. 74, caput, da Lei Federal n°
14.133/2021 e Decreto Rio n® 53.521/2023, consoante autorizacdo do Secretario
Municipal de Cultura em Id. 7353843 e devidamente publicada no Diario Oficial do
Municipio do Rio de Janeiro, em 16/09/2026.

CONSIDERANDO

A manifestagdo encartada em id. 7351606 do processo instrutivo n°
001200.003198/2026-37, e

Que o Rio de Janeiro ocupa lugar singular na histéria da cultura brasileira, tendo, ao
longo de mais de um século, consolidado-se como palco de relevantes
acontecimentos artisticos, culturais e institucionais do pais, reunindo movimentos
que transformaram a producao cultural nacional e projetaram a criatividade brasileira
para o0 mundo;
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Que, em 1922, enquanto a Semana de Arte Moderna inaugurava um novo olhar
sobre a arte brasileira, a Exposigéo Internacional do Centenario da Independéncia
reafirmava o Rio de Janeiro como capital dos grandes acontecimentos, deixando
legado urbano, arquiteténico e cultural que permanece vivo por meio de importantes
equipamentos, instituicbes e espacos que integram a memdria cultural da cidade:

Que, nas décadas seguintes, o Rio de Janeiro manteve sua vocagéo para sediar
grandes eventos culturais, esportivos e de entretenimento, consolidando sua
capacidade de reunir pessoas, idelas e expressbes artisticas como uma das
caracteristicas da cidade e importante instrumento de promocdo da cultura
brasileira;

Que, diante dos desafios contemporaneos, mostra-se necessério fortalecer o Centro
do Rio de Janeiro como territdrio de convivéncia, criagdo, meméria e inovagao,
estimulando novos usos para seu patrimbnio urbano e aproximando diferentes
territdrios, publicos e manifestagtes culturais;

Que, nesse contexto, surge a Semana de Arte do Rio, concebida ndo apenas como
festival ou programag@o concentrada em determinados dias, mas como plataforma
de integracio da producdo cultural, reunindo festivais, equipamentos culturais,
instituicbes, coletivos, artistas e iniciativas independentes em tomo de uma
programacéo articulada, multidisciplinar e acessivel;

Que a iniciativa, ao promover o encontro entre diferentes linguagens artisticas e
agentes da cuitura, amplia o alcance de iniciativas j& consolidadas, estimula novas
conexdes, fortalece redes de colaboracdo e confribui para a construgio de ambiente
permanente de intercambio e difusao cultural;

Que a proposta reafirma a vocagédo do Rio de Janeiro como cidade criativa e
referéncia nacional e internacional na producio artistica, articulando cultura, turismo,
desenvolvimento econdmico e qualificagdo dos espagos urbanos em uma estratégia
integrada de valorizagdo da cidade;

Que o incentivo a ocupagido cultural do Centro, o fortalecimento da economia
criativa, a ampliagdo da circulagédo de artistas € a promogéo do acesso democratico
as diversas manifestagbes culturais produzem impactos que ultrapassam a
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programacao do evento, contribuindo para a dinamizagdo da cadeia produtiva da

culiura e para a projecéio da cultura carioca nos cenarios nacional e interacional;

Que o presente projeto se justifica, portanto, por viabilizar iniciativa estruturante para
a cultura do Estado do Rio de Janeiro, capaz de ampliar o alcance dos festivais
participantes, fortalecer a articulagio entre instituicbes e agentes cuiturais,
democratizar o acesso da populagdo as artes, estimular a ocupagao qualificada dos
espacos urbanos e promover a descentralizagio das agbes cuiturais no territorio

fluminense;

Que a iniciativa contribui, ainda, para a construcio de legado permanente de
integraco, cooperacéo e valorizagio da producdo cultural, reafirmando o Rio de
Janeiro coma um dos principais centros de criagao, difusdo e promogéo da cultura

brasileira;

Que, com o objetivo de garantir a mensuragio precisa dos resultados alcangados,
sera realizado estudo de impacto econémico pela Fundagio Getulio Vargas (FGV),
além de pesquisa qualitativa destinada a avaliagio dos impactos e das percepgoes
gerados pelo projeto.

RESOLVEM assinar o presente CONTRATO DE PATROCINIO, que se regera pelas
seguintes clausulas e condigbes:

CLAUSULA PRIMEIRA — LEGISLACAO APLICAVEL

O presente CONTRATO DE PATROCINIO (o “CONTRATO") reger-se-a por toda a
legislaggo aplicdvel & espécie e ainda pelas disposigdes que a completarem, cujas
normas, desde ja, entendem-se como integrantes deste, em especial pelo Codigo
Civil, pelas normas gerais da Lei Federal n° 14.133/2021, e suas alteragdes, do
Cddigo de Administragéo Financeira e Contabilidade Piblica do Muricipio do Rio de
Janeiro (Lei 207/80 e suas alteragbes, ratificadas pela Lei Complementar n® 1/90,) e
seu Regulamento (RGCAF, aprovado pelo Decreto n.° 3.221/81 e suas alteractes),
e Decreto n° 53.521/2023 e suas alteragdes, no que n3o conflitarem com as normas
gerais, as quais 0 PATROCINADO declara conhecer e se obriga a respeitar, ainda
que nao transcritas neste instrumento.

CLAUSULA SEGUNDA - DO OBJETO
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O CONTRATO tem por objeto reger o patrocinio concedido pelo MUNICIPIO em
favor do PATROCINADO (a “QUOTA DE PATROCINIO DO MUNICIPIO") para
realizagéo do projeto “SEMANA DE ARTE DO RIO”, (o “PROJETO"), bem como a
execuc@o da contrapartida (a “CONTRAPARTIDA”") decorrente da concessdo do

patrocinio.

PARAGRAFO UNICO - A descrigdo do PROJETO, assim como as condigdes que
deverdo ser observadas na sua realizagdo estfio contidas no Plano de Trabalho
inserido em id. 7351606 do processo instrutivo SEI.Rioc n° 001200.003198/2026-37
(o “PLANO DE TRABALHO"), cuja cipia devidamente rubricada pelas partes
constitui parie integrante e inseparavel do presente CONTRATO.

CLAUSULA TERCEIRA — DAS OBRIGAGOES DO MUNICIPIO
Compete ao MUNICIPIO, por meio da SECRETARIA MUNICIPAL DA CULTURA.

3 Repassar a QUOTA DE PATROCINIO ao PATROCINADO com observancia
das disposigdes do presente CONTRATO;

. Designar servidores para apoiar, quando necessario, a execugdo da(s)
CONTRAPARTIDA(S);

HI. Disponibilizar as instalagbes fisicas necessdrias 4 execugdo da(s)
CONTRAPARTIDA(S);

V. Fomecer o apoio politico-institucional necessério & execugdo da(s)
CONTRAPARTIDA(S); ¢

V. Disponibilizar dados e informagbes necessarios a execucio da(s)
CONTRAPARTIDA(S).

CLAUSULA QUARTA - DAS OBRIGACOES DO PATROCINADO

Compete ao PATROCINADO:

I Utilizar os recursos recebidos do MUNICIPIO exclusivamente na realizacao
do PROJETO, prestando contas ao MUNICIPIO na forma prevista no presente
CONTRATO;
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il. Cumprir rigorosamente o estabelecido no CONTRATO e no PLANO DE
TRABALHO;

M. Utilizar recursos préprios ou captados de outros patrocinadores para o
cumprimento integral do objeto do presente CONTRATOQ com o pagamento de toda
e qualquer despesa excedente ao repasse a cargo do MUNICIPIO;

IV.  Observar e cumprir os dispositivos legais federais, estaduais e municipais;
V.  Zelar pelo fiel desempenho da(s) CONTRAPARTIDA(S);

Vi.  Selecionar e contratar, por sua conta exclusiva, o pessoal necessario &
realizacio do PROJETO e da(s) CONTRAPARTIDA(S);

VIl. Comunicar ao MUNICIPIO, tempestivamente, os fatos que poder&io ou estio
a afetar a execucdo do PROJETO e da(s) CONTRAPARTIDA(S); para permitir a
adogao de providéncias imediatas;

VIll. Elaborar, sempre que solicitado pelo MUNICIPIO, relatérios de execugdo do
PROJETO, contendo demonstrativo da(s) CONTRAPARTIDA(S) desenvolvida e
dos resultados alcangados;

IX. Arcar com todos os custos, despesas, onus e desembolsos de qualquer
natureza necessarios a execugio da(s) CONTRAPARTIDA(S), nido exigindo do
MUNICIPIO, seja a que titulo for, quaisquer valores em contraprestag3o ressalvado
o recebimento da QUOTA DE PATROCINIO DO MUNICIPIO;

X, Responsabilizar-se integralmente pelos tributos e encargos fiscais,
comerciais, trabalhistas e previdenciarios, ou outros de qualquer natureza,
resultantes da realizagcéo do PROJETO e da(s) CONTRAPARTIDA(S);

Xl.  Responsabilizar-se integralmente pela contratagéo e pagamento do pessoal
necessario a realizacdo do PROJETO e da(s) CONTRAPARTIDA(S), ficando como
a Unica responsavel pelo pagamento dos encargos sociais e obrigagbes
trabalhistas decorrentes, respondendo integral e exclusivamente, em juizo ou fora
dele e isentando o MUNICIPIO de quaisquer obrigagtes; e
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Xll. Concluir a realizagdo do PROJETO e da(s) CONTRAPARTIDA(S) com
observancia dos prazos estabelecidos, apresentando Relatério Final, na forma
prevista no presente CONTRATO.

CLAUSULA QUINTA — QUTROS PATROCINADORES

E facultado ao PATROCINADO, observado o disposto no paragrafo primeiro desta
Clausula, captar recursos com outros patrocinadores, dando, entretanto, prévia
ciéncia ao MUNICIPIO.

PARAGRAFO PRIMEIRO — O PATROCINADO n&o podera captar recursos junto a
patrocinadores que divulguem praticas, atividades, servigos, produtos ou logomarcas
que estejam em desacordo com as politicas pablicas do MUNICIPIO.

PARAGRAFO SEGUNDO - Fica assegurado ao MUNICIPIO o direito de resoiver o
presente patrocinio €, em consequéncia, o repasse das parcelas referidas na
Clausula Sexta, sem dnus, caso entenda, a qualquer tempo e a seu exclusivo
critério, que os outros patrocinadores contratados nos termos do caput desta
Clausula ou a divulgacédo das respectivas praticas, atividades, servigos, produtos ou
logomarcas se encontra em desacordo com suas politicas publicas.

CLAUSULA SEXTA ~ DA QUOTA DE PATROCINIO DO MUNICIPIO

A QUOTA DE PATROCINIO DO MUNICIPIO tera valor total correspondente a R$
11.796.827,68 (onze milhdes, setecentos e noventa e seis mil, oitocentos e vinte e
sele reais e sessenta e oito centavos), devendo ser repassada ao PATROCINADO
em duas parcelas, observados os seguintes valores e datas de liberagio:

PARCELA DATA DE LIBERAGAO VALOR

1 80% do valor ap6s assinatura do contrato R$ 9.437.462,14

20% do valor apds a apresentacio e
2 PO : = R$ 2.359.365,54

aprovacgao da prestacio de contas do evento
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PARAGRAFO PRIMEIRO — O repasse das parcelas da QUOTA DE PATROCINIO
DO MUNICIPIO esta condicionado a prévia apresentagao, pelo PATROCINADO, de
declaracdo formal de que cumpriu os procedimentos exigidos na prestagio de
contas de patrocinios anteriores concedidos por drgdos e entidades piblicos
federais, estaduais & municipais.

PARAGRAFO SEGUNDO — Sem prejuizo do disposto no paragrafo primeiro desta
Clausula, o MUNICIPIO podera condicionar a liberagdo de determinada parcela &
apresentacéo de prestagdo de contas parcial referente a(s) CONTRAPARTIDA(S)
pactuada.

PARAGRAFO TERCEIRO - Constatando a ocorréncia de qualquer irregularidade na
execucdo do presente CONTRATO, o MUNICIPIO suspendera a liberagio das
parcelas subsequentes, sem prejuizo de outras medidas, notificando imediatamente
o PATROCINADO a fim de que este proceda ao saneamentio das irregularidades
verificadas.

PARAGRAFO QUARTO - Findo o prazo de que trata o paragrafo terceiro desta
Clausula sem que as imegularidades tenham sido sanadas, o presente CONTRATO
sera resolvido de pieno direito nos termos do disposto na Clausula Décima Quarta

desse contrato.
CLAUSULA SETIMA - DAS CONTRAPARTIDAS

O PATROCINADO se obriga, a titulo de CONTRAPARTIDA a0 recebimento da
QUOTA DE PATROCINIO DO MUNICIPIO, observado o disposto no PLANO DE
TRABALHO a:

- Inserir em todos os materiais promocionais e nos produtos oriundos do abjeto de
celebragdo de convénio o nome da Prefeitura da Cidade do Rio de Janeiro e
Secretaria de Cultura, sob a chancela de APRESENTADORA, como destaque nunca
inferior ao de quaisquer patrocinadores que tenham apartado recursos;

- Fazer mengdo a PCRJ/SMC em toda e quaisquer oportunidade de divulgagio do
projeto, em midia paga ou espontanea e em todo o trabalho de assessoria de
imprensa;
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- Garantir a presenca das marcas da PCRJ e da SMC em todo material de midia
onde constar barra de logos;

MIDIA IMPRESSA:

- Dois anincios de pagina inteira, nos dias 16 e 23 de setembro no Jomnal Extra;
- Sobrecapa do O Globo, a ser veiculada em 16 de setembro;

~ Antincio no Rio Show em 17 de setembro;

~ Duas insergbes de pagina inteira em O Globo, nos dias 18 e 30 de setembro.

MiIDIA ON:

- Agéo de Branded Content, em formato digital e programatico no dia 16 de
setembro no jornal O Globo

- Campanha de Display de O Globo de 16 a 27 de setembro

- Contratagao de Influenciadores utilizando o formato Reels + Stories de 16 a 27 de
setembro

- Publicidade na Agenda Bafafa entre 16 a 27 de setembro

~ Campanha de Google Ads com 60 mil impressdes entre 16 a 27 de setembro;
- Campanha em Meta Ads entre 16 a 27 de setembro com 80 mil impressoes,
MIDIA OFF:

-~ 400 insergbes de spots de 30 segundos na Radio Positividade FM — Programa
Sotaque Carregado, Brasilidade por DJ MAM, entre 16 a 27 de setembro;

- Spots na Radio Mix e na Radio Paradiso entre 16 a 27 de setembro;

- Galhardetes com 300 faces grandes e 150 faces dos formatos pequenos entre 16 a |
27 de setembro;

- Eletromidia em TVs, bancas + metr6 + trem entre 16 a 28 de setembro; '
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- Eletromidia no Terminal Gentileza entre 16 a 21 de setembro;

-~ Plurex — Busdoor entre 16 a 28 de setembro;
- Publicidade na TV Globo entre 16 a 27 de setembro;
CLAUSULA OITAVA — DO PRAZO

O prazo do presente CONTRATO é de 5 (cinco) meses, contado da data de
assinatura.

CLAUSULA NONA - DO CONTROLE, FISCALIZAGAO E GERENCIAMENTO

O gerenciamento integral do presente CONTRATO fica a cargo da SECRETARIA
MUNICIPAL DA CULTURA que nos limites de suas atribuicbes legais ficara
encarregada de adotar todas as providéncias necessarias ao cumprimento do objeto
deste ajuste, controlar e fiscalizar a sua fiel execugdo, bem como responder a
quaisquer questicnamentos, em especial os que forem formulados peios érgdos de
controle interno e externo.

PARAGRAFO PRIMEIRO - Constitui premogativa do MUNICIPIO, através da
SECRETARIA MUNICIPAL DA CULTURA, exercer, a qualquer tempo, o controle e a
fiscalizagio da execugdo do CONTRATO, assim compreendida, para todos os fins, a
realizagdo do PROJETO e a execucdo da(s) CONTRAPARTIDA(S), mediante a
supervisdo e o acompanhamento das atividades inerentes ao CONTRATO.

PARAGRAFO SEGUNDO - O PATROCINADO franqueara livie acesso aos
servidores do sistema de controle interno e externo, ou outra autoridade delegada,
devidamente identificada, a qualquer tempo e lugar, a todos os atos e fatos
praticados, relacionados direta ou indiretamente ao presente CONTRATO, quando
em missado de fiscalizacao ou auditoria.

CLAUSULA DECIMA ~ DA PRESTACAO DE CONTAS

Quando do término do prazo de vigéncia do CONTRATO, o PATROCINADO devera
apresentar Relatério Final com a prestacdo de contas relativa & execugdo do
presente CONTRATO, assim compreendida, para todos os fins, a realizagdo do
PROJETO e a execucéo da(s) CONTRAPARTIDA(S).
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PARAGRAFO UNICO - O Relatério Final mencionado no caput desta Clausula
devera ser apresentado no prazo maximo de 30 (trinta) dias e contera os seguintes
documentos/informacgdes, servindo para fins de atestacdo e recebimento do objeto
do CONTRATO e, em caso de inadimplemento, adogio das medidas cabiveis:

. Resumo do PROJETO realizado;

. Amostras do material promocional que demonstrem a divulgacio das
logomarcas do Patrocinador;

. Fotos, videos, matérias jornalisticas e quaisquer outros materiais que
comprovem a realizacio do objeto do patrocinio.

V. Comprovagao da execucao da(s) CONTRAPARTIDA(S) pactuada.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA — DA RESPONSABILIDADE DO PATROCINADO
(PESSOAL)

O PATROCINADO assume, como exclusivamente seus, todos os riscos, despesas e
encargos de qualquer naiureza decorrente da mao-de-obra necessaria a hoa e
perfeita execugio do presente CONTRATO, bem como pelo comportamento de
seus empregados, prepostos ou subordinados, e, ainda, por quaisquer prejuizos que
sejam causados ao MUNICIPIO ou a terceiro.

PARAGRAFO UNICO - O MUNICIPIO ndo se responsabilizara por quaisquer
o6nus, diretos ou obrigagées vinculadas a legislagdo tributaria, trabalhista,
previdenciaria ou securitaria, porventura decorrente da execugdo do CONTRATO,
cujo cumprimento e responsabilidades caberdo exclusivamente ao
PATROCINADO.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA —~ DA RESPONSABILIDADE DO PATROCINADO
(TERCEIROS)

O MUNICIPIO ndo sera responsavel por quaisquer compromissos do
PATROCINADO para com terceiros, ainda que vinculados a execuc¢ao do presente
CONTRATO, bem como seus empregados, prepostos ou subordinados.
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CLAUSULA DECIMA TERCEIRA — DA RESPONSABILIDADE DO PATROCINADO
(PERDAS E DANOS)

O PATROCINADO ¢ responsavel por danos causados ao MUNICIPIO ou a
terceiros, decorrentes de culpa ou dolo na execucao do presente CONTRATO, nao
excluida ou reduzida essa responsabilidade pela presenca de fiscalizagdo ou pelo
acompanhamento da execug&o por érgdo da Administragdo.

CLAUSULA DECIMA QUARTA — DA RESOLUGCAO DO CONTRATO

Em caso de descumprimento ou violagio das obrigacdes contratuais, o MUNICIPIO
notificara por escrito o PATROCINADO, informando a ocorréncia da infragio e
concedendo prazo razodvel para que possa corrigir a situagdo, sem prejuizo da
aplicacio das sangdes previstas na Clausula décima sexta desse contrato.

PARAGRAFO UNICO - Caso o PATROCINADO nio cumpra as obrigagdes dentro
do prazo estipulado na forma do paragrafo anterior ou persista na infragéo, o
MUNICIPIO tera o direito de resolver o contrato imediatamente, sem prejuizo da
reparagio pelos danos apurados, inclusive com a devolugdo de eventuais valores
recebidos atualizados monetariamente pelo IPCA-E, ou qualquer outro indice que
vier a substitui-lo, acrescido de juros legais, na forma da legislagcdo aplicavel aos
débitos para com a Fazenda Municipal.

CLAUSULA DECIMA QUINTA - DA RESILICAO

Em caso de resiligio unifateral, a outra parte devera ser comunicada por escrito e
mediante notificagdo prévia com 30 (trinta) dias de antecedéncia, somente
produzindo efeitos a partir desta data.

PARAGRAFO UNICO - Na hipétese de resilicio, poderdio ser apuradas eventuais
perdas e danos.

CLAUSULA DECIMA SEXTA — DAS SANCOES

A inexecucao total ou parcial das clausulas do presente CONTRATO sujeitara o
PATROCINADO, sem prejuizo das perdas e danos eventualmente apurados e da /
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responsabilidade civil @ criminal que couber, as sangbes previstas no art. 156 da Lei

Federal n® 14.133/2021.

PARAGRAFO PRIMEIRO - A aplicagéo de qualquer sangéio sera precedida do
devido processo administrativo, garantida a defesa prévia.

PARAGRAFO SEGUNDO - Em caso de imposigdo de multa, nenhum repasse de
recursos sera feito ao PATROCINADO antes da comprovagdo do seu recolhimenio
ou da prova de sua relevacgao por ato da Administragdo.

PARAGRAFO TERCEIRO - As muitas n3o tém carater compensatorio, e, assim, o
pagamento delas ndo eximira o PATROCINADO de responsabilidade pelas perdas e
danos decorrentes das infragbes cometidas.

PARAGRAFO QUARTO - Contra as decisbes que resuitarem penalidade, o
PATROCINADO podera apresentar, sempre sem efeito suspensivo:

Recurso a ser interposto perante a autoridade que tiver proferido a deciséo
recorrida, no prazo de 15 {(quinze) dias Uteis contados da intimagéo da aplicagéo
das penalidades estabelecidas nos incisos |, Il e lll do art. 156 da Lei Federal n°
14.133/2021.

Recurso a ser interposto perante a autoridade que tiver proferido a decisdo
recorfida, no prazo de 3 (trés) dias uUteis contados da intimagdo da extingdo do
contrato quando promovido por ato unilateral e escrito da Administragao;

Pedido de Reconsideragio no prazo de 15 (quinze) dias Uteis contados da
ciéncia da aplicacdo da penalidade estabelecida no inciso IV do art. 156 da Lei
Federal n® 14.133/2021 ou da data de intimagio da decisdo relacionada com o
objeto do CONTRATO em face da qual nio caiba recurso hierarquico.

CLAUSULA DECIMA SETIMA -~ DA DOTAGAO ORCAMENTARIA

Os recursos necessarios a execu¢io do presente CONTRATO correrdo a conta do
Programa de Trabalho 10.3001.13.392.0631.2961, Coddigo de Despesa
3398039.949.26, tendo sido empenhada a importancia de R$ 11.796.827,68 (onze
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milhdes, setecentos e noventa e seis mil, oitocentos e vinte e sete reais e sessenta
e oito centavos), através da Nota de Empenho n® 2026NEQ01311.

CLAUSULA DECIMA OITAVA - DA PUBLICAGAO

O MUNICIPIO promovera a publicagio do extrato deste instrumento no Diario
Oficlal do Municipio no prazo estabelecido no artigo 441 do RGCAF, além da
divulgagdo no Portal Nacional de Contratages Publicas (PNCP), nos termos do
art. 94 da Lei Federal n® 14.133/2021, as expensas do PATROCINADO.

CLAUSULA DECIMA NONA -~ DA FISCALIZACAO FINANCEIRA E
ORCAMENTARIA

O MUNICIPIO providenciard a remessa de copias auténticas do presente
instrumento ao seu 6rgdo de controle interno e ao Tribunal de Contas do Municipio
na forma da legislacao aplicavel.

CLAUSULA VIGESIMA - DAS DISPOSICOES GERAIS
As partes estabelecem, ainda, as seguintes condiges:

I. O PATROCINADO e seus representantes deverdo manter a regularidade de
suas condigdes juridico-fiscais e qualificacbes durante o curso do presente
CONTRATO, mantendo atualizadas as informagbes cadastrais junto ao
MUNICIPIO, comunicando-lhe imediatamente quaisquer alteragbes em seus atos
constitutivos;

ll. Todas as comunicagdes relativas ao presente CONTRATO serio consideradas
como regularmente efetuadas se entregues mediante protocolo nos enderecos das
partes constantes do predmbulo do presente instrumento; e

. As reunibes entre os representantes credenciados pelas partes, bem como
quaisquer ocorréncias que possam ter implicagtes no presente CONTRATO serdo
registradas em atas ou relatérios circunstanciados.

IV. Na contagem dos prazos, € excluido o dia de inicio e incluido o do vencimento,
e considerar-se-do os dias consecutivos, salvo disposicdo em contrario. Os prazos
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somente se iniciam e vencem em dias de expediente na Secretaria Municipal da
Cultura.

CLAUSULA VIGESIMA PRIMEIRA ~ DO FORO

Fica eleito o Foro Central da Comarca da Capital do Estado do Rio de Janeiro para
dinmir quaisquer davidas oriundas do presente CONTRATO, renunciando as
paries desde ja a qualquer outro, por mais especial ou privilegiado que seja.

E por estarem justas e acordadas, firmam o presente instrumenio em 03 (trés) vias
de igual teor e forma, para um sd efeito, juntamente as testemunhas, que também o
assinam.

Rio de Janeiro, 16 de setembro de 2026.

\ .)X’ LUCAS FELIPE WOSGRAU PADILHA
el

SECRETARIO MUNICIPAL DE CULTURA

i ///é

OMAR PEREIRA DA SILVA JUNIOR
DR FACTORY COMUNICACAO E EVENTOS S.A

e \ gl 1 et

STEMUNHA = TESTEMUNHA
MY 422225 -8
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ANEXO|1

PLANO DE TRABALHO

1. NOME DO PROJETO
Semana de Arte

2. AREA /SEGMENTO
Festival

3. DADOS DA ENTIDADE

MNome da instituiciio:
DREAM FACTORY COMUNICACAD € EVENTOS 5.A

CNPIJ: Inscrigio Estadual: Inscrigio Municipal:
04458217000109 Isento 1.349.195-0

Enderego:

Bairro: Barra da Tijuca | Cidade:Rio de Janeiro Estado: RJ CEP:22775-900
Telefone(s): Fax: Pipina na internet (home page):
2198811-7007 https://www.dreamfactory.com.br/

Enderego eletronico {e-mail): jomarjunior(@/dreamfactory.com.br

4. RESPONSAVEL LEGAL PELA INSTITUICAO (Quem assinari o instrumento juridico)
Nome completo: JOMAR PEREIRA DA SILVA JUNIOR

Cargo: Diretor Mandato:
Inicio: Término:N/A
CPF:925.951.547-53 Identidade / f)rgﬂo Expedidor: 053474938 IFP

Enderego: AV FLAMBOYANTS DA PENINSULA 1180AP 601 LT3 QD 3

Bairro:Barra da Tijuca | Cidade:Rio de Janeiro Estado:RJ CEP:

Telefones (incluindo cclular): 21 9881 1-7007 Endereco eletrénico {e-mail):
jomarjunior{@.dreamfactory.com.br

5. RESPONSAVEL TECNICO PELO PROJETO

Nome completo: Luiz Emesto Costa Pereira

CPF: 933.820.227-53 Cargo: HEAD DE PRODUTO
Telefones {incluindo celular ¢ fax): 21 98882-| Endereco eletronico (e-mail):

5576 luizernesto kury(@ dreamfactory.com.br
Formagiio:

Formado em Comunicacio Social no curso de Publicidade ¢ Propaganda pela PUC RJ
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6. OBJETO DO PROJETO (Descrever de forma sintética o projeto)

O projeto “Semana de Arte do Rio™ viabiliza uma ampla programaciio culrural integrada, reunindo
festivais, artistas, instituigdes, coletivos ¢ diferentes linguagens artisticas em uma grande
celebragiio da cultura no Rio de Janeiro. A iniciativa serd realizada em 9 polos culturais do
Municipio do Rio de Janeiro, com destaque para trés grandes palcos na Lapa. Praga XV ¢ Praga
Tiradentes. conectando diferentes territérios, pilblicos e manifestagdes culturais.

A programagio contempla misica, teatro, danga, literatura, artes visuais., andiovisual, gastronomia
€ oulras expressdes artisticas, com atragdes como Diogo Nogueira, Fafd de Belém, Hamilton de
Holanda, Larissa Luz, Juliana Linhares, Xénia Franga, Linn da Quebrada e BNegio, além de
importantes festivais ¢ iniciativas culturais. A diversidade de propostas e linguagens amplia as
possibilidades de scesso e participaciio do publico, fortalecendo a circulaglio de artistas ¢ a
ocupacdo cultural de diferentes espacos da cidade.

Para a realizagio da Semana em toda a sua dimens3o, o projeto reiine os servigos de infraestrutura,
produgio. logistica, comunicagdo, acessibilidade e demais recursos necessérios a execucio da
programagdo. Nesse contexto, a Dream Factory atua na operagiio integrada da iniciativa,
contemplando a coordenaciio da infraestrutura e da logistica, o atendimento aos riders dos artistas,
a produgio, a comunicacdo, a acessibilidade ¢ a contratacio de profissionais e artistas. A empresa
também participa da realizacdo da noite de abertura, com a concepcdo artistica de Batman, Milton
Curtha como mestre de cerimdnias e Fernanda Abreu na locucio do manifesto antistico.

Com publico estimado em quase 500 mil pessoas, a Semana de Arte do Rio promove o acesso &
cuitura, a ocupacdo qualificada de espacos urbanos e a aproximacio entre artistas, iniciativas
culturais ¢ diferentes piblicos. A iniciativa contribui ainda para o fortalecimento da produgio
cultural ¢ da economia criativa, a dinamizagio do wrismo ¢ da cadeia produtiva da cultura, além de
estimular a valorizacio ¢ a qualificaciio dos territorios envolvidos.

Nesse contexio, o patrocinio é fundamental para viabilizar a realizacdo da Semana, contribuindo
para & infraestrutura, produgiio, logistica, acessibilidade, comunicagiio ¢ demais elementos
necessarios a execugdo da programagiio. O apoio permite ampliar o alcance da iniciativa ¢
assegurar as condigdes para que uma programaciio cultural de grande escala seja realizada com
qualidade, seguranga e acessibilidade, gerando beneficios para artistas, profissionais da cultura,
moradores, turisias e para & propria cidade do Rio de Janeiro.

Os resultados € impactos da iniciativa serfio mensurados por meio de estudo de impacto econdmico
realizado pela FGV e pesquisa qualitativa. permitindo avaliar de forma objetiva o alcance da
Semana e seus efeitos culturais, socliais e econdmicos.

7. REALIZACAO DO PROJETO (Previsdo de Inicio e fim de execuciio do projeto)
Periodo de realizacio do Projeto:
inicio: 16/09/2026 Término:31/01.22027

Local (is) de Execuciio do Projeto Cultural — Cidade do Rio de Janeiro
Os 9 polos de realizacdo sio:
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Gamboa

Praga Omze

Lapa

Pra¢a Tivadentes
Marina da Gloria
Praca XV

Praca Maua
Cinelindia

. Santa Teresa

E os 3 grandes palcos estaréio focalizados em:
Lapa

Praca XV

Praga Tiradentes

R R e e

77

> » @

8. VALOR SOLICITADO ( x ) Cota de patrocinio* () Patrocinio integral da SMC
RS 11.796.827.68
* VALOR TOTAL DO PROJETO / Informar outras fontes de recursos e percentual

RS 15.796.827.68 (quinze milhdes, setecentos ¢ noventa ¢ seis mil, oitocentos e vinte ¢ sele reais €
sessenta e oito centavos)

RS 11.796.827.68 - PCRJ}
2.5 Milhdes — Ambev através da Lei de Incentivo 4 Culura do Estado do Rio de Janeiro

I Milhide — Cury
O restante do valor, ainda estamos caplando no mercado.

DADOS BANCARIOS

Banco: Banco Itait Agéncia: 8343 Conta Corrente: 16129-8

9. HISTORICO DA PESSOA JURIDICA (demonstrativo que a entidade atua na drea cultural)
Principais atividades culturais nos altimos 2 anos:
CARNAVAL DE RUA DO RIO (2010 a 2026)
RIO MONTREUX JAZZ FESTIVAL 2019 E 2020
FESTIVAL MNFST 2022 ¢ 2023
MARATONA COM ARTE (2017 A 2026)
ELLE FASHION PREVIEW (2013 E 2016)
COMITE OLIMPICO INTERNACIONAL VILA DOS ATLETAS
PROJETO OLIMPICO COCA-COLA LIVE SITE E PARADA COCA-COLA
PROJETO OLIMPICO NISSAN LIVE SITE E HOSPITALITY
SANTANDER UNIVERSIA 2014
TED GOING SOUTH 2014
JORNADA MUNDIAL DA JUVENTUDE RIO 2013
RODA SKOL (2008)
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RODA RIO 2016 (2009)
CARNAVAL DE RUA DE SAO PAULO (2015, 2016, 2017, 2018 E 2019)
ROCK IN RIO LISBOA 2004, 2006 E MADRI 2008, 2010, 2012

ROCK IN RIO 2011, 2013, 2015, 2017 E 2019

CARNAVAL DAS ARTES 2023 E 2024

ART RIO 2020 a 2026

GLOCAL RIO 2022 E 2023

GLOCAL AMAZONAS 2023

10. DESCRICAO DO PROJETO (Em que consiste 0 projeto, como esti estruturado, objetivos
geral ¢ especifico

O projeto “Semana de Arte do Rio” serd realizado de forma integrada em 9 polos culturais do
Municipio do Rio de Janeiro, Gamboa, Praga Onze, Lapa, Praca Tiradentes, Marina da Gloria, Praga
XV, Praga Maud, Cinelindia ¢ Santa Teresa, ampliando a ocupacdo cultural da cidade e conectando
diferentes terntorios, pablices, ariistas, instituicdes € linguagens. Entre esses espacos, destacam-se
trés grandes palcos, instalados na Lapa, Pragca XV e Praga Tiradentes, que concentrariio parte
significativa da programacdo artistica ¢ receberdio grandes apresentagdes ¢ festivais,
A programacio reine diferentes manifestagdes ¢ linguagens artisticas. Na Lapa, a programacio
inclui o show de abertura com Diogo Nogueira, o Festival Amir 1laddad, com Fafi de Belém, o
Festival Toca, com Hamilton de Holanda e Larissa Luz, além do Festival Solar, com Juliana
Linhares, Xénia Franca, Linn da Quebrada e outros astistas.
Na Praga XV, a programacio retine iniciativas como o Bourbon Street in Rio, o Sotaque Carregado,
com BNegio, o Festival Pareddo e o Baile Black Bom, entre outras agdes. Ji na Praga Tiradentes,
estilo previstos o Alalad, Festa Brasileira, a Festa Literaria das Periferias, FLUP, o Festival Panorama
¢ outras manifestagdes artisticas e culturais.
Essa programagio evidencia que a Semana de Arte do Ric nio se caracteriza por uma Gnica
manifestacdo ou linguagem, mas por uma plataforma cultural plural ¢ integrada. que reune diferentes
Iniciativas culturais ¢ artisticas. A integragdo entre essas diferentes imiciativas permite conectar
festivais, equipamentos culturais, instituigdes, coletivos, artistas ¢ demais agentes envolvidos na
realizacio da Semana,
Para que essa programacdo possa acontecer em toda a sua dimensdo, o projeto contempla a
infraestrutura, produgdo, logistica, comunicago, acessibilidade ¢ demais servigos necessarios a sua
realizacio, garantindo as condigdes técnicas ¢ operacionais para a execugdo das diferentes atividades
¢ para a adequada recepgiio, circulagdo e experiéncia do piblico.
Mais do que disponibilizar uma infracstrutura fisica, o projeto contempla a gestdo e
operacionalizacdo das necessidades de todas as manifestagdes artisticas que integram a Semana,
garantindo o atendimento aos artistas, produtores ¢ equipes técnicas. Nesse contexto, a Dream
Factory ¢ responsivel pelo atendimento aos riders dos artistas e pela logistica necessaria a realizaciio
das diferentes agdes ¢ linguagens artisticas, assegurando que cada atividade disponha dos recursos e
condigBes indispensaveis a sua execugiio.
A atuagdo integrada também permite que os 9 polos sejam ativados e que os trés grandes palcos,
Lapa, Praga XV e Praga Tiradentes, recebam uma programacio artistica de grande relevancia, ao
mesmo lempo em que diferentes manifestagdes culturais ocupem os demais espacos da cidade.
O projeto também contempla a comunicagdo da Semana de Arte do Rio, abrangendo as agdes
necessanas para dar visibilidade a programacdo, orientar os piblicos e fortalecer a divulgacio das
atividades e dos espagos participantes. A comunicacio € parte fundamental da estratégia de /

democratizagio do acesso, uma vez que pemmite que moradores, turistas € diferentes publicos
conhegam a programacdo, seus locais de realizaciio e as possibilidades de participacio.

18 de 31




CONTRATO DE PATROCINIO N° 1520/2026 —
DREAM FACTORY COMUNICACAO E

oy
@j‘ Rio EVENTOS S.A - PROCESSC SELRIO:
- CULTURA 001200.003198/2026-37

PREFEITURA

Além da infraestrutura € da eperagiio da programaciio. a Dream Factory também atua diretamente
na concep¢do ¢ execuglio da noite de abertura da Semana de Arte do Rio, no dia 16, sendo
responsdvel pela contratagio dos profissionars e artistas que integram esse momento inaugural. Entre
eles estd Batman, responsivel pela concepgdo artistica da festa de langamento; Milton Cunha,
contratado como mestre de cerimonias; ¢ Fernanda Abreu, responsavel pela locugio do manifesto
artistico apresentado na abertura.

Nesse sentido, 0 projeto ndo se limita a uma contratacio de servigos de infraestrutura para um evento
ja constituide. A proposia reline um conjunto integrado de a¢des que possibilita a realizagfio da
Semana de Arte do Rio em sva totalidade, sachindo estrutura, logistica, comunicaciio,
acessibilidade, atendimento as demandas dos artistas, cumprimento dos riders, operagio dos espacos
¢ execucio das manifestagdes culturais que compdem a programacio.

O projeto & destinado aos moradores do Estado do Rio de Janeiro, turistas nacionais e internacionais,
artistas, produtores culturais, estudantes ¢ demais pablicos interessados nas diversas manifestagdes
artisticas. Ao garantir as condicdes necessérias para a realizagiio de uma programagio ampla, diversa
¢ descentralizada, a iniciativa contribui para a valorizacio da produgdo cultural, a ocupacio
qualificada do espago urbano, a circulagio de artistas e a democratizaciio do acesso a cultura,
consolidando a Semana de Arte do Rie como uma grande plataforma de enconiro entre a cidade,
seus artistas ¢ seus piblicos.

Objetivo Geral

Implantar a infraestrutura, a logistica, a comunicagio, a acessibilidade e os servicos operacionais
necessarios a realizagio da Semana de Arte do Rio, garantindo as condigbes técnicas para a
integracdio e execugso de sua programacao cultural.

Objetivos Especificos

» Ampliar o alcance da programaco cultural, promovendo a integracio entre diferentes
linguagens artisticas, festivais, espacos culturais e iniciativas criativas.

« Contribuir para a democratizagio do acesso a cultura, estimutando a participacéo da
populacio, a formacio de publico, a ocupagio qualificada dos espagos urbanos e a
descentralizacfo das agoes culturais.

o Contribuir para a integragio entre cultura, turismo, desenvolvimento econdmico e
qualificacho dos espagos whanos, potencializando os impacios culturais, sociais e
econdmicos da Semana de Arte do Rio para a cidade e para o Estado do Rio de Janeiro.

= Fortalecer a economia criativa e a cadeia produtiva da cultura, estimulando a geracio de
oportunidades para artistas, produtores, técnicos, fomecedores e demais profissionais
envoividos na realizacdo da Semana de Arte do Rio.

« Confribuir para a valorizacfio e a projecio da producdo cultural do Estado do Rio de Janeiro,
fortalecendo a Semana de Arte do Rio como uma plataforma de integracdo, difusao e
promocio da cultura cafioca, ampliando o alcance dos festivais participantes, promovendo
a descentralizacio cultural e favorecendo sua projecio em &mbito nacional e internacional.

= Estruturar uma operacfio integrada, capaz de atender aos festivais, equipamentos culturais
instituiches, coletivos e demais acbes participantes da Semana de Arte do Rio.

» Garantir condigbes adequadas de infraestrutura, logistica, comunicacio, acessibilidade e
58vicos operacionais, assegurando a realizagio da programacgio com qualidade,
eficiéneia, seguranga e inclusao.
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11. DISTRIBUICAO
Evento gratuito (x) Evento page ( )*
*Estimativa de valor:

Inteira Meia Arrecadaciio

Estimativa de publico, perfil ¢ faixa etiria -

Aproximadamente 500 mil pessoas. Plblico diverso, de todas as idades ¢ perfis,

12, JUSTIFICATIVA (detalhar a relevincia do projeto ¢ os motivos que justificam sua
execucdo, demonstrando sua capacidade de transformaciio e o que pretende alcancar)

O Rio de Janeiro ocupa um lugar singular na histéria da cultura brasileira. Ao longo de mais de um
século, a cidade consolidou-se como palco dos principais acontecimentas artisticos, culturais e
institucionais do pais, reunindo movimentos que transformaram a produciio cultural nacional e
projetaram: a criatividade brasilerra para o mundo. Em 1922, enquanto a Semana de Arte Modema
inaugurava um novo olhar sobre a arte brasileira, a Exposigio Intemacional do Centenario da
Independéncia reafirmava ¢ Rio de Janeiro como a capital dos grandes acontecimentos, deixando
um legado urbano, arquitetdnico e cultural que permanece vivo até hoje por meio de importantes
equipamentos, instifuicbes e espacos que integram a meméria cultural da cidade.

Nas décadas seguintes, o Rio continuou recebendo 0 mundo e consolidando sua vocagao para
sediar grandes eventos culturais, esportivos e de enirelenimento. Essa capacidade de reunir
pessoas, ideias e expressbes artisticas tomou-se uma das marcas da cidade e um importante
instrumento de promocfio da cultura brasileira. Ao mesmo tempo, os desafios contemporineos
apontam para a necessidade de fortalecer o Ceniro como territério de convivéncia, criagiio,
meméria e inovagho, estimulando novos usos para seu painimbnio urbano e aproximando
diferentes territérios, publicos @ manifestactes culturais.

E nesse contexto que nasce a Semana de Arte do Rio. Mais do que um festival ou uma
programacé&o concentrada em alguns dias, a iniciativa propbe uma plataforma de integracse da
produgdo cultural, reunindo festivais, equipamentos culturais, instituicbes, coletivos, artistas e
iniciativas independentes em tomo de uma programacao articuiada, muttidisciplinar e acessivel.
Ao promover o encontro entre diferentes linguagens artisticas e agentes da cultura, amplia o
alcance de iniciativas ja consolidadas, estimuta novas conexbes, fortalece redes de colaboragéo e
contribui para a constru¢do de um ambiente permanente de intercAmbio e difusfio cultural.

A proposta também reafirma a vocagsio do Rio de Janeiro como cidade criativa e como referéncia
nacional e internacional na produ¢io arlistica, conectando cultwa, turismo, desenvolvimento
econdmico e qualificago dos espagos urbanos em uma estratégia integrada de valorizagho da
cidade. Ao incentivar a ocupagio cultural do Centro, fortalecer a economia criativa, ampliar a
circulagdio de arlistas e promover o acesso democratico s diversas manifestagdes culturais, a
Semana de Arte do Rio gera impactos que ultrapassam sua programacao, contribuindo para a
dinamizacio da cadeia produtiva da cuitura e para a projegio da cuftura carioca no cendrio
nacional e intermacionaf.

Nesse sentido, o presente projeto justifica-se por viabilzar uma iniciativa estruturante para a cultura
do Estado do Rio de Janeko, capaz de ampliar o alcance dos festivais participantes, fortalecer a
articulacdo entre instituiches e agentes culturais, democratizar o acesso da populagdo s artes,
estimular a ocupacéo qualificada dos espacos urbanes e promover a descentralizacio das acbes

by
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culturais no temitorio fluminense. Mais do que possibilitar a realizacao de uma programacao
cultural, o projeto contribui para a constru¢ao de um legado permanente de integragdo, cooperacao
e valorizacAo da producio cuftural, reafirmando o Rio de Janeiro como um dos principais centros
de criagao, difusio e promog¢io da cultura brasileira. Para garantir uma mensuracio precisa dos
resultados, sera realizado um estudo da impacto econdmico pela FGV, além de uma
pesquisa qualitativa para avaliar os impactos e percepgGes gerados pelo projeto.

13. METODOLOGIA (Plano de trabalhe) Detalhar as etapas de execugdo, de acordo com o
cronograma de desembolso, processos € prazos necessfrios que garamam a execucdo do
projeto

Etapa 1 - PRE-PRODUCAOQ — Setembro

+ Organizacio ¢ acompanhamento das ctapas de plangjamento e preparaciio do projeto;
Consolidagio da programacio;
Plancjamento ¢ acompanhamento das a¢des de comunicagdo e divulgacio:
Plancjamento cxecutivo, detalhamento operacional, validacio do cronograma, contratagao de
equipe ¢ fomecedores. reuniées téenicas ¢ institucionais
e definicdo de antes ¢ divalgagio
Etapa 2 - PRODUCAO / EXECUCAQ — Setembre

¢ Finalizagdo dos preparativos para a realizacio do festival;
Execugdo das agdes de comunicagdo ¢ divulgagiio;
Organizagiio dos espagos, equipes e logistica do evento;
Montagem da estrutura e cenografia;
Acompanhamento da produgiio ¢ operaciio do evento.
Divulgacio

s Registro ¢ acompanhamento das atividades realizadas
Etapa 3 — PRODUCAO / EXECUCAQ - Setembro/Qutubro
¢ Fechamento com formecedores;
e Desmontagem:
Etapa 4 - POS-PRODUCAO —Novembro/ Dezembro e Janeiro de 2027

¢ Consolidacio dos resultados do projeto;
Elaboragdo de relatérios € registros das atividades realizadas;
Organizagio ¢ encerramento administrativo ¢ financeiro do projeto;
Elaboragio do pés-venda ¢ consolidagio dos resultados do evento;
Organizacdo da documentagiio para prestagio de contas aos apoiadores:
Elaboracao e encaminhamento do relatério de execugdo do projeto.

L] L ] » L ] L]

14. PLANO DE MIDIA
a) Descrever as midias/suportes a serem utilizados no projeto

Estratégia geral de midia

O plano de midia da Semana de Arte do Rio foi estruturado para construir conhecimento ¢ desejo
de participaclio de forma progressiva. combinando alcance, frequéncia e presenga urbana ao
longo de todo o periodo que antecede ¢ acompanha o evento, de 16 a 27 de setembro.

A estratégia comega com a construgio de alcance a partir do inicio de setembro, utilizando
principalmente midia digital, midia exterior, ridio, TV e influenciadores, garantindo que a /
Semana de Arte ganhe presenca ¢ reconhecimento antes da abertura. A partir de 16 de setembro,

oy
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hi uma intensificaclio da comunicago, concentrando esforcos nos digs imediatamente anteriores &
abertura, com maior presenga em midia impressa e veiculos de grande alcance.

O periodo entre 16 e 18 de setembro concentra uma importante onda de comunicagio para gerar
awareness ¢ mohilizacio para a abertura, que acontece no dia 16. Apés a abertusa, a estratégia
mantém a presenca de midia aié o final do evento, em 27 de setembro, reforgando a programacio ¢
estimulando a visitagdo ao longo dos 12 dias.

O mix combina midia de credibilidade e alcance. como O Globo, TV Globo e ridio, com midia
digital de performance, influenciadores ¢ midia exterior. criando uma jornada que vai do
conhecimento da marca e do evento 4 consideragiio e ao convite ¢fetivo para participagio.

Detalhamento do plano
IMPRESSA

Extra — Aniuncio | 16 a 23 de setembro

Serfio velculndos 2 antincios de pdgina inteira, nos dias 16 e 23 de setembro, garantindo
presenca qualificada em momentos estratégicos do evento. A primeira inserciio antecede a abertura
e funciona como reforgo de convite e visibilidade; a segunda ocorre durante a programaco,
contribuindo para snanter o evento presente na agenda do publico,

0 Globo — Sobrecapa | 16 de setembro

A sobrecapa de O Gleba, veiculada em 16 de setembro. marca o dia da abertura da Semana de
Axte e funciona como uma importante entrega de impacto e visibilidade, associando o evento a um
dos principais veiculos de comunicacio do Rio de Janeiro.

Rio Show — Andncie | 17 de setembro

A presenca no Rio Show, em 17 de setembro, amplia a insergie do evento no contexto de cultura
¢ entretenimento da cidade, reforcando a Semana de Arte como uma programagéo relevante da
agenda cultural carioca.

O Globo — Amiincios | 18 e 38 de setembro

Serfio realizadas duas insergdes de pigina inteira em € Globo, nos dias 18 ¢ 30 de setembro. A
primeira reforga a comunicacio ainda no inicio do evento; a segunda funciona como uma extensio
da presenga institucional apos o encerramento da programagio, ampliando a repercussio e a
visibilidlade da iniciativa.

MIDIA ON

O Globo — Branded | 16 de setembro

A agiio de Branded Content, em formato digital e programitico, entra no dia 16 de setembro,
conectando a Semana de Arte ao ambiente editorial ¢ digital de O Globo. A iniciativa contribui
para gerar uma comunicacio mais contextualizada e qualificada no momento de abenura do

evento.

22 de 31




CONTRATO DE PATROCINIO N° 1520/2026 —
DREAM FACTORY COMUNICACAO E

iﬁj Rio EVENTOS SA -~ PROCESSO SELRIO:
: CULTURA (01200.003198/2026-37

PREFEITURA

0 Globo — Display | 16 a 27 de setembro

A campanha de Display de O Globo cstara no ar de 16 a 27 de setembro, com um volume
previsto de 1,1 milbdo de impressdes, direcionado ao Rio de Janeiro ¢ S3o Paulo, dentro do
cluster de Entretenimento. E uma das principais frentes digitais de alcance, garantindo presenca
continua antes ¢ durante o evento.

Influenciadores | 16 a 27 de setembro

A estratégia com influenciadores acontece de 16 4 27 de setembre, utilizando o formato Reels +
Stories, A frente tem como objetivo aproximar a Semana de Arte do piblico de maneira mais
espontanca e aspiracional, utilizando creators para apresentar o evento, destacar sua programacio e
estimular a visitagdo.

Publicidade — Agenda Bafafi | 16 a 27 de setembro

A presenga na Agenda Bafafid acontece de 16 a 27 de setembre, acompanhando todo o periodo
do evento. A escolha reforga o posicionamento da Semana de Arte dentro da agenda cultural da
cidade ¢ facilita a descoberta da programacdo pelo piblico interessado em cultura ¢
entrefenimento.

Google Ads | 16 a 27 de setembro

A campanha de Google Ads, com 60 mil impressBes. serd realizada de 16 a 27 de setembro. A
estratégia garante presenga desde o inicio da construgio de awareness e permanece ativa durante
1odo o evento, capturando pessoas que ja demonstram interesse por programacio cultural e
entretenimento.

Meta Ads | 16 a 27 de setembro

A campanha em Meta, com 80 mil impressdes, também estard ativa de 16 a 27 de setembro. A
plataforma sera utilizada para ampliar o alcance da comunicagdo, trabalhar frequéncia e reforgar os
principais contelidos ¢ chamadas para partieipaciio na Semana de Arte.

MIDIA OFF

Ridio Positividade FM — Programa Sotaque Carregado, Brasilidade por DJ MAM | 16 a 27
de setembro

A agiio de ridio acontece de 16 2 27 de setembro, com 400 insercdes de spots de 30 sepundos. A
presenga continua permite trabalhar frequéncia e repeticdo, levando a mensagem da Semana de
Arte para um publico conectado & milsica, cultura e comportamento.

Ridio Mix + Paradiso | 16 2 27 de setembra

A presenca nas radios Mix e Paradiso também acontece de 16 a 27 de setembro, utilizando spots
para ampliar o aicance da campanha ¢ complementar as demais frentes de midia, especialmente no
deslocamento ¢ no consumo cotidiano de contendo.

CGralbardetes | 16 a 27 de setembro

Os galhardetes. com 304 faces grandes e 150 faces dos formatos pequenos, estarfio presentes de
4 a 27 de setembro. Trata-se de uma frente importante de midia exterior, garantindo visibilidade
fisica e recorrente da Semana de Arte nas ruas da cidade durante praticamente todo o periodo da
campanha.
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Eletromidia — TVs, bancas + metri + trem | 16 2 28 de setembro

A presenca em TVs, bamcas, metrd e trem acontece de 16 a 28 de setembro, ampliando
significativamente a cobertura urbana. A estratégia busca impactar o publico em diferentes
momentos de circulagdo pela cidade, criando frequéncia e reforgando a lembranca do evento.

Eletromidia — Terminal Gentileza | 16 a 21 de setembro

A comunicagiio no Terminal Gentileza, de 16 a 21 de setembro, concentra a presenca ern um
ponto de grande circulacio justamente no periodo de abertura. A iniciativa reforca 2 mensagem
nos dias de maior necessidade de mobilizagio e descoberta do evento.

Plurex - Busdoor |16 a 28 de setembro

Os busdeers estardo em circulagiio de 16 a 28 de setembro, levando a campanha para diferentes
regides da cidade e garantindo uma expostcao de grande visibilidade durante o periodo pré e pos-
abertura.

TV Clobo | 16 a 27 de setembro

A presencara TV Globo, de 16 a 27 de setembro, complementa o plano com uma midia de alio
aleance ¢ grande capacidade de construglio de awareness. A veiculagio ao longo de praticamente
todo o periodo permite que a Semana de Arte cstcja presente na rotina do piiblico desde a fase de
divulpacio aré os altimos dias do evento.

b) outras consideracdes

15. CRONOGRAMA DE DESEMBOLSO

80% do valor total na assinatura do contrato.
20% do valor apos a apresentax;do ¢ aprovagio da prestacio de contas,

16. CONTRAPARTIDAS (Detalhar og retornos previstos i SMC, devendo ser compativeis
com o valor a ser patrocinado)

Inserir em todos os materiais promocionais e nos produtos oriundos do objeto de celebragio de
convénio o nome da Prefeitura da Cidade do Rio de Janeiro ¢ Secretania de Cultura, sob a chancela
de APRESENTADORA, como destaque nunca inferior ao de quaisquer patrociadores que
tenham apartado recursos;
A aplicagdo das marcas da PCRJ e SMC seguirdo os respectivos manuais de aplicagdo de marca
vigentes:
Mengdo a PCRYISMC em toda ¢ quaisquer oportunidade de divulgacio do projeto, em midia paga
ou espontanea ¢ em todo o trabalho de assessoria de imprensa;

A PCRJF e a SMC estard presente em todo material de midia onde conslar nossa barra de logos.

Estratégia geral de midia

O plano de midia da Semana de Arte de Rio foi estruturado para construir conhecimento e desejo
de participacdo de forma progressiva, combinando alcance, frequéncia e presenca urbana ac
longo de todo o periodo que antecede ¢ acompanha o evento. de 16 a 27 de setembro.
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A estratégia comega com a construgdo de alcance a partir do inicio de setembro, utilizando
principalmente midia digital, midia exterior, ridio, TV e influenciadores, garantindo que a
Semana de Arte ganhe presenca e reconbecimento antes da abertura. A partir de 16 de setembro,
hd uma intensificagdo da comunicagio, concentrando esforgos nos dias imediatamente anteriores a
abertura, com maior presenga e midia impressa ¢ veiculos de grande alcance.

O periodo entre 16 e 18 de setembro concentra uma importante onda de comunicagio para gerar
awareness ¢ mobilizacio para a abertura, que acontece no dia 16. Apos a abertura, a estratégia
mantém a presenca de midia até o final do evento, em 27 de setembro, reforgando & programacio e
estimulando a visitagio ao longo dos 12 dias.

O mix combina midia de credibilidade e alcance, como O Globo, TV Globo e radio, com midia
digital de performance, inflnenciadores e midia exterior, criando uma jomada que vai do
conhecimento da marca e do evento a considerac@io € a0 convite efetivo para participacio.

Detalhamento do plano
IMPRESSA

Extra — Amincio | 16 2 23 de sectembro

Serdo veiculados 2 andncies de pigina inteira, nos dias 16 ¢ 23 de setembre, garantindo
presenca qualificada em momentos estratégicos do evento. A primeira insercio antecede a abertura
e funciona como reforgo de convite e visibilidade: a segunda ocorre durante a programacio,
contribuindo pasa manter o evento presente na agenda do publico,

) Globo — Sobrecapa | 16 de setembro

A sobrecapa de O Globe, veiculada ¢m 16 de setembro, marca o dia da abertura da Semana de
Arte e funciona como uma importanie entrega de impacio ¢ visibilidade, associando o evenio a um
dos principais veiculos de comunicaciio do Rio de Janeiro.

Rio Show — Anfincio | 17 de setemhra

A presenga no Rio Show, em 17 de setembrea, amplia a insergiio do evento no contexto de cultura
€ entreteumento da cidade, reforcando a Semana de Arte como uma programaciio relevante da
agendz cultural carioca,

O Globe — Amincios | 18 e 30 de setembro
Serdo realizadas duas insergées de pagina inteira em Q) Glebo, nos dias 18 e 30 de setembro. A

primeira reforga a comunicagio ainda no inicio do evento; a segunda funciona como uma extensio
da presenga instituctonal apds o encerramento da programaciio, ampliando a repercussio e &
visibilidade da iniciativa.

MiDIA ON

O Globo — Branded | 16 de setembro
A agio de Branded Content, em formato digital e programético, entra no dia 16 de sefembro,
conectando a Semana de Arte ao ambiente editorial e digital de O Globo. A iniciativa contribui
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para gerar wna comunicacio mais contextualizada ¢ gualificada no momento de abertura do
evento.

O Globo ~ Display | 16 a 27 de setembro

A campanha de Display de O Gleho estara no ar de 16 a 27 de setembre, com um volume
previsto de 1,1 milhdo de impressdes, direcionado a0 Rio de Janciro e Sdo Paulo, dentro do
cluster de Entretenimento. E uma das principais frentes digitais de alcance, garantindo presenga
continua antes ¢ durante o evento.

Influenciadores | 16 a 27 de setembro

A estratégia com influenciadores acontece de 16 a 27 de setembro, utilizando o formato Reels +
Stories. A frente tem como objetivo aproximar a Semana de Arte do piiblico de maneira mais
espontinea € aspiraciomal, utilizando ereators para apresentar 0 evento, destacar sua programagio ¢
estimular a visitacdo.

Publicidade — Apenda Bafafi | 16 a 27 de setembro

A presenca na Ageada Bafafé acontece de 16 a 27 de setembro, acompanhando todo o periodo
do evento. A escolha reforga o posicionamento da Semana de Ante dentro da agenda cultural da
cidade ¢ facilita a descoberta da programacio pelo piblico interessado em cultura ¢
entretenimento.

Google Ads | 16 a 27 de setembro

A campanha de Google Ads, com 60 mil impressdes, sera realizada de 16 a 27 de setembro. A
estratégia garante presenca desde o inicio da construgdo de awareness ¢ permanece ativa durante
todo o evento, capturando pessoas que ja demonstram interesse por programagdo cultural ¢
entretenimento.

Meta Ads | 16 a 27 de setembro

A campanha em Meta, com 80 mil impressdes, também estara ativa de 16 a 27 de setembro. A
plataforma ser# utilizada para amphiar o alcance da comunicacio, trabalhar frequéncia e reforgar os
principais contelidos ¢ chamadas para participacde na Semana de Arte.

MiDIA OFF

Ridio Positividade FM - Programa Sotaque Carregado, Brasilidade por DJ MAM | 16 a 27
de setembro

A agdo de ridio acontece de 16 2 27 de setembro, com 400 insergdes de spots de 30 segundos. A
presenca continua permite trabalhar frequéncia e repeticdo, levando a mensagem da Semana de
Arte para um publico conectado 4 mdsica, culura e comportamento.

Ridio Mix + Paradise | 16 a 27 de setembro

A presenca nas ridios Mix ¢ Paradiso também acontece de 16 2 27 de setembro, utilizando spots
puara ampliar o alcance da campanha e complementar as demais frentes de midia, especialmente no
deslocamento e no consumo cotidiano de conteiido,

Galhardetes | 16 a 27 de setembro
Os galhardetes, com 300 faces grandes ¢ 150 faces dos formates pequenos, cstario presentes de
16 2 27 de setembro. Trata-se de uma frente importante de midia exterior, garantindo visibilidade
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fisica e recorrente da Semana de Arte nas ruas da cidade durante praticamente todo o periodo da
campanha.

Eletromidia ~ TVs, bancas + metrd + trem | 16 a 28 de setembro

A presenca em TVs, bancas, metrd e trem acontece de 16 a 28 de setembro, ampliando
significativamente a cobertura nrbana. A estratégia busca impactar o pablico em diferentes
momentos de circulagio pela cidade, criando frequéncia e reforgando a lembranca do evento.

Eletromidia — Terminal Gentileza | 16 2 21 de setembro

A comunicacde no Terminal Gentileza, de 16 a 21 de setembro, concentra a presenca em um
ponto de grande circulagdo justamente no periodo de abertura. A iniciativa reforca a mensagem
nos dias de maior necessidade de mobilizagdo ¢ descoberta do evento.

Plurex — Busdoor |16 a 28 de setembro

Os busdoors estario em circulagio de 16 a 28 de setembro, levando a campanha para diferentes
regides da cidade e garantindo uma exposicdo de grande visibilidade durante o periodo pré e pos-
abertura.

TV Globo | 16 a 27 de setembro

A presenga na TV Globo, de 16 a 27 de setembro. complementa o plano com uma midia de alto
alcance e grande capacidade de construgdo de awareness. A veiculacdo ao longo de praticamente
todo o periodo permite que a Semana de Arte esteja presente na rotina do piblico desde a fase de
divalgacio até os tltimos dias do evento,

Declaro sob as penas da lei:
1} serem verdadeiras as informacdes fornecidas acima.

2) estar ciente que tode material permanente adquirido com recursos do Municipio
do Rio de Janeiro, por intermédio da SMC, deverd ser doado (2 SMC) a0 final da
execugiio do prejeto.

3) estar ciente que a liberaciio de recursos estard condicionada ao empenhamento da
despesa e & formalizagio de imstrumento juridico previsto na legislagio em vigor.

4) cstar ciente da vedacdo de divulgacio do Projeto, inclusive em meios de
comunicaglo, de forma diversa do aprovado expressamente pela SMC.

5) estar ciente que a aprovaciie do Projeto, bem como a formalizagio de contrato, nio
eximem o solicitante de obter ¢ apresentar as autorizacdes dos entes piblices e
privados proprietirios dos espagos onde estd prevista a realizagio do evento

Rio de Janeiro. 15 de setembro de 2026.
(local e data)

’5" "T”"-"“'}‘m
gub: =

JOMAR PEREIRA DA SILVA JUNIOR
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ANEXO I-A
DECLARAGAOQ DE RESPONSABILIZAGAO CIVIL. E ADMINISTRATIVA

Para a execugdo deste instrumento juridico, as partes por si e por seus
representantes declaram conhecer a L_ei Federal n° 12.846/2013, se comprometem a
atuar de forma ética, integra, legal e transparente, e estdo cientes de que ndo
poderéo oferecer, dar ou se comprometer a dar a guem quer que seja, ou aceitar ou
se comprometer a aceitar de quem quer que seja, tanto por conta prépria quanto por
intermédio de outrem, qualquer pagamento, doagdo, compensagio, vantagens
financeiras ou beneficios de qualquer espécie que constituam pratica ilegal ou de
corrupgao, seja de forma direta, indireta ou por meio de subcontratados ou terceiros,
guanto ao objeto deste contrato, ou de outra forma a ele néao relacionada.

§ 1° A responsabilizagdo da pessoa juridica subsiste nas hipdteses de alieragéo
contratual, transformacéao, incorporagdo, fusdo ou cisdo societaria, ressalvados os
atos lesivos ocorridos antes da data da fusdo ou incorporagao, quando a
responsabilidade da sucessora sera restrita a obrigagdo de pagamento de multa e
repara¢ao integral do danc causado, até o limite do patrimdnio transferido.

§ 2° As sociedades controladoras, controladas, coligadas ou, no ambito do
respectivo contrato, as consorciadas serdo solidariamente responsaveis pela pratica
dos atos previstos nesta Lei, restringindo-se tal responsabilidade a obrigagédo de
pagamento de multa e reparagao integral do dano causado.

Rio de Janeiro, 16 de setembro de 2026.

N

LUCAS FELIPE WOSGRAU PADILHA
SECRETARIO MUNICIPAL DE CULTURA

i

OMAR PEREIRA/DA SILVA JUNIOR
DREAK FACTORY COMUNICACAQ E EVENTOS S.A
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ANEXO i-B

DECLARAGAO DE INEXISTENCIA DE NEPQOTISMO

Para a execugdo deste instrumento juridico, a CONTRATADA, por meio de seu
representante, declara ndo possuir em seu quadro societario conjuge, companheiro
ou parente em linha reta, colateral ou por afinidade até o terceiro grau, inclusive, dos
ocupantes de cargos de diregdo ou no exercicio de fungdes administrativas, assim
como os ocupantes de cargos de diregao, chefia e assessoramento vinculados direta
ou indiretamente aos orgaos na linha hierarquica da area encarregada da

contratagao.

Rio de Janeiro, 16 de setembro de 2026.

Y4

AR PEREIRA'DA SILVA JUNIOR
DREAM ACTORY COMUNICACAO E EVENTOS S.A
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ANEXO I-C

DECLARAGAO DE CUMPRIMENTO DAS NORMAS DE SAUDE E SEGURANGA
DO TRABALHO

DECLARO, sob as penas da lei e para os devidos fins de comprovagao junto a
Secretaria Municipal de Cultura - SMC, que, na execugio do presente contrato, sdo
devidamente observadas as normas de satide e seguranga do trabalho pertinentes.

Rio de Janeiro, 16 de setembro de 2026.

//m//é /A

AR PEREIRA(6A SILVA JUNIOR
DREAM FACTORY COMUNICAGAO E EVENTOS S.A
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ANEXO I-D

DECLARACAO REF. ARTIGO 2°, PARAGRAFO UNICO, DO DECRETO
MUNICIPAL N° 19.381/2001 E AO ARTIGO 7° DO DECRETO RIQ N° 49.414/21

DREAM FACTORY COMUNICACAO E EVENTOS S.A.

Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas — CNPJ n® 04.458.217/0001-09
Avenida Ayrton Senna, 2150, Sala 301 a 303, Bloco M, Barra da Tijuca/ Rio de
Janeiro/RJ, CEP: 22.775-900.

DECLARAMOS, sob as penalidades cabiveis, que ndo participam dos nossos
quadros funcionais profissional que tenha ocupado cargo integrante dos 1° e 2°
escalées da Administragdo Direta ou Indireta do Municipio, nos ditimos 12 (doze)
meses, nos termos do paragrafo Onico do artigo 2° do Decreto Municipal n°®
19.381/01.

DECLARAMOS, de igual turno, sob as penalidades cabiveis, que ndo dispomos em
nosso quadro societario de nenhum familiar de agente publico vinculado direta ou
indiretamente a unidades administrativas na linha hierarquica daquela encarregada
da contratagao, independentemente da modalidade adotada, nos termos do art. 7°
do Decreto Rio n° 49.414/2021.

Rio de Janeiro, 16 de setembro de 2026.

A

MAR PEREIRA DA SILVA JUNIOR
DREAMFACTORY COMUNICACAO E EVENTOS S.A
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