MUNICIPIO DA ESTANCIA BALNEARIA DE PRAIA GRANDE

Estado de Sao Paulo
Gabinete do Prefeito
Subsecretaria de Comunicag¢ao Social

EDITAL DA CONCORRENCIA N° 001/2026

PROCESSO ADMINISTRATIVO: 12.413/2025-D.

OBJETO: CONTRATAGAO, SOB DEMANDA, DE SERVICOS DE PUBLICIDADE E ATIVIDADES
COMPLEMENTARES, A SEREM PRESTADOS POR INTERMEDIO DE UMA AGENCIA DE PROPAGANDA,
PARA ATENDIMENTO DAS NECESSIDADES DE COMUNICAGCAO DO MUNICIPIO DE PRAIA
GRANDE.

CRITERIO DE JULGAMENTO: Técnica e Preco

MODO DE DISPUTA: Fechado
FORMA DE REALIZACAO: Presencial
REGIME DE EXECUCAO: Empreitada por preco unitdrio

PRAZO PARA RETIRADA DO INVOLUCRO 1: de 12/05/2026 a 02/07/2026 das 09h00 as 16h00
(Hordrio Oficial de Brasilia - DF), de segunda a sexta-feira, dias Uteis, na Secretaria de
Administragdo - lLicitagoes, Av. Presidente Kennedy n° 9000 - Bairro Mirim - Praia Grande/SP
- CEP 11704-900 - 1° andar.

PRAZO PARA APRESENTACAO DOS INVOLUCROS 1, 2, 3 e 4: de 12/05/2026 a 02/07/2026 das
09h00 as 16h00 (Hordrio Oficial de Brasilia - DF), de segunda a sexta-feira, dias Uteis, e dia
03/07/2026 até as 10h00 (Hordrio Oficial de Brasilia — DF), na Secretaria de Administragdo -
Licitagoes, Av. Presidente Kennedy n° 9000 - Bairro Mirim - Praia Grande/SP - CEP 11704-900
- 1° andar.

SESSAO PUBLICA PARA A ABERTURA DOS INVOLUCROS 1 e 3: 03/07/2026 as 10h00 (Hordario

Oficial de Brasilia-DF).

FUNDAMENTO LEGAL: Lei Federal n® 12.232/2010, Lei Federal n° 4.680/1965, Lei Federal n°
14.133/2021, Lei Federal n® 13.709/2018 (Lei Geral de Protecdo de Dados), Decreto Federal n°
57.690/1966, Normas-Padrdo do Conselho Executivo das Normas Padrdo e Lei n°® 9.610/1998
(Direitos Autorais), e Decretos Municipais n° 7929/2023, n° 7843/2023, n°® 6238/2017, n°
6434/2018 e demais legislacdes aplicdveis e, ainda, de acordo com as condicdes

estabelecidas neste Edital.

PREAMBULO

A PREFEITURA DA ESTANCIA BALNEARIA DE PRAIA GRANDE, situada & Avenida Presidente
Kennedy, n° 9.000, Vila Mirim, Praia Grande/SP, por intermédio da Subsecretaria de
Comunicacgdo Social, Secretaria de Educagdo, Secretaria de Saide, Secretaria de Servigos
Urbanos, Secretaria de Finangas e Secretaria de Cultura e Turismo, torna publico, a quem
possa interessar, que realizard licitacdo na modalidade Concorréncia, de acordo com o
disposto neste edital e que receberd os invélucros n°. 1 (PROPOSTA TECNICA - Plano de
Comunicacdo Publicitdria - via ndo identificada), n°. 2 (PROPOSTA TECNICA - Plano de
Comunicacdo Publicitdria - via identificada), n°. 3 (PROPOSTA TECNICA — Conjunto de
Informacdes sobre a Proponente), n°. 4 (PLANILHA DE PRECOS SUJEITOS A VALORACAO), os
quais deverdo ser entreqgues simultaneamente a Comissdo de Contratacdo, em sessdo publica
a ser redlizada no dia 03 de julho de 2026, as 10h00 (Hordrio Oficial de Brasilia-DF), na



https://www.praiagrande.sp.gov.br/Administracao/leisdecretos_view.asp?codLeis=8152&Acao=busca
https://www.praiagrande.sp.gov.br/Administracao/leisdecretos_view.asp?codLeis=8019&Acao=busca
https://www.praiagrande.sp.gov.br/Administracao/leisdecretos_view.asp?codLeis=5379&Acao=busca
https://www.praiagrande.sp.gov.br/Administracao/leisdecretos_view.asp?codLeis=5671&Acao=busca
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Secretaria de Administracdo, localizada na Avenida Presidente Kennedy, n°. 9000, 1° andar,
Vila Mirim, Praia Grande/SP.

O ENVELOPE N. 5 (DOCUMENTOS DE HABILITAGAO) deverd ser entregue pelas licitantes que
tiverem sido classificadas nas fases anteriores, no mesmo local e endereco acima, em data e
hordrio a serem designados previamente pela Comissdo de Contratagdo, comunicados e
convocados pelo site da Prefeitura Municipal e por e-mail.

DISPOSICOES PRELIMINARES

1.1. A licitacdo serd realizada utilizando a forma presencial, tendo em vista as
especificidades de processamento disciplinadas pela Lei Federal n° 12.232/2010.

1.2. Os servicos a serem contratados seguem a definicdo do art. 2° da Lei 12.232/2010 e
incluem atividades complementares como pesquisas, producdo técnica e desenvolvimento
de formas inovadoras de comunicacdo. O uso de novas fecnologias, tanto online quanto
off-line, serd permitido para ampliar o alcance das mensagens. A modalidade de licitacdo
sugerida é a Concorréncia, com critério de julgamento de “técnica e preco”, em formato
presencial, dada a natureza predominantemente intelectual dos servicos.

1.3. Esta licitacdo serd julgada por Comissdo de Confratacdo, com excecdo do
julgamento das propostas técnicas que serd realizado por Subcomissdo Técnica.

14. A Comissdo de Contratacdo julgard a licitacdo subsidiado(a) por pareceres
técnicos referentes a andlise da proposta comercial, da qualificacdo técnica e da
econdmico-financeira.

1.5. A Subcomissdo Técnica julgard a proposta técnica de acordo com os dispositivos
constantes no Anexo | — Termo de Referéncia e seus Apéndices, em especial os Apéndices
2,6,7,8 9¢e10.

2. OBJETO, CONDICOES DE EXECUCAO, PRAZO DE VIGENCIA E VALOR ESTIMADO

2.1. A presente licitacdo destina-se a contratacdo, sob demanda, de servicos de
publicidade e atividades complementares que sdo 0s servicos especializados de que trata
o art. 2°, paragrafo 1° e seus incisos |, Il e Il da Lei 12.232/2010), a serem prestados por
intermédio de agéncia de propaganda, para atendimento das necessidades de
comunicacdo do Municipio de Praia Grande, conforme condicdes estabelecidas neste
edital, especialmente nos Anexos | e V.

2.1.1. Considera-se servicos de publicidade o conjunto de afividades realizadas
integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituacdo, a
concepcdo, a criagcdo, a execucdo interna, a intermediacdo e a supervisdo da execucdo
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externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgacdo, com o
objetivo de promover a difusdo de ideias ou informar o pUblico em geral, de acordo com o
art. 2°, caput, da Lei 12.232/2010.

2.1.2. As atividades complementares de que frata o artigo 2°, § 1° e incisos |, Il e llI
da Lei 12.232/2010 para a pretensa confratagcdo consistirdo em:

a) Producdo e execucdo técnica das pecas e projetos publicitdrios criados,
com a agilidade e os prazos exigidos pelas demandas de Comunicacdo da
Prefeitura de Praia Grande;

b) Planejomento e execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de
avaliacdo e de geracdo de conhecimento sobre o publico-alvo, os meios de
divulgacdo nos quais serdo difundidas as pecas e acdes publicitdrias ou sobre os
resultados das campanhas realizadas;

c) Criacdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo
publicitdria, em consondncia com novas tecnologias, visando & expansdo dos

efeitos das mensagens e das acdes publicitdrias.

2.1.2.1. As pesquisas e outros instrumentos de avaliacdo previstos no item “b" terGo a
finalidade de gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuacdo do
Municipio, o publico-alvo, e os veiculos de divulgacdo nos quais serdo difundidas as
campanhas ou pecas, aferir a eficdcia do desenvolvimento estratégico, da criagcdo e da
divulgacdo de mensagens e possibilitar a avaliacdo dos resultados das campanhas ou
pecas.

2.1.2.2. Os servicos internos sdo aqueles executados pelo pessoal e/ou com os recursos da
prépria agéncia, sendo calculados com base em par@metros referenciais estabelecidos
pelo Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Sdo Paulo — SINAPRO-SP e ndo
serdo acrescidos de honordrios nem de quaisquer encargos.

2.2. As condicdes de execucdo sdo as descritas nos Anexos | e V.

23. O prazo de vigéncia do contrato serd de 12 (doze) meses, contados a partir de sua
assinatura, podendo ser prorrogado a critério da Administracdo nos termos do artigo 107 da
Lei Federal 14.133/2021, desde que seja atestada que as condicdes e 0s precos
permanecem vantajosos para a Administracdo Publica, permitida a negociacdo com o
confratado ou a extingcdo contratual sem 6nus para qualquer das partes.

24. Reajuste de precos: Os precos poderdo ser reqjustados pelo IPCA-IBGE, desde que
transcorridos 12 meses, contados da data da assinatura do contrato, na forma disposta no
artigo 137, pardgrafo 1°. da Lei 14.133/2021.
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25. O valor global estimado pelo Municipio para a presente contratacdo e afs)
dotacdo(des) orcamentdria(s) que suportard(do) a despesa constam do Anexo |.

3. FORMALIZAGAO DE PEDIDOS DE ESCLARECIMENTOS E IMPUGNAGOES

3.1. Qualquer pessoa é parte legitima para impugnar o edital de licitacdo ou para
solicitar esclarecimento sobre os seus termos, devendo protocolar o pedido até 03 (rés) dias
Uteis antes da data da sessdo publica de abertura do certame, por meio do endereco

eletrénico: sead.licitacao@praiagrande.sp.gov.br ou licitacao@praiagrande.sp.gov.br.

3.2. Os esclarecimentos e as informacdes serdo prestados no prazo de até 3 (trés) dias
Uteis contado da data de recebimento do pedido, limitado ao Ultimo dia Util anterior & data
de abertura do certame.

3.3. Qualquer pessoq, fisica ou juridica, poderd formular impugnagdes contra o ato
convocatério, até 3 (trés) dias Uteis antes da data marcada para abertura do certame,
mediante peticdo apresentada, por meio do endereco elefrénico:
sead.licitacao@praiagrande.sp.gov.br ou licitacao@praiagrande.sp.gov.br.

3.4. No ato da apresentacdo da impugnacdo é obrigatdrio anexar ao e-mail a cédpia
digitalizada dos seguintes documentos:

a) Documento de idenfidade e do Cadastro de Pessoas Fisicas (CPF), se o
impugnante for pessoa fisica;

b) Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas (CNPJ), em se tratando de pessoa juridica,
acompanhado do respectivo ato constitutivo ou de procuracdo, que comprove
que o signatdrio/remetente da impugnacdo efetivamente representa a
impugnante.

3.5. Caberd a Comissdo de Contratacdo se manifestar motivadamente, ouvidas, se for o
caso, as unidades competentes, a respeito da(s) impugnacdo(des), proferindo sua decisdo
no prazo de 03 (frés) dias Uteis, contados da data de recebimento, limitado ao Ultimo dia Ufil
anterior & data da abertura do certame.

3.6. Quando o acolhimento da impugnacdo implicar alteragcdo do edital capaz de
afetar a formulacdo das propostas, serd designada nova data para a readlizagdo do

certame.
3.7. A decisd@o sobre a impugnacdo serd publicada no sitio eletrénico oficial.
3.8. Os pedidos de impugnacdes, bem como as respectivas respostas serdo divulgados

no sistema eletrénico para visualizacdo dos interessados.

3.9. As impugnacodes e pedidos de esclarecimentos ndo suspendem os prazos previstos
no certame.

3.10. A concessdo de efeito suspensivo d impugnacdo € medida excepcional e deverd
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ser motivada pelo Presidente da Comisséo, nos autos do processo de licitacdo.

3.11.  As respostas das impugnacoes serdo publicadas somente no site da Prefeitura da
EstGncia Balnedria de Praia Grande: http://www.praiagrande.sp.gov.br.

4. REFERENCIA DE TEMPO

4.1. Todas as referéncias de tempo neste edital, no aviso e durante a sessdo publica
observardo obrigatoriamente o hordrio de Brasilia/DF e, dessa forma, serdo registradas na
documentacdo relativa ao certame.

5. CONDIGCOES PARA PARTICIPACAO

5.1. Poderdo participar da licitacdo pessoas juridicas, brasileiras ou estrangeiras em
funcionamento no Brasil, pertencentes ao ramo do objeto licitado.

5.2. Poderdo participar desta licitacdo as empresas interessadas, do ramo de atividade
pertinente ao objeto licitado, que tenham atividades disciplinadas pela Lei n°. 4.680/65 e
obtido o certificado de qualificacdo técnica de funcionamento, nos termos do artigo 4° da
Lein®. 12.232/10, doravante designadas concorrentes, que atenderem a todas as exigéncias
deste Edital e de seus apéndices.

5.3. Na&o poderdo disputar a licitacdo ou participar da execucdo de confrato, direta ou
indiretamente:

5.3.1. Pessoa fisica ou juridica que se enconfre, ao tempo da licitacdo, impossibilitada de
participar da licitacdo em decorréncia de sancdo de declaracdo de inidoneidade para
licitar ou contratar com qualquer érgdo ou entidade da Administracdo Direta ou Indireta,
Federal, Estadual ou Municipal (sob pena de incidir no crime previsto no art. 337-M do
Decreto-Lei n° 2.848/1940 — Cddigo Penal) e impedimento ou suspensdo de licitar ou
contratar com a Administracdo PUblica Direta e Indireta do Municipio de Praia Grande;

5.3.2. Aqguele gue mantenha vinculo de natfureza técnica, comercial, econémica,
financeira, trabalhista ou civil com dirigente do Municipio de Praia Grande ou com agente
publico que desempenhe funcdo na licitacdo ou atue na fiscalizagcdo ou na gestdo do
confrato, ou que deles seja conjuge, companheiro ou parente em linha reta, colateral ou
por afinidade, até o terceiro grau;

5.3.3. Agente publico do Municipio de Praia Grande, devendo ser observadas as situacdes
que possam configurar conflito de interesses no exercicio ou apds o exercicio do cargo ou
emprego, nos termos da Lei Federal n° 12.813/2013;

5.3.4. Conftroladoras, confroladas ou coligadas, nos termos da Lei Federal n® 6.404/1976,
concorrendo enfre si;
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5.3.5. Pessoa fisica ou juridica que, nos 05 (cinco) anos anteriores a divulgacdo do edital,
tenha sido condenada judicialmente, com transito em julgado, por exploracdo de frabalho
infantil, por submissdo de frabalhadores a condicdes andlogas ds de escravo ou por
contratacdo de adolescentes nos casos vedados pela legislacdo trabalhista;

5.3.6. Pessoas juridicas em consércio, conforme justificativa lancada nos autos do processo

administrativo;

5.3.7. Consércio de empresas, qualquer que seja sua forma de constituicdo, por ndo ser
necessdria a co-participacdo de duas ou mais agéncias em consorcio. A criacdo e
producdo publicitdria é realizada pela equipe técnica da agéncia de publicidade, que atua
de forma concatenada, desde que a concepcdo da peca/campanha publicitdria,
mediante o desenvolvimento de planejamento prévio, de pesquisas quanto ao publico-alvo,
0 mercado e 0s meios de comunicacdo, ndo sendo aconselhdvel que tais servicos sejam
desenvolvidos por equipes diferentes das agéncias em consércio. Torna-se ndo sé
desnecessdria, como inconveniente a prestacdo de tais serviclos através de consdrcios de

agéncias;

5.3.8. Pessoa juridica com faléncia decretada;

5.3.9. Pessoas juridicas qualificadas como Organizacdes da Sociedade Civil de Interesse
PUblico — OSCIP e Organizacdes Sociais — OS.

5.4. Empresas cujo objeto social nGo seja pertinente e compativel com o objeto deste
Edital;

5.5. Empresas que se encontrem em processo de dissolucdo, fusdo, cisdo ou
incorporacdo;

5.6. As disposicdes a que se refere este item, nos termos do artigo 4° da Lei 14.133/2021,
ndo sdo aplicadas:

a) no caso de licitagcdo para contratacdo dos servicos publicitdrios, cujo valor estimado a
titulo de remuneracdo da licitante, for superior & receita bruta méxima admitida para fins de
enquadramento como empresa de pequeno porte;

b) a obtencdo de beneficios a que se refere o caput do artigo 4° da Lei 14.133/2021 fica
limitada as microempresas e ds empresas de pequeno porte que, no ano calenddrio da
realizacdo da licitacdo, ainda ndo tenham celebrado contratos com a Administracdo
PUblica cujos valores somados extrapolam a receita mdxima admitida para fins de
enguadramento como empresa de pequeno porte e

c) deverd a licitante apresentar, quando da fase de habilitacdo, declaracdo de
observa@ncia desse limite referido no item 1.9 do Anexo | - Termo de Referéncia.

5.7. Parafins do disposto no subitem 5.3, considera-se participacdo indireta a existéncia de
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qualquer vinculo de natureza técnica, comercial, econdmica, financeira ou trabalhista entre
o autor do projeto, pessoa fisica ou juridica, e a licitante ou responsdvel pelos servicos,
fornecimentos e obras, incluindo- se os fornecimentos de bens e servicos a estes necessdrios.

58. O impedimento do subitem 5.3.1 alcanca a licitante que atue em substituicdo a outra
pessoq, fisica ou juridica, com o intuito de burlar a efetividade da sancdo a ela aplicada,
inclusive a sua controladora, controlada ou coligada, desde que devidamente comprovado
o ilicito ou a utilizacdo fraudulenta da personalidade juridica da licitante.

5.9. As hipdteses de vedacdo d participacdo de que tratam os subitens 5.3 e 5.8, quando
constatadas em qualquer fase do certame, ensejardo a inabilitacdo da licitante.

5.10. O objeto desta contratacdo ndo se enquadra como sendo bem de luxo, conforme
art. 20 da Lein°. 14.133/21.

5.11. Os bens objeto desta contratacdo ndo sdo caracterizados como comuns, sendo
especializados e criativos que envolvem projeto, estratégia, inovacdo e varidveis qualitativas
que ndo permitem avaliacdo puramente por preco ou padrdo técnico-homogéneo
conforme justificativa no ETP e TR.

5.12. Trata-se de divulgacdo permanente de programas e acdes da Prefeitura, pelo prazo
de vigéncia do contrato conforme ETP e TR.

5.13. O confrato oferece maior detalhamento das regras que serdo aplicadas em relacdo
d vigéncia da contratacdo.

6. FORMA DE APRESENTACAO DOS INVOLUCROS

6.1. Emlicitacdes do tipo “Técnica e preco”, as empresas interessadas deverdo apresentar
05 (cinco) invdlucros distintos, lacrados, excecdo do Invdlucro 1, que deverd ser apresentado
sem fechamento, padronizado e fornecido pela Administracdo e sem qualquer anotacdo

na parte exterior, conforme discriminado abaixo:

6.2. O Invélucro 1 - PROPOSTA TECNICA - Plano de Comunicacdo Publicitdria - via ndo
identificada, serd padronizado pela Subsecretaria de Comunicacdo e fornecido pela
Secretaria de Administracdo - Licitacdes, devendo as licitantes interessadas procederem a
refirada na Av. Presidente Kennedy n° 9000 - Bairro Mirim - Praia Grande/SP CEP 11704-900 -
1° andar.

6.3. O Invélucro 2 - PROPOSTA TECNICA - Plano de Comunicagdo Publicitdria - via
identificada, deverd ser providenciado pela licitante e deverd conter, na parte externa, as
seguintes indicacodes:

INVOLUCRO 2 - PROPOSTA TECNICA
PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA - VIA IDENTIFICADA SECRETARIA MUNICIPAL DE
ADMINISTRACAO CONCORRENCIA N° 001/2026

RAZAO SOCIAL:
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6.4. O Invélucro 3 - PROPOSTA TECNICA — Conjunto de Informagoes sobre a Proponente,
deverd ser providenciado pela licitante e deverd conter, na parte externa, as seguintes
indicacoes:

INVOLUCRO 3 - PROPOSTA TECNICA
CONJUNTO DE INFORMACOES SOBRE A PROPONENTE SECRETARIA MUNICIPAL DE
ADMINISTRACAO CONCORRENCIA N° 001/2026

RAZAO SOCIAL:
CNPJ:

6.5. O Invélucro 4 - PLANILHA DE PREGOS SUJEITOS A VALORAGCAO - Planilha de Precos
Sujeitos a Valoracdo, deverd ser providenciado pela licitante e deverd conter, na parte
externa, as seguintfes indicacodes:

INVOLUCRO 4 - PLANILHA DE PREGCOS SUJEITOS A VALORAGCAO SECRETARIA MUNICIPAL DE
ADMINISTRAGAO CONCORRENCIA N° 001/2026

RAZAO SOCIAL:
CNPJ:

6.6. O Invélucro 5 - DOCUMENTOS DE HABILITACAO: Deverd ser enfregue apenas pelas
licitantes que tiverem sido classificadasnas duas primeiras fases (Propostas Técnica e de
Preco), quando convocadas pela Comissdo de Confratacdo em data previomente
designada, com a seguinte identificacdo:

INVOLUCRO 5 - DOCUMENTOS DE HABILITAGCAO SECRETARIA MUNICIPAL DE ADMINISTRAGAO
CONCORRENCIA N° 001/2026

RAZAO SOCIAL:
CNPJ:

7. CONTEUDO DOS INVOLUCROS

7.1. O Invélucro 1 - PROPOSTA TECNICA - Plano de Comunicacdo Publicitdria — via ndo
identificada - deverd conter o Plano de Comunicacdo Publicitdria Via Ndo Identificada, ndo
podendo, tal como previsto no item 8.4.2:

a) ter nenhuma identificacdo;

b) apresentar marca, sinal efiqueta ou oufro elemento que possibilite a identificacdo da
licitante;

c) estar danificado ou deformado as pecas, material e ou mais documentos nele
acondicionados de modo a possibilitar a identificacdo da licitante;



MUNICIPIO DA ESTANCIA BALNEARIA DE PRAIA GRANDE

Estado de Sao Paulo
Gabinete do Prefeito
Subsecretaria de Comunicag¢ao Social

d) ndo deverd ter nenhum escrito, anotacdo, identificagcdo ou qualquer elemento na parte
externa do envelope.

7.2. O Invélucro 2 - PROPOSTA TECNICA - Plano de Comunicacdo Publicitdria — via
identificada - deverd conter a Proposta Técnica da licitante, de acordo com o disposto no
ltfem 8.

7.3. O Invélucro 3 - PROPOSTA TECNICA - Conjunto de Informacdes sobre a Proponente -
deverd conter a Proposta Técnica da licitante, de acordo com o disposto no Item 8.

7.4. O Invédlucro 4 - PLANILHA DE PRECOS SUJEITOS A VALORACAO - Planilha de Precos
Sujeitos a Valoracdo - deverd conter a Planilha de Precos Sujeitos a Valoracdo da licitante,
de acordo com o disposto no ltem 9.

7.5. O Invélucro 5 - DOCUMENTOS DE HABILITACAO deverd conter a documentacdo de
que trata o ltem 10.

8. PROPOSTA TECNICA (INVOLUCROS 1,2 e 3)

8.1. A Proposta Técnica serd composta de um Plano de Comunicacdo Publicitdria,
pertinente as informacdes expressas no Briefing (Apéndice 2 do Anexo |) e de um Conjunto
de Informagdes sobre a Proponente.

8.2. A Proposta Técnica deverd conter os elementos necessdrios d avaliagcdo da
capacitacdo e qualificacdo da licitante para a execucdo do objeto desta licitacdo. A ndo
apresentacdo de qualquer documento exigido no edital ensejard a desclassificacdo da
Proposta.

8.3. Todos os conteUdos deverdo estar em lingua portuguesa, salvo quanto aos termos
técnicos de uso corrente, com clareza, sem emendas, ressalvas, rasuras ou entrelinhas.

8.4. INVOLUCRO 1 - PROPOSTA TECNICA - PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA - VIA
NAO IDENTIFICADA:

8.4.1. O Invdlucro 1 serd padronizado pela Subsecretaria de Comunicacdo e fornecido
pela Secretariac de Administracdo - Licitacdes, devendo as licitantes interessadas
procederem a retfirada na Av. Presidente Kennedy n°. 2000 - Bairro Mirim - Praia Grande/SP
CEP 11704-900 - 1° andar, em até um dia antes da abertura da 1° Sessdo.

8.4.1.1. A Comissdo de Contratacdo sé aceitard o Plano de Comunicacdo Publicitdria — VIA
NAO IDENTIFICADA que estiver acondicionado no Invélucro mencionado no subitem 8.4.1.

8.4.2. O Invdlucro 1 ndo poderd ser apresentado, em qualquer parte interna ou externa,
assim como nos documentos nele contidos, com aposicdo de marca, sinal, etiqueta,

palavra, enderecamento, nome da licitante, assinatura, rubrica, grampo, clipes, ganchos,
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prendedores ou qualquer outro elemento capaz de identificar a licitante proponente, como
forma de preservar, até a abertura do Invdélucro 2, o sigilo quanto & autoria do Plano de
Comunicacgdo Publicitdria, sob pena de desclassificacdo.

8.43. A Comissdo de Contratacdo ndo receberd o Invélucro 1 que tenha sido
danificado no manuseio/transporte ou deformado pelas pecas e demais documentos nele
condicionados.

8.4.4. A Proposta Técnica — Plano De Comunicacdo Publicitdria — Via N&do Identificada
(Invélucro 1) deverd ser apresentada compreendendo os quesitos abaixo, de acordo com
os dispositivos no Anexo | — Termo de Referéncia:

8.4.4.1. Raciocinio B&sico;

8.4.4.2. Estratégia de Comunicacdo Publicitdria;
8.4.4.3. |deia Criativa;

8.4.4.4. Estratégia de Midia e Ndo Midia

8.5. INVOLUCRO 2 - PROPOSTA TECNICA - PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA- VIA
IDENTIFICADA:

8.5.1. O Invdlucro 2 deverd ser providenciado pela licitante, devendo a embalagem ser
adequada as caracteristicas de seu conteldo, desde que seja invioldvel quanto as
informacodes nele contidas, até sua abertura. Deverd, ainda, ser identificado, datado e
assinado na Ultima pdgina, bem como rubricado nas demais, por quem detenha poderes
de representacdo da licitante.

8.5.2. A Proposta Técnica - Plano De Comunicacdo Publicitdria - Via Identificada
(Invélucro 2) constitui-se em coépia do Plano de Comunicagdo Publicitdria — Via Ndo
Identificada, sem a Ideia Criativa e deve ser apresentada observando o disposto no Anexo |
—Termo de Referéncia.

86. O INVOLUCRO 3 - PROPOSTA TECNICA - CONJUNTO DE INFORMACOES SOBRE A
PROPONENTE:

8.6.1. O Invdlucro 3 deverd ser providenciado pela licitante, devendo a embalagem ser
adequada as caracteristicas de seu conteldo, desde que seja invioldvel quanto as
informacdes nele contidas, até sua abertura. Deverd, ainda, ser identificado, datado e
assinado na Ultima pdgina, bem como rubricado nas demais, por quem detenha poderes
de representacdo da licitante.

8.6.2. O Invdlucro 3 e os documentos nele acondicionados ndo poderdo ter informacdo,
marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano de Comunicacdo
Publicitdria — Via Ndo Identificada e que permita identificar a autoria deste antes da abertura
do Invélucro 2.
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8.6.3. A Proposta Técnica — Conjunto de Informacdes sobre a Proponente (Invélucro 3)
deverd ser apresentada compreendendo os quesitos abaixo, de acordo com os dispositivos
no Anexo | — Termo de Referéncia:

8.6.3.1. Capacidade de Atendimento;

8.6.3.2. Repertdrio
8.6.3.3. Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacdo

9. PLANILHA DE PRECOS SUJEITOS A VALORACAO (INVOLUCRO 4)

9.1. O Invdlucro 4 deverd ser providenciado pela licitante, podendo ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu contelUdo, desde que invioldvel, quanto as
informacdes de que trata, até sua abertura.

9.2 A Proposta de Preco deverd ser elaborada conforme modelo constante do
Apéndice lll, em 01 (uma) via digitada, datada, rubricada e assinada, sem emendas, rasuras,
enfrelinhas ou ressalvas, de forma a atender os seguintes requisitos do item 09 do Anexo | —
Termo de Referencia.

9.2.1. DECLARAR, como requisito para a apresentagdo de sua proposta, sem prejuizo da
exigéncia de outras declaracdes previstas em legislacdo especifica e na Lei Federal n°
14.133/2021, que:

9.2.1.1. Cumpre os requisitos para a habilitacdo;
9.2.1.2. H& conformidade de sua proposta com as exigéncias deste edital;

9.2.1.3. Tem ciéncia em relacdo ao inteiro teor do ato convocatdrio e de seus anexos e tem
concordé@ncia com suas condicoes;

9.2.1.4. Sua proposta comercial compreende a integralidade dos custos para atendimento
dos direitos trabalhistas assegurados na Constituicdo Federal, nas leis trabalhistas, nas normas
infralegais, nas convengdes coletivas de trabalho e nos termos de ajustamento de conduta
vigentes na data de entrega da proposta;

9.2.1.5. Inexiste impedimento a sua participagcdo e que comunicard a superveniéncia de
ocorréncia impeditiva ao Municipio;

9.2.1.6. Tem ciéncia em relacdo a todas as informacdes e condicdes locais para o
cumprimento das obrigagdes objeto desta licitacdo;

9.2.1.7. Observa os incisos lll e IV do art. 1° e que cumpre o disposto no inciso Il do art. 5°,
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todos da Constituicdo Federal, que veda o fratamento desumano ou degradante;

9.2.1.8. Cumpre a reserva de cargos para pessoa com deficiéncia e para reabilitado da

Previdéncia Social, previstas em lei e em outras normas especificas; e

9.2.1.9. Que cumpre a reserva de cargos prevista em lei para aprendiz, bem como as
reservas de cargos previstas em outras normas especificas, quando cabiveis.

10. HABILITAGCAO (INVOLUCRO 5)

10.1. Para habilitacdo neste certame, fase da licitacdo em que se verifica o conjunto de
informacodes e documentos necessdrios e suficientes para demonstrar a capacidade da
licitante de realizar o objeto da licitacdo, as licitantes classificadas nas duas primeiras fases
da licitacdo (Propostas Técnica e de Preco) deverdo apresentar os documentos e cumprir os
requisitos elencados neste ltem 10.

10.1.1. O cumprimento dos requisitos de habilitacdo e a validade dos documentos serdo
averiguados apds o julgamento da andlise técnica — abre-se o INVOLUCRO 5 de habilitacdo
apenas da primeira colocada. Se a documentacdo estiver correta, homologa-se e
adjudica-se.

10.1.2. Caso os documentos de habiltacdo da primeira colocada ndo estejam
intfregralmente corretos, serd esta inabilitada e serd aberto o invélucro n. 5 da segunda
colocada e assim sucessivamente, até que se verifique a regularidade dos documentos de
habilitacdo das licitantes, na ordem de classificacdo.

10.2. O Invdlucro 5 deverd ser providenciado pela licitante, devendo a embalagem ser
adequada ds caracteristicas de seu conteldo, desde que seja invioldvel quanto ds
informacdes nele contidas, até sua abertura.

10.3. Para efeito de validade dos documentos de regularidade fiscal, social e trabalhista
e certiddo negativa de feitos sob faléncia, se outro prazo ndo constar de ato normativo ou
do préprio documento, serd considerado o periodo de 06 (seis) meses enfre a data de sua
expedicdo e a data fixada para apresentacdo da documentacdo, exceto em relacdo aos
subitens 10.11.1 e 10.11.2.

10.4. A licitante deverd apresentar os documentos de regularidade fiscal, social e
trabalhista correspondentes ao estabelecimento (matriz ou filial) através do qual pretende
firmar o contrato.

Se a licitante for a matriz, todos os documentos deverdo estar em nome da matriz, e
se for a filial, fodos os documentos deverdo estar em nome da filial, exceto aqueles
documentos que, pela prépria natureza, comprovadamente, forem emitidos somente em

nome da matriz, como a prova de regularidade para com a Fazenda Federal conjunta com
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a Seguridade Social (INSS), para com o Fundo de Garantia por Tempo de Servico (FGTS) e
para com a Justica do Trabalho (CNDT).

10.5. Os documentos exigidos para habilitacdo deverdo ser apresentados apenas pelos
licitantes classificados no Julgamento Final das Propostas, no dia e hora informados por meio
da publicacdo da convocacdo no Didrio Oficial do Municipio de Praia Grande e por e-mail
e deverdo ser apresentados preferencialmente de forma ordenada sequencialmente por
item de habilitacdo, de modo a facilitar sua andlise.

10.6. A documentacdo de habilitacdo poderd ser apresentada em original, por cépia ou
por publicacdo em érgdo de imprensa oficial, ou ainda, extraidos via internet, sujeitos a
consulta e aceitacdo condicionada a verificacdo de veracidade via internet.

10.6.1. A prova de autenticidade de cdpia de documento publico ou particular, quando
solicitada, poderd ser feita perante agente da Administracdo, mediante apresentacdo de
original ou de declaracdo de autenticidade por advogado, sob sua responsabilidade
pessoal.

10.7. Para efeito de validade dos documentos de regularidade fiscal, social e trabalhista
e certid@o negativa de feitos sobre faléncia, se outro prazo ndo constar de ato normativo ou
do préprio documento, serd considerado o periodo de 06 (seis) meses entre a data de sua
expedicdo e a data fixada para apresentacdo da documentacdo, exceto em relacdo aos
subitens 11.1.1 e 11.1.2.

10.8. A licitante deverd apresentar os documentos de regularidade fiscal, social e
trabalhista correspondentes ao estabelecimento (matriz ou filial) através do qual pretende
firmar o contrato. Se a licitante for a matriz, todos os documentos deverdo estar em nome
da maitriz, e se for a filial, todos os documentos deverdo estar em nome da filial, exceto
aqgueles documentos que, pela prépria natureza, comprovadamente, forem emitidos
somente em nome da matrizz como a prova de regularidade para com a Fazenda
Federal conjunta com a Seguridade Social (INSS), para com o Fundo de Garantia por Tempo
de Servico (FGTS) e para com a Justica do Trabalho (CNDT).

10.9. A prova de regularidade deverd ser feita por Certiddo Negativa ou Certiddo Positiva
com efeitos de Negativa.

10.9.1. Considera-se Positiva com efeitos de Negativa a Certiddo em que conste a
existéncia de créditos ndo vencidos, em curso de cobranca executiva em que tenha sido
efetivada a penhora, ou cuja exigibilidade esteja suspensa, nos termos do art. 151 do Cédigo
Tributdrio Nacional, por moratéria, ou pelo depdsito de seu montante integral, ou pelas
reclamacdes e pelos recursos, nos termos das leis reguladoras do processo tributdrio
administrativo ou pela concessédo de medida liminar em mandado de seguranca ou de
tutela antecipada, em outras espécies de acdo judicial, ou pelo parcelamento.
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10.10. Apds a enfrega dos documentos para habilitacdo, ndo serd permitida a sua
substituicdo ou a apresentacdo de novos documentos, salvo em sede de diligéncia ou

saneamento, nos fermos do ltem 11.

10.11. Os requisitos de habilitag@o e qualificagdo técnica se encontram no Anexo | - Termo
de Referéncia

11. DILIGENCIAS E SANEAMENTO

11.1.  Em qualquer fase da licitacdo, a Administracdo poderd promover as diligéncias que
entender necessdrias e adotar medidas de saneamento, com a finalidade de esclarecer
informacgoes, corrigir impropriedades na documentacdo das propostas e de habilitacdo, ou
complementar a instrugcdo do processo, observado que:

11.1.1. Tendo em vista os principios da licitacdo, em especial o do interesse publico, poderd
ser estabelecido prazo fatal para que a licitante atenda ao solicitado;

11.1.2. A Comissdo de Contratacdo poderd sanar erros ou falhas que ndo alterem a
substé@ncia das propostas, dos documentos e sua validade juridica, mediante decisdo
fundamentada, acessivel as licitantes, atribuindo-as validade e eficdcia para fins de
habilitacdo e classificagcdo, observado o disposto na Lei Federal n°® 12.232 de 29/04/2010;

11.1.3. Constituem falhas formais, passiveis de serem supridas de oficio pela Comissdo de
Confratacdo: a omissdo na documentacdo ou a documentagcdo apresentada com data
de validade vencida, quando passiveis de serem saneadas mediante consulta gratuita a
sitio oficial na internet. Nestas hipdteses, a Comisséo de Contfratagcdo poderd juntar a
documentacdo obtida em diligéncia nos autos do processo;

11.1.4. Constituem falhas formais, que poderdo ser sanadas com a solicitacdo a licitante
para posterior juntada no processo: a omissdo ou o erro no preenchimento das declaracdes

das licitantes, tendo em vista estes possuirem cardter acessorio;

11.1.5. Poderd ser realizada complementagdo de informagdes acerca dos documentos j&
apresentados pelas licitantes para apurar fatos existentes & época da abertura do certame;

11.1.6. Poderd ser procedida a atualizacdo de documentos cuja validade tenha expirado
apods a data de recebimento da proposta escrita e/ou dos documentos de habilitacdo;

11.1.7. Poderd ser solicitada apresentacdo de novo documento, ausente por equivoco ou
falha, comprobatdério de condicdo preexistente atendida pela licitante no momento de
apresentacdo dos demais comprovantes de habilitacdo e/ou da proposta;

11.1.8. Poderd ser exigida que a licitante apresente Nota Fiscal comprobatéria dos servicos
indicados em atestados de qualificacdo técnica por ela apresentados, sob o amparo do
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que estabelece o art. 64 da Lei Federal n° 14.133/2021. A falta de comprovagdo sujeita o
responsdvel as penalidades estabelecidas neste instrumento convocatério.

12.  REPRESENTAGCAO NA SESSAO PUBLICA

12.1. Aslicitantes poderdo se fazer representar nas sessdes publicas por um Diretor, por um
de seus Socios ou Administradores, por um Procurador ou por um Representante, mediante
a apresentacdo dos seguintes documentos em original ou cépia autenticada, que confira
ao representante indicado os poderes minimos constantes do Anexo IV:

12.1.1. Diretor, Sécio ou Administrador - ato constitutivo da pessoa juridica, no qual estejam
expressos 0s seus poderes para assumir obrigacdes em nome da empresa, ou documento
equivalente que comprove os mesmos poderes.

12.1.2. Procurador: Procuracdo por instrumento publico ou particular, com prazo de
validade em vigéncia, com firma reconhecida ou assinatura digital certfificada,
acompanhada de documento de identidade do representante e documento que
comprove os poderes do outorgante para a investidura, devendo a procuracdo conter
poderes especificos para formular lances, negociar precos, interpor recursos e desistir deles,
bem como praticar todos os demais atos pertinentes ao certame.

12.1.3. Representante - carta de credenciamento conforme modelo do Anexo IV.

12.1.4. A carta de Credenciamento ou a Procuracdo deverdo estar acompanhados de
cédpia autenticada do respectivo ato constitutivo da licitante, para comprovacdo dos
poderes do signatdrio do documento, sob pena de ndo ser efetivado seu credenciamento.

12.2. A irregularidade na Carta de Credenciamento, ou a sua ndo apresenta¢cdo, ndo
impossibilita a participacdo da licitante, mas impede seu representante de se manifestar e
de responder pela licitante durante a sessdo publica.

12.3. Caso o representante credenciado pelas licitantes seja diferente em cada sesséo
publica, serd necessdria a apresentacdo de carta de credenciamento para cada sessdo.

13. ABERTURA E JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA

13.1. Em datq, hordrio e local designado, a Comissdo de Contratacdo dard inicio a sessdo
publica, na qual serdo recebidos os Involucros 1, 2, 3 e 4 e abertos os Invélucros 1 — Proposta
Técnica - Plano de Comunicacdo Publicitdria — Via Ndo Identificada e os Invélucros 3 -
Proposta Técnica — Conjunto de Informacdes sobre a Proponente, e rubricados os fechos dos
involucros pelos presentes e pela Comissdo.

13.1.1. Os invdlucros 2 — Proposta Técnica — Plano de Comunicacdo Publicitdria -
Via Identificada e 4 — Proposta Comercial serdo acondicionados em invélucros préprios, os
quais serdo fechados e rubricados os fechos pelas licitantes presentes e pela Comissdo.
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13.1.2. E vedada a participacdo dos membros da Subcomissdo Técnica na sessdo de
abertura e recebimento dos Invélucros com as Propostas Técnicas.

13.2. Uma vez abertas, as propostas serdo tidas como imutdveis e acabadas, sem prejuizo
da realizacdo de diligéncias nos fermos do item 11.

13.3. As propostas técnicas serdo andlisadas e julgadas por uma Subcomissdo Técnica,
nos termos do subitem 1.4, que deverd observar o disposto no edital, especialmente neste
subitem e o disposto no Anexo I.

13.3.1. O Invdlucro 1 (Proposta Técnica — Plano de Comunicacdo Publicitdria — Via Ndo
Identificada) e o Invdlucro 3 (Proposta Técnica — Conjunto de Informacdes sobre a
Proponente) serdo recebidos pela Comissdo de Confratacdo e encaminhados d&
Subcomissdo Técnica, para andlise e julgamento.

13.3.2. A Subcomissdo Técnica fard a andlise individualizada e julgamento do Plano de
Comunicagdo Publicitdria (Invdlucro 1), desclassificando-se os que desatenderem as
exigéncias legais ou estabelecidas no edital e seus anexos.

13.3.3. A Subcomissdo Técnica elaborard Ata de Julgamento do Plano de Comunicacédo
Publicitdria (Invélucro 1) e encaminhard & Comissdo de Contfratacdo, juntamente com as
propostas, as planilhas abaixo com as pontuacdes e a justificativa escrita das razdes que as
fundamentaram em cada caso:

a) “Planilha Individual de Avaliagcdo - Plano de Comunicagdo Publicitéria” — Apéndice
6 do Anexo |;

b) “Planilha Geral de Avaliagcdo — Plano de Comunicagdo Publicitdria” — Apéndice 7 do
Anexo |.

13.3.4. A Subcomissdo Técnica fard a andlise individualizada e julgamento dos quesitos
referentes ao Conjunto de Informacdes sobre a Proponente (Invdlucro 3), desclassificando-
se os que desatenderem quaisquer das exigéncias legais ou estabelecidas no edital e seus

anexos.

13.3.5. A Subcomissdo Técnica elaborard a Ata de Julgamento dos Quesitos referentes ao
Conjunto de Informagdes sobre a Proponente (Invdlucro 3) e encaminhard & Comissdo de
Contratacdo, juntamente com as propostas, as planilhas abaixo com as pontuacdes e a
justificativa escrita das razdes que as fundamentaram em cada caso:

a) “Planilha Individual de Avaliacdo — Conjunto de Informacgdes sobre a Proponente”
— Apéndice 8 do Anexo |;

b) "Planiiha Geral de Avaliacdo — Conjunto de Informacdes sobre a Proponente" —
Apéndice 9 do Anexo I.
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13.3.6. Por fim, a Subcomissdo Técnica elaborard o Resumo Geral da Avaliagcdo das
Propostas Técnicas, através do preenchimento da planilha constante no Apéndice 10
do Anexo | e encaminhard d Comissdo de Confratacdo.

13.4. A Nota Total da Proposta Técnica (NTT) estd limitada ao mdximo de 100 pontos,
devendo ser utilizados nUmeros inteiros para pontuacdo dos quesitos, segundo a
metodologia disposta no ltem 7 do Anexo |, observada a pontuacdo mdxima para os
quesitos, conforme segue:

13.4.1. Plano de Comunicacdo Publicitdria — Até 65 pontos, distribuidos nos seguintes
quesitos:

13.4.1.1. Raciocinio Bdsico — a acuidade de compreensdo — Até 10 pontos, conforme
pontuacdo dos subqguesitos constantes nas alineas do subitem 7.4 do Anexo |.

13.4.1.2. Estratégia de Comunicacdo Publicitdriac - Até 20 pontos, conforme
pontuacdo dos subqguesitos constantes nas alineas do subitem 7.5 do Anexo |.

13.4.1.3. Ideia Criativa — Até 20 pontos, conforme pontuacdo dos subquesitos
constantes nas alineas do subitem 7.6 do Anexo |.

13.4.1.4. Estratégia de Midia e Ndo Midia — Até 15 pontos, conforme pontuacdo dos
subquesitos constantes nas alineas do subitem 7.7 do Anexo |.

13.4.2. O Conjunto de Informacdes sobre a Proponente — Até 35 pontos, distribuidos nos
seguintes quesitos:

13.4.2.1. Capacidade de Atendimento — Até 15 pontos, conforme pontuagdo dos
subguesitos constantes nas alineas do subitem 7.8 do Anexo |.

13.4.2.2. Repertdrio — Até 10 pontos, conforme pontuacdo dos subquesitos constantes
nas alineas do subitem 7.9 do Anexo |.

13.4.2.3. Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacdo — Até 10 pontos,
conforme pontuacdo dos subquesitos constantes nas alineas do subitem 7.10 do Anexo |.

13.4.3. Cada avaliador atribuird uma nota para cada subquesito da Proposta Técnica.
Esta nota deverd ter no méximo duas casas decimais.

13.4.4. Se na avaliagcdo de um quesito, a diferenca entre a maior e a menor pontuacdo for
maior que 20% da pontuacdo mdxima do quesito, os membros da Subcomisséo Técnica
reavaliardo de forma conjunta a pontuacdo atribuida ao quesito, com o fim de restabelecer
o equilibrio das pontuacdes atribuidas, de conformidade com os critérios objetivos postos no
edital, seus anexos e apéndices.
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13.4.5. A nota média de cada quesito corresponderd d soma das notas atribuidas pelos
avaliadores dividindo pelo nUmero de avaliadores, com no mdximo duas casas decimais,

sendo arredondadas para cima, sempre que a terceira casa decimal for superior a 5 (cinco).

13.4.6. A Nota Total da campanha - Plano de Comunicagdo Publicitaria (NTPCP)
corresponderd & soma das notas médias de seus quesitos.

13.4.7. A Nota Total da licitante - Conjunto de Informagoes sobre a Proponente (NTCIP)
corresponderd a soma das notas médias de seus quesitos.

13.4.8. A Nota Técnica Total (NTT) de cada licitante serd calculada da forma abaixo e
expressa no Apéndice 10 do Anexo [:

NTT = NTPCP + NTCIP

Onde:

NTT = Nota Total Técnica (conforme Apéndice 10 do Anexo );

NTPCP = Nota Total Plano de Comunicacdo Publicitdria (conforme Apéndice 7 do Anexo l);
NTCIP = NTCIP = Nota Total Conjunto de Informacdes sobre a Proponente (conforme
Apéndice 9 do Anexo |).

13.4.9. Serd classificada em primeiro lugar, na fase de julgamento das Propostas Técnicas, a
licitante que obtiver a maior Nota Técnica Total (NTT).

13.4.10. Ser&o DESCLASSIFICADAS, apds esgotadas as possibilidades de saneamento nos
termos do disposto do Item 11, as Propostas Técnicas que:

13.4.10.1. Contiverem vicios insandveis;
13.4.10.2. Ndo obedecerem as especificacdes técnicas pormenorizadas neste edital;
13.4.10.3. Apresentarem desconformidade com quaisquer outras exigéncias deste

edital, especialmente com o Anexo |, desde que insandvel;

13.4.10.4. Forem omissas ou vagas, como também as que apresentarem irregularidade
ou defeito capaz de dificultar o julgamento.

13.4.10.5. Das licitantes que ndo responderem cos saneamentos e/ou diligéncias,
quando solicitados, dentro do prazo estabelecido;

13.4.10.6. Ndo alcangarem, no total, a nota minima de 65 (sessenta e cinco) pontos;
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13.4.10.7. Obtiverem nota zero em quaisquer dos quesitos;

13.4.10.8. Contiverem na Proposta Técnica — Plano de Comunicagdo Publicitdria (VIA
NAO IDENTIFICADA) - Invélucro 1, em qualquer parte interna ou externa, assim como nos
documentos nele contidos, qualquer aposicdo de marca, sinal, etiqueta, palavra,
enderecamento, nome da licitante, assinatura, rubrica, grampo, clipes, ganchos,
prendedores ou qualguer outro elemento capaz de identificar a licitante proponente.

13.4.11. Conforme o § 2° do artigo 6° da Lei 12.232 de 2010, se houver desclassificacdo de
alguma proposta técnica por descumprimento das disposicdes do instrumento
convocatério, ainda assim serd atribuida pontuacdo a seus quesitos, a ser lancada em
planilhas que ficardo acondicionadas em invélucro fechado e rubricado no fecho pelos
membros da Subcomissdo Técnica prevista no § 1° do artigo 10° da Lei n® 12.232 de 2010, até
que expirem os prazos para interposicdo de recursos relativos a esta fase da licitacdo, exceto
nos casos em gque o descumprimento resulte na identificacdo do proponente no Invélucro

n°1.

13.5. Em datq, hordrio e local designado, em sessdo publica para apuracdo do resultado
geral das propostas técnicas, serdo abertos os Invdlucro 2 — Proposta Técnica — Plano de
Comunicacdo Publicitdria — Via ldentificada, sendo disponibilizada toda a documentacdo
para vista aos presentes.

13.6. A Comissdo de Confratacdo procederd ao cotejo entre as vias ndo identificadas
(Invdélucro 1) e as vias identificadas (Invélucro 2) do Plano de Comunicacdo Publicitdria,
para identificagcdo de sua autoria.

13.7. A final de cada sessdo publica serd lavrada Ata circunstanciada dos trabalhos,
devidamente assinada pelos representantes das licitantes e pelos membros da Comissdo.

13.8. O Resultado Geral da Proposta Técnica — Invélucros 1, 2 e 3 serd proclamado na
sessdo publica, registrando-se em Ata as propostas desclassificadas e a ordem de
classificacdo. Posteriormente proceder-se-& a publicagdo do Resultado do Julgamento da
Proposta Técnica no Didrio Oficial do Municipio e sua disponibilizacdo no portal eletrénico

www.praiagrande.sp.gov.br.

13.8.1. O Resultado do Julgamento da Proposta Técnica conterd a indicacdo dos
proponentes desclassificados e a ordem de classificacdo organizada pelo nome dos
licitantes, abrindo-se prazo para interposicdo de recurso, nos fermos do Iltem 17 deste edital.

13.9. Os invdlucros das licitantes desclassificadas e aqueles que porventura forem
entregues & Comissdo apds o hordrio estabelecido no pre&dmbulo deste Edital poderdo ser
retirados pelos interessados apds a homologacdo da licitacdo. Se ofs) invdlucro(s) ndo
for(em) retirado(s) nos 15 (quinze) dias subsequentes, a Comissdo ofs) inufilizard,
independentemente de qualquer aviso ou noftificacdo.
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13.10. Decorrido o prazo legal para interposicdo de recurso referente ao Resultado do
Julgamento da Proposta Técnica, serd entdo definida a data e hordrio da sessdo publica
em que serdo abertos os Invélucros 4 - Proposta Comercial das licitantes classificadas na
proposta técnica, os quais serdo comunicados através de publicacdo em Didrio Oficial do
Municipio.

14. ABERTURA E JULGAMENTO DA PROPOSTA COMERCIAL

14.1. Em data, hordrio e local designados, a Comissdo de Contratacdo dard inicio &
sessdo publica, na qual serdo abertos os Invélucros 4 - Proposta Comercial das licitantes
classificadas na proposta técnica, sendo disponibilizada toda a documentacdo para vista
aos presentes.

14.1.1. E vedada a participacdo, na sessdo de abertura dos Invélucros com as Propostas
Comerciais, dos membros designados para a Subcomissdo Técnica.

14.2. As propostas abertas sdo tidas como imutdveis e acabadas, sem prejuizo da
realizacdo de diligéncias nos termos do item 11.

14.3. As propostas comerciais serdo encaminhadas para a Subsecretaria Municipal de
Comunicacdo Social para andlise e emissdo de parecer que embasard o julgamento da
Comissdo de Contratacdo, devendo a andlise observar o disposto no Anexo |.

14.3.1. A Classificacdo se dard segundo a metodologia disposta no item 18 do Anexo | —
Termo de Referéncia.

14.4. Ser&o DESCLASSIFICADAS, apds esgotadas as possibilidades de saneamento nos
termos do disposto do Item 11, as Propostas Comerciais que:

14.4.1. Contiverem vicios insandveis;

14.4.2. Ndo obedecerem ds especificacdes técnicas pormenocrizadas neste edital;

14.4.3. Que permanecerem acima do orcamento estimado para a contratacdo;

14.4.4. Que apresentarem precos inexequiveis, o que ocorrerd, nos termos do ltem 8.3 do
Anexo | — Termo de Referéncia, caso a proposta contenha:

a) desconto inferior a 30% (trinta por cento) em relagcdo aos precos previstos na tabela
referencial de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Sdo
Paulo a titulo de ressarcimento dos custos internos dos servicos executados pela licitante;

b) percentual de honordrios superior a 15% (quinze por cento) incidente sobre os precos de
servicos especializados prestados por fornecedores referentes ao planejamento e d&
execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliogcdo e de geracdo de
conhecimento pertinentes & execucdo do contrato, bem como incidente sobre os precos
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de servicos especializados prestados por fornecedores, referentes & criagcdo e ao
desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitdria destinadas a expandir
os efeitos das mensagens, em consondncia com novas tecnologias;

c) percentual de honordrios superior a 15% (quinze por cento) incidente sobre os precos de
servicos especializados prestados por fornecedores, referentes a producdo e d execucdo
técnica de peca e ou material e

d) Percentual de remuneracdo superior a 20% (vinte por cento) incidente sobre veiculacdo

de midia digital intermediada pela licitante, que n&o proporcione & agéncia o desconto de
agéncia concedido por veiculos de divulgacdo.

14.4.5. Que ndo fiverem sua exequibiidade demonstrada, quando exigida pela
Administracdo;

14.4.6. Apresentarem desconformidade com quaisquer outras exigéncias deste edital,
especialmente com os Anexos |, desde que insandvel;

14.4.7. Forem omissas ou vagas, como também as que apresentarem irregularidade ou
defeito capaz de dificultar o julgamento.

14.4.8. Das licitantes que ndo responderem aos saneamentos e/ou diligéncias, quando
solicitados, dentro do prazo estabelecido;

14.4.9. Apresentarem falsidade das declaracdes de que tratam o subitem 9.2.3, sem prejuizo
da aplicacdo das sancdes previstas no subitem 22.1;

14.4.10. Que apresentarem percentual de desconto baseada em outra Proposta;

14.4.11. Que contiver qualquer condicionante para a entrega dos produtos e servicos;

14.4.12. Que apresentarem qualquer acréscimo aos precos previstos na tabela do Sindicato
das Agéncias de Propaganda do Estado de S&o Paulo, a fitulo de ressarcimento dos custos
internos dos frabalhos realizados pela propria licitante;

14.5. A Administracdo poderd realizar diligéncias para aferir a exequibilidade das
propostas ou exigir das licitantes que ela seja demonstrada.

15. JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS
15.1. O julgamento se dard segundo a metodologia disposta no item 18.2 do Anexo | -

Termo de Referencia.

15.2. O Resultado do Julgamento Final das Propostas serd publicado no Didrio Oficial do
Municipio de Praia Grande e disponibilizado no portal elefrénico
www.praiagrande.sp.gov.br, abrindo-se prazo para interposicdo de recurso, nos termos do
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Item 17 deste edital.

15.3. Decorrido o prazo legal para interposicdo de recurso referente ao Resultado do
Julgamento Final das Propostas, ser@o convocados os licitantes classificados para
apresentacdo dos documentos de habilitagdo - Invélucros 5, através de publicacdo em
Didrio Oficial do Municipio.

16. ABERTURA E JULGAMENTO DA HABILITAGAO

16.1. Emdata, hordrio e local designados, a Comissdo de Contratacdo dard inicio & sessdo
publica, na qual serdo abertos os Invélucros 5 — Documentos de Habilitacdo das licitantes
classificadas, sendo disponibilizada toda a documentacdo para vista aos presentes.

16.2. Apds a enfrega dos documentos para habilitacdo, ndo serd permitida a sua
substituicdo ou a apresentacdo de novos documentos, salvo em sede de diligéncia ou
saneamento, nos termos do ltem 11.

16.3. Os documentos de habilitacdo serdo analisados e julgados pela Comissdo de
Confratacdo, observando-se o disposto no subitem 1.4.

16.4. Constituem motivos para INABILTAGAO da licitante, apds esgotadas as
possibilidades de saneamento nos termos do disposto do ltem 11:

16.4.1. A ndo apresentacdo da documentacdo exigida para habilitacdo, nos termos do
subitem 15.3, sem prejuizo da aplicacdo das sancdes previstas no subitem 22.1;

16.4.2. A apresentacdo de documentos com prazo de validade vencido, na data fixada
para sua apresentacdo;

16.4.3. A substituicdo dos documentos exigidos para habilitagdo por profocolos de
requerimento de certfiddo;

16.4.4. A apresentacdo de documentos que contenham informacdes inveridicas;

16.4.5. A mesclagem de documentos de regularidade fiscal, social e trabalhista de
estabelecimentos diversos, exceto prova de regularidade para com a Fazenda Federal
conjunta com a Seguridade Social (INSS), para com o Fundo de Garantia por Tempo de
Servico (FGTS) e para com a Justica do Trabalho (CNDT);

16.4.6. O ndo cumprimento dos requisitos de habilitacdo;

16.4.7. O ndo cumprimento das condi¢cdes de participa¢cdo estabelecidas no ltem 5;

16.4.8. O ndo atendimento aos saneamentos e/ou diligéncias, quando solicitados, dentro
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do prazo estabelecido.

16.5. O Resultado do Julgamento da Habilitacdo serd publicado no Didrio Oficial do
Municipio de Praia Grande e disponibilizado no portal eletrénico

www.praiagrande.sp.gov.br, abrindo-se prazo para interposicdo de recurso, nos termos do

item 17 deste edital.

17.  RECURSO, ADJUDICACAO E HOMOLOGAGAO

17.1. Dos atos da Administracdo decorrentes desta licitacdo cabem:

17.1.1. recurso hierdrguico em face de:

17.1.1.1. Julgamento das Propostas Técnicas.

17.1.1.2. Julgamento das Propostas Comerciais.

17.1.1.3. Ato de Habilitacdo ou Inabilitacdo de licitante.

17.1.1.4. Anulacdo ou Revogacdo da licitacdo.

17.1.1.5. Extincdo do contrato, quando determinada por ato unilateral e escrito

da Administracdo.

17.1.2. Pedido de Reconsideracdo, relativamente a ato do qual ndo caiba recurso
hierdrquico.

17.2. Eventuadis recursos administrativos deverdo ser protocolados por meio eletrénico
através do e-mail sead.licitacao@praiagrande.sp.gov.br ou

licitacao@praiagrande.sp.gov.br mediante peticdo fundamentada, constando a

identificacdo do sécio (acompanhada do ato consfitutivo em vigor) ou de seu
representante legal (acompanhada da respectiva procuracdo), dirigida a ComissGo de
Contratacdo.

17.2.1. Dos atos da Administracdo dispostos no subitem 17.1.1 cabem recurso, no prazo
de 03 (trés) dias Uteis, a contar da publicacdo do ato no Didrio Oficial do Municipio.

17.2.1.1. A auséncia de apresentacdo de recursos, nos termos do subitem 17.2.1,
importard na decadéncia desse direito.

17.2.1.2. O prazo para apresentagcdo de confrarrazdes serd o mesmo do recurso (03
dias Uteis) e terd inicio na data de publicacdo no Didrio Oficial do Municipio da interposicdo
de recurso.
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17.3. Os demais recursos hierdrquicos serdo dirigidos & autoridade que tiver editado o ato
ou proferido a decis@o recorrida, através do ambiente do sistema eletrénico ou do e-mail
indicado no predmbulo deste edital ou do Protocolo Geral do Paco Municipal, no prazo de
03 (trés) dias Uteis, contado do dia subsequente ao da publicacdo no Didrio Oficial do
Municipio.

17.4. A autoridade que praticou o ato recorrido poderd reconsiderar sua decisdo no prazo
de 03 (trés) dias Uteis ou, nesse mesmo prazo, encaminhar o recurso com sua motivacdo
a autoridade superior, a qual deverd proferir sua decisdo no prazo mdximo de 10 (dez)
dias Uteis, contado do recebimento dos autos.

17.5. O pedido de reconsideracdo serd dirigido d autoridade que praticou o ato, através
do e-mail indicado no pre@mbulo deste edital ou do Protocolo Geral do Paco Municipal,
no prazo mdaximo de 03 (rés) dias Uteis, contado da data da intimagdo do referido ato.

17.5.1. A autoridade deverd proferir sua decisdo no prazo mdéximo de 10 (dez) dias Uteis.

17.6. O recurso e o pedido de reconsideracdo terdo efeito suspensivo do ato ou da
decisdo recorrida até que sobrevenha decisdo final da autoridade competente.

17.7. O acolhimento de recurso implicard a invalidagcdo apenas do ato insuscetivel de
aproveitamento.

17.8. E assegurada &s licitantes vista dos elementos indispensdveis & defesa de seus
interesses por acesso ao Sistema Eletrénico de Informacdes — SEI, mediante solicitacdo
enviada para o e-mail indicado no predmbulo deste edital.

17.9. Ndo serdo acatados recursos apresentados fora do prazo legal e/ou subscritos por
representantes ndo habilitados legalmente ou ndo credenciados no processo para
responder pela licitante.

17.10. Encerradas as fases de julgamento e habilitacdo e exauridos os recursos
administrativos, a Comissdo de Contratacdo encaminhard o processo licitatério a
autoridade superior, que poderd:

17.10.1. Determinar o retorno dos autos para saneamento de irregularidades;

17.10.2. Revogar o procedimento por motivo de conveniéncia e oportunidade, resultante de
fato superveniente devidamente comprovado;

17.10.3.Proceder & anulacdo da licitacdo, de oficio ou mediante provocacdo de
terceiros, sempre que presente ilegalidade insandvel; ou
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17.10.4. Adjudicar o objeto e homologar a licitagcdo.

17.11. A homologacdo desta licitacdo ndo obriga a Administracdo & contratacdo do
objeto licitado.

17.12. A adjudicacdo do objeto d licitante vencedora e a homologacdo da licitacdo
serdo publicadas no Didrio Oficial do Municipio de Praia Grande e disponibilizadas no portal

eletrbnico www.praiagrande.sp.gov.br.

18. CONTRATACAO

18.1. Homologado o resultado da licitacdo, o licitante mais bem classificado terd o prazo
de 05 (cinco) dias Uteis, contados a partir da data de sua convocacgdo, para assinar o
Conftrato, cujo prazo de validade encontra-se nela fixado, sob pena de decadéncia do
direito & contratacdo, sem prejuizo das sancdes previstas na Lei n® 14.133, de 2021.

18.2. O prazo de convocacdo poderd ser prorrogado uma vez, por igual periodo,
mediante solicitacdo do licitante mais bem classificado ou do fornecedor convocado,
desde que:

18.2.1. A solicitacdo seja devidamente justificada e apresentada denfro do prazo; e
18.2.2. A justificativa apresentada seja aceita pela Administracdo;

18.3. O Contrato serd assinada por meio de assinatura digital e disponibilizada no sistema
de registro de precos.

18.4. O prego contratado, com a indicacdo dos fornecedores, serd divulgado no PNCP e

disponibilizado durante a vigéncia do contrato.

18.5. Na hipdtese de o convocado ndo assinar o Contrato no prazo e nas condicdes
estabelecidas, fica facultado a Administracdo convocar os licitantes remanescentes do
cadastro de reserva, na ordem de classificagcdo, para fazé-lo emigual prazo e nas condicoes
propostas pelo primeiro classificado.

18.6. O prazo de vigéncia da contratacdo € o estabelecido no Termo de Referéncia.

19. GARANTIA DE ADIMPLEMENTO CONTRATUAL

19.1. A Confratada prestard garantia do adimplemento das condicdes aqui
estabelecidas no valor equivalente a 1% (um por cento) do valor do contrato, recolhida na

Secretaria Municipal de Financas.

19.2. Caberd & Contfratada optar por uma das seguintes modalidades de garantia:



MUNICIPIO DA ESTANCIA BALNEARIA DE PRAIA GRANDE

Estado de Sao Paulo
Gabinete do Prefeito
Subsecretaria de Comunicag¢ao Social

19.2.1. Caucdo em dinheiro ou em titulos da divida publica emitidos sob a forma escritural,
mediante registro em sistema centralizado de liquidacdo e de custddia autorizado pelo
Banco Central do Brasil e avaliados pelos seus valores econdmicos, conforme definido pelo
Ministério da Fazenda;

19.2.2. Seguro-garantia, cujo prazo de vigéncia da apdlice serd igual ou superior ao prazo
estabelecido no contrato principal e deverd acompanhar as modificagcdes referentes &
vigéncia deste mediante a emissdo do respectivo endosso pela seguradora;

19.2.3. Fianca bancdria emitida por banco ou instituicdo financeira devidamente
autorizada a operar no Pais pelo Banco Central do Brasil, com prazo igual ou superior ao
prazo estabelecido no contrato principal, e da qual deverd constar expressa renincia do
fiador aos beneficios do artigo 827 do Cdédigo Civil; ou

19.2.4. Titulo de capitalizacdo custeado por pagamento Unico, com resgate pelo valor
total.

19.3. As garantias serdo prestadas como condicdo para assinatura do instrumento de
contrato.

20. RECEBIMENTO DO OBJETO DA LICITAGAO

20.1. No recebimento e aceitacdo do objeto desta licitacdo serGo observadas as
condicoes previstas no Anexo V, e no que couber, as disposicoes contidas no art. 140 da Lei
Federal n® 14.133/2021.

21. MEDIGAO, PAGAMENTO E REAJUSTAMENTO DE PRECOS

21.1. O Municipio procederd & medicdo, ao pagamento e ao reajustamento de precos
na forma e condicdes estabelecidas no Anexo V.

22. SANGOES ADMINISTRATIVAS

22.1. Comete infracdo administrativa, nos termos da lei, o licitante que, com dolo ou
culpa:

22.1.1. Deixar de enfregar a documentacdo exigida para o cerfame ou ndo entregar
qualquer documento que tenha sido solicitado pelo Pregoeiro durante o certame.

22.1.2. Salvo em decorréncia de fato superveniente devidamente justificado, nGo mantiver
a proposta em especial quando:

22.1.2.1. Ndo enviar a proposta adequada co Ultimo lance ofertado ou apds a
negociacdo;
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22.1.2.2. Recusar-se a enviar o detalhamento da proposta quando exigivel;
22.1.2.3. Pedir para ser desclassificado quando encerrada a etapa competitiva; ou
22.1.2.4. Deixar de apresentar amostra; ou

22.1.2.5. Apresentar proposta ou amostra em desacordo com as especificacdes do
edital.

22.1.3. NGo celebrar o confrato ou ndo enfregar a documentacdo exigida para a
contratacdo, quando convocado denfro do prazo de validade de sua proposta;

22.1.3.1. Recusar-se, sem justificativa, a assinar o contrato ou a aceitar ou refirar o
insfrumento equivalente no prazo estabelecido pela Administracdo.

22.1.4. Apresentar declaracdo ou documentacdo falsa exigida para o certame ou prestar
declaracdo falsa durante a licitacdo;

22.1.5. Fraudar a licitacdo;

22.1.6. Comportar-se de modo inidbneo ou cometer fraude de qualguer natureza, em
especial guando:

22.1.6.1. Agir em conluio ou em desconformidade com a lei;
22.1.6.2. Induzir deliberadamente a erro no julgamento;
22.1.6.3. Apresentar amostra falsificada ou deteriorada;

22.1.7. Praticar atos ilicitos com vistas a frustrar os objetivos da licitacdo.

22.1.8. Praticar ato lesivo previsto no art. 5° da Lein.° 12.846, de 2013.

22.2. Sdo aplicdveis as sancdes e procedimentos previstos no Titulo IV, Capitulo | da Lei
Federal n® 14.133/21 e Capitulos XXVIIl e XXIX do Decreto Municipal n® 7929/2023.

22.3. Com fulcro na Lei n® 14.133, de 2021, a Administracdo poderd, garantida a prévia

defesa, aplicar aos licitantes e/ou adjudicatdrios as seguintes sancdes, sem prejuizo das
responsabilidades civil e criminal:

22.3.1. Adverténcia;
22.3.2. Multa;
22.3.3. Impedimento de licitar e contratar; e

22.3.4. Declaracdo de inidoneidade para licitar ou confratar, enquanto perdurarem os
motivos determinantes da punicdo ou até que seja promovida sua reabilitacdo perante a


https://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_ato2011-2014/2013/lei/l12846.htm#art5
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prépria autoridade que aplicou a penalidade.

22.4. Na aplicacdo das sancoes serdo considerados:

22.4.1. Na natureza e a gravidade da infracdo cometida.

22.4.2. As peculiaridades do caso concreto.

22.4.3. As circunstGncias agravantes ou atenuantes.

22.4.4. Os danos que dela provierem para a Administracdo Publica.

22.4.5. A implantacdo ou o aperfeicoamento de programa de integridade, conforme
normas e orientacoes dos drgdos de controle.

22.5. A multa serd recolhida em percentual de 0,5% a 30% incidente sobre o valor do
confrato licitado, recolhida no prazo de 05 (cinco) dias Uteis, a contar da comunicacdo
oficial.

22.5.1. Para as infracdes previstas nos itens 22.1.1., 22.1.2. e 22.1.3., a multa serd de 0,5% do
valor do confrato licitado.

22.5.2. Para as infracdes previstas nos itens 22.1.4., 22.1.5., 22.1.6., 22.1.7. e 22.1.8., a multa
serd de 15% a 30% do valor do contrato licitado.

22.6. As sancdoes de adverténcia, impedimento de licitar e contratar e declaracdo de
inidoneidade para licitar ou contratar poderdo ser aplicadas, cumulativamente ou ndo, d
penalidade de multa.

22.7. Na aplicacdo da sancdo de multa serd facultada a defesa do interessado no prazo
de 15 (quinze) dias Uteis, contado da data de sua intimagdo.

22.8. A sancdo de impedimento de licitar e contratar serd aplicada ao responsdvel em
decorréncia das infracdes administrativas relacionadas nos itens 22.1.1., 22.1.2. e 22.1.3.,
quando ndo se justificar a imposicdo de penalidade mais grave, e impedird o responsdvel
de licitar e contratar no dmbito da Administracdo Publica direta e indireta, pelo prazo
mdximo de 3 (irés) anos.

22.9. Poderd ser aplicada ao responsdvel a sancdo de declaracdo de inidoneidade para
licitar ou contratar, em decorréncia da prdtica das infracdes dispostas nos itens 22.1.4.,
22.1.5.,22.1.6.,22.1.7. e 22.1.8., bem como pelas infracées administrativas previstas nos itens
22.1.1.,22.1.2. e 22.1.3., que justifiquem a imposicdo de penalidade mais grave que a sangdo
de impedimento de licitar e contratar, cuja duragcdo observard o prazo previsto no art. 156,
§5° da Lein.° 14.133/2021.

22.10. Arecusa injustificada do adjudicatdrio em assinar o contrato ou a ata de registro de
preco, ou em aceitar ou retirar o insfrumento equivalente no prazo estabelecido pela


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_ato2019-2022/2021/lei/L14133.htm#art156§5
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_ato2019-2022/2021/lei/L14133.htm#art156§5
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Administracdo, caracterizard o descumprimento total da obrigacdo assumida e o sujeitard
as penalidades.

22.11. A apuracdo de responsabilidade relacionadas ds sancdes de impedimento de licitar
e confratar e de declaracdo de inidoneidade para licitar ou confratar demandard a
instauracdo de processo de responsabilizacdo que intimard o licitante ou o adjudicatdrio
para, no prazo de 15 (quinze) dias Uteis, contado da data de sua intimagdo, apresentar
defesa escrita e especificar as provas que pretenda produzir.

22.12. Caberd recurso no prazo de 15 (quinze) dias Uteis da aplicacdo das sancdes de
adverténcia, multa e impedimento de licitar e contratar, contado da data da infimagdo, o
qual serd dirigido & autoridade que tiver proferido a decisdo recorrida, que, se ndo a
reconsiderar no prazo de 5 (cinco) dias Uteis, encaminhard o recurso com sua motivacdo &
autoridade superior, que deverd proferir sua decisdo no prazo mdximo de 20 (vinte) dias Uteis,
contado do recebimento dos autos.

22.13. Caberd a apresentacdo de pedido de reconsideracdo da aplicacdo da sancdo de
declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar no prazo de 15 (quinze) dias Uteis,
contado da data da intimacdo, e decidido no prazo méaximo de 20 (vinte) dias Uteis,
contado do seu recebimento.

22.14. O recurso e o pedido de reconsideracdo terdo efeito suspensivo do ato ou da
decisdo recorrida até que sobrevenha decisdo final da autoridade competente.

22.15. A aplicacdo das sangdes previstas neste edital ndo exclui, em hipbétese alguma, a
obrigacdo de reparacdo integral dos danos causados.

23. FISCALIZACAO E GESTAO CONTRATUAL

23.1. O Contratante, por meio do dérgdo do Municipio responsdvel pelo
acompanhamento da execucdo do contrato, indicado na Ordem de Inicio dos Servicos,
efetuard afiscalizacdo e a gestdo dos servicos a qualquer instante, solicitando d Contratada,
sempre que julgar conveniente, informacdes do seu andamento, devendo esta prestar os
esclarecimentos desejados e comunicar ao Contratante quaisquer fatos ou anormalidades
que porventura possam prejudicar o bom andamento do contrato ou o resultado final de
sua execucdo.

23.2. No desempenho de suas atividades, € assegurado aos drgdos fiscalizadores o direito
de verificar e exigir a perfeita execucdo do contrato em todos os seus termos e condicdes.

23.3. A Contratada serd responsdvel pelos danos causados diretamente d Administracdo
ou a terceiros em razdo da execucdo do contrato, e ndo excluird nem reduzird essa

responsabilidade a fiscalizacdo ou o acompanhamento pelo Contratante.

23.4. Demais condicdes do modelo de fiscalizacdo e de gestdo do confrato constam
dos Anexos | e V.
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24. SUBCONTRATACAO, CESSAO E TRANSFERENCIA

24.1. As condicdes de subconfratacdo, cessdo e fransferéncia do objeto do contrato
decorrente desta licitacdo sdo as descritas no Anexo V.

25. DISPOSICOES FINAIS

25.1. Serd divulgada Ata da Sessdo Publica no site da Administracdo.

25.2. Ndo havendo expediente ou ocorrendo qualquer fato superveniente que impeca
areadlizacdo do certame na data marcada, a sessdo serd automaticamente transferida para
o primeiro dia Util subsequente, no mesmo hordrio anteriormente estabelecido, desde que

ndo haja comunicacdo em contrdrio, pela Comissdo.
25.3. A homologacdo do resultado desta licitacdo ndo implicard direito a contratacdo.

25.4. As normas disciplinadoras da licitacdo serdo sempre interpretadas em favor da
ampliacdo da disputa entre os intferessados, desde que ndo comprometam o interesse da
Administracdo, o principio da isonomia, a finalidade e a seguranca da contratacdo.

25.5. Os licitantes assumem todos os custos de preparacdo e apresentacdo de suas
propostas e a Administracdo ndo serd, em nenhum caso, responsdvel por esses custos,
independentemente da conducdo ou do resultado do processo licitatério.

25.6. As licitantes sdo responsdveis pela fidelidade e legitimidade das informacdes e dos
documentos apresentados em qualquer fase do certame.

25.7. O desatendimento de exigéncias formais ndo essenciais ndo importard o
afastamento do licitante, desde que seja possivel o aproveitamento do ato, observados os
principios da isonomia e do interesse pUblico.

25.8. A falsidade de qualguer declaracdo prestada poderd caracterizar o crime de que
trata o art. 299 do Cddigo Penal, sem prejuizo do enquadramento em outras figuras penas e
das sancdes administrativas previstas na legislacdo pertinente, mediante o devido processo
legal, e implicard, também, a inabilitacdo da licitante se o fato vier a ser constatado durante
o trémite da licitacdo.

25.9. A licitante vencedora deverd comunicar d Administracdo toda e qualquer
alteracdo nos dados cadastrais, para atualizacdo, devendo manter, durante toda a
execucdo do confrato, em compatibiidade com as obrigacdes assumidas, todas as
condicdes de habilitacdo e qualificacdo exigidas na licitacdo.

25.10. O qjuste, suas alteracdes e rescisdo obedecerdo a Lei Federal n® 14.133/21, demais
normas complementares e disposicdes deste Edital, aplicdveis & execucdo dos contratos e
especialmente 0s casos omissos.
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25.11. A revogacdo ou anulacdo da licitagcdo observard os procedimentos e normas
previstas no art. 71 da Lei Federal n® 14.133/2.021.

25.12. A Comissdo poderd promover diligéncias destinada a complementacdo de
informacodes sobre documentos j& apresentados, desde que se tratem de fatos existentes &
época da abertura do certame e atualizacdo de documentos cuja validade tenha expirado
apds a data de recebimento das propostas, nos termos do art. 64 da Lei Federal n° 14.133/21.

25.13. Os casos omissos e as dUvidas surgidas serdo resolvidos pela Comissdo ouvidas as
unidades competentes.

25.14. Integrardo o ajuste a ser firmado, para todos os fins, a proposta da Contratada, a
Ata da licitacdo e o Edital da Licitacdo, com seus anexos, que o precedeu,
independentemente de transcricdo.

25.15. A participacdo nesta Concorréncia implica na aceitacdo integral e irretratével
pelas licitantes, dos termos deste Edital e seus anexos, que passardo a infegrar o confrato,
ndo sendo aceita, sob qualguer hipdtese, alegacdo de seu desconhecimento em qualquer
fase do procedimento licitatdrio e execucdo do contrato.

25.16. As exigéncias constantes neste Edital e seus Anexos, no que couber, abrangem
fornecedores, subfornecedores e subcontratados, sem excecdes, cuja responsabilidade
pela implementacdo de qualidade das obras, materiais e servicos executados/fornecidos é
exclusiva da licitante vencedora, inclusive a promocdo de readequacdes, sempre que
detectadas impropriedades que possam comprometer a consecucdo do objeto
contratado.

25.17. O resultado desta Concorrencia e os demais atos pertinentes a esta licitacdo,
passiveis de divulgacdo, serdo publicados somente nos sitios eletrénicos da Prefeitura da
Est@ncia Balnedria de Praia Grande: http://www.praiagrande.sp.gov.br e no Portal Nacional

de Contratacdes Publicas.

25.18. Ficaressalvada a possibilidade de alteracdo das condi¢cdes contratuais em face da
superveniéncia de normas federais e municipais disciplinando a matéria.

25.19. Na contagem dos prazos estabelecidos neste edital e seus anexos, excluir-se-& o dia
do inicio e incluir-se-d o do vencimento, observado o art. 183 da Lei Federal 14.133/2.021.

25.20. Os atos relativos a licitagcdo efetuados por meio do sistema serdo formalizados e
registrados em processo administrativo pertinente ao certame.

25.21. Em caso de divergéncia entre disposicoes deste Edital e de seus anexos ou demais
pecas que compodem o processo, prevalecerd as deste Edital.

25.22. O Edital e seus anexos, poderd ser obtido através do site da Prefeitura da Esténcia
Balnedria de Praia Grande: http://www.praiagrande.sp.gov.br e no Portal Nacional de

Contratacdes Publicas.
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25.23. Fica eleito o foro da Comarca da Praia Grande para dirimir quaisquer dividas a
respeito deste Edital e da confratacdo do objeto do mesmo que ndo sejam solucionadas de
comum acordo entre as partes, com prévia renUncia de qualquer outro.

26. DOS ANEXOS

26.1. Integram este Edital, para todos os fins e efeitos, os seguintes anexos:
26.1.1. Anexo | - Termo de Referéncia contendo:
26.1.1.1. Apéndice 1 - Estudo Técnico Preliminar;
26.1.1.2. Apéndice 2 - Briefing;
26.1.1.3. Apéndice 3 - Planilha de Precos Sujeitos a Valoracdo;
26.1.1.4. Apéndice 4 — Modelo de Declaracdo para Habilitagcdo;
26.1.1.5. Apéndice 5 - Planilha de Quantitativos;
26.1.1.6. Apéndice 6 — Planilha Individual de Avaliacdo — Plano de Comunicacdo
Publicitéria;
26.1.1.7. Apéndice 7 - Planilha Geral de Avaliacdo - Plano de Comunicacdo
Publicitdria;
26.1.1.8. Apéndice 8- Planilha Individual de Avaliacdo — Conjunto de Informagdes sobre
a Proponente;
26.1.1.9. Apéndice 9 - Planilha Geral de Avaliacdo — Conjunto de Informacdes sobre
a Proponente;
26.1.1.10. Apéndice 10 - Resumo Geral da Avaliacdo - Proposta Técnica;
26.1.1.11.Apéndice 11 — Roteiro para Pontuagcdo Comercial;
26.1.2. Anexo ll - Modelo de Declaracdo em atendimento ao subitem 9.2.1 do Edital;
26.1.3. Anexo lll - Modelo de Declaracdo de Composicdo da Equipe Técnica
26.1.4. Anexo IV — Modelo de Carta de Credenciamento;
26.1.5. Anexo V - Minuta de Termo de Contrato;
26.1.6. Anexo VI - Modelo de Termo de Ciéncia e de Notificacdo
26.1.7. Anexo VIl - Modelo de Ordem de Inicio dos Servicos

Praia Grande, 07 de maio de 2026.

PAOLA KRISTINA VIEIRA DA SILVA _ CRISTIANO DE MOLA
SUBSECRETARIA DE COMUNICAGAO SOCIAL SECRETARIO MUNICIPAL DE FINANCAS

PATRICIA CONCEIGAO ALMEIDA DIAS ) JOSE ISAIAS COSTA LIMA
SECRETARIA MUNICIPAL DE EDUCAGAO SECRETARIO MUNICIPAL DE SAUDE PUBLICA

~ SORAIA M. MILAN MAURICIO DA SILVA PETIZ
SECRETARIA MUNICIPAL DE SERVICOS SECRETARIO MUNICIPAL DE CULTURA E
URBANOS TURISMO
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ANEXO | - TERMO DE REFERENCIA e seus apéndices:

CONDIGOES GERAIS DA CONTRATAGAO - OBJETO

1.1. Prestacdo de servigos, sob demanda, de publicidade e atividades complementares, que sao
servicos especializados de que trata o art. 29, § 192 e seus incisos |, Il e lll da Lei n2 12.232 de
2010. Estes servicos serdo prestados por intermédio de uma agéncia de propaganda para
atender as necessidades de comunicacdo do Municipio de Praia Grande/SP.

1.1.1. Considera-se como servicos de publicidade o conjunto de atividades realizadas de forma
integrada que visam o estudo, planejamento, conceitua¢do, concepcdo, criacdo, execucdo
interna, intermediacdo e supervisdo da execucdo externa, e a distribuicdo de publicidade aos
veiculos e demais meios de divulgacdo. O objetivo é promover a difusdo de ideias ou informar o
publico em geral, conforme o art. 29, caput, da Lei n2 12.232/2010.

1.2. As atividades complementares, conforme o art. 22, § 12 e incisos I, Il e lll da Lei n?
12.232/2010, consistirdo em:

a) Producdo e execugdo técnica de pegas e projetos publicitarios, com a agilidade
e os prazos exigidos pelas demandas de Comunicacao da Prefeitura de Praia Grande;

b) Planejamento e execugdo de pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo para
gerar conhecimento sobre o publico-alvo, os meios de divulgacdo e os resultados das
campanhas e;

c) Criagdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria,
alinhadas as novas tecnologias, para ampliar o alcance das mensagens e agoes.

1.2.1. As pesquisas e instrumentos de avaliagdo mencionados no item "b" visam:

1.2.1.1. Gerar conhecimento sobre o mercado e o ambiente de atuagdo do Municipio.

1.2.1.2. Analisar o publico-alvo e os veiculos de divulgacao.

1.2.1.3. Aferir a eficacia do desenvolvimento estratégico, da criacdo e da divulgacdo das
mensagens.
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1.2.2. Possibilitar a avaliagdo dos resultados das campanhas ou pecas.

1.2.3. Os servicos internos sdo aqueles executados pela prépria agéncia, com seus recursos e/ou
pessoal. Seus custos sdo calculados com base em parametros do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado de S3o Paulo (SINAPRO-SP) e ndo terdo acréscimo de honorarios ou
encargos.

1.3. O prazo de vigéncia do contrato sera de 12 (doze) meses, contados a partir de sua
assinatura, podendo ser prorrogado a critério da Administracao nos termos do artigo 107 da Lei
Federal 14.133/2021, desde que seja atestada que as condicbes e os precos permanecem
vantajosos para a Administracdo Publica, permitida a negociacdo com o contratado ou a
extincdo contratual sem Onus para qualquer das partes.

1.3.1. Reajuste De Precos: Os precos poderdo ser reajustados pelo IPCA - IBGE, desde que
transcorridos 12 meses, contados da data de assinatura do contrato, na forma disposta no artigo
137, paragrafo 12. da lei 14.133/21.

1.4. Fica vedada a execugdo de outras atividades, como patrocinios, assessoria de imprensa,
comunicacao, relacdes publicas ou a realizacao de eventos festivos, em conformidade com o §
22 do art. 22 da Lei n2 12.232/2010.

1.4.1. N3o se incluem no conceito de patrocinio, o patrocinio de midia — assim entendido os
projetos de veiculagdo em midia ou em instalagdes, dispositivos e engenhos que funcionem
como veiculo de divulgacdo — e o patrocinio da transmissdo de eventos esportivos, culturais ou
de entretenimentos comercializados por veiculos de divulgacao.

1.5. Para a prestacdo dos servigos, sera contratada uma agéncia de publicidade, doravante
denominada Agéncia, Licitante ou Contratada.

1.6. Os servigos abrangem agdes de publicidade institucional e de utilidade publica de interesse
do Municipio, exceto os servigos de publicidade legal.

1.7. Poderdo participar desta licitacdo as empresas interessadas, do ramo de atividade
pertinente ao objeto licitado, que tenham atividades disciplinadas pela Lei n? 4.680/65 e obtido
o certificado de qualificacdo técnica de funcionamento, nos termos do artigo 42 da Lei n2
12.232/10, doravante designadas concorrentes, que atenderem a todas as exigéncias deste
Termo de Referéncia e de seus Apéndices, sendo vedada a participa¢do de:
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a) Consorcios de empresas, qualquer que seja sua forma de constitui¢do, por ndo
ser necessaria a coparticipacdo de duas ou mais agéncias em consdrcio. A criacdo e
producao publicitaria é realizada pela equipe técnica da agéncia de publicidade, que
atua de forma concatenada, desde a concepcdo da peca/campanha publicitaria,
mediante o desenvolvimento de planejamento prévio, de pesquisas quanto ao
publico-alvo, o mercado e os meios de comunicac¢do, ndo sendo aconselhavel que
tais servigos sejam desenvolvidos por equipes diferentes das agéncias em consércio.
Torna-se nao sé desnecessaria, como inconveniente a prestacdo de tais servicos
através de consércio de agéncias;

b) Empresas declaradas inidoneas para licitar ou contratar com qualquer érgdo ou
entidade da Administracdo Publica Direta ou Indireta Federal, Estadual ou
Municipal;

c) Empresas suspensas temporariamente/impedidas de licitar ou contratar com a
Administracdo Publica Direta e/ou Indireta do Municipio de Praia Grande/SP;

d) Empresas com faléncia decretada;

e) Empresas que tenham sdcios, gerentes ou responsaveis técnicos que sejam
servidores ou dirigentes de drgdo ou entidade da Administracdo Publica Municipal
de Praia Grande;

f) Empresas cujo objeto social ndo seja pertinente e compativel com o objeto deste
Edital;

g) Empresas que se encontrem em processo de dissolugdo, fusdo, cisdo ou
incorporacgao;

h) Sociedades estrangeiras ndo autorizadas a funcionar no Pais e

1) Empresas integrantes de um mesmo grupo econdmico, assim entendidas
aquelas que tenham diretores e ou sdcios comuns.

1.8.No caso de participagdo de Microempresas (ME) ou Empresas de Pequeno Porte (EPP),
com fundamento nos art. 42 a 49 da Lei Complementar 123/2006, as licitantes deverdo
comprovar, quando da apresentagdo dos documentos de habilitagao, sua condi¢gao como tal.
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1.9.As disposicdes a que se refere este item, nos termos do artigo 42 da lei 14.133/2021,
ndo sao aplicadas:

a) No caso de licitacdo para contratacdo dos servicos publicitarios, cujo
valor estimado a titulo de remuneracédo da licitante, for superior a receita bruta

maxima admitida para fins de enquadramento como empresa de pequeno
porte;

b) A obtencdo de beneficios a que se refere o caput do artigo 42 da lei
14.133/21 fica limitada as microempresas e as empresas de pequeno porte que,
no ano calenddrio da realizacdo da licitacdo, ainda ndo tenham celebrado
contratos com a Administracdo publica cujos valores somados extrapolam a
receita mdxima admitida para fins de enquadramento como empresa de
pequeno porte e

c) Devera a licitante apresentar, quando da fase de habilitacao, declaracao
de observancia desse limite referido no item 19.

1.10. Contratacdo de servicos de Publicidade nos termos da tabela abaixo, conforme
condicdes e exigéncias estabelecidas neste instrumento.

ITEM ESPECIFICACAO CAT/SERV UNIDADE DE QTD VALOR VALOR
UNITARIO
MEDIDA TOTAL
1 Sob
SECTUR demanda
2 Sob
GP demanda
3 Sob
SEDUC demanda
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4 Sob
SESAP demanda
5 Sob
SEFIN demanda
6 Sob
SESURB demanda
1.11. O objeto desta contratacdo ndo se enquadra como sendo bem de luxo,

conforme art. 20 da Lei n® 14.133/21.

1.12. Os bens objeto desta contratacdo nao sdo caracterizados como comuns, sendo
especializados e criativos que envolvem projeto, estratégia, inovacao e varidveis qualitativas
gue ndo permitem avaliacdo puramente por preco ou padrao técnico homogéneo conforme
justificativa no ETP.

1.13. Trata-se de divulgacdo permanente de programas e acoes da Prefeitura, pelo
prazo de vigéncia do contrato conforme ETP.

1.14. O contrato/ termo de ata de registro de precos, oferece maior detalhamento
das regras que serdo aplicadas em relacao a vigéncia da contratacao.

2. FUNDAMENTAGAO E DESCRIGAO DA NECESSIDADE DA CONTRATACAO

2.1. A fundamentagdo e os quantitativos da contratagao estdo detalhados no Estudo Técnico
Preliminar (ETP) APENDICE I. O objetivo é analisar os elementos essenciais para a licitacdo de
servicos de publicidade, visando atender as necessidades de comunicagdo institucional da
Prefeitura de Praia Grande e promover maior alcance e adequagdo a populagdo.

A Secretaria Geral de Gabinete do Prefeito, por meio da Subsecretaria de Comunicag¢do Social,
em conjunto com as Secretarias de Cultura e Turismo, Servicos Urbanos, Saude Publica,
Educacdo e Finangas, expressa a necessidade de contratar uma agéncia de publicidade. A
estrutura atual enfrenta obstaculos que impedem a plena execugao das a¢des de divulgacao
para toda a populacgao.

Cabe a Subsecretaria de Comunicacdo Social, vinculada a Secretaria Geral de Gabinete, planejar,
coordenar e controlar as a¢des de comunicagdo da Prefeitura, incluindo a publicidade
institucional. O Municipio possui orcamento especifico para essas a¢des, previsto no Plano de
Contratagdes Anual (PCA) e no Plano Plurianual (PPA) 2025/2026.
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A comunicacdo da Prefeitura baseia-se no principio da publicidade, conforme o art. 37, § 12 da
Constituicdo Federal, que garante o direito da populacdo de ser informada sobre os atos,
programas, obras, servicos e campanhas da Administracdo. Essa publicidade devera ter carater
educativo, informativo ou de orientacdo social, fortalecendo a cidadania e a transparéncia.

A publicidade demanda investimentos publicos para a aquisicdo de tempo e espaco nos veiculos
de comunicacdo. Para isso, é necessario aliar a competéncia interna a expertise de uma agéncia
de propaganda, que dispoe de apoio técnico e qualificacdo para oferecer solugdes em expansao
da comunicac¢do para com a populagao.

Ressalta-se o compromisso com o principio da economicidade, sendo que as solicita¢cdes de
servicos a agéncia serdo demandadas, analisadas e aprovadas pela Subsecretaria de
Comunicacdo Social. Atualmente, existem obstaculos, como por exemplo, a veiculagdo em
midias como TV (fora da Baixada Santista), radios, jornais impressos e outros meios inovadores.

Além disso, grandes campanhas, contratacdo de produtoras, pesquisas e o desenvolvimento de
novas formas de publicidade ndo podem ser executados pelo setor atual. Por esses motivos,
esta licitacdo busca aprimorar os servicos de publicidade e ampliar seu alcance.

2.2. O objeto da contratacdo esta previsto no Plano de Contrata¢Ges Anual 2025, conforme o
link:

https://pncp.gov.br//app/pca/46177531000155/2025](https://pncp.gov.br//app/pca/a
61775310001 55/2025

3. DESCRICAO DA SOLUCAO E ESPECIFICACAO DO PRODUTO

3.1. A solugdo escolhida baseia-se no Estudo Técnico Preliminar (Apéndice 1) e na Lei Federal n2
12.232/2010, que rege a contratacdo de servicos de publicidade pela administracdo publica.

3.2. Os servigos visam apoiar as atividades gerenciais e executivas por meio da presta¢do de
servicos de publicidade, permitindo a coordenacdo e implementag¢ao, de acordo com as
demandas solicitadas, de projetos da Subsecretaria de Comunicagao Social. Além disso,
fornecem ferramentas para otimizar as atividades do setor e aumentar a eficiéncia.

3.3. Os servicos dardo suporte as atribuicGes da Subsecretaria de Comunicag¢do Social,
abrangendo:
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3.3.1. Estudo, planejamento, conceituacado, concepcao, criacdo, supervisao da execucao externa
e intermediac¢do/distribuicdo de publicidade e propaganda.

3.3.2. Planejamento e execucdo de pesquisas e instrumentos de avaliacdo e geracdo de
conhecimento relativos a execucdo do contrato.

3.3.3. Analise dos meios de divulgacao e dos resultados das campanhas.
3.3.4. Producdo e execugado técnica das pegas publicitarias.

3.3.5. Criagdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao em consonancia com
novas tecnologias.

3.4. A Subsecretaria de Comunicacao Social necessita de assessoramento especializado para
promover de forma integrada a comunica¢do com os diversos publicos da Prefeitura de Praia
Grande.

4. REQUISITOS DA CONTRATAGAO

4.1. Os servicos deverdo seguir as Normas-Padrao da Atividade Publicitaria, orientadas pelo
Conselho Executivo das Normas Padrao (CENP).

4.2. Os servigos serdo contratados de agéncias de propaganda regulamentadas pela Lei n24.680,
de 18 de junho de 1965, e que possuam certificado de qualificagdo técnica de funcionamento.

4.2.1. O certificado pode ser obtido junto ao CENP ou entidade equivalente legalmente
reconhecida como fiscalizadora e certificadora das condicGes técnicas da agéncia.

4.2.2. Comprovagao de aptiddo para desempenho de atividade pertinente e compativel com o
objeto desta licitagdo, mediante a apresentacdo de atestado(s) expedido(s) por pessoa juridica
de direito publico ou privado, que comprove o disposto no art. 22 e no seu paragrafo 19, incisos
lell, daLei12.232/10, bem com o paragrafo 52. do artigo 67 da lei 14.133/21.

4.3. Subcontratacdo

4.3.1. N3o serd admitida a subcontratacdo. A proibicdo de subcontratacdo se aplica a
subcontratacdo de outras agéncias de propaganda para a execucdo do objeto principal e aos
servigos internos.

4.4. Garantia da Contratacao
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4.4.1. Garantia no valor de 1% do contrato.

4.5. Apds a homologacdo da licitacdo, em sendo realizada a contratacdo, serd firmado o
Contrato.

4.5.1. A empresa vencedora, apds a homologacao, sera convocada para assinar o respectivo
contrato, com a Prefeitura da Estancia Balnedria de Praia Grande no prazo de 05 (cinco) dias
corridos, contados do recebimento da convocagao.

4.5.2. Constitui condi¢do para a assinatura do contrato:

4.5.2.1. Somente no caso de empresa em situacdo de recuperacdo judicial: apresentacao de
cOpia do ato de nomeacgao do administrador judicial da Contratada, ou se o administrador for
pessoa juridica, o nome do profissional responsavel pela conducdo do processo e, ainda,
declaracdo recente, ultimo relatério ou documento equivalente do juizo ou do administrador,
de que a credenciada esta cumprindo o plano de recuperacao judicial.

4.5.2.2. Somente no caso de empresa em situacao de recuperacao extrajudicial: apresentacao
de comprovacao documental de que esta cumprindo as obrigacdes do plano de recuperacao
extrajudicial.

4.5.2.3. O Contrato devera ser assinado por representante legal, procurador, diretor ou sdcio da
empresa, devidamente acompanhado, respectivamente, de procuracdo ou Contrato Social e
cédula de identidade.

4.5.2.4. O Prazo para assinatura do Contrato podera ser prorrogado uma vez, e dentro de 05
(cinco) dias corridos, desde que solicitado por escrito, durante seu transcurso e ocorra motivo
justificado e aceito pela Administracao.

4.5.2.5. No ato da assinatura do contrato, a Contratada se obriga a assinar o

Termo de Ciéncia e Notificagao, que estara sujeito a remessa ao Tribunal de Contas do Estado
de Sao Paulo, caso seja selecionado.

4.5.2.6. A Minuta do Contrato a ser firmado entre a Administracdo e a licitante vencedora, sera
parte integrante do Edital, sendo que nela encontram-se definidas e especificadas todas as
regras e condicdes da contratacao, inclusive, regras de medicao, condi¢des de pagamento dos
servicos executados, critérios de reajuste, penalidades contratuais e condi¢cdes de recebimento.

4.6. Do Nao Comparecimento para Assinatura do Contrato - Caso a licitante vencedora do
certame, conforme disposto na Ata de Classificagdo, ndo compareca para a assinatura do
contrato com a Contratante nos prazos estipulados no Edital, ficara a Contratante
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automaticamente autorizada a convocar o licitante subsequente, seguindo rigorosamente a
ordem de classificagdo constante na Ata de Classificagdo.

4.7. Da rescisao

4.7.1. O ndo cumprimento das obriga¢cdes assumidas autorizam a CONTRATANTE a rescindir
unilateralmente o contrato, independentemente de interpelacdo judicial, sendo aplicavel o
disposto nos artigos 138 e 139 da Lei Federal n2 14.133/2021.

4.7.2. O contrato podera ainda ser rescindido amigavelmente, por acordo entre as partes,
reduzido a termo no processo, desde que haja conveniéncia para a Administracao.

5. DOS INVOLUCROS

Em licitagBes do tipo "técnica e preco", as empresas interessadas deverdo apresentar 05 (cinco)
invélucros distintos, lacrados, conforme discriminado no Edital:

a) Proposta Técnica:

a.1) Plano de Comunicagdo Publicitdria — Via Nao Identificada - Invélucro n2 1

a.2) Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Identificada — Invélucro n22

a.3) Conjunto de Informagdes sobre a Proponente — Invélucro n2 3

b) Planilha de Precos Sujeitos a Valoracédo — Invélucro n2 4

C) Documentos de Habilitagdao — Invélucro n2 5

6. APRESENTACAO E ELABORACAO DA PROPOSTA TECNICA

6.1. A licitante deverd apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com os quesitos
e subquesitos a seguir:
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QUESITOS SUBQUESITOS

Raciocinio Basico

Estratégia de Comunicagdo

Publicitaria

Plano de Comunicagdo Publicitaria
Ideia Criativa

Estratégia de Midia e nao midia

Capacidade de Atendimento

Repertdrio

Relatos de Solug¢des de problemas de comunicagao

6.2. A Proposta Técnica sera redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressdes técnicas
de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.

e Plano de Comunicacado Publicitéria — Via Nao Identificada

6.3. O Plano de Comunicacdo Publicitdria — Via Ndo Identificada devera ser apresentado de
acordo com a seguinte formatacdo:

a) Em papel tipo sulfite, A4 — com até 90 g/m2 branco;
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b) Caderno Unico, orientacdo retrato, com espiral preto colocado a
esquerda, capa e contracapa em papel sulfite branco, formato A4, branco e com
até 90 g/m2;

C) Espacamento de 2 cm, nas margens direita e esquerda, a partir da borda;
d) Titulos, entre titulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;

e) Espagamento “simples” entre linhas e opcionalmente duplo entre

paragrafos, titulos e subtitulos;

f) Alinhamento justificado do texto;

g) Texto e numeragdo de pdaginas em fonte “Arial”, cor “automatico”,
corpol2 (doze) e

h) Numeracdo em todas as pdginas, em fonte Arial 12, pelo editor de
textos, a partir da primeira pdgina interna, em algarismos ardbicos, canto
inferior direito.

6.4. Os textos do Raciocinio Bdsico, da Estratégia de Comunicagdo Publicitaria e da relagdo
de pecas da Ideia Criativa, estdo limitados, no conjunto, a 10 (dez) paginas, ndo computadas

nesse limite a capa e contracapa e as paginas eventualmente utilizadas apenas para
separacdo dos subquesitos.

6.5. O Plano de Comunicagdo Publicitaria—Via Nao ldentificada, ndo podera ter informacao,
marca, sinal, etigueta, palavra ou outro elemento gue, por si s6 e de forma inequivoca,

possibilite a identificacdo de sua autoria antes da abertura do Invélucro n® 2.

6.6. O Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao Identificada, composto dos subquesitos
Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicagdo Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia
e Ndo Midia devera ser elaborado com base no Apéndice Il Briefing, parte deste Termo de
Referéncia, observadas as seguintes disposi¢des:

6.6.1. Raciocinio Basico: apresentacdo pela licitante de diagndstico das necessidades

de comunicagdo publicitdria do Municipio de Praia Grande para enfrentar os desafios ou
os problemas gerais e ou especifico, de comunicagao, sua compreensao sobre o objeto



MUNICIPIO DA ESTANCIA BALNEARIA DE PRAIA GRANDE

Estado de Sao Paulo
Gabinete do Prefeito
Subsecretaria de Comunicag¢ao Social

da licitagdo e, principalmente, sobre os desafios ou os problemas, gerais e ou especificos,
de comunicacdo a serem enfrentados;

6.6.2. Estratégia de Comunicacdo Publicitaria: apresentacdo pela licitante das linhas

gerais da proposta para suprir os desafios ou os problemas, gerais e ou especificos, de
comunicacdo a serem enfrentados e alcancar os objetivos, gerais e especificos, de
comunicagdo previstos no Briefing, compreendendo:

a) Explicitagdo e defesa do partido tematico e do conceito que, de acordo
com seu raciocinio bdsico, devem fundamentar a proposta de solucao
publicitdria e

b) Explicitagdo e defesa dos principais pontos da Estratégia de
Comunicacdo Publicitaria sugerida, especialmente o que dizer, a quem
dizer, como dizer, quando dizer e que meios de divulgagdo, instrumentos
ou ferramentas utilizar.

6.6.3. Ideia criativa: apresentacdo pela licitante de campanha publicitaria, observadas as
seguintes disposicdes:

a) Apresentar relagdo de todas as pegas e ou material que julgar necessarios para
a execucdo da sua proposta de estratégia de comunicacdo publicitaria, como
previsto no Edital, com comentarios sobre cada peca e ou material. Essa relacdo
deverd relacionar as pecas ou material em dois blocos: o primeiro, com as pecas
corporificadas, com o limite de 10 pecas e o segundo, com as pecas nao
corporificadas, sem limite do nimero de pecas e

b) Da relagdo prevista na alinea anterior, a licitante deverd escolher e apresentar
como exemplos 10 (dez) pecas ou materiais que julgar mais indicados para
corporificar objetivamente sua proposta de solucdo do desafio de comunicacdo, os
guais deverdo observar as seguintes orientacdes:

| — Ser apresentados sob a forma de:

a) Roteiro, leiaute e ou storyboard impressos, para qualquer meio;

b) Protétipo ou “monstro” para pecas destinadas a radio e internet;

C) Storyboard animado ou animatic ou storyboard impresso, para TV e
cinema.

I — Limitar-se, sob pena de desclassificacdo, a 10 (dez) exemplos,
independentemente do meio de divulgagao, do tipo ou carateristica da pega e ou
material, observando as seguintes regras:

a) Cada redugdo e ou variacao de formato sera considerada como uma peca;

b) Cada peca apresentada como parte de um kit sera computada no referido
limite;

c) Peca sequencial, para qualquer meio (a exemplo de andncio para revista,
jornal, tablete, assim como painéis sequenciais de midia exterior —
outdoor, adesivagem de fingers) sera considerada como uma peca, se o
entendimento da mensagem depender da leitura do conjunto sequencial
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€ uma pega sozinha nao transmitir a mensagem completa da
comunicacao;

d) Um hotsite e todas as suas paginas serdao consideradas uma peca;

e) Um filme e o hotsite em que se encontra hospedado serao considerados
duas pecas;

f) Um banner e o hotsite para o qual ele esteja direcionado serao
considerados duas pegcas.

6.6.3.1. SO serdo aceitos exemplos de pecas e ou material ndo finalizados.
6.6.3.2. Para a producdo dos exemplos de pecas ou material ndo serdo aceitas capturas de video.

6.6.3.3. Na elaboracdo do animatic poderao ser inseridas fotos e imagens estaticas, além da
trilha, voz de personagens e locucdo, ressalvando que monstro de VT ndo estd limitado a
imagens estaticas, podendo ser apresentado também com imagens em movimento, desde que
utilizadas imagens somente geradas em Inteligéncia Artificial (IA) e ou obtidas em Bancos de
Imagem.

6.6.3.4. Cada exemplo de peca e ou material devera trazer indicacdo sucinta (exemplos: “cartaz”,
n u n u

“filme TV”, “spot radio”, “anuncio revista”, “monstro internet”) destinada a facilitar seu cotejo
com a relacdo de pecgas e ou material a que se refere o subitem.

6.6.3.5. Os storyboards animados, animatics, prototipos e monstros poderao ser apresentados
em PEN-DRIVE, executdveis no sistema operacional Windows, nos formatos universais, a
exemplo de:

a) storyboards animados e animatics, para TV e cinema: avi, mov. Wmv, mpeg, vob;
b) prototipos e monstros para radio: mp3, wma;
C_ protétipos e monstros para internet: pdf, jpg, html, mpeg, swg e mov.

6.6.3.6. Os exemplos de pegas e ou material devem ser apresentados separadamente do
caderno, ter formatos compativeis com suas caracteristicas e se adequarem as dimensées do
envelope 1. As pecas que ndo se ajustem as dimensdes do envelope 1 poderdo ser dobradas.

6.6.3.7. As pecas graficas poderao ser impressas em tamanho real ou reduzido desde que nao
prejudique sua leitura — sem limitagdo de cores, sem suporte e ou passe-partout, em qualquer
tipo de papel A4 ou A3 até 90 gramas.

6.6.4. Estratégia de Midia e Ndo Midia: constituida de:

a) Apresentagdo em que a licitante ird explicitar e justificar a estratégia e as taticas
recomendadas, em consonancia com a estratégia de comunicagdo publicitaria por
ela sugerida e em funcdo da verba referencial indicada no Briefing.

b) Simulagdo de plano de distribuigdo com todas as pegas e ou material constantes
da relagdo prevista no subitem 6.6.3. destinados a veiculagdo, exposicdo ou
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distribuicdo, sob a forma de textos, tabelas, graficos e planilhas, cujo valor estimado
da campanha integral simulada serd de RS 1.000.000,00 (um milh3o de reais).

6.6.5. Dessa simulagdo devera constar resumo geral com informacgdes sobre, pelo menos:

a) O periodo de distribuicdo das pecas e ou material;
b) As quantidades de insercGes das pecas em veiculos de divulgacao;
C) Os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em

veiculos de divulgacdo, separadamente por meios;

d) Os valores (absolutos e percentuais) alocados na producdo e ou na
execucdo técnica de cada pecga destinada a veiculos de divulgacgao;

e) As quantidades a serem produzidas de cada peca e ou material de ndo
midia, entre outras que entender pertinente;

f) Os valores (absolutos e percentuais) alocados na producéo de cada peca
e ou material de ndo midia e

g) Os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuicdo de cada
peca e ou material de ndo midia.

6.6.6. Nessa simulagdo deverao ser observadas ainda as seguintes condigdes:

a) Os precgos das inser¢des em veiculos de comunicagdo devem ser os de tabela
cheia, vigentes na data de publicagdo do Aviso de Licitagao;

b) Deve ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido
pelos veiculos de divulgagdo, nos termos do artigo 11 da Lei 4.680/65;

c) Devem ser desconsiderados os custos internos e os honorérios sobre todos os
servigos de fornecedores e veiculos;

d) Para veiculos de comunicagdo e divulgacdo que ndo atuem com tabelas de
precgos publicas, mas que possam ser considerados como formas inovadoras de
comunicagdo (tais como midia programatica, trading desks e redes sociais) a
licitante devera informar o montante de investimento proposto a ser utilizado com
essas ferramentas no ambito de sua estratégia, assim como para o alcance dos
objetivos previamente estabelecidos, definindo em sua proposta quais métricas
serdo utilizadas para atingi-los (ex: com, true views, taxa de impressdo, geracdo de
leads, custo por alcance, cpc, cpe, custo por visualizagdo de video, custo por curtida,
entre outros). Para fins desta licitagcdo, a publicidade em plataformas digitais, a
exemplo da programacgao de publicidade nas redes sociais Facebook, Instagram,
Twitter, Linkedin e Youtube, estd inserida no conceito de forma inovadora de
comunicagao.
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6.6.6.1. - Os textos, tabelas, graficos e planilhas da Estratégia de Midia e ndo Midia ndo tém
limitacdo quanto ao nimero de pdginas, cores ou formatos.

Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Identificada

6.7. O Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Identificada, sem os exemplos de pecas e ou
material da Ideia Criativa, devera constituir-se em cdpia da via ndo identificada, com as seguintes
especificidades:

I - Teraidentificacdo da licitante;
I —Serdatado e

IIT - Estar assinado na ultima pagina e rubricado nas demais, por quem detenha
poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado.

Capacidade de Atendimento

6.8. A licitante devera apresentar os documentos e informacdes que constituem a Capacidade
de Atendimento em cadernos especifico, com ou sem o uso de cores, em papel A4, em fonte
Arial, tamanho 12 pontos, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina
interna, rubricadas e assinadas na ultima por quem detenha poderes de representacao da
licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

6.8.1. Qualquer pagina com os documentos e informagdes previstos neste item poderd
ser editada em papel A3 dobrado.

6.8.2. Nao ha limitagdo de nimero de pdginas para apresentacao da Capacidade de
Atendimento.

6.8.3. A Capacidade de Atendimento serd constituida de textos, tabelas, graficos,
diagramas, fotos e outros recursos, por meios dos quais a licitante apresentara:

a) Relagdo nominal dos seus principais clientes a época da licitagdo, com a
especificagdo do inicio de atendimento de cada um deles;

b) A quantificagdo e a qualificagdo sob a forma de curriculo resumido (no minimo,
nome, formacdo e experiéncia), dos profissionais que poderdo ser colocados a
disposicdo da execucdo do contrato, discriminando-se as dareas de estudo e
planejamento, criacdo, producdo de radio, TV, cinema, internet, producao grafica,
midia e atendimento;

c) Asinstalagdes, a infraestrutura e os recursos materiais que estardo a disposi¢do
para a execucado do contrato;
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d) A sistematica de atendimento e discriminard os prazos a serem praticados, em
condi¢bes normais de trabalho, na criacdo de peca avulsa ou de campanha e na
elaboracgdo de plano de midia e

e) Adiscriminagdo das informag6es de marketing e comunicagdo, das pesquisas de
audiéncia e da auditoria de circulacdo e controle de midia que colocard
regularmente a disposicdo do ANUNCIANTE, sem Onus adicionais, na vigéncia do
contrato.

Repertdrio

6.9. Alicitante deverd apresentar os documentos, informacées, pecas e material que
constituem o Repertorio em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em papel

A4, em fonte Arial, tamanho 12 pontos, em folhas numeradas sequencialmente, a partir

da primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na ultima por quem detenha poderes

de representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente
identificado.

6.10. Os documentos e informacgdes e o caderno especifico mencionados no subitem
precedente ndo poderdo ter informagdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro
elemento que conste do Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Ndo ldentificada e
possibilite a identificacdo da autoria deste antes da abertura do Invélucro n.2.

6.11. Nao hd limitacdo de niumero de pdaginas para apresentacao do Repertodrio.

6.12. O Repertério sera constituido de pecas e ou materiais concebidos e veiculados,
expostos ou distribuidos pela licitante.

6.13. A licitante deverd apresentar 10 (dez) pecas ou material, independentemente
do seu tipo ou caracteristica e da forma de sua veiculacdo, exposi¢cdo ou distribuicao.

6.13.1. A apresentacdo de pecas e ou material em nuimero inferior ao exigido no
subitem 6.13 implica, para este quesito, pontuagdao mdaxima proporcional ao numero
de pecas apresentadas.

6.13.2. A proporcionalidade a que se refere o subitem 6.13.1. serd obtida mediante a
aplicacdo da regra de trés simples em relagdo a pontuagdo maxima prevista neste item.

6.14. As pecas e ou material devem ter sido veiculados, expostos ou distribuidos a
partir de 01.01.2019.

6.15. As pecas eletronicas deverdo ser fornecidas em PEN-DRIVE, executdveis no
sistema operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico ou ser
apresentados separadamente (soltos). As pecas graficas poderdo integrar o caderno
especifico ou ser apresentadas separadamente (soltas). Se apresentadas soltas, as
pecas poderdo ter qualquer formato, dobradas ou nao.

6.16. Para cada pega e ou material, devera ser apresentada ficha técnica com a
indicagdo sucinta do problema que se prop0s a resolver e a identificacdo da licitante e
de seu cliente, titulo, data de producdo, periodo de veiculagdo, exposicdo e ou
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distribuicdo e, no caso de veiculagdo, a mengao de pelo menos um veiculo que divulgou
cada peca.

6.17. As pecas e ou material ndo podem se referir a trabalhos solicitados e ou
aprovados pela Prefeitura de Praia Grande.

Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacdo

6.18. A licitante devera apresentar os documentos e informagdes que constituem os
Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacdo em caderno especifico, com ou sem

o uso de cores, em papel A4, em fonte Arial, tamanho 12 pontos, em folhas numeradas

seguencialmente, a partir da primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na ultima

por guem detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos

constitutivos, devidamente identificado.

6.19. Os documentos e informacgdes e o caderno especifico mencionados no subitem
precedente ndo poderdo ter informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro
elemento que conste do Plano de Comunicacdo Publicitdria — via Nao Identificada e
possibilite a identificacdo da autoria deste antes da abertura do Invélucro n. 2.

6.20. A licitante deverd apresentar 02 (dois) Relatos de Solu¢des de problemas de
Comunicac¢do, cada um com o maximo de 02 (duas) paginas, em que serdo descritas
solucdes bem-sucedidas de problemas de comunicacdo planejadas e propostas por ela
e implementadas por seus clientes. O Relato:

I —Sera elaborado pela licitante, em papel que a identifique;

IT — Devera ter nome, cargo ou fungdo e assinatura de funcionario da licitante
responsavel por sua elaboracao;

IIT- N3o pode referir-se a ac¢Bes publicitarias solicitadas e ou aprovadas pelo
Municipio de Praia Grande e

IV - Deverid estar formalmente referendado pelo cliente.

6.21. Aformalizagdo do referendo devera ser feita na Ultima pagina do Relato, na qual
constardo o nome empresarial do cliente, o nome e o cargo ou fungdo do signatario.
As duas paginas do Relato deverao estar assinadas pelo autor do referendo, ndo sendo
necessario o reconhecimento da firma do cliente e ou do autor do relato.

6.22. Aspropostas de que trata o subitem 6.20 devem ter sido implementadas a partir
de 01.01.2019.

6.23. E permitida a inclusdo de até 03 (trés) pegas e ou material, independentemente
do meio de divulgacdo, do tipo ou caracteristica da peca, para cada relato, se incluidas:

I - As pecas eletronicas deverdo ser fornecidas em PEN DRIVE, podendo integrar
o caderno especifico previsto no Edital ou ser apresentadas soltas;
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II - As pecas graficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no Edital, em
papel A4 ou A3 dobrado ou ser apresentadas soltas. Em todos os casos, deverao
ser indicadas suas dimensGes originais e

III- Para cada pega e ou material devera ser apresentada ficha técnica com a
indicacdo sucinta do problema que se propuseram resolver.

6.24. Se a licitante apresentar apenas 1 (um) Relato, sua pontuagdo maxima, neste quesito, sera
equivalente a metade da pontua¢cdo maxima prevista no Edital.

7. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

7.1. A Subcomissdo Técnica prevista neste TR, analisara as Propostas Técnicas das licitantes
guanto ao atendimento das condicGes estabelecidas neste Termo de Referéncia e posterior
Edital e seus Apéndices.

7.2. Serdo levados em conta pela Subcomissdo Técnica, como critério de julgamento técnico, os
seguintes atributos da Proposta, em cada quesito ou subquesito:

PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA:

7.3. Raciocinio Basico — a acuidade de compreens3o:

a) Das fungBes e do papel do Municipio de Praia Grande nos contextos social,
politico e econ6mico;

b) Da natureza, da extensdo e da qualidade das relagdes do Municipio de Praia
Grande com seus publicos;

c¢) Das caracteristicas do Municipio de Praia Grande e das suas atividades que
sejam significativas para a comunicagao publicitaria;

d) Sobre a natureza e a extens3o do objeto da licitagdo;

e) Dos desafios ou dos problemas, gerais e ou especificos, de comunicagéo a serem
enfrentados pelo Municipio de Praia Grande e

f) Das necessidades de comunicagdo do ANUNCIANTE para enfrentar esses
desafios ou problemas.

7.4. Estratégia de Comunicacdo Publicitaria:

a) A adequacdo do partido tematico e do conceito propostos a natureza e
a qualificacdo do Municipio de Praia Grande e a seus desafios ou problemas,
geral e ou especifico, de comunicacao;

b) A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagao apresentada em
defesa do partido tematico e do conceito propostos;
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c) A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a
comunicac¢do do Municipio de Praia Grande com seus publicos;

d) A adequacdo e a exequibilidade da estratégia de comunicacao
publicitaria proposta para a solucdo dos desafios ou dos problemas, geral e ou
especifico, de comunica¢do do Municipio de Praia Grande;

e) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacao apresentada em
defesa da estratégia de comunicac¢do publicitaria proposta e

f) A capacidade de articular os conhecimentos sobre o Municipio de Praia
Grande, o mercado no qual se insere, seus desafios ou problemas, geral e ou
especifico, de comunicacdo, seus publicos, os objetivos, geral e especificos, de
comunicagdo previstos no Briefing e a verba disponivel.

7.5. Ideia Criativa

a) Sua adequacdo aos desafios ou problemas gerais e ou especifico, de
comunicacdo da Prefeitura do Municipio de Praia Grande;

b) Sua adequacdo a estratégia de comunicacdo publicitaria sugerida pela
licitante;

c) Sua adequacdo ao universo cultural dos segmentos de publico-alvo;

d) A multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta;

e) A originalidade da combinagdo dos elementos que a constituem;

f) A simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

g) Sua pertinéncia as atividades da Prefeitura do Municipio de Praia

Grande e a sua insergdo nos contextos social, politico e econémico;

h) Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado
nos exemplos de pecgas e ou material apresentados;

1) A exequibilidade das pegas e ou do material e

1) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pecas e ou no material aos
meios e aos publicos propostos.

7.6. Estratégia de Midia e Ndo Midia

a) O conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo dos segmentos de
publico prioritarios;

b) A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;
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¢) A consisténcia do plano simulado de distribuigdo das pegas e ou do material em
relacdo as duas alineas anteriores;

d) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos
recursos de comunicacgao proprios da Prefeitura do Municipio de Praia Grande;

e) Aeconomicidade da aplicagdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado
de distribuicdo das pecas e ou do material e

f) A otimizagdo da midia segmentada, alternativa e de massa.

7.7. Capacidade de Atendimento

a) O porte e a tradi¢do dos clientes atuais das licitantes e o conceito de seus
produtos e servigos no mercado;

b) A experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias;

¢) A adequacdo das qualificacdes e das quantificagbes desses profissionais a
estratégia de comunicacdo publicitdria da Prefeitura do Municipio de Praia Grande;

d) A adequagdo das instalagdes da infraestrutura e dos recursos materiais que
estardo a disposicdo da execucdo do contrato;

e) A operacionalidade do relacionamento entre a Prefeitura de Praia Grande e a
licitante, esquematizado na proposta e

f) A relevancia e a utilidade das informagdes de marketing e comunicagdo, das
pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulacdo e controle de midia que a
licitante colocara regularmente a disposicdo da prefeitura do Municipio de Praia
Grande, sem Onus adicional durante a vigéncia do contrato.

7.8. Repertdrio

a) A ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se propde a
resolver;

b) A qualidade da execugdo e do acabamento da pega e ou material e
¢) A clareza da exposicdo das informagdes prestadas.

7.9. Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacdo

a) A evidéncia de planejamento publicitario;

b) A consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solugao;
c) A relevancia dos resultados apresentados e

d) Na concatenac3o logica da exposic3o.

7.10. A pontuac¢do da Proposta Técnica estd limitada a 100 (cem) e sera apurada
segundo a metodologia a seguir.
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7.11.  Aos quesitos ou subquesitos serdo atribuidos, no maximo, os seguintes pontos:

QUESITOS/SUBQUESITOS PONTOS
Plano de Comunicagao Publicitaria: 65

Raciocinio Basico 10 pontos

Estratégia de Comunicagdo Publicitaria 20 pontos

Ideia Criativa 20 pontos

Estratégia de Midia e Ndo Midia 15 pontos
Capacidade de Atendimento 15
Repertdrio 10
Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacao 10
Pontua¢dao maxima total 100

7.12. A pontuacdo do quesito correspondera a média aritmética dos pontos de cada
membro da Técnica.

7.13. A pontuagdo de cada licitante correspondera a soma dos pontos dos quesitos.

7.14. Serd considerada mais bem classificada na fase de julgamento da Proposta
Técnica a licitante que obtiver a maior nota.

8. VALORACAO DAS PROPOSTAS DE PRECOS

8.1. As Propostas de Precos das licitantes classificadas no julgamento das Propostas Técnicas
serdo analisadas quanto ao atendimento das condigdes estabelecidas neste Termo de
Referéncia e posterior Edital e seus Apéndices.

8.2. Sera desclassificada a Proposta de Precos que apresentar precos baseados em outra
Proposta ou que contiver qualquer item condicionante para a entrega dos servigos.

8.3. Os quesitos a serem valorados s3o os integrantes do item 1 da Proposta de Pregos da
licitante, cujo modelo constitui o Apéndice lll, ressalvado que, observados os limites maximos
e minimos de exequibilidade e economicidade abaixo fixados, sob pena de desclassifica¢do,
nos termos do art. 59, Ill da Lei n? 14.133/2021, n3o sera permitido:
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a) "Desconto inferior a 30% (trinta por cento) em relagdo aos precos previstos na

tabela referencial de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do
Estado de S3ao Paulo a titulo de ressarcimento dos custos internos dos servicos
executados pela licitante, referentes;

b) Percentual de honorarios superior a 15% (quinze por cento) incidente sobre os

precos de servicos especializados prestados por fornecedores referentes ao
planejamento e a execug¢do de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e
de geracdo de conhecimento pertinentes a execuc¢do do contrato, bem como
incidente sobre os precos de servicos especializados prestados por fornecedores,
referentes a criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao
publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com
novas tecnologias;

c) Percentual de honorarios superior a 15% (quinze por cento) incidente sobre os

precos de servicos especializados prestados por fornecedores, referentes a
producdo e a execucdo técnica de peca e ou material e

d) Percentual de remuneracdo superior a 20% (vinte por cento) incidente sobre

veiculacdo de midia digital intermediada pela licitante, que ndo proporcione a
agéncia o desconto de agéncia concedido por veiculos de divulgacao.

8.4. Se houver divergéncia entre o preco expresso em algarismos e o expresso por extenso, a
Comissdao Permanente de Licitagdo considerara o prego por extenso.

9. PLANILHA DE PRECOS SUJEITOS A VALORACAO (INVOLUCRO N2 4)

9.1. A Proposta de Prego devera ser elaborada conforme modelo constante do Apéndice |l
informando o percentual de honordrios incidentes sobre o prego dos servigos especializados
prestados por fornecedores, referentes:

a) A producdo e a execucdo técnica de peca e ou material;

b) O planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos, de
avaliacdo e de geracdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os
meios de divulgacdo nos quais serdo difundidas as pecas e acGes publicitarias ou
sobre os resultados das campanhas realizadas ou a serem realizadas;

c) Criacdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo
publicitdria destinada a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia
com novas tecnologias;
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d) A intermediacdo na contratacdo de midia digital, no caso em que os
veiculos ndo remunerem a agéncia pelo desconto de agéncia, na forma do
disposto no artigo 11 da Lei 4.680/65 e

e) O desconto a ser concedido nos custos internos, calculados sobre a

Tabela Referencial de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda
do Estado de S3o Paulo, observando-se ainda que se destina a atender a
exequibilidade do contrato, adotando-se os precos de mercado, estabelecidos
referencialmente pelas Normas-Padrao da Atividade Publicitaria, incorporadas
ao sistema legal por forca do disposto no Decreto n. 4563/2002 e do disposto
no inciso V do artigo 62 da lei 12.232/2010, que dispde que na apresentacdo da
proposta de preco conterd quesitos representativos das formas de
remuneragao vigentes no mercado publicitdrio, evitando-se a inexequibilidade
do contrato administrativo que vier a ser firmado:

I - N3o serd aceito percentual de honorarios superior a 15% (quinze por cento)

sobre servicos externos de producdo; sobre pesquisas e instrumentos de avaliagdo
e de geracdo de conhecimento;

II- N&o sera aceito percentual de honorarios superior a 20% (vinte por cento)

sobre o valor da midia digital adquirida com a intermedia¢do da agéncia, nos casos
em que os veiculos ndo remunerem a agéncia pelo Desconto Padrdo de Agéncia;

111 - N3o sera aceito desconto inferior a 30% (trinta por cento) sobre a

Tabela Referencial de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda
do Estado de Sdo Paulo;

v - Se houver divergéncia entre o percentual expresso em algarismos e o
expresso por extenso, serd validado o percentual por extenso;

V- O percentual de honorérios, assim como de desconto proposto serd de
exclusiva responsabilidade da licitante e nao lhe assistird o direito de pleitear, na
vigéncia do contrato a ser firmado, nenhuma alteracdo, sob a alegacdo de erro,
omissdo ou qualquer outro pretexto e



MUNICIPIO DA ESTANCIA BALNEARIA DE PRAIA GRANDE

Estado de Sao Paulo
Gabinete do Prefeito
Subsecretaria de Comunicag¢ao Social

VI- O percentual de honordrios e os custos internos propostos deverdo contemplar todos os
custos e despesas, diretos e indiretos, necessarios a plena execuc¢do dos servicos objeto desta
licitacdo, tais como despesas com pessoal, administracdo e encargos (obrigacBes sociais,
impostos, taxas, etc).

9.2. A Proposta de Preco devera ser datada e assinada por quem detenha poderes de
representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos.

9.3. Serdo analisadas apenas as Propostas de Preco das licitantes classificadas no julgamento
das Propostas Técnicas.

9.4. A classificacdo das Propostas de Preco observard a ordem crescente dos percentuais
apresentados, sendo considerada como a de menor preco aquela que receber maior pontuacao,
referente ao percentual de honorarios mencionados no subitem 9.1 acima, do item 1 do
Apéndice lll e pelo desconto concedido sobre a Tabela de Custos Internos do Sindicato das
Agéncias de Propaganda do Estado de S3o Paulo.

9.5. O prazo de validade da Proposta de Preco devera ser de, no minimo, 90 (noventa) dias, a
contar da data da abertura da reunido de licitacdo, indicada na epigrafe deste Edital.

10. DOCUMENTOS DE HABILITAGCAO (INVOLUCRO N2 5)

10.1. A licitante devera apresentar os documentos definidos no Edital e também:

10.1.1. Declaragdo de que apresentard o Certificado de Qualificacdo Técnica do CENP (ou
equivalente) na assinatura do contrato.

10.1.2. No minimo 1 (um) atestado de execugdo de servicos de publicidade regidos pela Lei n?
12.232/2010.

10.1.3. Declaragdo de que mantera a equipe de profissionais informada na proposta.

10.1.4. Declaragdo de que, se vencedora, a agéncia mantera um profissional de atendimento em
Praia Grande, para fazer a interface entre agéncia e Prefeitura, tal como previsto na clausula
13.1.3 da minuta do contrato administrativo.
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10.1.5. Juntar também os documentos descritos no item 19 deste Termo de Referéncia, no que
tange a Habilitacdo juridica; qualificacdo econdmico-financeira e qualificagdo técnica.

11. DAS INFORMAGOES GERAIS ACERCA DAS PROPOSTAS

11.1. A simples apresentacdo das propostas implica na aceitagdo irrestrita das condi¢Ges da
licitagdo e do Edital.

11.2. Edital - Acesso a Informacdes e Impugnacao Do Edital:

11.2.1. O Caderno de Licitacdo, composto de Edital e Apéndices, poderd ser consultado no
eNderego .....cccceeeeeeeeeeiiineeeenans e/oU NO Site WWW...oovoveieeieiiieeiieeeennee. no link “licitagbes” ou
mediante retirada por meio de midia digital (pen drive e outros), no endereco
................................. , de segunda a sexta-feira, das 09h00min as 16h00min.

11.3. Informacdes relativas a presente licitacdo poderdo ser obtidas conforme segue, de acordo
com seu teor:

11.3.1. QUESTOES TECNICAS ou JURIDICAS — deverdo ser formuladas por escrito e dirigidas a(o)
Presidente da Comissao de Contratacdes e encaminhadas para a

Comissdo de Contratagdes (CC) no enderego .......cocceveeeeecevveeenn. 0U€-Mail ceeeieiieeiiiiiiee e, ,
que devera ter o seu recebimento confirmado até 02 (dois) dias Uteis antes do prazo marcado
para abertura do certame.

11.3.2. QUESTOES DIVERSAS — poderdo ser obtidas junto a Secretaria de Administragdo
.................... , pelo email .......................,

11.3.3. Eventuais impugnacdes ao edital deverdo ser encaminhadas por escrito, dirigidas a(o)
Presidente da CC, no enderego .........ccceeeenneeee com a identificagdo completa da empresa autora
da impugnacdo, assinatura de seu representante legal e cdpia simples do documento que
comprove esta condicdo, observado o prazo previsto no art. 164, de até 03 (trés) dias uteis,
limitado ao ultimo dia Gtil anterior a data da abertura do certame.

11.4. No instrumento de impugnacdo, é obrigatéria a mencdo a documento pessoal, em se
tratando de pessoa fisica, e de CNPJ, em se tratando de pessoa juridica, mais nome para contato,
endereco, telefone e endereco eletronico.
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11.5. Decaira do direito de impugnar os termos do Edital, perante esta PREFEITURA, a licitante
gue nado o fizer até o terceiro dia (til antecedente a abertura da sessdo publica.

11.6. A CC decidira sobre a impugnacdo, bem como responderd as questdes formuladas pelas
licitantes.

11.7. Acolhida a impugnag¢ao oposta contra o ato convocatério sera designada nova data para a
realizacdo da sessao publica da Concorréncia.

11.8. N3o serdo conhecidas as impugnacdes subscritas por representantes ndo habilitados
legalmente.

11.9. Qualquer cidaddo ou licitante podera impugnar o Edital por irregularidade, devendo
protocolar o pedido devidamente fundamentado, nos termos do art. 164 da Lei 14.133/21,
observados os prazos ali fixados, ou seja, em até 03 (trés) dias Uteis anteriores a data da
apresentagdo das propostas.

11.10. N3o serdo conhecidas as impugnacdes enviadas pelo correio, correio eletrénico ou
qualquer outro meio de comunicagao, se dentro dos prazos previstos em lei as peti¢cdes originais
nao tiverem sido protocolizadas.

12. DA FORMA DE CONSTITUIGAO DA SUBCOMISSAO TECNICA

12.1 A concorréncia sera processada e julgada pela Comissdo de Contratagdes, na forma da Lei
12.232/10, com excecdo da analise e julgamento das Propostas Técnicas.

12.2. As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas por SUBCOMISSAO Técnica, composta
por 03 (trés) membros formados em comunicagdo, publicidade ou marketing ou que atuem em
uma dessas areas nos termos do art. 10 da Lei 12.232/10.

12.3. Além das demais atribuicdes previstas no Edital, caberd & SUBCOMISSAO Técnica
manifestar-se em caso de eventuais recursos de licitantes, relativos ao julgamento das Propostas
Técnicas, se solicitada pela Comissao de Contratagdes.

12.4. A SUBCOMISSAO TECNICA serd composta por sorteio publico entre, no minimo, 09 (nove)
profissionais previamente cadastrados na Prefeitura Municipal de Praia Grande, sendo que, pelo
menos 1/3 deles, ndo poderdo ter vinculo com a Prefeitura Municipal.
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12.5. Os integrantes da SUBCOMISSAO Técnica n3o poderdo participar da Sessdo de
Recebimento e abertura dos invdlucros com as propostas Técnicas e Comerciais, conforme
paragrafo 12 do artigo 11 da Lei n2 12.232/2010.

12.6. No MAXIMO, dois tercos dos membros da Subcomissdo Técnica devem ter vinculo direto
ou indireto com a Prefeitura Municipal de Praia Grande.

13. DOS DIREITOS AUTORAIS

13.1 A CONTRATADA cede e transfere ao CONTRATANTE, em cardter definitivo, irrevogavel e
irretratavel, a totalidade dos direitos patrimoniais sobre todas as obras intelectuais (inclusive,
mas ndo se limitando a ideias, conceitos, roteiros, textos, layouts, designs, imagens estaticas e
em movimento, audios, trilhas sonoras, pecas publicitdrias, campanhas, planos estratégicos,
estudos, analises, e quaisquer outros materiais criados, desenvolvidos ou produzidos) por si,
seus empregados, prepostos ou terceiros subcontratados, em decorréncia e para a execucao do
presente Contrato. A cessdo dos direitos patrimoniais é total e irrestrita no tempo, pelo prazo
maximo permitido em lei.

13.2.1. O valor dessa cessao é considerado incluido nas modalidades de remuneracao definidas
no item 9. deste Termo de Referéncia.

13.2.2. O CONTRATANTE poder3, a seu juizo, utilizar referidos direitos diretamente ou através
de fornecedores, sem que lhe caiba qualquer 6nus perante a CONTRATADA, seus empregados,
prepostos ou fornecedores.

13.3. Com vistas as contrata¢des para a execug¢do de servigos que envolvam direitos de autor e
conexos, a CONTRATADA solicitara dos fornecedores orgcamentos que prevejam a cessdo dos
respectivos direitos patrimoniais pelo prazo maximo permitido em lei, para a CONTRATANTE.

13.3.1. A cessdo total dos direitos de autor que se presume onerosa, se fara sempre por escrito,
devendo constar no instrumento de cessdo como elementos essenciais seus objetos e as
condigcdes de exercicio de direito quanto a tempo, lugar e preco, em atendimento ao pardgrafo
22 do artigo 50 da Lei Federal n29.610 de 1998.

13.3.2. ACONTRATADA utilizara os trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de autor
e conexos dentro dos limites estipulados no respectivo ato de cessdo de direitos patrimoniais
do autor e condicionara a contratacdo ao estabelecimento, no ato de
cessdo/orcamento/contrato, de clausulas contratuais especificas em que o fornecedor garanta
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a cessao pelo prazo definido pelo CONTRATANTE em cada caso, e se declare ciente e de acordo
com as condic¢des estabelecidas no item 13.

13.3.2.1. Qualquer remunerac¢do devida em decorréncia da cessao dos direitos patrimoniais de
autor e conexos sera sempre considerada como ja incluida no custo de produgao.

13.4. A CONTRATADA se obriga a fazer constar, em destaque, em todos os orcamentos de
producdo, os custos dos cachés, os de cessdo de direito de uso de obra(s) consagrada(s),
incorporada(s) a peca e os de cessao dos demais direitos patrimoniais de autor e conexos.

13.5. A CONTRATADA se obriga a fazer constar dos respectivos ajustes que vier a celebrar com
fornecedores, nos casos de tomadas/ captacdo de imagens, que ndo impliquem direitos de
imagem e som de voz. A CONTRATADA é responsavel pela elaboragdo e captacdo da autorizagao
do uso de imagem e som de voz dos participantes das pegas que vier a produzir/ captar,
especialmente criancas e adolescentes, respeitadas, quando for o caso, as autorizacdes
especificas de que trata o Estatuto da Crianca e do Adolescente Digital — ECA Digital, Lei
15.211/2025.

13.5.1. A CONTRATANTE podera solicitar, a qualquer tempo, pelo prazo de 5 (cinco) anos,
contados da data do pagamento do servico, cdpias das imagens contidas no material bruto
produzido, as quais deverdo ser entregues em midia digital compativel com seu uso e
destinagdo, conforme solicitagdo da CONTRATANTE, sem que caiba qualquer 6nus adicional
perante os cedentes dos citados direitos.

13.5.2. A cessdo dos direitos patrimoniais do autor desse material produzido pela CONTRATADA,
poderda a CONTRATANTE utilizar referidos direitos, pelo prazo estipulado em Lei, sem que lhe
incorra qualquer 6nus perante os cedentes desses direitos.

13.5.3. Que qualquer remuneracdo devida em decorréncia dessa cessdo sera sempre
considerada como ja incluida no custo de producao.

13.5.3.1. Os direitos sao cedidos de forma total e definitiva, para uso no Brasil ou em qualquer
outro Pais.

13.5.4. Os direitos patrimoniais poderdo ser usados pela Prefeitura em todas as suas
modalidades de utilizagdo, diretamente ou por intermédio de terceiros. A Prefeitura sera a Unica
proprietdria das pecas e demais materiais fisicos e/ou digitais oriundos do cumprimento do
contrato fruto da licitacdo, sejam estes passiveis ou ndo de protec¢do de Direito de Propriedade
Intelectual.
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14. MODELO DE EXECUGAO DO OBJETO

Esta licitagdo sera regida pela Lei n? 12.232/2010 e, de forma complementar, pela Lei n?
4.680/1965, Lei n? 14.133/2021, Decreto n? 57.690/1966, Normas Padrdo do CENP e Lei n2
9.610/1998 (Direitos Autorais).

14.1. Todos os servicos devem ser precedidos de um briefing, a critério da CONTRATANTE.

14.2. A partir do briefing e de uma Requisicdo de Orcamento, a CONTRATADA emitird um
orcamento detalhado demonstrando claramente a composicdo dos precos ofertados,
acompanhado dos seguintes documentos, conforme o caso:

14.2.1. Servicos internos: Demonstrativo de valor da tabela SINAPRO/SP com indicacdo do
desconto aplicado.

14.2.2. Servicos de veiculacdo: Tabela publica vigente do veiculo.

14.2.3. Servigos especializados: No minimo 3 orgamentos de fornecedores do mercado, com
todas as informacoes da empresa e detalhamento dos precos unitarios e suas especificacées.

14.2.3.1. Os orcamentos devem ser completos e assinados, podendo ser enviados por meio
eletronico para aprovag¢do. Os originais devem ser anexados ao processo. Caso 0 processo
administrativo seja eletronico, todos os documentos também poderao ser enviados para e-mail
institucional, assinados eletronicamente de acordo com a Assinatura Eletronica Qualificada,
estipulada pela Lei 14.063/2020, que exige o uso de certificado digital emitido por uma
Autoridade Certificadora (AC), credenciada pela ICP- Brasil.

14.2.3.2. Para fornecimentos acima de 0,5% do valor global do contrato, a coleta de orgamentos
serd em envelopes fechados, abertos em sessdo publica.

14.3. Os prazos de execugdo serao formalizados através de Ordem de Servigo, tendo como ponto
de partida o prévio entendimento entre CONTRATANTE e CONTRATADA.

14.3.1. O ndo cumprimento dos prazos injustificadamente caracterizara descumprimento
contratual.
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14.4. Os precos devem contemplar os descontos negociados e seguir o critério de menor custo.

14.4.1. Vantagens obtidas na negociacdao de midia, como descontos e bonificacbes, pertencem
ao CONTRATANTE.

14.5. Os valores orgados devem ser compativeis com os pregos de mercado e incluir todas as
despesas e encargos.

14.6. Layouts e orgamentos serdo submetidos a aprovacdo da CONTRATANTE em até 10 (dez)
dias Uteis.

14.7. As Ordens de Servico devem conter de forma clara o servico, valor, prazo e demais dados.

14.8. Para servigos especializados, a Ordem de Servico sé sera emitida apés a CONTRATADA
comprovar o cadastro do fornecedor junto ao CONTRATANTE.

14.9. O documento que comprova o cadastro é o Certificado de Registro Cadastral (CRC), ou
cadastramento simplificado, que devem estar vigentes, bem como documentos e certiddes que
0 compdem.

14.10. A emissdo da Ordem de Servico utilizara os pregos do orcamento da CONTRATADA e o
CRC do fornecedor ou cadastro simplificado.

14.11. O valor total da Ordem de Servigo correspondera ao desembolso total da CONTRATANTE.

14.12. A CONTRATADA devera entregar, até o 102 dia do més subsequente, um relatério
detalhado dos servicos executados, com dados de identificacdo conforme exigéncia da
contratante.

14.13. As informagdes sobre a execuc¢do do contrato serao divulgadas em site de livre acesso,
conforme o art. 16 da Lei 12.232/2010.

14.14. A agéncia devera manter um acervo comprobatério dos servigos por, no minimo, 5 anos
apos o fim do contrato, conforme o art. 17 da Lei 12.232/2010.



MUNICIPIO DA ESTANCIA BALNEARIA DE PRAIA GRANDE

Estado de Sao Paulo
Gabinete do Prefeito
Subsecretaria de Comunicag¢ao Social

15. MODELO DE GESTAO DO CONTRATO

15.1. A gestdo e fiscalizacdo do contrato ficardo a cargo da Subsecretaria de Comunicagao
Social.

15.2. O gestor do contrato serd responsavel por verificar o cumprimento dos termos, controlar
0 orgamento e supervisionar a publicidade institucional.

15.3. O fiscal do contrato serd responsavel pelo acompanhamento e fiscalizacdo da execugao
das obrigacGes contratuais.

15.4. A comunicacdo entre as partes se dara por correio eletronico, sem prejuizo de outros
meios.

15.5. A CONTRATADA devera apresentar a nota fiscal para "ateste" da Administracado.

15.6. A CONTRATANTE realizard um acompanhamento amplo dos servigos.

15.7. A CONTRATANTE registrara todas as ocorréncias e podera notificar a CONTRATADA para
corregoes.

15.8. A CONTRATADA devera oferecer todas as condi¢gdes para a fiscalizagao.

15.9. A fiscalizagdo pela CONTRATANTE ndo restringe a responsabilidade, Unica, integral e
exclusiva da CONTRATADA pela perfeita execugdo dos servigos.

15.10. A CONTRATADA deverd refazer ou reparar servicos ndo aceitaveis, sem Onus para a
CONTRATANTE, e nos prazos determinados pela fiscalizacdo.

15.11. A aprovacdo dos servigos nao desobriga a CONTRATADA de sua responsabilidade.
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15.12. O contrato devera ser executado fielmente pelas partes, de acordo com as cldusulas
avencadas e as normas das Leis n2? 14.133/2021 e 12.232/2010, e cada parte respondera pelas
consequéncias de sua inexecucdo total ou parcial.

15.13. Em caso de impedimento, ordem de paralisagcdo ou suspensao do contrato, o cronograma
de execucdo sera prorrogado automaticamente pelo tempo correspondente, anotadas tais
circunstancias mediante simples apostila.

15.14. As comunicagdes entre o 6rgao ou entidade e a CONTRATADA devem ser realizadas por
escrito sempre que o ato exigir tal formalidade, admitindo-se o uso de mensagem eletrbnica
para esse fim.

15.15. A CONTRATANTE poderd convocar representante da empresa para adocdo de
providéncias que devam ser cumpridas de imediato.

15.16. Apds a assinatura do contrato, a CONTRATANTE podera convocar o representante da
empresa contratada para reunido inicial para apresentacdo do plano de fiscalizacdo, que contera
informac@es acerca das obrigacdes contratuais, dos mecanismos de fiscaliza¢do, das estratégias
para execucdo do objeto, do plano complementar de execucdo da contratada, quando houver,
do método de afericdo dos resultados e das sancdes aplicaveis, dentre outros.

15.17. A execucdo do contrato/ata de concorréncia de precos deverda ser acompanhada e
fiscalizada pelo (s) fiscal (is) do contrato, ou pelos respectivos substitutos (Lei n? 14.133/21,
art.117, caput) bem como também pelo (s) fiscal (is) administrativos.

16. SANCOES E INFRACOES ADMINISTRATIVAS / PENALIDADES

16.1. Comete infracdo administrativa, nos termos da Lei n2 14.133, de 2021, o contratado que:
16.1.1. Der causa a inexecugao parcial do contrato;

16.1.2. Der causa a inexecug¢do parcial do contrato que cause grave dano a Administragdo ou ao
funcionamento dos servigos publicos ou ao interesse coletivo;

16.1.3. Der causa a inexecugdo total do contrato;

16.1.4. Ensejar o retardamento da execugao ou da entrega do objeto da contratagdo sem motivo
justificado;

16.1.5. Apresentar documentagao falsa ou prestar declara¢do falsa durante a execugao do
contrato;

16.1.6. Praticar ato fraudulento na execucdo do contrato;
16.1.7. Comportar-se de modo inidéneo ou cometer fraude de qualquer natureza;
16.1.8. Praticar ato lesivo previsto no art. 52 da Lei n2 12.846, de 12 de agosto de 2013.

16.2. Serdo aplicadas ao responsdvel pelas infracdes administrativas acima descritas as
seguintes sangdes:
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16.2.1. Adverténcia, quando o CONTRATADO der causa a inexecuc¢do parcial do contrato,
sempre que ndo se justificar a imposicdo de penalidade mais grave (art. 156, §29, da Lei n?
14.133, de 2021);

16.2.2. Impedimento de licitar e contratar, quando praticadas as condutas descritas nos
subitens “16.1.2. a 16.1.4” do item 16.1. deste Contrato, sempre que ndo se justificar a
imposicdo de penalidade mais grave (art. 156, § 42, da Lei n? 14.133, de 2021);

16.2.3. Declaracao de inidoneidade para licitar ou contratar, quando praticadas as condutas
descritas nas alineas “16.1.5 a 16.1.8” do subitem acima deste Contrato, bem como nas alineas
“16.1.2. a 16.1.4”, que justifiquem a imposicdo de penalidade mais grave (art. 156, §59, da Lei
n2 14,133, de 2021);

16.2.4. Multa:

16.2.4.1. Moratdria de 0,1% (zero virgula um por cento) por dia de atraso injustificado sobre o
valor da parcela inadimplida, até o limite de 10 (dez) dias;

16.2.4.1. Moratdria de 1% (um por cento) por dia de atraso injustificado sobre o valor total do
contrato, até o maximo de 10% (dez por cento) pela inobservancia do prazo fixado para
apresentacdo, suplementacdo ou reposicao da garantia;

16.2.4.2. O atraso superior a 30 (trinta) dias autoriza a Administragdo a promover a rescisdo do
contrato por descumprimento ou cumprimento irregular de suas clausulas, conforme dispGe o
inciso | do art. 137 da Lei n? 14.133, de 2021.

16.2.4.2.1. Compensatéria de 10% (dez por cento) sobre o valor total do contrato, no caso de
inexecugado total do objeto;

16.2.4.2.2. Em caso de inexecug¢do parcial, a multa compensatdria, no mesmo percentual do
subitem acima, sera aplicada de forma proporcional a obrigacdo inadimplida.

17. CRITERIOS DE MEDIGAO E DE PAGAMENTO

17.1. Da Remuneragao:
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17.1.1. Pela perfeita execucdo do objeto e obedecidas todas as demais condi¢cdes estipuladas no
contrato, a CONTRATADA sera remunerada da seguinte forma:

17.1.1.1. Custos internos (com o desconto ofertado sobre a tabela referencial
SINAPRO).

17.1.1.2. Percentual de honorarios sobre produgao técnica.
17.1.1.3. Percentual de honorarios sobre pesquisas e geracao

de conhecimento.
17.1.1.4. Percentual de honorarios sobre criagcdo de formas inovadoras de comunicagao.

17.1.1.5. Percentual de honorarios sobre intermediacdo de midia digital (quando o veiculo ndo
remunerar a agéncia).

17.1.1.6. A CONTRATADA também fara jus ao desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgacdo, nos termos do art. 11 da lei 4.680/65.

17.1.1.7. Do desconto padrdao de direito da CONTRATADA, este deverd repassar para a
CONTRATANTE o percentual de 3% (trés por cento), considerando o Anexo B das Normas-Padréo
do CENP, que estabelece as diretrizes para a remuneracao de agéncias de publicidade e demais
servicos correlatos, visando a transparéncia e a ética nas relagcdes comerciais do mercado
publicitario.

O desconto de 3%, neste contexto, é um percentual previamente definido e aceito pelo
mercado, representando uma pratica usual e consolidada para contratacdes desse tipo.

Considerando o valor da presente contratacdo, de acordo com o item 6. do Apéndice | - ETP -
estimativa do valor de quatorze milhdes de reais (RS 14.287.687,51), a aplicacdo deste desconto
demonstra o compromisso com a otimizagdo dos recursos e a busca por condi¢des comerciais
mais favoraveis, sem comprometer a qualidade ou a abrangéncia dos servicos a serem
prestados.

Este desconto ndo apenas se alinha as melhores praticas de mercado, como também contribui
para a eficiéncia e a sustentabilidade do investimento, trazidos a regéncia da Administracdo
Publica pelo Decreto Federal n? 4.563/2002.

17.1.1.8. As taxas contratadas incluem todas as despesas diretas e indiretas, inclusive seguros,
tributos e encargos.

17.1.1.9. A CONTRATADA ndo podera cobrar por layouts reprovados.

17.2. Da Medicao:
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17.2.1. ACONTRATADA tem até 7 dias Uteis para encaminhar os comprovantes/demonstrativos
dos servicos prestados.

17.2.2. A CONTRATANTE tem até 7 dias Uteis para aceitar ou rejeitar os servicos.

17.2.3. Servicos rejeitados devem ser refeitos em até 7 dias Uteis (este prazo pode ser
prorrogado desde que em comum acordo com a Subsecretaria de Comunicacao)

17.2.4. Apds a aprovagao, a CONTRATANTE emitird o Termo de Recebimento para a emissao da
nota fiscal.

17.3. Do Faturamento:

17.3.1. ACONTRATADA tem até 10 dias Uteis apds o recebimento do Termo para encaminhar os
documentos fiscais.

17.3.2. Servicos internos: Nota fiscal da CONTRATADA contra a CONTRATANTE.

17.3.3. Servicos especializados: Nota fiscal do fornecedor contra o CONTRATANTE aos cuidados
da agéncia, que serd enviada a CONTRATANTE por intermédio da Contratada, a qual efetuard a
cobranca, recebimento e repasse do valor devido ao fornecedor/externo, conforme dispde o
artigo 39. da lei 4.680/65.

17.3.4. Servicos de veiculacdo: Fatura do veiculo em nome da CONTRATANTE, encaminhada a
este por intermédio da CONTRATADA, para sua cobranga, recebimento e repasse do valor
devido aos veiculos, na forma do que dispde o artigo 32. da lei 4.680/65.

17.3.5. Os tributos incidentes sobre o objeto deste instrumento ficardo sujeitos as legislacbes
federal, estadual e municipal, pertinentes e vigentes.

17.3.6. As notas fiscais/faturas dos servicos emitidas deverdo conter os valores devidos, o
numero da ordem de servigo a que se referem, bem como a descri¢cdo de todas as informagdes
dos servigos prestados.

17.4. Do Pagamento:

17.4.1. A CONTRATANTE tem até 7 dias Uteis para aprovar ou rejeitar a nota fiscal.

17.4.2. A falta de documentos obrigatdrios acarretara a retengdo do pagamento.

17.4.3. Notas fiscais rejeitadas deverdo ser corrigidas em até 2 dias Uteis. A devolugdo ndo
justifica a suspensdo dos servicos.
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17.5. O (s) pagamento (s) serao efetuados, no prazo de 30 (trinta) dias a contar do recebimento
da Nota Fiscal devidamente atestada e sera observada a ordem cronoldgica dos encargos,
excepcionada esta de acordo com os incisos | a V do paragrafo 19. do artigo 141 da Lei 14.133/21.

17.5.1. Caso venha a ocorrer exigéncia de providéncias a serem cumpridas pela CONTRATADA,
a fluéncia do prazo sera interrompida, reiniciando-se a sua contagem a partir da data em que
estas forem cumpridas, a critério da Administracao.

17.6. O pagamento sera efetuado por crédito em conta corrente, mediante transferéncia
bancdria, nos termos da legislagdo vigente.

17.7. A Nota Fiscal devera ser compativel com o contrato social sob pena de nao efetuar o
pagamento.

17.8. Para fins de liquidacdo e pagamento de despesas deverdo ser atendidas as exigéncias
legais.

17.9. Nos casos de eventuais atrasos de pagamento, desde que a CONTRATADA ndo tenha
concorrido, de alguma forma, para tanto, fica convencionado que a taxa de compensacao
financeira devida pela CONTRATANTE, entre a data do vencimento e o efetivo adimplemento da
parcela, sera calculada mediante a aplicacdo da seguinte féormula:

EM =1x N x VP, sendo:
EM = Encargos Moratoérios;
N = Numero de dias entre a data prevista para o pagamento e a do efetivo pagamento;
VP = Valor da parcela a ser paga;
| = Indice de compensacio financeira = 0,00012329, assim apurado:
| = (TX)
| = (6/100)/365
I =0,00012329
TX = Percentual da taxa anual = 4,5%
De acordo com a meta da inflagdo fixada pela Resolugdo 4.499/2016 do Banco Central do Brasil.

17.10. N3o sera permitido pagamento antecipado, parcial ou total, relativo a parcelas
contratuais vinculadas a prestacdo de servigos.

17.11. Excepcionalmente a antecipacdo de pagamento serd permitida se propiciar sensivel
economia de recursos ou se representar condicdo indispensavel para a obtencdo do bem ou
para a prestacdo dos servigos, notadamente quando decorrer de aquisicdo de espaco/tempo
publicitario junto a veiculos de divulgacdo, em que as concessdes de descontos, sobre os precos
de tabelas publicas dos veiculos de comunicagdo, demonstrem efetivo e expressivo beneficio a
Administracdo Publica. Caso haja a necessidade de prazo inferior a 30 dias, o processo deve ser
encaminhado a Secretaria de Finangas com a devida justificativa do (a) Secretario (a) Municipal



MUNICIPIO DA ESTANCIA BALNEARIA DE PRAIA GRANDE

Estado de Sao Paulo
Gabinete do Prefeito
Subsecretaria de Comunicag¢ao Social

responsavel, para prévia andlise acerca da viabilidade, visando posterior autorizacdo junto ao
Gabinete do Exmo. Sr. Prefeito.

17.12. As penalidades pelo descumprimento das obrigacdes de pagamento ou execug¢do sao as
estabelecidas no Item 16 deste Termo de Referéncia e na Clausula Décima Sexta do Contrato.

17.13. A aplicagao das sangdes previstas neste Termo de Referéncia ndo exclui, em hipdtese
alguma, a obrigacdo de reparagdo integral do dano causado ao MUNICIPIO (§9° do art. 156 da
Lei n® 14.133, de 2021).

17.14. As sanc¢Oes podem ser aplicadas cumulativamente com a multa. Sera facultada a defesa
do interessado em 15 dias Uteis. Se a multa for superior ao pagamento devido, a diferenca sera
descontada da garantia ou cobrada judicialmente.

17.15. A aplicacdo das sangbes ocorrerd em processo administrativo, com direito ao
contraditdrio e a ampla defesa. Observando-se o procedimento previsto no caput e paragrafos
do art. 158 da Lei n? 14.133, de 2021, para as penalidades de impedimento de licitar e contratar
e de declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar.

17.16. Na aplicacdo das san¢des, serao considerados: a gravidade da infracao, as peculiaridades
do caso, as circunstancias agravantes/atenuantes, os danos causados e a implantacdo de
programas de integridade.

17.17. InfragBes que também sejam atos lesivos pela Lei n? 12.846/2013 serdo apuradas
conjuntamente.

17.18. A personalidade juridica do contratado poderd ser desconsiderada em caso de abuso de
direito.

17.19. O MUNICIPIO devera informar as sancdes aplicadas ao Cadastro Nacional de Empresas
Inidoneas e Suspensas (CEIS) e ao Cadastro Nacional de Empresas Punidas (CNEP) em até 15 dias
Uteis.

17.20. As san¢Oes de impedimento e declaragao de inidoneidade sdo passiveis de reabilitagao,
conforme o art. 163 da Lein? 14.133/21.

17.21. Se a multa aplicada e as indenizagBes cabiveis forem superiores ao valor do pagamento
eventualmente devido pelo MUNICIPIO o CONTRATADO/DETENTOR, além da perda desse valor,
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a diferenca serd descontada da garantia prestada ou serd cobrada judicialmente (§8° do art. 156
da Lei n® 14.133, de 2021).

17.22. Previamente ao encaminhamento a cobranca judicial, a multa podera ser recolhida
administrativamente no prazo maximo de 05 (cinco) dias Uteis, a contar da data do recebimento
da comunicacdo enviada pela autoridade competente.

18. FORMA E CRITERIO DE SELECAO DO FORNECEDOR

A Classificagdo se dard da seguinte forma:

a) Percentual de honorarios sobre producao e execugdo técnica externa,
com a intermediacdo e supervisdo da agéncia, de pegas ou material:

PONTOS PERCENTUAL DE HONORARIOS
20 Até 10%
18 11%
15 12%
12 13%
10 14%
05 15%
b) Percentual de honorarios sobre o planejamento e a execu¢dao de

pesquisas e de outros instrumentos, de avaliacdo e de gera¢do de conhecimento
sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgacdo nos quais serdo
difundidas as pecas e a¢des publicitarias ou sobre os resultados das campanhas
realizadas ou a serem realizadas, com a intermediacdo e supervisdo da agéncia:

PONTOS PERCENTUAL DE HONORARIOS

20 Até 10%
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18 11%
15 12%
12 13%
10 14%
05 15%
C) Percentual de honorarios sobre a criagdo e desenvolvimento de formas

inovadoras de comunicacdo publicitaria destinadas a expandir os efeitos das
mensagens, em consonancia com novas tecnologias, com a intermediacdo e
supervisao da agéncia:

PONTOS PERCENTUAL DE HONORARIOS
20 Até 10%
18 11%
15 12%
12 13%
10 14%
05 15%
d) Percentual de remuneragao sobre a contratagdao de midia digital com a

intermedia¢do da agéncia, quando o veiculo ndo remunere a agéncia pelo
desconto de agéncia:
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PONTOS PERCENTUAL DE HONORARIOS
20 Até 15%
18 16%
15 17%
12 18%
10 19%
05 20%

Estas opcoes tornam explicito que qualquer percentual acima de 20% resultara em zero
pontos, reforcando o limite maximo estabelecido no item 9.1.

e) Desconto sobre a Tabela de Custos Internos do Sindicato das Agéncias
de Propaganda do Estado de Sdo Paulo, fixados nos limites estabelecidos no item

., n,

9.1, alinea “e”:

PONTOS DESCONTO SOBRE A TABELA DE

CUSTO INTERNOS

20 De 50% ou acima de 50%
15 De 45% a 49%
12 De 40% a 44%
10 De 30% a 39%

18.1. Serdo consideradas as melhores propostas de prego aquelas que atingirem as maiores
pontuacgdes através da férmula abaixo:

NFPP= Nota final da Proposta de Prego
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D1 - Pontuacdo aplicada ao percentual sobre honorarios de produgdo externa.

D2 - Pontuacdo aplicada ao percentual de honordrios sobre pesquisa e outros instrumentos de
avaliacao

D3 — Pontuacdo aplicada ao percentual de honorarios sobre formas inovadoras de comunicacgao.

D4 — Pontuacdo aplicada ao percentual de remuneracgdo da agéncia sobre o valor da midia digital
intermediada pela agéncia, que ndo enseje o pagamento do desconto de agéncia pelos veiculos
de divulgacao.

D5 — Pontuagdo aplicada ao Desconto sobre a Tabela de Custo Internos do Sindicato das
Agéncias de Propaganda do Estado de S3o Paulo

NFPC= D1+D2+D3+D4+D5

18.2. Do Julgamento Final das Propostas

18.2.1. A Pontuacdo Final serd obtida através da formula abaixo:

PF = (NFPT X 0,70) + (NFPP X 0,30), onde:
PF = Pontuacao final
NFPT = Pontuagado relativa a proposta técnica

NFPP = Pontuacdo relativa a proposta de preco

18.3. Havendo empate, o desempate se dara através da atribuicdo da maior nota aos quesitos
da proposta técnica, na seguinte ordem:

a) Estratégia de Comunicagdo Publicitaria;
b) Ideia criativa;
¢) Raciocinio Basico e

d) Estratégia de Midia e Ndo Midia.

18.4. Apds a utilizagdo do critério de desempate, persistindo o empate, a decisdo se
fard através de sorteio que ocorrera em sessao publica.
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Sera considerada vencedora, a Licitante mais bem classificada no julgamento
final da média ponderada entre as Propostas Técnicas e de Precos.

18.6. O critério de desempate observard o disposto no art. 60 da Lei n? 14.133/2021.
N3do sera aplicada a preferéncia de contratacdo para microempresas e empresas de
pequeno porte, tendo em vista que o valor estimado da contratacao supera a receita bruta
maxima admitida para fins de enquadramento, conforme justificativa constante no item 1.9
deste Termo de Referéncia e no Parecer Juridico do processo.

19. EXIGENCIAS DE HABILITACAO

Documento que deverdo integrar o Invélucro de Documentos de Habilitacdo

19.1. Habilitacdo Juridica:

19.1.1. Registro comercial, no caso de empresa individual,

19.1.2. Ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente registrado, em se
tratando de sociedades comerciais, e, no caso de sociedades por ag¢Ges, acompanhado de
documentos de elei¢cdo de seus administradores;

19.1.3. Inscricdo do ato constitutivo, no caso de sociedades civis, acompanhada de prova de
diretoria em exercicio;

19.1.4. Decreto de autorizacdao, em se tratando de empresa ou sociedade estrangeira em
funcionamento no Pais, e ato de registro ou autorizacdo para funcionamento expedido pelo
orgdo competente, quando a atividade assim o exigir.

19.2. Qualificacdo Econdmico-Financeira:

19.2.1. Certiddao negativa de feitos sobre faléncia, expedida pelo distribuidor da sede do
licitante.

19.2.2. Balango Patrimonial e Demonstragdes Contabeis dos 2 (dois) ultimos exercicios sociais,
ja exigiveis e apresentados na forma da lei, de acordo com as NBCs do CFC, que comprovem a
boa situacdo financeira da empresa, vedada a sua substituicdo por balancetes ou balancos
provisérios, podendo ser atualizados por indices oficiais quando encerrados ha mais de 3 (trés)
meses da data de apresentagao da proposta.
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19.2.2.1. O Balango Patrimonial e as Demonstracdes Contabeis deverdo estar assinados por
contador e pelo titular ou representante legal da empresa, contendo os respectivos termos de
abertura e encerramento do Livro Didrio registrado na Junta Comercial ou érgdo equivalente.

19.2.2.2. Empresas com menos de um ano de atividade deverdo apresentar o Balanco de
Abertura devidamente registrado.

19.2.2.3. As empresas que utilizam a Escrituracdo Contdbil Digital (SPED) deverdo apresentar o
Recibo de Entrega de Escrituragdo Contabil Digital.

19.2.3. A boa situagdo financeira da empresa sera avaliada pelos Indices de Liquidez Geral (LG),
Solvéncia Geral (SG) e Liquidez Corrente (LC), resultantes da aplicacdo das seguintes formulas:

LG = (Ativo Circulante + Realizavel a Longo Prazo)
(Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo)
SG = Ativo Total / (Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo)
LC = Ativo Circulante / Passivo Circulante

19.2.4. Serdo consideradas habilitadas as empresas que apresentarem indices de Liquidez Geral
(LG), Solvéncia Geral (SG) e Liquidez Corrente (LC) maiores ou iguais a 1,00 (um).

19.2.5. As licitantes que apresentarem resultado inferior a 1,00 (um) em qualquer dos indices
citados no item anterior, deverdo comprovar Patriménio Liquido ou Capital Social minimo de
10% (dez por cento) do valor estimado da contratagdo, devendo a comprovagdo ser feita
relativamente a data da apresentagdo da proposta, admitida a atualiza¢do para esta data através
de indices oficiais.

19.3. Qualificacdo Fiscal, Social e Trabalhista:

19.3.1. Prova de inscri¢do no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica — CNPJ/ME;

19.3.2. Prova de inscricdo no Cadastro de Contribuintes Estadual e/ou Municipal, se houver,
relativo ao domicilio ou sede da licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com
0 objeto contratual;

19.3.3. Prova de regularidade com a Fazenda Federal e a Divida Ativa da Unido, mediante
apresentacdo de Certidao Conjunta Negativa de Débitos, ou Positiva com efeitos de Negativa;
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19.3.4. Prova de regularidade com a Fazenda Estadual e Municipal do domicilio ou sede da
licitante, ou outra equivalente, na forma da lei;

19.3.5. Certiddo de Regularidade junto ao Fundo de Garantia por Tempo de Servico — F.G.T.S,,
fornecido pela Caixa Econdmica Federal;

19.3.6. Prova de inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justica do Trabalho, mediante a
apresentacdo de Certiddo Negativa de Débitos Trabalhistas (CNDT);

19.3.7. Serdo aceitas certiddes positivas com efeito de negativa, nos termos do Cédigo Tributario
Nacional.

19.3.8. N3o serd aplicado o beneficio de regularizacdo fiscal tardia (prazo adicional de 5 dias)
para Microempresas (ME) e Empresas de Pequeno Porte (EPP), previsto na Lei Complementar
n2 123/2006, tendo em vista que o valor estimado da contratagdo supera o limite da receita
bruta méxima admitida para enquadramento, conforme justificativa constante no item 1.9 deste
Termo de Referéncia.

19.3.9. Declaracdo da licitante, elaborada em papel timbrado e subscrita por seu representante
legal, que ndo ha fato impeditivo para sua habilitacdo e que se encontra em situacao regular
perante o Ministério do Trabalho.

19.4. Qualificacdo Técnica:

19.4.1. Declaragdo de que tomou conhecimento de todas as informag¢des e condi¢des para a
execuc¢ao do objeto.

19.4.2. Apresentacdo dos documentos ja listados nos itens 4.1;4.2 e 4.6 (Certificado do CENP,
atestado de execucdo de servicos e declaragdes sobre o profissional de atendimento baseado
em Praia Grande).

19.5. Participacdo de Cooperativas e Consorcios:

19.5.1. Ndo serd admitida a participacdo de cooperativas devido a rotatividade de cooperados,
gue pode dificultar a continuidade dos servicos.
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19.5.2. Vedacgéo de consdrcio: De acordo com o Art. 15 da Lei n2 14.133/2021, a participacdo de
empresas reunidas em consdrcio podera ser vedada pela Administracdo, com base em
justificativa técnica que considere as peculiaridades do caso concreto. Neste processo
licitatorio, fica estabelecida a vedagdo da participacdo de consércio de empresas, qualquer que
seja sua forma de constituicdo, pautando-se na analise técnica detalhada do objeto e das
condicbes de mercado.

19.5.3. O objeto da presente contratacdo consiste na prestacdo de servicos de publicidade e
atividades complementares, conforme detalhado no item 1 deste Termo de Referéncia,
caracterizando-se como um servico especializado de natureza predominantemente técnico
criativa. A gestdao de contratos com consdrcios, embora permitida, frequentemente introduz
complexidades adicionais em termos de coordenagdo, responsabilidade, faturamento e
comunicac¢do, que, para um objeto com as caracteristicas do presente, ndo se justificam e
poderiam, inclusive, gerar ineficiéncias. A experiéncia da Administracdo com contratos de
publicidade demonstra que a unidade de comando e a centralizagdo da responsabilidade em
uma Unica entidade juridica contratada sao fatores que contribuem para a agilidade e a eficacia
na entrega dos servicos continuos e sob demanda exigidos. A natureza do servico ndo impde
uma complexidade técnica ou a necessidade de conjugacao de especialidades tdo diversas que
justifique a flexibilizacdo da regra geral, que prioriza a contratacdo individualizada para maior
simplificacdo da gestdo contratual.

19.5.4. Ademais, o mercado brasileiro de publicidade é vasto e altamente competitivo, contando
com um numero expressivo de agéncias de propaganda aptas e qualificadas para atender
integralmente as exigéncias deste certame. Conforme sopesado pela Administracdo Municipal
no Estudo Técnico Preliminar (item 5 do Apéndice 1), a analise do mercado revela que a vedacdo
da participacdo de consdrcios ndo prejudica a competitividade da licitagdo, mas, ao contrario,
direciona a concorréncia para empresas que, por si sO, possuem a estrutura e a expertise
necessdrias para o pleno cumprimento do objeto. A dindmica atual do setor demonstra que
licitagOes desta espécie costumam ser amplamente disputadas por agéncias independentes,
comprovando que a ndo admissdo de consdrcios de modo algum restringe a participa¢do de
licitantes qualificados ou o acesso a solu¢Ges de exceléncia.

19.5.5. Por todo o exposto, conclui-se que a vedacdo da participacdo de empresas sob a forma
de consodrcio representa a medida que melhor atende ao interesse publico, uma vez que:

a) Preserva a Eficiéncia e a Economicidade: Reduzindo a complexidade
administrativa da gestdo contratual e otimizando a alocagdo de recursos publicos
ao simplificar o processo de fiscalizagcdo e atesto da execucgdo;

b) Garante a Qualidade Técnica e a Responsabilidade Contratual: Ao centralizar a
responsabilidade em uma Unica pessoa juridica, facilitando a aplicagdo de san¢Oes
e a exigéncia de cumprimento integral das obrigac¢des;
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c) Assegura a Ampla Competitividade: Dado o expressivo numero de agéncias
habilitadas no mercado, a vedacdo ndo restringe a participacdo ou a busca pelas
melhores propostas técnico-comerciais e

d) Reforga os Principios da Administragdo Publica: Contribuindo para a legalidade,
moralidade e eficiéncia na aplicagdo dos recursos publicos em servicos de
publicidade.

20. ESTIMATIVAS DO VALOR DA CONTRATAGCAO

20.1. Para a prestacdo dos servicos sera contratada 01 (uma) agéncia, doravante denominada
agéncia licitante ou contratada, cujo crédito orcamentario para a execucdo dos servicos durante
o exercicio 2025/2026 no valor estimado de RS 14.287.687,51 (quatorze milhdes, duzentos e
oitenta e sete mil, seiscentos e oitenta e sete reais e cinquenta e um centavos), incluindo os
servicos internos da agéncia, atividades complementares (servicos especializados) e servigos
pertinentes a veiculagdo.

20.2. A Planilha de Quantitativos (previsdo de uso para 12 meses) estd no Apéndice 5.

20.3. O CONTRATANTE reserva-se o direito de utilizar ou ndo a totalidade dos recursos previstos.

21. SUBCONTRATACAO

21.1. A agéncia contratada ndo poderd subcontratar outra agéncia de propaganda para a
execuc¢ao do objeto. Os servigos internos também ndo podem ser subcontratados.

22. DOTACAO ORCAMENTARIA

22.1. As despesas correrdo por conta de recursos especificos do Orcamento Geral do Municipio,
na dotacao:

SECTUR 19.02.00/13.122.3003.2317/3.3.90.39.88 - fonte: 01 - cod. Aplic.110.00.00

GP 01.01.00/04.122.7003-2388/3.3.90.39.88 Fonte: 01 Cdédigo de aplicagdo: 110.0000
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09.02.00/12.361.2006.2381 / 3.3.90.39.88 09.02.00/ 12.365.2006.2347 /
3.3.90.39.88

09.02.00 / 12.365.2006.2348 / 3.3.90.39.88

SEDUC
SESURB 15.02.00 / 15.452.5005.2304/ 3.3.90.39.88 Fonte: 01 Cédigo de aplicagdo: 110.0000
SESAP 10.07.00 / 10.122.1001.2305 / 3.3.90.39.88 - fonte: 01 - cod. Aplic. 310.00.00
07.02.00/ 04.123.7007.2359 / 3.3.90.39.88 - Fonte: 01 - Cdd. Aplicagdo: 110.0000
SEFIN

22.2. A realizagdo das despesas ocorrera apds a emissdo da solicitacdo de compras no sistema;
aprovacdo do Comité Gestor e demais tramites fiscais.

23. OBRIGACOES DA CONTRATADA
Constituem obrigacdes da CONTRATADA, entre outras:

23.1. Designar um profissional responsdvel pelo relacionamento estratégico com o
CONTRATANTE, com capacidade de comunicagdo e proposicao de solugdes eficazes para o bom
andamento dos servigos, sempre sob a devida aprovacdo e em conformidade com as diretrizes
do CONTRATANTE.

23.2. Manter o CONTRATANTE informado sobre todos os acontecimentos inerentes as
atividades do objeto deste instrumento.

23.3. Manter, durante toda a execug¢do do contrato, em compatibilidade com as obrigagdes por
ela assumidas, todas as condices de habilitacdo e qualificagcdo exigidas na licitagdo.

23.4. Comprovar, a qualquer momento, o pagamento dos tributos que incidem sobre a execugao
dos servigos prestados.

23.5. Cumprir todas as exigéncias deste Termo de Referéncia e respectivo contrato.

23.6. Prestar esclarecimentos ao contratante sobre eventuais atos ou fatos noticiados que
envolvam a contratada, independente de solicitagao.

23.7. Entregar ao CONTRATANTE, por meio eletrénico, até o 102 dia util do més subsequente,
relatério detalhado dos servigos executados, contendo, no minimo, a descrigao das atividades
realizadas, os resultados alcancados (com base nos indicadores definidos), comprovantes de
veiculagdo de midia (se aplicavel), e cdpias das pecas publicitarias produzidas e aprovadas, para
fins de acompanhamento e ateste da execuc¢do contratual.
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23.8. Responsabilizar-se por todas as obrigacGes legais (principais e acessdrias), federais,
estaduais e municipais pertinentes e responsabilizar-se por todos os prejuizos decorrentes de
infragcOes a que houver dado causa.

23.9. Cumprir a legislagao trabalhista com relagdao aos seus funcionarios e, quando for o caso,
com relagdo a terceiros contratados, e responder por quaisquer danos causados por culpa ou
dolo de seus empregados, prepostos e/ou contratados.

23.10. Manter profissional de atendimento em Praia Grande/SP para realizar a interface entre
agéncia e Prefeitura.

23.11. Utilizar os profissionais indicados para fins de comprovacdao da capacidade de
atendimento na elaboracdo dos servicos objeto deste, garantindo a qualidade técnica e a
continuidade dos servicos. Sua substituicdo serd admitida apenas por profissionais de
experiéncia equivalente ou superior, desde que previamente e formalmente aprovada pelo
CONTRATANTE, mediante analise curricular e comprovacdo da qualificacdo exigida.

23.12. Dedicar esforgos no sentido de obter as melhores condi¢gdes nas negocia¢des junto a
terceiros e transferir, integralmente, ao CONTRATANTE descontos especiais, bonificacGes,
reaplicagdes, prazos especiais de pagamento e outras vantagens.

23.13. Obter aprovagao prévia e formal do CONTRATANTE, através de Ordem de Servigo ou
instrumento equivalente devidamente emitido pela drea competente, para assumir despesas
relacionadas aos seus custos internos, servicos complementares e a veiculagdo ou outra
qgualquer relacionada com este instrumento, sendo vedada qualquer despesa ndo previamente
autorizada e em conformidade com o plano de midia e orgamento aprovados.

23.14. Providenciar o cadastro prévio, junto ao CONTRATANTE, das empresas que
eventualmente vierem a ser subcontratadas para o fornecimento de bens ou servigos
especializados, ressaltando que a subcontratagdo ndo exime a CONTRATADA de suas
responsabilidades integrais pela execugdo do objeto contratual.

23.15. Manter acervo comprobatdrio da totalidade dos servigos prestados e das pegas
publicitarias produzidas, durante o periodo de, no minimo, 05 (cinco) anos apds a extincdo do
contrato.

23.16. Obedecer ao que determina o paragrafo 19, art. 37 da Constituicdo Federal que
determina que a publicidade dos atos, programas, obras, servicos e campanhas dos 6rgaos
publicos devera ter carater educativo, informativo ou de orientagdo social, dela ndo podendo
constar nomes, simbolos ou imagens que caracterizem promogado pessoal de autoridades ou
servidores publicos.

23.17. Promover, a pedido da Subsecretaria de Comunica¢do Social e mediante Ordem de
Servico, a veiculacdo e/ou impulsionamento de pecas produzidas internamente pela
Subsecretaria.

23.17.1. DISPOSICOES COMPLEMENTARES- Veiculagdo e Impulsionamento de
Materiais Institucionais:

23.17.1.1. ACONTRATADA, por determinacdo expressa da Subsecretaria de Comunicac¢ao Social,
devera promover a veiculagdo e/ou impulsionamento de pecas produzidas internamente pela
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Subsecretaria, ainda que ndo tenham sido criadas pela agéncia, desde que com cardter
publicitario, e ndo como noticia.

23.17.1.2. Essa veiculagdo serd realizada mediante Ordem de Servico especifica, obedecendo
aos mesmos critérios aplicdveis a materiais criados pela agéncia: comprovacao de investimento,
repasse do desconto de agéncia, emissdo de Ordem de Servico e apresentacdo de relatérios de
desempenho.

23.17.1.3. A agéncia ndo poderd se recusar a veicular ou impulsionar esses materiais, desde que
formalmente solicitados e que tenham carater publicitario.

23.17.2. A execucdo financeira e operacional dessas pecas obedecera aos prazos e condi¢Ges
previstos, incluindo ateste, apresentacdao de comprovantes e relatdrios mensais.

23.17.3. A Subsecretaria de Comunicac¢do Social mantera a gestdo operacional e estratégica das
redes sociais e outras ferramentas da Prefeitura, incluindo criacdo de contelddos originais,
calenddrio editorial, monitoramento e interacdes com o publico, trabalhando de forma
integrada com a CONTRATADA, alinhada ao Plano de Comunicacdo Institucional, obedecendo
aos principios da Lei n2 12.232/2010 (“publicidade institucional”) e a Lei n? 14.356/2022 (gestdo
de comunicagdo digital), especialmente quanto a impessoalidade, transparéncia e finalidade
informativa/educativa.

23.17.4. Todo o material produzido pela CONTRATADA, discriminado na Lei Ordindria Municipal
de Praia Grande/SP, n21.952/2019, que venha a ser impulsionado e/ou veiculado, devera
divulgar de forma visivel, os gastos com publicidade institucional.

24. OBRIGAGOES DA CONTRATANTE

Constituem obrigacdes do CONTRATANTE, entre outras:

24.1. Comunicar a CONTRATADA, toda e qualquer orientagao acerca dos servigos solicitados.

24.2. Fornecer e colocar a disposicdo da CONTRATADA todos os elementos e informagdes que
se fizerem necessarios a execucdo dos servicos.

24.3. Acompanhar e fiscalizar a execucdo dos servigos prestados, nos aspectos técnicos, de
seguranca, de confiabilidade e quaisquer outros de seu interesse.

24.4. Avaliar os precos praticados pela agéncia ou por intermédio dela e sua compatibilidade
com o mercado, podendo solicitar justificativas e comprovantes de cota¢dao, bem como a
qualidade dos servicos executados, podendo rejeita-los no todo ou em parte caso estejam em
desacordo com o constante neste instrumento ou com as normas de mercado.
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24.5. Obedecer ao que determina o paragrafo 19, art. 37 da Constituicdo Federal que determina
gue a publicidade dos atos, programas, obras, servicos e campanhas dos érgaos publicos devera
ter carater educativo, informativo ou de orientagdo social, dela ndo podendo constar nomes,
simbolos ou imagens que caracterizem promocdo pessoal de autoridades ou servidores
publicos.

25. DO RECEBIMENTO DO OBJETO DO CONTRATO

25.1. O objeto desta licitagdao sera recebido pela unidade requisitante, consoante o disposto no
artigo 140 da Lei 14.133/21 e demais normas pertinentes:

a) Provisoriamente, pelo responsavel por seu acompanhamento e fiscalizagdo,
mediante termo detalhado, quando verificado o cumprimento das exigéncias de
carater técnicos;

b) Definitivamente, por servidor ou comissdo designada pela autoridade
competente, mediante termo detalhado que comprove o atendimento das exigéncias
contratuais e

c) O enderego fisico para recebimento é a Av. Presidente Kennedy n29000 - Bairro
Mirim - Praia Grande/SP CEP 11704-900 - 12 andar - Subsecretaria de Comunicaco
Social e o endereco eletronico ou outro meio, sera combinado entre CONTRATANTE
e CONTRATADA.

25.2. Constatadas irregularidades na execuc¢do do objeto a Administragdo podera:

a) Refutd-lo no todo ou em parte, determinando a substitui¢do de produto,
refazimento dos servigos ou rescindir a contratagao, sem prejuizo das penalidades
previstas:

b) Na hipdtese de substituigdo de produto ou refazimento de servigos, a
contratada devera fazé-lo em conformidade com as condi¢des estabelecidas no
instrumento contratual, no prazo maximo de 15 dias, contados da notificacdo por
escrito, sem que isto impliqgue em quaisquer 6nus para a Prefeitura de Praia Grande
e

¢) Na impossibilidade de serem substituidos ou refeitos, aplicar-se-do as sangdes
cabiveis.

25.3. Os direitos autorais, patrimoniais de uso das ideias (incluidos os estudos, andlise e planos),
pecas, acompanhadas de demais materiais de publicidade, de sua propriedade exclusiva de seus
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empregados ou prepostos, concebidos, criados ou produzidos em decorréncia deste contrato
serdo cedidos a Prefeitura de Praia Grande.

25.3.1. Os direitos sdo cedidos de forma total e definitiva, para uso no Brasil ou em
qualguer outro pais.

25.3.2. O valor dessa cessdao estd integralmente incluido nas modalidades de
remuneragdo previstas no contrato.

25.3.3. Os direitos patrimoniais poderdo ser usados pela Prefeitura em todas as suas
modalidades de utilizacdo, diretamente ou por intermédio de terceiros.

25.3.4. Quando necessario realizar contratacdes que envolvam direitos de autor e
conexos, a Prefeitura solicitard a quem de direito a concessao por prazo, finalidade,
territdério e preco, inclusive quanto a eventual renovacdo do contrato, dos direitos
autorais e conexos de suas respectivas titularidades.

25.3.5. Alicitante se compromete fazer constar, em destaque, em todos os orcamentos
de producgdo, o custo com cachés, os de cessdo de direitos de uso obra(s) consagrada(s)
incorporada(s) a peca e os de cessdo dos demais direitos de autor e conexos.

25.3.6. A Prefeitura serd a Unica proprietaria das pecas e demais materiais fisicos e/ou
digitais oriundos do cumprimento do contrato fruto da licitagdo, sejam estes passiveis ou
nao de protecdo de Direito de Propriedade Intelectual.

26. DAS DISPOSIGOES FINAIS

A participagdo no certame implica na aceitagdo de todos os termos do edital e seus apéndices.

27. APENDICES

Integram este Termo de Referéncia os seguintes apéndices:

Apéndice 1 — Estudo Técnico Preliminar;

Apéndice 2 — Briefing;

Apéndice 3 — Modelo de Planilha de Precos Sujeitos a Valoracao;

Apéndice 4 — Modelo de Declaragao para Habilitagdo;

Apéndice 5 — Planilha de Quantitativos

Apéndice 6 — Modelo de Planilha Individual de Avaliacdo — Plano de Comunicacdo Publicitaria

Apéndice 7 — Modelo de Planilha Geral de Avaliacdo — Plano de Comunicacgdo Publicitaria
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Apéndice 8 — Modelo de Planilha Individual de Avaliagdo Conjunto de Informagdes sobre a
Proponente

Apéndice 9- — Modelo de Planilha Geral de Avaliagdo Conjunto de InformacGes sobre a
Proponente

Apéndice 10 — Resumo Geral de Avaliacdo — Proposta Técnica;

Apéndice 11 — Roteiro para Pontuacao Comercial.
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APENDICE 1 - ESTUDO TECNICO PRELIMINAR - ETP

NECESSIDADE DA CONTRATAGAO

O estudo visa analisar a contratacdo de servicos de publicidade para atender as necessidades de
comunica¢do da Prefeitura de Praia Grande. A Subsecretaria de Comunicagdo e outras
secretarias identificaram a necessidade de ampliar a divulgacdo dos atos e servicos municipais,
uma vez que a estrutura atual possui restricdes que impedem o pleno alcance a populagdo. A
comunicagdo publica é um dever constitucional (art. 37, § 12 da CF) e demanda a expertise de
uma agéncia para otimizar os investimentos e a eficacia das campanhas. Atualmente, ha
dificuldades na veiculacdo em diversas midias e na execuc¢do de grandes campanhas.

2.PREVISAO NO PLANO ANUAL DE CONTRATACOES

A contratacdo esta prevista no Plano de Contrataces Anual 2025.

3.REQUISITOS DA CONTRATAGAO

Os servicos a serem contratados seguem a definicdo do art. 22 da Lei 12.232/2010 e incluem
atividades complementares como pesquisas, producdo técnica e desenvolvimento de formas
inovadoras de comunicacdo. O uso de novas tecnologias, tanto online quanto offline, sera
permitido para ampliar o alcance das mensagens. A modalidade de licitacdo sugerida é a
Concorréncia, com critério de julgamento de "técnica e prego", em formato presencial, dada a
natureza predominantemente intelectual dos servigos.

4.DESCRICAO DA SOLUCAO COMO UM TODO

O objeto do contrato envolve o conjunto de atividades de publicidade, conforme o art. 22 da
Lei 12.232/2010. A atuagdo da agéncia serd complementar a da equipe interna, focando em
acOes de maior complexidade como planejamento estratégico, producdo de campanhas,
pesquisas e estratégias de midia. A equipe interna continuara com as a¢oes do dia a dia.

5. JUSTIFICATIVA PARA O NAO PARCELAMENTO DA SOLUGAO

O parcelamento do servigo ndo é tecnicamente vidvel, pois comprometeria a integracao entre
planejamento, criagdo e execucdo, essencial para a unidade e eficiéncia da comunicacdo
institucional.

6.ESTIMATIVA DAS QUANTIDADES

Ndo ha precedentes que contemplem totalmente este trabalho, mas foi levantada uma série
historica de servicos internos para embasar uma estimativa de quantitativo futuro, servindo
apenas como referéncia.
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7. LEVANTAMENTO DE MERCADO E JUSTIFICATIVA DA SOLUCAO
Foram analisadas duas solugdes:
1). Manter apenas a equipe interna;

2). Contratar uma agéncia de publicidade.

A segunda opg¢ao foi considerada a mais vidvel devido as restrigdes de veiculagdo, necessidade
de especializacdo, alta demanda por comunicacgdo (crescimento populacional de 8% ao ano) e o
grande fluxo de turistas (10 milhdes/ano). A contratacdo de uma agéncia é essencial para
desenvolver campanhas eficazes que atendam as demandas da populacdo residente e visitante.

8. ESTIMATIVA DO VALOR DA CONTRATAGAO

A remuneracao da agéncia serd baseada nos precos de mercado, referenciados pelas Normas
Padrdo da Atividade Publicitaria. Com base em uma série histdrica de servicos, o valor estimado
para 12 meses (exercicio 2025/2026) é de RS 14.287,687,51 (quatorze milhdes, duzentos e
oitenta e sete mil, seiscentos e oitenta e sete reais e cinquenta e um centavos).

9. RESULTADOS PRETENDIDOS

Espera-se maior eficiéncia na politica de comunica¢do, cumprimento do dever de publicidade,
fortalecimento do relacionamento com a sociedade, melhor aproveitamento dos recursos
publicos e maior impacto das mensagens. A gestdo da comunicagdo serd compartilhada para
otimizar custos e recursos.

10. PROVIDENCIAS PARA INTERFACE ENTRE AGENCIA E PREFEITURA

Manter profissional de atendimento em Praia Grande/SP para realizar a interface entre agéncia
e Prefeitura.

11. CONTRATAGOES CORRELATAS E/OU INTERDEPENDENTES

N3o se aplica, pois, a agéncia serd responsavel pela intermediacdo e contratacdo de
fornecedores e veiculos de midia, por ordem e conta da Prefeitura.

12. POSSIVEIS IMPACTOS AMBIENTAIS

12.1. O contrato devera incluir clausulas que obriguem a contratada a adotar boas praticas de
sustentabilidade ambiental e a atuar em conformidade com os Objetivos de Desenvolvimento
Sustentdvel (ODS) da ONU.
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12.2. A CONTRATADA devera observar integralmente a Lei n? 13.709/2018 (LGPD), garantindo
tratamento adequado de dados pessoais, adocdo de medidas de seguranca, sigilo e
confidencialidade.

12.3. A CONTRATADA compromete-se a aplicar praticas sustentaveis na producdao de materiais
— uso de papel reciclavel, impressao responsavel, logistica reversa de residuos e rotulagem
ambiental, em consonancia com os principios dos ODS da ONU.

13. POSICIONAMENTO CONCLUSIVO

O estudo evidencia que a contratacao da solugdo é técnica, economicamente vidvel e necessaria.

14. PROJECAO DAS NECESSIDADES - ESTIMATIVA DE EVENTOS QUE OCORRERAO NO PROXIMO
EXERCICIO - 2026

(Tabelas paginas abaixo)
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PRO.IE(;EO DAS NECESSIDADES - ESTIMATIVA DE EVENTOS QUE OCORRERAO NO PROXIMO EXERCICIO - 2026 ( de acardo com o solicitado no Parecer Juridico fis. 789/795 - Sra. Dra. Maria de Fai Marques

Investimento Total Rateio Mensal Custo Mé : PEETIEENGRE de Servigo (Exemplos de Pregos

Secretaria i :
seleeE Mensal (RS) (Total) Midia (RS) Rateados (RS)" 005 Aplcdves)

1 Moderacao (R$ 54.237,75) + 1 Projeto Estratégico (RS
27.337,50) +Pecas (Post, Stories) + Produgdo de Video (Custo

SECTUR 435.448,52 36.,59% 305.864,25 129.584 27 Extemo + 15% Honorarios)
1 Moderagao (R$ 54.237,75) + Pecas diversas (Post . Camossel) +
GP 299.021,44 25,08% 209.972,40 8904904 1 Roteiro (R$ 12.068.49)
JAN Pecas (Folheto , Cartaz ) + Produgao de Video Rofina (Custo
SESURB 214.183,50 17,29% 148.683,07 65.50043 Extemo + 15% Honorarios)
SESAP 118.088,50 9,50% 82.287 .14 35.801,36 Pecas (Post , Stories ) + Senvicos de Producao
SEDUC 78.12899 6,25% 54.498,52 2363047 Pecas de Midias Sociais + 1 Projeto Esfratégico (R$ 27.337,50)
SEFIN 64.389,61 5,29% 44 894 66 19.984,95 Pecas (Post, Folheto ) + Servigos de Produgdo
TOTAL 846.200,04 363.550,52
1 Moderacdo (RS 54.237,75) + Pecas (Post, Stories ) + Produgao
SECTUR 435.448,52 36,59% 305.864,25 129.584 27 de Video
GP 299.021,44 25,08% 209.972,40 89.049,04 Pecas diversas (Post [E], Carrossel [F]) + 1 Roleiro (RS 12.068,49)
FEV SESURB 214.183,50 17,29% 148.683,07 65.50043 Pecas (Folheto [J], Cartaz [I]) + Servicos de Producéo
SESAP 118.088,50 9,50% 82.287,14 35.801,36 Pecas (Post [E], Stories [G]) + Servicos de Produgéo
SEDUC 78.12899 6.25% 54.498 52 2363047 Pecas de Midias Sociais + 1 Projeto Estratégico (R$ 27.337,50) [C]
SEFIN 6438961 5,29% 44.894 66 19.984,95 Pecas (Post [E], Folheto [J]) + Servicos de Producio
TOTAL 846.200,04 363.550,52
1 Moderacao (R$ 54.237,75) + 1 Projeto Estratégico (R$
GP 299.021,44 25,08% 209.972,40 89.04904 27.337,50) [C] + Producdo de Video Institucional
SECTUR 435.448,52 36,59% 305.864,25 129.584 27 Pecas (Post [E], Stories [G]) + Servicos de Producéo
MAR SESURB 214.183,50 17,29% 148.683,07 65.500 43 Pecas (Folheto [J], Cartaz [I]} + 1 Roteiro (RS 12.068,49)
SESAP 118.088,50 9,50% 82.287.14 35.801,36 Pecas (Post [E], Storles [G]) + Servicos de Produgio
SEDUC 7812899 6,25% 54 498,52 2363047 Pecas de Midias Sociais + Servicos de Producdo
SEFIN 6438961 5,29% 44.894 66 19.984,95 Pecas (Post [E], Folheto [J]) + Servicos de Producio
TOTAL 846.200,04 363.550,52
1 Projelo Estratégico (R$ 27.337,50) [C] + Produgao de Video
SECTUR 435.448,52 36,59% 305.864,25 129.584 27 Aniversario
1 Moderagao (R$ 54.237,75) + Pecas (Post [E], Camossel [F]) + 1
GP 299.021,44 25,08% 209.972,40 89.049,04 Roteiro (R$ 12.068,49)
ABR SESURB 214.183,50 17,29% 148.683,07 65.50043 Pecas (Foheto [J], Cartaz [I]) + Servigos de Producéo
SESAP 118.088,50 9,50% 82.287,14 35.801,36 Pecas (Post [E], Slories [G]) + Servicos de Produgio
SEDUC 78.12899 6,25% 54.498 52 2363047 Pecas de Midias Sociais + Servicos de Producao
SEFIN 64.389,61 5,29% 44.894 66 19.984,95 Pecas (Post [E], Folheto [J]) + Servicos de Producio
TOTAL 846.200,04 363.550,52

1 Moderacao (RS 54.237,75) + Pecas (Post [E], Carrossel [F]) + 1
GP 299.021,44 25,08% 209.972,40 89.049,04 Roteiro (RS 12.068,49)
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SECTUR 435 448 52 36.59%. 305 864 95 120584 27 Post Siories + Sel de Prod
7 Projeto Estralegico (RS 27-837.50) [C] + Produgan de Video (PG
Mal SESURB 21418350 17.29% 148 683 07 6550043 Limpa)
SESAP 118 088 50 9,50% 8228714 35.801,36 Post Shores + Sel de Prod
SEDUC 78128399 6,25% 54.498.52 2363047 Pecas ge Midias Sociais + Servicos de Proaucio
SEFIMN 64 38961 5,29% 44 8594 66 19 ] S [POSE Folneto + Serv| de Prod
TOTAL 846.200,04 363.550,52
1 Projeto Estrategico (RS 27.337,50) [C] + Produg 30 de Video (Viia
SECTUR 43544852 36,50% 305.864.25 129584 27 Junina
1 Meoderacdo (RS 54.237,75) + Pegas (Post [E], Camossel [F]) + 1
GP. 299.021.44 25,08% 209.972.40 89.049,04 Roteiro (RS 12.068.49)
JUN SESURB 214.183,50 17.29% 148.683.07 6550043 Pecas (Folheto [J]. Canaz [I]) + Servigos de Produgao
SESAP 118.088.50 9.50% 8228714 35.801,36 Pecas (Post [E], Stores [G]) + Servicos de Producao
SEDUC T8.128,99 6,25% 51.498,52 2363047 Pecas de Midias Sociais + Servicos de Producao
SEFIN 6438961 5.29% 44 894 66 19.984,95 Pecas (Post [E], Folheto [J]) + Servicos de Producao
TOTAL 846.200.04 363 .550.52
1 Moderacao (RS 54 237 75) + Pecas (Post [E]. Stories [G]) +
SECTUR 435 44852 36,59% 305 864 25 120 584 27 Produciio de Videao (Férias)
1 Projeio Estrategico (RS 27337 ,50) [C] + Pecas (Post[E],
GP 29902144 25,08% 209.972.40 89.049.04 Carrossel [F]) + 1 Roleiro (RS 12068.49)
JuL SESURB 214 183,50 17.29%. 148 683,07 B550043 Pecas (Folheto [J], Cartaz [I]) + Senvigos de Producdo
SESAP 118088 50 9.50% 82 287,14 3580136 Posl [E], Slories + Se de Produ
SEDUC 7812899 6.25% 54 498 52 2363047 Pecas de Midias Sociais + Servicos de Producio
SEFIN 64.389.61 5.29% 44.894.66 19.984,95 Pegas (Post [E]. Folheto [J]) + Servigos de Produgao
TOTAL 846.200,04 363.550,52
1 Moderacao (RS 54 237,75) + Pecas (Post [E] Camossel [F]) + 1
GP 299.021.44 25,08% 209.972.40 B9.049.04 Rotero (RS 12.068.49) + de Video Institucional
T Proen ico (RS 27.337,50) [C] + Pegas (Post [E],
SECTUR 435 44852 36,59% 30586425 129584 27 [G]} + Servicos de Producio
ABGO SESURB 214.183,50 17.29% 148 683,07 E550043 s (Folheto [J], Cartaz [I]) + Se de Produ;
SESAP 118 088,50 9,50% B2 287 14 35 801,36 Post [E], Stores + Se de Prod!
SEDUC 7812899 6,25% 54498 52 2363047 Pecas de Midias Soclals + Servicos de Producao
SEFIMN 6438961 5.29% 44 854 66 19984 95 s (Post [E], Folheto [J]) + Servicos de Prod
TOTAL 846.200,04 363.550,52
1 Moderagao (RS 54 237,75) + Pecas (Post [E], Stones [G]) +
SECTUR 435 448 52 36,59% 305.864.25 129 584 27 Producao de Video
1 Projelo Estratégico (RS 27.337,50) [C] + Pecas (Post[E],
GP 299.021.44 25.08% 209.972.40 89.049.04 Carrossel [F]) + 1 Roteiro (RS 12 068.49)
SET SESURB 214 183.50 17.29%. 148 683 .07 65 50043 Pecas (Folheto [J). Cartaz [[]) + Servigos de Produgio
SESAP 118 088 50 9.50% 82 287 14 3580136 Post [F], Stories + Servicos de Produca
SEDUC 78.128,99 6.25% 54.498,52 2363047 Pecas de Midias Sociais + Servicos de Producao
SEFIN 64.389.61 5.29% 44894 66 19.984,95 Pecas (Post [E]. Folheto [J]) + Servicos de Producao
TOTAL 846.200.04 363.550,52
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O valor de RS 4 352 586 24 representa o custo total rateado dos.
TOTAIS RS 14 506 986,72 100,00% R$10.154 400 48 R4 352 566,24 servigos & producio (R$ 3.543 969,36) & a margem de emo [
arredondaments mensal.
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APENDICE 2 - BRIEFING

TEMA DA CAMPANHA:
Divulgagdo da coleta seletiva / reciclagem
2.0BJETIVO:

Desenvolvimento e execu¢do de uma campanha de comunicagdo integrada e multifacetada para
Praia Grande com o objetivo de ampliar a participacdo popular na coleta seletiva e, desta forma,
aumentar os indices de materiais reciclaveis na cidade. A campanha deve demonstrar todo o
esforco da Administracdo Municipal em estruturar e disponibilizar o servico de coleta seletiva,
trabalhar a conscientizacdo das pessoas sobre a importancia de ‘cada um fazer a sua parte’ para
se preservar o meio ambiente e 0s recursos naturais e que a reciclagem colabora de forma
significativa nesse sentido.

3.SOBRE A CIDADE

Praia Grande estd entre as principais cidades de todo o Brasil quando os assuntos sdo qualidade
de vida e desenvolvimento. A Prefeitura realiza inUmeros investimentos em obras de
infraestrutura em todos os bairros e na ampliacdo e modernizacdo dos servicos prestados para
a populacao.

Toda essa transformacdo atrai cada vez mais pessoas interessadas em fixar residéncia no
Municipio. Sdo cerca de 8 mil novos moradores todos os anos, além de investidores e empresas
de diversos tamanhos e setores. E 0 melhor de tudo é que com indices de crescimento que
superam as médias nacionais, a tendéncia é que este cendrio promissor siga pelas préximas
décadas.

Referéncia em ag¢des sustentaveis, inovadoras e considerada uma smart city, Praia Grande se
respalda em excelentes nimeros e indices como prova da metamorfose que viveu, deixando o
estigma de ‘Terra dos Farofeiros’ do final da década de 80 para o atual 42 destino mais procurado
de todo o Brasil e 0 22 no Estado de Sdo Paulo, de acordo com dados do Ministério do Turismo.
S6 para se ter uma ideia, sdo cerca de 10 milhdes de visitantes durante o ano, com destaque
para a época de Réveillon em que chega a receber cerca de 2 milhGes de pessoas. O nimero de
visitantes aos finais de semana e feriados também é consideravel, com cerca de 300 mil
visitantes.

3.1. Localizagao

Praia Grande possui uma localizacdo privilegiada e estratégica, situada no ponto central da
Baixada Santista. Tem como vizinhos a Serra do Mar e a Mata Atlantica.

A Cidade, que integra a Regidao Metropolitana da Baixada Santista, conta com ligacao direta com
a capital de Sdo Paulo, o Porto de Santos e o Polo Industrial de Cubatdo, além da malha
rodoviaria com a Via Expressa Sul e a Rodovia Padre Manoel da Ndbrega, inclusive com acesso
para a regido Sul do Pais. Outro detalhe importante é a proximidade com uma linha férrea. No

Av. Presidente Kennedy, 9000 * Mirim * Praia Grande * www.praiagrande.sp.gov.br
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total, sdo 149,65 km2 de area territorial. Outro destaque fica por conta da linda vista para o mar
gue pode ser apreciada nos 22,5 quildometros de orla totalmente urbanizada.

3.2. Crescimento populacional

O Censo 2022, levantamento realizado pelo IBGE (Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica),
comprova o que ja era visivel no dia a dia de Praia Grande. A cidade apresenta a maior
quantidade de novos moradores em toda a Regido Metropolitana da Baixada Santista. O
Municipio conta agora com 365.577 mil habitantes e se consolida como o segundo mais
populoso no dmbito regional.

A comparacdo com o levantamento anterior do IBGE deixa ainda mais evidente esse incrivel
crescimento. De acordo com o Censo de 2010, Praia Grande contava com 262.051 mil
habitantes. Em apenas 14 anos, passaram a morar na Cidade 103.526 mil novas pessoas,
aumento de mais de 36% no periodo, quase seis vezes maior que a média nacional, que ficou
em 6,5%.

O estudo também apresenta o nimero de domicilios totais de cada cidade. Também neste
guesito, Praia Grande é lider na Baixada Santista. A Cidade possui 257.388 mil domicilios. A
segunda colocada na Regido é Santos, com uma diferenca de quase 50 mil iméveis, com 208.688
mil.

Ao analisar os dados, é possivel verificar ainda uma mudanca no padrdo da utilizagdo dos iméveis
na cidade. Pela primeira vez desde a realizacdo do Censo, Praia Grande tem mais domicilios
ocupados de forma permanente do que de uso ocasional, o que, definitivamente, acaba com
aquela caracterizacdo de municipio de veraneio. No total, 130.030 mil imdveis foram
caracterizados como particulares permanentemente ocupados. Ja os particulares de uso
ocasional, totalizaram 107.402 mil.

Essa mudanga de padrdo dos imdveis utilizados no Municipio é fator que impacta nos servicos
de recolhimento do lixo domiciliar, coleta seletiva e reciclagem.

Dai a necessidade de uma campanha sobre o tema.
3.3. Desenvolvimento econémico

As principais atividades econémicas da Cidade estdo ligadas aos setores de servigos, comércio e
construgdo civil, com énfase em sua relagdo com o turismo de praia. Milhares de novos
empregos foram criados na ultima década e inUmeras empresas e negécios foram instalados no
Municipio. De fato, Praia Grande é sinénimo de desenvolvimento e 6timas oportunidades. Todos
os setores registram vertiginoso crescimento, o que colabora de forma significativa para a vinda
de investidores para o Municipio.

O reflexo de todo esse cendrio se materializa nos dados positivos da Cidade ligados ao setor. O
orcamento do Municipio para o exercicio de 2025 é de RS 2,3 bilhdes. O indice de
Desenvolvimento Humano (IDH) de Praia Grande é de 0,754, valor enquadrado na faixa de alto
desenvolvimento humano. Cerca de 30% da populagdo economicamente ativa possui emprego
formal e rendimento médio de 2,4 salarios-minimos. O restante da popula¢do atua na
informalidade caracteristica das cidades praianas ou estd empregada em cidades préximas.
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O Produto Interno Bruto (PIB) é de 8,7 bilhdes e o PIB per capita é de RS 25.941, reflexo da
informalidade citada acima.

Por conta da excelente localizacdo, malha rodoviaria e também o sistema vidrio municipal, a
vocacgdo econOmica de Praia Grande estd sendo ampliada. A Cidade ja é sede de centros de
distribuicdes de produtos de diversos segmentos, como alimenticio e de produtos da
construcdo. A tendéncia é que essa pratica se multipligue. Um exemplo pode ser visto na
entrada da Cidade. A area que se localizava uma megaloja de material esportivo, atualmente,
abriga um centro de distribui¢cdo de produtos de uma rede de supermercados.

O Municipio vem sendo escolhido por grandes marcas para sediar o inicio ou ampliacao das
atividades na Baixada Santista. Por exemplo, Praia Grande abriga a segunda megaloja em todo
o Brasil de um grupo internacional de produtos da constru¢do. O empreendimento, que fica no
Bairro Sitio do Campo, gera cerca de 350 empregos diretos e mais 700 indiretos. O terreno
ocupado tem area de 35 mil metros quadrados. Deste total, 16 mil metros quadrados sdo de
area construida.

A temporada de verdo é um capitulo a parte. Segundo levantamento feito pela Secretaria de
Assuntos Institucionais (SEAI) da Prefeitura de Praia Grande, com base em dados do CAGED,
durante este periodo do ano, mais especificamente de dezembro a fevereiro, a Cidade tem um
aumento de até 30% na geragdo de empregos no comércio e servigos. Outro fator importante
decorrente da atracdo de visitantes e crescimento da atividade econbmica é o aumento da
arrecadagdo de ISS em aproximadamente 25% e de ICMS em cerca de 50% em relagdo a média
de todo ano, de acordo com informacg&es da Secretaria de Finangas (Sefin) municipal. Com isso,
a Prefeitura pode investir ainda mais em infraestrutura e oferta de servicos a populagao.

O comércio nos bairros também se destaca e ganha forga. Centros comerciais se multiplicam em
todas as regides. Destaque para os existentes nos bairros Boqueirdo, Ocian, Samambaia, Caigara,
Vila Sonia, Canto do Forte (Avenida Marechal Mallet é o maior centro gastronémico da Cidade
e referéncia na regido), Quietude, Melvi, entre outros.

Com a revitalizagdo da orla e um novo projeto, os antigos quiosques subutilizados, com falta de
manuteng¢do e que, em sua maioria, permaneciam mais tempo fechados sem contratagdo
efetiva de funciondrios, deram espaco para modernos restaurantes pé na areia, em confortaveis
acomodagdes que funcionam como referéncia turistica. Sdo cerca de 60 novos empregos diretos
e indiretos por restaurante.

Praia Grande ainda é referéncia com 14 cabos de fibra 6ptica internacionais passando pela
Cidade, com destaque potencial de polo para o desenvolvimento de atividades economicas
baseadas em tecnologia, em especial os chamados ‘data centers’, locais fisicos que armazenam,
processam e distribuem dados digitais. Pensando nisso, a Cidade se prepara para aproveitar ao
maximo esse ativo logistico e promover ainda mais seu crescimento econémico.

A localizagdo geografica e infraestrutura da Cidade foram fatores determinantes para que a
Google, por exemplo, escolhesse Praia Grande para instalar o maior cabo submarino de internet
do mundo, interligando ao mesmo tempo o Brasil, Uruguai e Argentina aos Estados Unidos.

O que se vislumbra em questao de alguns anos sao novos investimentos no segmento, inovagao
e geragdao de empregos. Torres de transmissao foram instaladas na Cidade, refor¢ando ainda
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mais esta potencialidade de Praia Grande e aumentando o volume de conectividade,
imprescindivel para este tipo de empreendimento.

Estudos ja estdo em andamento por parte da Prefeitura para o desenvolvimento da chamada
“Rota de Conexdo”, um plano estratégico para desenvolver ainda mais essas caracteristicas,
atraindo investimentos e outras empresas a se instalarem na Cidade.

Em breve ainda a Cidade deve receber um Hard Rock Café, a sétima unidade da marca americana
de restaurantes no pais, e a segunda no estado de S3o Paulo. Outros projetos inovadores
anunciados sdo o Litoral Plaza Port, um complexo multifuncional que além do pier para
cruzeiros, prevé a criacdo de areas comerciais, espacos de lazer e um centro de convengdes; o
novo CET do Santos Futebol Clube também foi anunciado e devera ser entregue em 2026 na
Cidade, de acordo com os investidores do projeto. Além disso, um novo shopping inicia suas
obras, o VillaMar Shopping, no bairro Mirim, centro geografico de Praia Grande.

3.4. Infraestrutura

Com servigos publicos bem distribuidos por todo o seu territério, Praia Grande possui uma rede
de saude basica abrangente e bem estruturada, escolas municipais com tecnologia ao alcance
de todos os alunos, polos esportivos bem equipados, cena cultural ativa, pracas e parques de
lazer apraziveis e programas sociais inovadores. A Cidade conta ainda com cobertura plena em
abastecimento de dgua, iluminacdo publica, coleta de lixo, pavimentacdo de ruas e drenagem
urbana.

Constantemente, a Prefeitura efetua melhorias nestas areas de atuacdo. Segundo o Instituto
Trata Brasil, Praia Grande tem o maior investimento por habitante em agua e esgoto do Pais,
que se reflete na expansdo da rede de esgoto para todos os imdveis da Cidade e ampliagdo da
reservagdao de agua para atender também o fluxo sazonal de veraneio. O resultado desse
trabalho é percebido quando o Municipio sobe 22 posi¢Ges e passa a ocupar o 122 lugar no
ranking nacional.

O relevo plano de Praia Grande tem papel importante no deslocamento de ciclistas pelos cerca
de 100 km de ciclovias que cortam a Cidade em faixas segregadas, paralelas as principais
avenidas.

3.5. Seguranga

A tecnologia é forte aliada da Seguran¢a Publica em Praia Grande. E pensando nisso, a
Administragdo Municipal investe em equipamentos e softwares que auxiliem no policiamento
preventivo e ostensivo. Atualmente, sdo 3.500 cameras de monitoramento espalhadas por
todos os bairros do Municipio.

Praia Grande foi pioneira na Baixada Santista a investir em cdmeras de monitoramento desde
2001. Porém, mais do que dar o primeiro passo, Praia Grande manteve os investimentos e hoje
conta com o maior parque tecnolégico da regido, do Estado e até do Pais. A eficiéncia se resulta
em numeros.

O chamado “Cerco Eletronico” tem sido um dos principais fatores na redugdo de mais de 60%
nos indices criminais de roubo e furto de veiculos. O sistema funciona gragas as cameras de OCR
(reconhecimento o6tico de caracteres), que tém uma tecnologia capaz de identificar qualquer
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veiculo que entre ou saia da Cidade, facilitando o trabalho de investigacdo ou a localizacdo de
carros e motos que tenham sido furtados ou roubados.

A Guarda Civil Municipal é outro destaque na area da Seguranca em Praia Grande. Sdo mais de
500 GCMs patrulhando todas as regides da Cidade. Modernos carros e equipamentos dao
suporte para esses profissionais, que passam por constantes capacitacdes. A corporacao oferece
apoio nas operag¢ées dentro do Municipio realizadas pelas policias Militar, Civil e Rodovidria. Ndo
é exagero dizer que a GCM é referéncia no cenario nacional por todo trabalho desenvolvido no
dia a dia em beneficio ao cidaddo praia grandense.

4.EDUCACAO

A Educacdo é tratada como prioridade em Praia Grande. Atualmente, sdo 78 modernas escolas
municipais e cerca de 56 mil alunos. Para oferecer um ensino de qualidade, o Municipio instalou
lousas digitais com sistema smart nas salas de aula de Educacgdo Infantil, Ensino Fundamental e
Educacdo de Jovens e Adultos (EJA). Nas escolas de Ensino Fundamental, os estudantes contam
ainda com tablets que proporcionam um ensino mais interativo com as plataformas digitais.
Enquanto isso, para os pequenos da Educacao Infantil, a Prefeitura fez a instalacdo de cerca de
mesas digitais interativas nos laboratdrios de informatica.

No periodo em que ficam nas escolas, os alunos sdo contemplados com cardapios sauddveis e
altamente nutritivos elaborados por profissionais da area. Diariamente, cerca de 150 mil
refeicdes sao servidas.

A evolugdo no setor educacional é um dos orgulhos de Praia Grande. Em 1992, a Cidade contava
apenas com 24 escolas. Atualmente, sdo 78 unidades municipais, o que representa um
crescimento de mais de 200%. Todas possuem moderna estrutura e confortdveis acomodacgdes
e sdo padronizadas, sem distin¢do de bairro.

Outro destaque das agGes desenvolvidas na area da Educagao pela Prefeitura de Praia Grande é
o SuperEscola. O programa atende estudantes (meninos e meninas, com e sem deficiéncia fisica,
visual e intelectual) do Ensino Fundamental de escolas publicas e particulares, objetivando a
inclusdo social por meio do esporte e cultura, no contraturno escolar. Desta forma, a Cidade
reforca a utilizacdo dessas atividades como ferramenta para o desenvolvimento da socializagdo,
disciplina, aprendizado de regras, espirito de equipe, cooperagdo e outros valores, além de tirar
as criancgas da ociosidade e "da rua".

As inscri¢cdes sao gratuitas.
4.1. Educacdo e preservagao ambiental

A preservacdo do meio ambiente e questdes de sustentabilidade sdo trabalhadas de forma
transversal entre todas as disciplinas com os cerca de 56 mil alunos da rede municipal de ensino
de Praia Grande. Neste sentido, as 78 escolas municipais e os cerca de 2 mil professores atuam
com o objetivo de conscientizar os estudantes no que diz respeito ao descarte correto do lixo e
materiais reciclaveis.

Neste sentido, as escolas municipais promovem iniciativas que reafirmam o olhar voltado para
a sustentabilidade. Para reforgar o aprendizado, a Seduc conta com as ag¢des e suporte do
Departamento de Educagdo Ambiental (DEA) que, ha 29 anos, atua no fomento da
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conscientizacdo dos alunos dando suporte as escolas municipais na abordagem das tematicas
alusivas a preservacao da natureza. O setor tem como missdo sensibilizar estudantes e a
comunidade sobre a importancia do meio ambiente e da sustentabilidade, buscando formar
agentes multiplicadores de a¢des socioambientais.

Situada no Parque Ezio Dall'Acqua (Portinho), a sede do DEA conta com instalacdes que incluem
um laboratério para experiéncias bioldgicas e fisico-quimicas, equipado com vidrarias e
espécimes disponiveis para empréstimo as unidades escolares. Além disso, dispde de uma
biblioteca temdtica com 1.593 livros catalogados, um museu biolégico com 566 espécimes, um
sagudo com piano e duas salas de aula equipadas com lousa digital. Na drea externa, destaca-se
uma estufa de 160 metros quadrados, que abriga uma horta organica e hidroponica, plantas
ornamentais, mudas de arvores e um jardim sensorial. Adjacente a estufa, quatro composteiras
sdo responsaveis pela producdo de adubo.

Neste sentido, o DEA desenvolve alguns projetos para abordar diferentes questGes com os
estudantes. Entre eles, estdo: Cidaddo Legal, Vem Passarinhar, O Mar E Nosso, Aguas em
Movimento, Praia Grande Natura, e o mais recente, Mudancas Climaticas.

Além destas acGes constantes, desde 2019, o Departamento de Educacdo Ambiental realiza a
Gincana Verde. A iniciativa mobiliza os cerca de 56 mil estudantes das 78 escolas da rede
municipal de ensino por meio de uma competi¢do saudavel. O objetivo principal é conscientizar
os estudantes sobre a importancia de colocar em pratica acdes sustentaveis para preservar o
meio ambiente e os recursos naturais.

Na edicdo deste ano, além do foco na sustentabilidade, a Gincana Verde tera um cunho solidario.
Para participar, alunos, professores, funcionarios e escolas terdo que coletar tampinhas de
garrafas. As unidades de ensino estdo separadas em duas categorias. Uma delas envolve apenas
a Educacado Infantil. Na outra o Ensino Fundamental, Educagao Especial e Educagdo de Jovens e
Adultos (EJA). A Gincana Verde doard todo o material arrecadado ao Fundo Social de
Solidariedade (FSS) de Praia Grande, para que sejam revertidos em cadeiras de rodas.

4.2. Sustentabilidade

Preservar o meio ambiente e os recursos naturais, ampliar as a¢des sustentaveis e o trabalho de
conscientizagdo junto as pessoas de todas as idades sobre esses temas: diretrizes das atividades
desenvolvidas pela Prefeitura de Praia Grande ao longo de todos os meses do ano.

As praticas de sucesso valeram para a Cidade a certificagdo do Programa Municipio Verde Azul
(PMVA), iniciativa do Governo do Estado de Sdo Paulo. Entre as a¢des de destaque da Prefeitura
de Praia Grande estdo: aumento da coleta seletiva, novos Ecopontos nos bairros, destinacdo
correta de residuos da construgdo civil (RCC), arborizagdo planejada, educagdo ambiental,
protecdo aos animais, destinacdo final de residuos organicos, balneabilidade das praias,
fiscalizagdo centralizada, combate a poluigdo sonora e concurso sobre o meio ambiente.

Recentemente, Praia Grande tirou do papel mais um projeto para chamar a atencdo da
populacdo sobre a importancia de praticas sustentdveis e da preservacao do meio ambiente. O
‘Recicla Praia Grande’ é uma acdo direta com a participacdo da populagdo. Assim, o
desenvolvimento e o sucesso estdo ligados com o interesse e a colabora¢do dos municipes.
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Para isso, aumentar a mobilizacdo e o engajamento popular em torno do tema e a quantidade
e qualidade dos residuos sdlidos destinados corretamente estdo entre as metas. Na pratica, o
Recicla Praia Grande angaria materiais recicldveis higienizados por meio da troca por produtos,
estimulando assim a consciéncia ambiental e também a reducdo do volume de residuos
encaminhados ao aterro sanitario.

O programa Praia Limpa Da Pé, que deve ser retomado pela Prefeitura, ¢ uma iniciativa
coordenada pela Sesurb, com o objetivo de manter a orla limpa e sensibilizar banhistas sobre o
descarte correto de residuos. O projeto foi realizado por mais de 20 anos, sendo intensificado
nos fins de semana e durante a alta temporada de verao.

Ha ainda projecdes de implantacdo do programa PG Eco Ciclo, que em Ordens de Servicos
expedidas pelo Prefeito, abrange os estudos para uma cooperativa de mdveis e equipamentos
estimulando a economia circular; para implementar as praticas de gestao integrada de residuos
e incentivar a criagdo de empresas voltadas para o reaproveitamento de materiais reciclaveis; e
também na promocado de agGes aos profissionais e empresas da construgao civil sobre descarte
correto de entulhos e RCCS.

4.3. Condominios e residéncias

Uma das principais vertentes da economia Municipal, a construcdo civil tem em sua “aba” os
condominios. De 2021 a 2024 foram emitidos mais de 220 alvards para edificios e 144 cartas de
habitacdo, segundo a Secretaria de Urbanismo. S3o centenas de empresas registradas no ramo
de administracdo condominial. Considerando a média de 2 a 4 moradores por unidade e
centenas de unidades por condominio, estima-se que centenas de milhares de moradores
residem em condominios no Municipio.

A nova lei de Residuos (Lei Complementar 992/2024) trata do Plano Municipal de
Gestdo Integrada de Residuos Sélidos e exige que grandes geradores de residuos
(mais de 0,5 m® ou 120 kg/dia) fagam autodeclarac¢do e contratem coleta privada

A regulamentagdo municipal para Lei992 também exige que condominios residenciais e
comerciais sejam equipados obrigatoriamente com contentores apropriados para a segregacao
de residuos (organico, reciclavel e, quando for o caso, residuo volumoso e outros), contribuindo
para o trabalho de coleta seletiva na Cidade.

5. FUNDAMENTAGAO DA CAMPANHA:

Praia Grande é referéncia em acgbes sustentaveis desenvolvidas nos bairros que buscam
preservar o meio ambiente e os recursos naturais. Prova disso é que em 2024, pelo quarto ano
consecutivo, a cidade garantiu a certificacdo do Programa Municipio Verde Azul (PMVA),
premiagao do Governo do Estado.
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A estruturacdo do servico de coleta seletiva estd entre os destaques das iniciativas colocadas
em pratica pelo municipio. No total, Praia Grande possui 23 Ecopontos distribuidos na Cidade (a
intencdo é de que cada bairro tenha pelo menos uma unidade),

Os Ecopontos sdo equipamentos publicos municipais que buscam evitar o descarte de materiais
inserviveis e itens recicldveis em locais irregulares, sdo espacos com cacambas para o depdsito
de itens como pldstico, vidro, madeira, podas de arvores e pequenas quantidades de entulho
(até 2 m® por descarte), além de receber também pilhas e dleo de cozinha. Quatro ainda s3o
polos para recebimento de pneus, os Ecopontos Aviacdo, Tupi, Esmeralda e Caicara.

Mas ndo para por ai. Todos os bairros sdo atendidos pelos 12 caminhdes da coleta seletiva que
atende 100% do Municipio. O servico é realizado pela Secretaria de Servicos Urbanos (Sesurb)
em conjunto com as instituicdes de reciclagem: Associacdo dos Catadores de Materiais
Reciclaveis (ACAMAR) e Cooperativa de Coletores de Reciclaveis e Materiais Inorgdnicos Nova
Vida (COOPERVIDA). A Prefeitura fornece os caminhdes, motoristas e combustivel para a
realizacdo da coleta e as institui¢cdes disponibilizam os coletores. Existe ainda o programa Rapa-
Treco, com caminhdes que recolhem materiais inserviveis (mdveis, utensilios, eletrodomésticos,
entre outros).

5.1. Este cendrio exige uma comunicac¢do estratégica que:

- Conscientize as pessoas — é importante comunicar e ao mesmo tempo modificar
0 conceito e a postura da populacdo com relagdo a coleta seletiva e a reciclagem.
Demonstrar o que ela representa e como influencia na vida de cada um de nos.

- Estrutura de servigos — comunicar as pessoas sobre a estrutura de servicos
disponiveis pela Prefeitura de Praia Grande e existentes em todas as regides da cidade
para a realizagdo da coleta seletiva. Locais, horarios e formato do servigo.

- Reafirmar protagonismo da cidade — ressaltar as acbes de preservagdo e
protecdo ao meio ambiente colocadas em pratica pela Prefeitura de Praia Grande ao
longo dos ultimos anos e colocar o municipio como referéncia regional e estadual.

- Estimular o trabalho das Cooperativas - Praia Grande conta com duas
cooperativas, a Acamar e a Coopervida. Todo o lixo reciclavel coletado pela Prefeitura
é destinado para esses locais. A sele¢cdo do material reciclavel (papel, plastico, vidro e
metal) é feita pelos trabalhadores. Atualmente, pouco mais de 100 familias integram
o quadro das cooperativas e vivem exclusivamente da reciclagem.

- Economia de recursos — Atualmente, a Prefeitura de Praia Grande utiliza cerca
de RS90 milhées por ano de seus recursos para o pagamento das despesas com o
recolhimento do lixo. A redugdo desses valores, que passa exclusivamente pela
ampliacdo da coleta seletiva por parte das pessoas, refletirda em uma economia e
investimentos em outras areas como Saude e Educacao.

6. PROBLEMAS
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A falta de consciéncia sobre reciclagem no Municipio impacta diretamente na vida dos cidadaos
e dos trabalhadores da drea de limpeza e reciclagem.

O descarte incorreto de lixo (tanto organico como reciclavel) ainda é um problema que impacta
na zeladoria, sustentabilidade e onera os cofres publicos.

E comum ver o descarte irregular em calcadas, pracas, praia, terrenos, ruas e avenidas, o que
além de atrapalhar a mobilidade urbana, ainda interfere na saude publica (com proliferacdo de
pragas), na questdo dos alagamentos (ja que os materiais sdo levados aos bueiros em periodo
de chuva principalmente) e também do compromisso ambiental, em que os produtos serviriam
de reuso para diversas agoes.

Também é rotineiro presenciar o descarte dos materiais na porta dos Ecopontos. Os moradores
gue chegam ao local fora de funcionamento descarregam na porta ou arredores da unidade
publica. Outra atitude sabida popularmente é usar de pessoas em situacdao de rua para que
levem os entulhos e os mesmos acabam descartando o material em qualquer local.

A falta de consciéncia em separar lixo imido do seco também é uma das questGes pertinentes
a sociedade como um todo, bem como a colocacdo em dia e hordrio correto da passagem dos
caminhdes de coleta de lixo organico e recicldvel. Ha ainda necessidade de consciéncia sobre o
trabalho do Rapa-Treco.

6.1. Pontos criticos
Praia Grande detecta 700 pontos criticos de descarte irregular de entulho e lixo.

Quase 700 pontos criticos de descarte irregular de entulhos. Este é o resultado do diagndstico
feito pela Secretaria de Servigos Urbanos (Sesurb), da Prefeitura de Praia Grande, que apontou
por bairro quais os principais locais onde a populagdo prefere jogar na rua, o que poderia ser
descartado em equipamentos publicos oferecidos pela Administragdo Municipal. Atualmente, a
Cidade dispde de 23 unidades de Ecoponto que atendem todos os bairros; o Rapa-Treco, que
retira materiais inserviveis na porta da residéncia; e a coleta regular de lixo organico e seletivo.

Para se ter uma ideia, foram recolhidas destes pontos de descarte irregular mais de 34 mil
toneladas de entulhos, no periodo de janeiro a junho de 2025. Estima-se que cerca de 80% seja
de entulho e descarte de construgdo, os chamados RCC (Residuos da Construcdo Civil),
geralmente frutos de pequenas obras em residéncias e que podem ser levados aos Ecopontos.

No Ribeirépolis, por exemplo, foram identificados cerca de 100 pontos criticos. O bairro conta
com um Ecoponto em local acessivel. No Samambaia e Esmeralda, que também possuem uma
unidade Ecoponto cada um, foram apontados mais de 130 pontos de descarte.

Em caso de ndo atendimento as notificacGes, os proprietarios podem ser multados nos valores
de R$251,06 reais a R$14.798,69 mil (de acordo com a Lei Municipal n° 657/1989 e Lei
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Complementar n° 245/ 1999 bem como suas altera¢es posteriores). Dentincias podem ser
realizadas nos telefones 162 ou 3496-2281 - opc¢ado 1, ou Site da Prefeitura, em Ouvidoria.

6.2. Utilizacdo dos servicos oferecidos na Cidade:

Incentivar a utilizacdo dos servigos que a cidade oferece para a reciclagem e depdsito correto
do lixo, como os Ecopontos, Coleta Seletiva e Rapa-treco.

7.0BJETIVOS DE COMUNICACAO (SMART)

Os objetivos da campanha devem ser SMART (Specific, Measurable, Achievable, Relevant, Time-
bound):

7.1. — Posicionamento de imagem:

Aumentar e consolidar a percepc¢do perante o publico de Praia Grande como uma cidade amiga
do meio ambiente, sustentdvel, preocupada com as questdes ambientais e em franco
desenvolvimento.

7.2. — Beneficios para moradores

Mensurar junto aos moradores beneficios tangiveis que possam ser atingidos com a colocacgdo
em pratica da coleta seletiva e do aumento da reciclagem.

7.3. — Multiplicadores de informagdes

Desenvolver agdes com os publicos das mais diferentes faixas etdrias para que se transformem
em multiplicadores das informagdes relacionadas a coleta seletiva e reciclagem.

7.4. — Engajamento e orgulho

Elevar a interagdo nas plataformas digitais da Prefeitura (curtidas, comentarios,
compartilhamentos) relacionadas aos trabalhos da coleta seletiva e reciclagem na cidade.

8. PUBLICOS-ALVO:
A campanha deverd segmentar e abordar os seguintes publicos:

8.1. PRIMARIO - Residentes Atuais de Praia Grande:

Caracteristicas: Moradores de todas as faixas etdrias e classes sociais, com diferentes tempos de
residéncia na cidade. Inclui desde os mais antigos até os recém chegados.
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8.2. SECUNDARIO - Comerciantes e empresas:

Caracteristicas: Empresas de pequeno, médio e grande porte, incluindo comércios locais,
prestadores de servico e indUstrias leves, que geram residuos reciclaveis no dia a dia de suas
operagoes.

9. CONTEUDO A SER ABORDADO NA CAMPANHA:

9.1. Senso de responsabilidade coletiva:

Mudancgas de habito, como descartar o lixo nos locais e horarios corretos e separar lixo comum
do recicldvel. Deixar claro que as pequenas acdes sdo de grande impacto para a cidade em prol
da limpeza, saude publica e preservacdo ambiental.

Aumentar o sentimento de pertencimento pela Cidade, para que cada cidad3do se sinta parte
deste processo e fiscalize os outros cidadaos, promovendo atitudes de consciéncia, cidadania e
respeito com o meio ambiente.

9.2. Utilizacdo dos servicos oferecidos na Cidade:

Incentivar a utilizacdo dos servicos que a cidade oferece para a reciclagem do lixo, como os
Ecopontos e Coleta Seletiva.

9.3. Comércio local, condominios/edificios e empresas:

Destacar também a responsabilidade de comerciantes e empresas na implementacdo de acGes
sustentaveis em seus processos de trabalho, como separagdo de residuos, parcerias com
cooperativas e uso de materiais reciclaveis.

10. CANAIS E FERRAMENTAS DE COMUNICAGAO:

A campanha devera ser realizada para redes sociais, midia externa, veiculos de comunicacdo e
espacos publicos. Os canais e ferramentas incluem:
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10.1. Midia Tradicional:

Televisdo: Spots de 30 e 60 segundos em canais abertos e fechados de alcance regional e
nacional.

Radio: Jingles e spots de 30 segundos em radios locais e regionais.

Impresso: Anuncios em jornais e revistas de grande circulacdo regional e nacional.

10.2. Midia Digital:

Redes Sociais: Instagram, Facebook, TikTok, Spotify, X/Twitter, Threads e Youtube. Produgdo de
conteudo visual (videos curtos, stories, reels, carrosséis). Direct PG , sistema de envio de
Whatsapp para contribuintes devidamente cadastrados, atualmente sdo cerca de 11 mil pessoas

Sites Institucional - A Prefeitura detém o site www.praiagrande.sp.gov.br, com publicacdes de
noticias no PG Noticias, e banco de imagens.

Sites externos - Veiculos na internet de circulacdo que demonstra eficiéncia em atingir o publico-
alvo

10.3. Midia Out-of-Home (OOH) e Mobiliario Urbano (a explorar a viabilidade e custo-beneficio):

- Outdoors, busdoors, e mobilidrio urbano inteligente (tétens, abrigos de onibus
com displays digitais).

- Na orla da praia, a Prefeitura dispde de teldes em LED nos banheiros publicos e
guiosques, sendo que neste Ultimo ha um percentual de disponibilizacdo obrigatéria
para publicidade institucional. Nos banheiros, até o momento o tempo integral é de
uso da Administracao Municipal, ambos sdo caracterizados pela visibilidade, mas nao
possuem audio, onde se trabalha com legenda e acessibilidade em libras.

10.4. Outras formas
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- A agéncia tem liberdade de sugerir as diversas formas para atingimento

do publico-alvo

11.PRACA

Todo o territério municipal deve ser impactado pela campanha, diversificando os meios e
veiculos de comunicagdo a fim de democratizar o acesso a informacgao.

12. VERBA REFERENCIAL PARA CAMPANHA:
12.1. Orcamento disponivel de RS 1.000.000,00 (um milhdo de reais) para efeito de julgamento

12.2.A presente peca e orcamento sdo para exclusivo julgamento desta demanda de
Concorréncia de Melhor Técnica e Melhor Prego

13. PERIODO DA CAMPANHA:

A campanha terd duragdo de 3 (trés) meses - para efeito de julgamento da proposta técnica
14. REQUISITOS ADICIONAIS / RESTRICOES:

Todas as pegas publicitarias e conteldos devem estar em conformidade com a legislacdo
brasileira sobre publicidade legal e institucional, bem como com as diretrizes da Lei Federal n?
12.232/2010 e a Lei Federal n2 14.133/2021 e também legislacdo Municipal.

E vedada a promocido pessoal de autoridades ou servidores publicos em qualquer material da
campanha, conforme o § 12 do art. 37 da Constituicdo Federal.

A agéncia deverd apresentar um plano de midia detalhado, com justificativa para a escolha de
cada veiculo e formato, e projecao de alcance e frequéncia.

A criatividade deve ser direcionada para solugdes que gerem resultados reais e mensuraveis,
com foco no impacto social e na percepgao dos publicos-alvo.

A campanha deve ser adaptdvel a eventuais mudangas de cenario ou prioridades da
administragcao municipal, garantindo flexibilidade e agilidade na execugdo.

A agéncia deverd propor uma estratégia de monitoramento de midia e redes sociais para
acompanhamento em tempo real da repercussdo da campanha e identificacdo de
oportunidades e crises.

Este briefing serve como base para que as agéncias possam elaborar propostas inovadoras e
eficazes, contribuindo para o fortalecimento da imagem de Praia Grande e para a consolidagdo
de seu futuro como uma cidade de destaque no cenario nacional.

Av. Presidente Kennedy, 9000 * Mirim * Praia Grande * www.praiagrande.sp.gov.br



MUNICIPIO DA ESTANCIA BALNEARIA DE PRAIA GRANDE

'ar 3|5 \M
‘& w Estado de Sdo Paulo
SEAD - Secretaria de Administragao

APENDICE 3 - MODELO DE PLANILHA DE PREGOS SUJEITOS A VALORAGAO

PROPOSTA DE PRECO - CONCORRENCIA N2 001/2026 — PROCESSO N¢ 12.413/2025-D/
(INVOLUCRO 4)

Razdo Social da PROPONENTE:

Enderego:
CEP: Fone: Cel:
e-mail: CNPJ: Inscrigio Municipal :

OBJETO: prestacado de servicos publicitdrios, a ser realizado conforme edital e seus Apéndices.

A presente proposta é valida por (_) dias, a contar de sua apresentagdo. (no minimo 90 dias)

1) Declaramos que, na vigéncia do contrato decorrente da Concorréncia n. 001/2026
promovida pela Prefeitura Municipal de Praia Grande, serdo cobrados os seguintes
honorarios:

a). Honorarios de ....... % (por cento) sobre servigos externos de produgdo e outros,
incumbidos a terceiros, com a intermediagdo e sob supervisdo da agéncia;

b). Honordrios de ...... 23K (TR por cento) sobre pesquisas e instrumentos de
avaliagdo e de geragdo de conhecimento, com a intermediagao e supervisao da agéncia;

c). Honorarios de ........... % (cererererennnen por cento) sobre formas inovadoras de
comunicagdo publicitaria com a intermediagao e supervisao da agéncia.

d). Remuneragdo de .....% (por cento) do valor da midia digital contratada com a
intermediacdo da agéncia, nos casos em que os veiculos ndo remunerem a agéncia pelo
desconto de agéncia, na forma do disposto no artigo 11 da Lei 4.680/65.

e). Desconto a ser concedido a Prefeitura de ....ccccccvevvvevciennnnnnn. sobre os custos
internos, baseados na tabela referencial de custos internos do Sindicato das Agéncias
de Propaganda do Estado de ........cccceeviviieeennnnns % ( por cento);

2) Ficam definidos, sem estarem sujeitos a pontuagdo, os percentuais maximos a serem
pagos pela Prefeitura:
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a). Remuneracdo de até 100% (cem por cento) aos Atores e modelos, sobre o caché
original, pelos direitos de uso de imagem e som de voz, na reutilizacdo de pecgas por

periodo igual ao inicialmente pactuado.

b). Remuneracao de até 100% (cem por cento) aos detentores dos direitos patrimoniais

de uso de obras consagradas, incorporadas as pecas e campanhas publicitdrias

realizadas, na reutilizacdo destas por periodo igual ao inicialmente pactuado.

3) Declaramo-nos cientes de que a Prefeitura Municipal de Praia Grande procederd a
retencdo de tributos e contribui¢cdes nas situagdes previstas em lei.

4) Informamos conhecer e aceitar as disposigbes alusivas a direitos autorais estabelecidas

no item 13.

5) Declaramos que nos comprometemos em envidar esforgos no sentido de obter as
melhores condi¢cbes nas negociacdes comerciais junto a fornecedores de servigos

especializados e veiculos, quando for o caso, transferindo a PREFEITURA as vantagens

obtidas.

LOCAL: DATA:
Nome do REPRESENTANTE:

RG: CPF:
Assinatura do REPRESENTANTE:

Observacao: a proposta de prego devera ser elaborada em papel timbrado da licitante e assinada
por seu representante, cuja competéncia para pratica deste ato devera ser documentalmente

comprovada.
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APENDICE 4 - MODELO DE DECLARAGAO PARA HABILITAGAO

(Nome da Empresa Licitante), inscrita no CNPJ sob o n2 , sediada em
(Endereco Completo), neste ato representada por (Nome do Representante), portador (a) do
CPF n? , infra-assinado (a), para fins do disposto no Edital da Concorréncia N2
001/2026 e em conformidade com a Lei n2 12.232/2010 e a Lei n2 14.133/2021, DECLARA, sob
as penas da lei, em especial o art. 299 do Cddigo Penal Brasileiro, que:

1. As propostas apresentadas para participar desta licitacdo foram elaboradas de maneira
independente, e o seus conteddos ndo foram, no todo ou em parte, direta ou
indiretamente, informados, discutidos ou recebidos de qualquer outro participante
potencial ou de fato da licitagdo citada, por qualquer meio ou por qualquer pessoa;

2. Nao tentou, por qualquer meio ou por qualquer pessoa, influir na decisdo de qualquer
outro participante potencial ou de fato desta licitacdo quanto a participar ou ndo da referida
licitacdo;

3. O conteudo das propostas apresentadas para participar desta Concorréncia ndo sera, no
todo ou em parte, direta ou indiretamente, comunicado ou discutido com qualquer outro
participante potencial ou de fato deste certame antes da adjudicacdo do objeto;

4. O conteldo das propostas apresentadas ndo foi, no todo ou em parte, direta ou
indiretamente, informado, discutido ou recebido de qualquer integrante do CONTRATANTE
antes da abertura oficial das propostas;

5. Estd plenamente ciente do teor e da extensdo desta declaragdo e que detém plenos
poderes e informacdes para firma-la.

Local:

Data: de de 202__

(Nome da Licitante) (Nome do Representante Legal)
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APENDICE 5- PLANILHA DE QUANTITATIVOS

(Previsdao para um Periodo de Doze Meses)

Area de Investimento

Previsdo de Investimento

Cultura e Turismo

RS 5.227.768,78

GP

RS 3.583.617,92

Servigos Urbanos

RS 2.470.185,28

Saude RS 1.357.421,70
Educacdo RS 893.264,70
Financas RS 755.429,13

TOTAL DE CUSTOS ESTIMADOS

RS 14.287.687,51
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APENDICE 6 - PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAGAO PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA

Campanha:

Avaliador 01, 02 ou 03:

Visto:

QUESITO

Raciocinio Basico (Maximo 10 pontos)

PONTUACAO

Das fungdes e do papel do CONTRATANTE no contexto social, politico €
econdmico — De 0 a 2 pontos.

Da natureza, da extensdo e da qualidade das relacées do CONTRATANTE com
seus publicos - De 0 a 2 pontos.

Das caracteristicas do CONTRATANTE e das suas atividades que sejam
significativas para a comunicacdo publicitaria - De 0 a 2 pontos.

Sobre a natureza e a extensdo do objeto licitado - De 0 a 2 pontos.

- De 0 a 2 pontos.

Do problema especifico de comunicacdo a ser enfrentado pelo CONTRATANTE

TOTAL

Observagoes:
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QUESITO

PONTUACAO
Estratégia de Comunicagao Publicitaria (Maximo 20 pontos)

A adequacdo do partido tematico e do conceito propostos a natureza e a
qualificacdo do CONTRATANTE e a seu problema especifico de comunicagao —
De 0 a 3 pontos.

A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacgao apresentada em defesa
do partido tematico e do conceito propostos - De 0 a 4 pontos.

A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a
comunicacdo do CONTRATANTE com seus publicos - De 0 a 3 pontos.

A adequacdo e a exequibilidade da estratégia de comunicacdo publicitaria
proposta para a solucdao do problema especifico de comunicacdo do
CONTRATANTE — De 0 a 3 pontos.

A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacao apresentada em defesa
da estratégia de comunicacdo publicitaria proposta - De 0 a 3 pontos.

A capacidade de articular os conhecimentos sobre o CONTRATANTE, o
mercado na qual se insere, seu problema especifico de comunicagdo, seus
publicos, os resultados e metas por ela desejadas e a verba disponivel - De 0 a
4 pontos.

TOTAL

Observagoes:
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QUESITO

PONTUACAO

Ideia Criativa (Maximo 20 pontos)

Sua adequacdo ao problema especifico de comunicacdo do CONTRATANTE -De O a
2 pontos.

Sua adequacdo a estratégia de comunicagao publicitaria sugerida pela licitante - De
0a2

Sua adequacdo ao universo cultural dos segmentos de publico-alvo - De 0 a 2
pontos.

A multiplicidade de interpretac¢des favoraveis que comporta - De 0 a 2 pontos.

A originalidade da combinacdo dos elementos que a constituem - De 0 a 2 pontos.

A simplicidade da forma sob a qual se apresenta - De 0 a 2 pontos.

Sua pertinéncia as atividades do CONTRATANTE e a sua insercao nos contextos
social, politico e econémico - De 0 a 2 pontos.

Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos
exemplos de pec¢as e ou material apresentados - De 0 a 2 pontos.

A Exequibilidade das pecgas e ou do material - De 0 a 2 pontos.

A compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e ou no material aos meios e
aos publicos propostos - De 0 a 2 pontos.

TOTAL

Observagoes:
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QUESITO

PONTUACAO
Estratégia de Midia e Nao Midia (Maximo 15 pontos)

O conhecimento dos habitos de consumo de comunicacdo dos segmentos de publicos
prioritarios - De 0 a 3 pontos.

A capacidade analitica evidenciada no exame destes habitos - De 0 a 3 pontos.

A Consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas e ou do material em relacdo as
duas alineas anteriores - De 0 a 3 pontos.

A economicidade da aplicacdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de
distribuicdo de pecas e ou do material - De 0 a 3 pontos.

A otimizacdo da midia segmentada, alternativa e de massa - De 0 a 3 pontos.

TOTAL

Observagoes:
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APENDICE 7 - MODELO DE PLANILHA GERAL DE AVALIAGAO PLANO DE COMUNICAGAO

PUBLICITARIA

Campanha:

QUESITO

Raciocinio Basico (Maximo 10 pontos)

AVALIADOR

01

AVALIADOR

02

AVALIADOR

03

Das funcbes e do papel do CONTRATANTE no contexto
social, politico e econémico — De 0 a 2 pontos.

Da natureza, da extensdo e da qualidade das relagdes do
CONTRATANTE com seus publicos - De 0 a 2 pontos.

Das caracteristicas do CONTRATANTE e das suas atividades
que sejam significativas para a comunicagdo publicitaria -
De 0 a 2 pontos.

Sobre a natureza e a extensdo do objeto licitado - De 0 a 2
pontos.

Do problema especifico de comunicagdo a ser enfrentado
pelo CONTRATANTE - De 0 a 2 pontos.

TOTAL DO QUESITO

NOTA MEDIA DO QUESITO

QUESITO

Estratégia de Comunicagdo Publicitaria (Maximo 20
pontos)

AVALIADOR

01

AVALIADOR

02

AVALIADOR

03

A adequacdo do partido tematico e do conceito propostos
A natureza e a qualificaggo do CONTRATANTE e a seu
problema especifico de comunica¢do — De 0 a 4 pontos.
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A rigueza de desdobramentos positivos do conceito
proposto para a comunicacdo do CONTRATANTE com seus
publicos - De 0 a 4 pontos.

A adequacdao e a exequibilidade da estratégia de
comunicacdo publicitaria proposta para a solugdo do
problema especifico de comunicacdo do

CONTRATANTE - De 0 a 4 pontos.

A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacdo
apresentada em defesa da estratégia de comunicacdo
publicitdria proposta - De 0 a 4 pontos.

A capacidade de articular os conhecimentos sobre o
CONTRATANTE, o mercado na qual se insere, seu problema
especifico de comunicacdo, seus publicos, os resultados e
metas por ela desejadas e a verba disponivel - De 0 a 4
pontos.

TOTAL DO QUESITO

NOTA MEDIA DO QUESITO

QUESITO AVALIADOR | AVALIADOR | AVALIADOR

Ideia Criativa (Maximo 20 pontos) 01 02 03

Sua adequacdo ao problema especifico de comunicagao do
CONTRATANTE - De 0 a 2 pontos.

Sua adequacgdo a estratégia de comunica¢do publicitaria
sugerida pela licitante - De 0 a 2 pontos.

Sua adequagdo ao universo cultural dos segmentos de
publico-alvo - De 0 a 2 pontos.

A multiplicidade de interpretacdes favordveis que
comporta - De 0 a 2 pontos.

A originalidade da combinagdo dos elementos que a
constituem - De 0 a 2 pontos.
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A simplicidade da forma sob a qual se apresenta - De 0 a 2
pontos.

Sua pertinéncia as atividades do CONTRATANTE e a sua
insercao nos contextos social, politico e econémico - De 0 a
2 pontos.

Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme
demonstrado nos exemplos de pecas e ou material
apresentados - De 0 a 2 pontos.

A exequibilidade das pecas e ou do material - De 0 a 2
pontos.

A compatibilidade da linguagem utilizada nas pecas e ou no
material aos meios e aos publicos propostos - De 0 a 2
pontos.

PONTUACAO DO QUESITO

NOTA MEDIA DO QUESITO

QUESITO AVALIADOR | AVALIADOR | AVALIADOR

Estratégia de Midia e Ndo Midia (Maximo 15 pontos) 01 02 03

O conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo
dos segmentos de publicos prioritarios - De 0 a 3 pontos.

A capacidade analitica evidenciada no exame destes habitos
- De 0 a 3 pontos.

A Consisténcia do plano simulado de distribui¢do das pegas
e ou do material em relagdo as duas alineas anteriores - De
0 a 3 pontos.

A economicidade da aplicagdo da verba de midia,
evidenciada no plano simulado de distribuicdo de pegas e
ou do material - De 0 a 3 pontos.

A otimizacdo da midia segmentada, alternativa e de massa
- De 0 a 3 pontos.

PONTUAGAO DO QUESITO
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4&5 NO: 511,\.‘\‘*

NOTA MEDIA DO QUESITO

Observagdes: NOTA TOTAL DA CAMPANHA — PLANO DE
COMUNICAGAO PUBLICITARIA (NTPCP)

Observagoes:

1) A subcomissdo técnica reavaliard a pontuagdo atribuida a um quesito sempre que a
diferenca entre a maior e a menor pontuagao atribuida a este for superior a 20% (vinte por
cento) da pontuacdo mdxima do quesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das
pontuacdes atribuidas, conforme inc. VII, art. 62 da Lei 12.232/2010.

2) A nota média de cada quesito corresponderd a soma das notas atribuidas pelos
avaliadores dividindo pelo numero de avaliadores, com no maximo duas casas decimais,
desprezando-se as demais, sem qualquer arredondamento.

A nota total da campanha — Plano de Comunicagdo Publicitaria (NTPCP) correspondera a soma das
notas médias dos quesitos.
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APENDICE 8 - MODELO DE PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIACAO CONJUNTO DE
INFORMAGCOES SOBRE A PROPONENTE (INVOLUCRO 3):

Identificacdo da Licitante:

Avaliador 01, 02 ou 03

Visto:

QUESITO

PONTUACAO
Capacidade de Atendimento (Maximo 15 pontos)

O porte e a tradicdo dos clientes atuais da licitante e o conceito de seus
produtos e servicos no mercado - De 0 a 3 pontos.

A experiéncia dos profissionais da licitante que estardo envolvidos na
execucdo do contrato conforme relagdo minima prevista na alinea b do
subitem 6.8.3. - De 0 a 2 pontos.

A adequacdo das qualificagdes e das quantificagbes destes profissionais a
estratégia de comunicagdo publicitdria do CONTRATANTE - De 0 a 3
pontos.

A adequacdo das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos materiais
que a licitante colocara a disposi¢do da execuc¢do do contrato, em carater
prioritdrio - De 0 a 2 pontos.

A operacionalidade do relacionamento entre o CONTRATANTE e a
licitante, esquematizado na Proposta - De 0 a 2 pontos.

A relevancia e a utilidade das informacg6es de marketing e comunicacao,
das pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulacdo e controle de
midia que a licitante colocard regularmente a disposicdo do
CONTRATANTE, sem 6nus adicional, durante a vigéncia do contrato - De 0
a 3 pontos.
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TOTAL
Observagoes:
QUESITO
PONTUACAO

Repertdrio (Maximo 10 pontos)

A ideia criativa e sua pertinéncia ao problema a ser resolvido — De 0 a 4
pontos.

A qualidade da execucdo e do acabamento da peca e ou do material —
0 a 3 pontos.

A clareza da exposicdo das informacoes prestadas — De 0 a 3 pontos.

TOTAL

Observagoes:

QUESITO

- . — PONTUACAO
Relatos de Solugées de Problemas de Comunicagdo (Maximo 10

pontos)

A concatenacao légica da exposicdo - De 0 a 3 pontos.

A evidéncia e planejamento publicitario - De 0 a 3 pontos.

A consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solucdo -
De 0 a 4 pontos.

TOTAL
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Observagoes:
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APENDICE 9 - MODELO DE PLANILHA GERAL DE AVALIACAO CONJUNTO DE INFORMAGCOES
SOBRE A PROPONENTE (INVOLUCRO 3)

Identificacdo da Licitante:

QUESITO AVALIADOR | AVALIADOR | AVALIADOR

Capacidade de Atendimento (Maximo 15 pontos) 01 02 03

O porte e a tradicdo dos clientes atuais da licitante e o conceito de
seus produtos e servicos no mercado - De 0 a 3 pontos.

A experiéncia dos profissionais da licitante que estardo envolvidos
na execucdo do contrato conforme relacdo minima prevista na
alinea b do subitem 6.8.3. - De 0 a 2 pontos.

A adequacdo das qualificacbes e das quantificacGes destes
profissionais a estratégia de comunicacdo publicitaria do
CONTRATANTE - De 0 a 3 pontos.

A adequacgdo das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos
materiais que a licitante colocard a disposicao da execugdo do
contrato, em carater prioritario - De 0 a 2 pontos.

A operacionalidade do relacionamento entre o CONTRATANTE e a
licitante, esquematizado na Proposta - De 0 a 2 pontos.

A relevancia e a utilidade das informagdes de marketing €
comunicacdo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de
circulacio e controle de midia que a licitante colocara
regularmente a disposicdo do CONTRATANTE, sem 6nus adicional,
durante a vigéncia do contrato - De 0 a 3 pontos.

PONTUACAO DO QUESITO

NOTA MEDIA DO QUESITO
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QUESITO AVALIADOR|AVALIADOR|AVALIADOR
01 02 03

Repertério (Maximo 10 pontos)

A ideia criativa e sua pertinéncia ao problema a ser resolvido —
De 0 a 4 pontos.

A qualidade da execuc¢do e do acabamento da peca e ou do
material — De 0 a 3 pontos.

A clareza da exposi¢do das informacdes prestadas —De 0 a 3
pontos.

PONTUACAO DO QUESITO

NOTA MEDIA DO QUESITO

QUESITO
AVALIADOR | AVALIADOR | AVALIADOR

Relatos de Solugdes e Problemas de Comunicacao
01 02 03

(Maximo 10 pontos)

A evidéncia e planejamento publicitario- De 0 a3
pontos.

A consisténcia das relagdes de causa e efeito entre
problema e solugdo - De 0 a 4 pontos.

A concatenacdo légica da exposicdo - De 0 a 3 pontos.

PONTUACAO DO QUESITO

NOTA MEDIA DO QUESITO

NOTA TOTAL DA LICITANTE — CONJUNTO DE INFORMAGCOES
SOBRE A PROPONENTE (NTCIP)
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Observagoes:

A subcomissao técnica reavaliara a pontuagdo atribuida a um quesito sempre que a diferenga
entre a maior e a menor pontuagdo atribuida a este for superior a 20% (vinte por cento) da
pontuacdo maxima do quesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuagées
atribuidas, conforme inc. VI, art. 62 da Lei 12.232/2010.

A nota média de cada quesito correspondera a soma das notas atribuidas pelos avaliadores
dividindo pelo niumero de avaliadores, com no mdximo duas casas decimais, desprezando-se as
demais, sem qualquer arredondamento.

A nota total da licitante —Conjunto de Informac&es sobre a Proponente (NTCIP) correspondera
a soma das notas médias dos quesitos.
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APENDICE 10 - RESUMO GERAL DA AVALIAGAO PROPOSTA TECNICA
Identificacdo da Licitante:

Campanha:

ITEM NOTA

Nota Total da Campanha — Plano de Comunicagao Publicitaria

(NTPCP)

Nota Total da Licitante - NTCIP

NOTA TOTAL TECNICA DA LICITANTE (NTT)
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APENDICE 11- ROTEIRO PARA PONTUACAO COMERCIAL

Identificacdo da Licitante:

QUESITO PONTUACAO

Percentual de desconto sobre os custos internos, baseado na tabela referencial de precos do

SINAPRO — Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de S&do Paulo.

Percentual de honorarios sobre os custos de servicos externos de producao.

Percentual de honorarios sobre pesquisas e instrumentos de avaliagdo.

Percentual de honorarios sobre formas inovadoras de comunicagdo publicitaria.

Percentual de honorarios sobre o valor da midia digital adquirida com a intermediacdo da
agéncia, nos casos em que os veiculos ndo remunerem a agéncia pelo desconto padrio de
Agéncia.

NOTA COMERCIAL TOTAL (NCT)

Observagoes:

Av. Presidente Kennedy, 9000 * Mirim * Praia Grande * www.praiagrande.sp.gov.br



MUNICIPIO DA ESTANCIA BALNEARIA DE PRAIA GRANDE

'ar 3|5 \m
‘t\‘ w Estado de Sdo Paulo
SEAD - Secretaria de Administragao

ANEXO Il - MODELO DE DECLARAGCAO EM ATENDIMENTO AO SUBITEM 9.2.1 DO EDITAL

PROCESSO ADMINISTRATIVO: 12.413/2025-D

OBJETO: Contratacdo, sob demanda, de servicos de publicidade e atividades complementares,
a serem prestados por intermédio de uma agéncia de propaganda, para atendimento das
necessidades de comunicacdo do Municipio de Praia Grande.

MODALIDADE: Concorréncia n2 001/2026
Licitante:

Enderego:

Telefone:

E-mail:

A presente proposta refere-se a Contratacdo, sob demanda, de servicos de publicidade e
atividades complementares, a serem prestados por intermédio de uma agéncia de propaganda,
para atendimento das necessidades de comunicacdo do Municipio de Praia

Grande, conforme condi¢Oes estabelecidas no Termo de Referéncia (Anexo 1) e Minuta de Termo
de Contrato (Anexo V).

1. DECLARAMOS, como requisito para a apresentacdo de nossa proposta, em
atendimento ao subitem 9.2.1 do edital, que:

1.1. Cumprimos os requisitos para a habilitacdo;
1.2. Ha conformidade de nossa proposta com as exigéncias deste edital;
1.3. Temos ciéncia em relagdo ao inteiro teor do ato convocatério e de seus anexos

e temos concordancia com suas condigdes;

1.4. Nossa proposta comercial compreende a integralidade dos custos para
atendimento dos direitos trabalhistas assegurados na Constituicdo Federal, nas leis
trabalhistas, nas normas infralegais, nas convengoes coletivas de trabalho e nos termos
de ajustamento de conduta vigentes na data de entrega da proposta;
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Inexiste impedimento a nossa participacdo e comunicaremos a superveniéncia

de ocorréncia impeditiva ao Municipio;

1.6. Temos ciéncia em relacdo a todas as informagGes e condi¢Ges locais para o

cumprimento das obrigacdes objeto desta licitacao;

1.7. Observamos os incisos Il e IV do art. 12 e que cumprimos o disposto no inciso Il

do art.

59, todos da Constituicdo Federal, que veda o tratamento desumano ou degradante;

1.8.

Cumprimos a reserva de cargos para pessoa com deficiéncia e para reabilitado

da Previdéncia Social, previstas em lei e em outras normas especificas; e

1.9.

Cumprimos a reserva de cargos prevista em lei para aprendiz, bem como as

reservas de cargos previstas em outras normas especificas, quando cabiveis.

Local e data:

Representante Legal Nome completo RG n2 CPF n?
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ANEXO Ill - MODELO DE DECLARAGAO DE COMPOSICAO DA EQUIPE TECNICA

PROCESSO ADMINISTRATIVO: 12.413/2025-D

OBJETO: Contratagdo, sob demanda, de servicos de publicidade e atividades complementares,
a serem prestados por intermédio de uma agéncia de propaganda, para atendimento das
necessidades de comunicacdo do Municipio de Praia Grande.

MODALIDADE: Concorréncia n2 001/2026

Declaramos, em atendimento aos subitens 10.1.3 do edital, que:

Manteremos durante a execucdo do contrato a relagdo de profissionais constantes no subitem
10.1.3 do Anexo |, admitida a sua substituicdo por profissionais de experiéncia equivalente ou
superior, desde que aprovada pela Administracao.

de de 20 .

Representante da Licitante
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ANEXO IV - MODELO DE CARTA DE CREDENCIAMENTO

PROCESSO ADMINISTRATIVO: 12.413/2025-D

OBJETO: Contratacdo, sob demanda, de servicos de publicidade e atividades complementares,
a serem prestados por intermédio de uma agéncia de propaganda, para atendimento das
necessidades de comunicacdo do Municipio de Praia Grande.

MODALIDADE: Concorréncia n2 001/2026
A empresa_credencia o Sr.(a) , portador(a) do

R.G. n® e C.P.F. n? , seu bastante
preposto, para representa-la na presente licitacdo, podendo assinar todos os documentos,
responder pela empresa em todos os atos relacionados ao processo licitatério, bem como
interpor recurso ou desistir de recorrer contra atos da Administragdo, em qualquer fase do
certame.

__de 2026.

NOME

ASSINATURA

CARGO
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ANEXO V — MINUTA DE TERMO DE CONTRATO

CONTRATO ADMINISTRATIVO N° XXX/2024,
QUIE FAZEM EN!‘RE SI A PREFEITURA DA
ESTANCIA BALNEARIA DE PRAIA GRANDE E A
EMPRESA XXXXXX
Na Diviséo de Expediente Administrativo, da Secretaria de Administrac&@o, do MUNICIPIO DA
ESTANCIA BALNEARIA DE PRAIA GRANDE, Pessoa Juridica de Direito PUblico Interno, inscrita
no CNPJ/MF sob n° 46.177.531/0001-55, localizada & Avenida Presidente Kennedy, n°® 9.000 -
Vila Mirim, Praia Grande/SP, onde se achavam presentes os Senhores PAOLA KRISTINA VIEIRA
DA SILVA, Subsecretdria de Comunicacdo Social, por atribuicdo conferida através do artigo
19; CRISTIANO DE MOLA, Secretdrio de Financgas, por atribuicdo conferida através do inciso
XX do artigo 40; PATRICIA CONCEICAO ALMEIDA DIAS, Secretdria de Educacdo, por
atribuicd@o conferida através do inciso XXXI do artigo 48; JOSE ISAIAS COSTA LIMA, titular da
Secretaria de Saude Publica, por atribuicdo conferida através do inciso XIX do artigo 51;
SORAIA M. MILAN, Secretdrio de Servicos Urbanos Substituto, por atribuicdo conferida através
do inciso Xl do artigo 66; MAURICIO DA SILVA PETIZ, titular da Secretaria de Cultura e Turismo,
titular da Secretaria de Cultura e Turismo, por atribuicdo conferida através do inciso XXXVII
do artigo 78, referentes a Lei Complementar n°® 913 de 01 de abril de 2022 c/c Lei
Complementar n° 1011/2025, neste ato representando esta Municipalidade, doravante
simplesmente denominada CONTRATANTE, e a empresa XXX, CNPJ sob n°® XXX, com sede
na XXX, n° XXX, XXX - SP, CEP XXX, doravante designado CONTRATADO, representada na
forma de seu estatuto/contrato social pelo Senhor XXX, RG n°® XXX, CPF n°® XXX, tfendo em
vista o que consta no Processo n° 12.413/2025-D e em observancia as disposicdes da Lei n°
14.133/2021 e Decreto Municipal n° 7929/2023, resolvem celebrar o presente Termo de
Conftrato, decorrente da Concorrencia 001/2026, mediante as cldusulas e condigdes a seguir
enunciadas.

CLAUSULA PRIMEIRA - DO OBJETO

1.1. Constitui objeto do presente a confratacdo, sob demanda, de servicos de
publicidade e atividades complementares, a serem prestados por intermédio de uma
agéncia de propaganda, para atendimento das necessidades de comunicacdo do
Municipio de Praia Grande, em conformidade com as especificacdes e quantidades
constantes do Termo de Referéncia — Anexo |, e nas condicdes estabelecidas neste

instrumento.
1.1.1. Considera-se servicos de publicidade o conjunto de afividades realizadas

infegradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituacdo, a
concepcdo, a criacdo, a execucdo interna, a infermediacdo e a supervisdo da execucdo
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externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgacdo, com o
objetivo de promover a difusdo de ideias ou informar o pUblico em geral, de acordo com o
art. 2°, caput, da Lei 12.232/2010.

1.1.2. As atividades complementares de que frata o artigo 2°, § 1° eincisos |, Il e lll da
Lei 12.232/2010 para a pretensa contratacdo consistirdo em:

a) Producdo e execucdo técnica das pecas e projetos publicitdrios criados, com a
agilidade e os prazos exigidos pelas demandas de Comunicacdo da Prefeitura de
Praia Grande;

b) Planejamento e execucdo de pesquisas e de outros insfrumentos de avaliacdo e de
geracdo de conhecimento sobre o puUblico-alvo, os meios de divulgacdo nos quais
serdo difundidas as pecas e acdes publicitdrias ou sobre os resultados das
campanhas realizadas;

c) Criacdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitdria, em
consondncia com novas tecnologias, visando da expansdo dos efeitos das
mensagens e das acdes publicitdrias.

CLAUSULA SEGUNDA - DO PRAZO

2.1. O prazo de vigéncia do contrato serd de 12 (doze) meses, contados a partir de sua
assinatura, podendo ser prorrogado a critério da Administragcdo nos termos do artigo 107 da
Lei Federal 14.133/2021, desde que seja atfestada que as condicdes e 0s precos
permanecem vantajosos para a Administracdo Publica, permitida a negociacdo com o
confratado ou a extincdo contratual sem énus para qualquer das partes.

2.1.1. Reaqjuste De Precos: Os precos poderdo ser reajustados pelo IPCA - IBGE, desde que
franscorridos 12 meses, contados da dafa de assinatura do contrato, na forma disposta no
artigo 137, pardgrafo 1°. da lei 14.133/21.

CLAUSULA TERCEIRA - DA VINCULAGAO AO EDITAL DE LICITAGAO E A PROPOSTA
VENCEDORA

3.1. Integram este confrato, como se nele estivessem franscritos, o instrumento
convocatério da licitacdo e seus anexos, a proposta vencedora, composta das informacdes
e documentos elencados no Anexo | do edital.

3.2. O presente confrato vincula-se ao ato homologatdrio da licitagdo e aofs)

Resultado(s) de Julgamento do Processo Administrativo indicado no predmbulo deste
contrato.
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CLAUSULA QUARTA - DA LEGISLACAO APLICAVEL

4.1. Aplica-se aos casos omissos o disposto na Lei Federal n° 12.232/2010, Lei Federal n°
4.680/1965, Lei Federal n® 14.133/2021, Lei Federal n° 13.709/2018 (Lei Geral de Protecdo de
Dados), Decreto Federal n° 57.690/1966, Decreto Federal n® 4.563/2002 e respectivas
alteracoes.

CLAUSULA QUINTA - DO REGIME E DAS CONDICOES DE EXECUGAO

5.1. Os servicos, objeto desta contratacdo, deverdo ser executados em conformidade com
o estabelecido na Termo de Referéncia — Anexo |, que passa a fazer parte infegrante deste
instfrumento.

5.2. Os servicos contratados serdo executados sob o regime de empreitada por preco
unitdrio.

5.3. O pessoal que a Contratada empregar para a execucdo dos servicos ora avencada
ndo terd relacdo de emprego com o Contratante e deste ndo poderd demandar quaisquer
pagamentos. No caso de vir o Contratante a ser acionado judicialmente, a Confratada o
ressarcird de toda e qualquer despesa que, em decorréncia disso, venha a desembolsar.

CLAUSULA SEXTA - DOS PRECOS

6.1. As partes afribuem a este Contrato, para efeitos de direito, o preco global de R$
, assim, distribuidos, sem prejuizo de poder a CONTRATANTE aplicar essa

verba de forma diferenciada, a seu critério e conveniéncia, valendo os valores das alineas

“a”, "b" e “c" como meras estimativas de dispéncio.

a) servicos internos da agéncia: R$ XXXXXX;
b) servicos pertinentes as atividades complementares (Servicos Especializados): R$ XXX;
c) servicos pertinentes & veiculacdo: R$ XXXXX.

6.1.1. O Confratante se reserva o direito de, a seu critério, uftilizar ou ndo a totalidade da
verba prevista.

6.1.2. O valor dos servicos serd orcado pela Contratada, em cada caso, em funcdo dos
custos respectivos, obedecendo rigorosamente, sob pena de responsabilidade, os precos
do mercado e deverdo ser submetidos & Subsecretaria Municipal de Comunicacdo, que
decidird quanto a sua aprovacdo no prazo de 05 (cinco) dias Uteis.
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6.2, Pelos servicos prestados, a Contratada serd remunerada na forma e percentuais

constantes da proposta de preco apresentada pela CONTRATADA, que faz parte integrante
deste contrato administrativo:

a) Pelos custos internos calculados a partir do desconto em percentual a ser oferecido
A CONTRATANTE, sobre os precos previstos na tabela do SINAPRO - Sindicato das
Agéncias de Propaganda de Sdo Paulo;

b) Pelo percentual de honordrios incidentes sobre a producdo e a execucdo técnica
de peca e ou material;

c) Pelo percentual de honordrios incidentes sobre o planejamento e d execucdo de
pesquisas e de outros instrumentos, de avaliacdo e de geracdo de conhecimento
sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgacdo nos quais serdo difundidas
as pecas e acoes publicitdrias ou sobre os resultados das campanhas realizadas ou

a serem realizadas;

d) Pelo percentual de honordrios incidentes sobre a criacdo e desenvolvimento de
formasinovadoras de comunicacdo publicitdria destinadas a expandir os efeitos das
mensagens, em consondncia com novas tecnologias; e

e) Pelo percentual de honordrios incidentes sobre a intermediacdo na contratacdo de
midia digital, no caso em que os veiculos ndo remunerem a agéncia pelo desconto
de agéncia, na forma do disposto no artigo 11 da Lei Federal n® 4.682/65.

6.3. Além das remuneracdes previstas no subitem 6.2 deste instrumento, a CONTRATADA
fard jus ao desconto de agéncia fixado pelo veiculo sobre os precos estabelecidos em
Tabela ou dos precos negociados de veiculacdo, prevalecendo sempre o menor dos dois,
em conformidade com o artigo 11 da Lei Federal n° 4.680/65, regulamentada pelo Decreto
Federal n° 57.690/66 e alterada pelo Decreto Federal n° 4.563/2002;

6.3.1. Do desconto padrdo de direito da CONTRATADA, este deverd repassar ao
CONTRATANTE o percentual de 3% (trés por cento), em consondncia com o que estipula
o0 Anexo B das Normas-Padrdo do CENP, trazidos & regéncia da Administracdo Publica pelo
Decreto Federal n°® 4.563/2002;

6.4. O valor definido nesta cldusula inclui todos os custos operacionais necessdrios 4
perfeita execucdo do objeto deste contrato, inclusive os tributos eventualmente devidos,
como a desoneracdo da folha de pagamento estabelecida pela Lei Federal n® 12.546/2011
e suas alteracoes, quando constituir direito e opcdo da empresa, os materiais, equipamentos
e a mdo de obra imprescindiveis d execucdo dos servicos, os beneficios decorrentes de
trabalhos executados em horas extraordindrias, frabalhos noturnos, dominicais e em feriados,
de modo a constituir a Unica contraprestacdo pela execucdo dos servicos abrangidos por
este contrato.
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6.5. A CONTRATADA ndo poderd cobrar sobre os layouts reprovados.
CLAUSULA SETIMA - DA MEDICAO E DAS CONDICOES DE PAGAMENTO

7.1. Apds a execucdo do servico e posterior medicdo, de acordo com as condicdes
descritas no Anexo |, a Contratada apresentard a Nota Fiscal correspondente, constando
servico prestado, quantidade, preco unitdrio, preco total e n° do cdédigo do item/lote na
Prefeitura de Praia Grande (igual ao da Nota de Empenho), ao érgdo gestor que figura como
interessado no predmbulo deste contrato, que terd o prazo de 07 (sete) dias Uteis, para
aprovd-la ou rejeitd-la.

7.2 A Nota Fiscal ndo aprovada pelo Contratante serd devolvida d empresa Contratada
com as informacodes que motivaram a sua rejeicdo para as necessdrias correcoes, contando
o prazo de até 02 (dois) dias Uteis a partir da data de devolucdo para a sua reapresentacdo;

7.2.1. No caso de controvérsia sobre a execucdo do objeto, quanto a dimensdo,
qualidade e quantidade, a parcela incontroversa deverd ser liberada no prazo previsto para
pagamento.

7.3. A devolucdo da Nota Fiscal ndo aprovada em hipdtese alguma servird de pretexto
para que a Contratada suspenda a execucdo das obras/servicos.

74, O Conftratante efetuard o pagamento no prazo de 30 (trinta) dias corridos fora a
dezenaq, contado da data do aceite da Nota Fiscal.

7.5. O Confratante somente efetuard o pagamento dos valores devidos, apds
comprovacdo do recolhimento dos encargos frabalhistas e previdencidrios decorrentes da
prestacdo de servicos deste especifico contrato, nos termos da Clausula Décima Oitava —
Da Fiscalizag@o dos Encargos Trabalhistas e Previdencidrios.

7.6. O Contratante efetuard a retencdo na fonte do Imposto Sobre Servicos de
Qualquer Natureza - ISSQN, quando o imposto for devido neste Municipio, de acordo com
a Lei Municipal n° 12.392/2005.

7.7. O Conftratante reterd, na fonte, o imposto sobre a renda incidente sobre os
pagamentos que efetuar a Contratada, em cumprimento ao art. 2°-A da Instrucdo
Normativa RFB n® 1.234/2012, alterada pela Instrucdo Normativa RFB n° 2.145/2023.

CLAUSULA OITAVA - DO REAJUSTAMENTO, DA REVISAO DE PREGOS E DA ATUALIZAGAO
MONETARIA POR ATRASO DE PAGAMENTO
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Os percentuais contratados serdo fixos e irreajustdveis. Contudo, os valores

contfratados serdo reajustados a cada periodo de 12 meses, contados a partir da data do

orcamento estimado, ou do Ultimo reajuste, aplicdvel de acordo com a seguinte férmula:

Onde:

PR = PO X (1 + (variagdo acumulada do IPCA/IBGE 1 até o | IPCA/IBGE 12))

PR = Valores reqjustados;

PO = Valores contratados vigentes;

IPCA/IBGE - indice de Precos ao Consumidor Amplo, divulgado pelo Instituto Brasileiro de

Geografia e Estatistica;

IPCA/IBGE 1 = Percentual do més da data base do orcamento estimado da licitacdo, ou do

Ultimo reajuste.

IPCA/IBGE 12 = Percentual do 12° més contado a partir do més da data base do orcamento

estimado da licitacdo, ou do Ultimo reajuste.

8.1.1.

No caso da impossibilidade em se obter a variacdo acumulada do o indice

IPCA/IBGE - indice de Precos ao Consumidor Amplo, divulgado pelo Instituto Brasileiro de

Geografia e Estatistica, vigente a época, ou outro que legalmente o substitua ou represente,

calculado “pro-rata die”, exclusivamente para as obrigacdes iniciadas e concluidas apds a

ocorréncia da anualidade.

8.2.

Os precos inicialmente contratados sdo fixos e ireqjust@veis no prazo de um ano

contado da data do orcamento estimado, em XX/XX/2025

8.3.

A apreciacdo de eventual pedido de restabelecimento do equilibrio econémico-

financeiro do contrato dependerd de comprovacdo, pela Contratada:

)

b)

De fatos imprevisiveis ou previsiveis de consequéncias incalculdveis, que inviabilizem
a execucdo do contrato tal como pactuado, por meio de apresentacdo de
planilha detalhada de custos, acompanhada de documentos comprobatdrios, tais

como noticias de jornais e da internet, andlises conjuntfurais e econémicas; ou

Apds a data da apresentacdo da proposta, de criacdo, alteracdo ou extingcdo de
quaisquer fributos ou encargos legais ou a superveniéncia de disposicoes legais,
com comprovada repercussdo sobre os precos confratados.
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8.3.1. A autorizacdo de revisdo dos precos contratados dependerd de aprovacdo pelo
Contratante, apds andlise técnica, contemplando os pagamentos dos servicos realizados a
partir da data do protocolo do pedido de revisdo, ou da data de vigéncia da criacdo ou
alteracdo de tributos ou, ainda, da superveniéncia de disposicoes legais.

8.3.2. Enquanto as solicitacdes de revisGo de precos confratados estiverem sendo
analisadas, a Contratada ndo poderd suspender os servicos e os pagamentos serdo
realizados aos precos vigentes.

8.3.3. O Confratante, nos casos de revisdo de precos, ird lavrar Termo Aditivo com os
precos revisados e emitir Nota de Empenho complementar, inclusive para cobertura das
diferencas devidas, sem juros e correcdo monetdria, em relacdo aos pagamentos dos
servicos realizados a partir da data do protocolo do pedido de revisdo, ou da data de
vigéncia da criacdo ou alteracdo de tributos ou, ainda, da superveniéncia de disposicoes
legais.

8.3.4. Na hipdtese de revisGo de precos a favor da Municipalidade, esta deverd
comprovar, através de pesquisa de mercado ou qualquer outro parémetro aplicdvel, o
desequilibrio econémico-financeiro dos valores constantes do contrato.

8.3.5. O pedido de restabelecimento do equilibrio econémico-financeiro deverd ser
formulado durante a vigéncia do contrato e antes de eventual prorrogacdo nos fermos da
Cldausula Segunda - Do Prazo.

8.3.6. A extincdo do contrato ndo configurard obice para o reconhecimento do
desequilibrio econdmico-financeiro, hipdtese em que serd concedida indenizacdo por meio
de termo indenizatdrio.

8.3.7. O prazo para resposta ao pedido de restabelecimento do equilibrio econémico-
financeiro serd de até 1 (um) més, contado da data do protocolo do pedido de revisdo
devidamente instruido.

8.4. Os reagjustes dos valores confratados poderdo ser formalizadas por meio de
apostilamento, exceto quando coincidirem com a prorrogacdo contfratual, em que deverdo
ser formalizadas por aditamento.

8.5. Havendo atraso nos pagamentos ndo decorrente de falhas no cumprimento das
obrigacdes contfratuais por parte da Contratada, esta terd direito & correcdo monetdria pro-
rata die pelo indice IPCA/IBGE, entre a data da exigibilidade do adimplemento das
obrigacdes e a do efefivo pagamento, desde que requerido administrativamente pela
Contratada em até 30 (trinta) dias corridos do efetivo pagamento.

CLAUSULA NONA - DO RECEBIMENTO

9.1. No recebimento e aceitacdo do objeto deste contrato seréo observadas as
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condicoes previstas no edital e em seus anexos, e no que couber, as disposicoes contidas no
art. 140 da Lei Federal n°® 14.133/2021.

9.2, O objeto do contrato serd recebido:

9.2.1. Provisoriamente, pelo responsdvel por seu acompanhamento e fiscalizacdo,
mediante a recepcdo e o aceite do relatério disposto no subitem 17.2 do Termo de
Referéncia — Anexo |;

9.2.2. Definitivamente, por servidor ou comisséo designada pela autoridade competente,
mediante a recepcdo e o aceite do relatdrio final disposto no item subitem 17.2 do Termo

de Referéncia - Anexo |.

9.3. O objeto do contrato poderd ser rejeitado, no todo ou em parte, quando estiver em
desacordo com o confrato e seus anexos.

CLAUSULA DECIMA — DA DOTACAO ORCAMENTARIA

10.1. As despesas decorrentes deste confrato correrdo por conta das DOTACOES
ORCAMENTARIAS N°:

SECRETARIAS DOTACOES ORCAMENTARIAS
SECTUR 19.02.00/13.122.3003.2317/3.3.90.39.88 - fonte: 01 - cod. Aplic.110.00.00
GP 01.01.00/04.122.7003-2388/3.3.90.39.88 Fonte: 01 Cédigo de aplicacdo: 110.0000

09.02.00 / 12.361.2006.2381 / 3.3.90.39.88
09.02.00 / 12.365.2006.2347 / 3.3.90.39.88

ED
SERUC 09.02.00 / 12.365.2006.2348 / 3.3.90.39.88
SESURB 15.02.00 / 15.452.5005.2304/ 3.3.90.39.88 Fonte: 01 Cédigo de aplicacdo:
110.0000
SESAP 10.07.00 / 10.122.1001.2305 / 3.3.90.39.88 - fonte: 01 - cod. Aplic. 310.00.00
SEFIN 07.02.00 / 04.123.7007.2359 / 3.3.90.39.88 - Fonte: 01 - Céd. Aplicacdo: 110.0000

10.2. A dotacdo relativa aos exercicios financeiros subsequentes serd indicada apds
aprovacdo da Lei Orcamentdria respectiva e liberacdo dos créditos correspondentes,
mediante apostilamento.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - DA GARANTIA DE ADIMPLEMENTO DO CONTRATO (GARANTIA
FINANCEIRA)

11.1. A Contratada oferece garantia para assegurar a plena execucdo confratual na
modalidade . no percentual de 1% (um por cento) do valor da contratagcdo. Nas
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eventuais prorrogacoes, serd utilizado o valor global do contrato para definicdo e aplicacdo
do percentual previsto no subitem anterior.

11.2. Sempre que ocorrer qualquer alteracdo no valor do confrato, para mais ou para
menos, o valor nominal da garantia deverd ser atualizado, mantendo-se a proporcdo
inicialmente definida, devendo o Gestor do Confrato nofificar a Contratada para:

11.2.1. Havendo aumento do valor do agjuste em razdo de acréscimos ou reagjuste,
repactuacdo ou revisdo de precos, complementar a garantia prestada originalmente para
manter a proporcdo do percentual fixado;

11.2.2. Havendo a prorrogacdo de prazo, viabilizar a renovacdo da garantia quando for o

Cdaso;

11.2.3. Havendo reducdo do valor do ajuste em razdo de supressdes, assegurar-lhe a
liberacdo do montante correspondente & diferenca de valor entre o iniciaimente
assegurado e o que passou a ser efetivamente devido;

11.2.4. Havendo reducdo do valor da garantia, em consequéncia de sua execucdo,
efetuar sua reposicdo para atingir o montante confratualmente estabelecido, sob pena de
extincdo do confrato existente.

11.3. Na hipdtese de suspensdo do confrato por ordem ou inadimplemento da
Administracdo, a Confratada ficard desobrigada de renovar a garantia ou de endossar a
apdlice de seguro até a ordem de reinicio da execucdo ou o adimplemento pela
Administracdo.

11.4. Para a modalidade seguro-garantia serdo observadas as seguintes regras:

11.4.1. O prazo de vigéncia da apdlice serd igual ou superior ao prazo estabelecido no
contfrato principal e deverd acompanhar as modificacdes referentes a vigéncia deste
mediante a emissdo do respectivo endosso pela seguradora;

11.4.2. O seguro-garantia continuard em vigor mesmo se a Contratada ndo tiver pagado o

prémio nas datas convencionadas.

11.4.3. Serd permitida a substituicdo da apdlice de seguro-garantia na data de renovacdo
ou de aniversdrio, desde que mantidas as mesmas condicdes e coberturas da apdlice
vigente e desde que nenhum periodo fique descoberto, salvo no caso do subitem 11.4 deste
contrato.

11.5. Para a moddalidade fianca bancdria, a Contratada deverd providenciar sua
prorrogacdo ou substituicdo, com antecedéncia ao seu vencimento, independentemente
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de notificacdo, de forma a manter a garantia contratual até o encerramento do contrato.

11.6. A extincdo do confrato determinada por ato unilateral da Administracdo poderd
acarretar, dentre outras consequéncias e sem prejuizo das sancoes previstas nesta Lei:

11.6.1. A execucdo da garantia contratual para:

11.6.1.1. Ressarcimento da Administracdo Publica por prejuizos decorrentes da ndo
execucao;

11.6.1.2. Pagamento de verbas trabalhistas e previdencidrias; e

11.6.1.3. Pagamento das multas devidas & Administracdo.

11.6.2. A retencdo dos créditos decorrentes do contrato até o limite dos prejuizos
causados a Administracdo PUblica e das multas aplicadas.

11.7. Os emitentes das garantias confratuais deverdo ser nofificados pelo Contratante
qguanto ao inicio de processo administrativo para apuracdo de descumprimento de
cléusulas contratuais.

11.8. O garantidor ndo é parte para figurar em processo administrativo instaurado pelo
Confratante com o objetivo de apurar prejuizos e/ou aplicar sancdes a Contratada.

11.9. A garantia de execucdo € independente de eventual garantia dos servicos prevista
no Termo de Referéncia.

11.10. Quando a extincdo do confrato decorrer de culpa exclusiva da Administracdo, a
Confratada terd direito, dentre outros, & devolucdo da garantia.

11.11. A garantia prestada pela Contratada serd liberada ou restituida apds a fiel
execucdo do confrato ou apds a sua extincdo por culpa exclusiva da Administracdo,
devendo o Gestor de Confratos instruir o processo com o Termo de Recebimento Definitivo
e enviar & Procuradoria-Geral do Municipio para parecer juridico, antes da remessa &
Secretaria Municipal de Financas para a baixa e atualizacdo contdbil do contfrole das
garantias e posterior devolugdo.

11.11.1. Quando em dinheiro, serd liberada a garantia atualizada monetariamente por meio
do indice Nacional de Precos ao Consumidor — INPC.

11.12. No caso de garantia na modalidade seguro-garantia ou fianca bancdria, o

interessado terd o prazo de 06 (seis) meses, a contar do término do contrato para requerer
sua devolucdo, sob pena de inutilizacdo da carta de fianca e da apdlice do seguro pela
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Secretaria Municipal de Financas, que realizard a baixa dos registros contdbeis do Municipio,
apds manifestacdo do Secretdrio Municipal da unidade gestora sobre o recebimento
definitivo do objeto contratual e parecer da Procuradoria-Geral do Municipio.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - DA GARANTIA MINIMA DO OBJETO (GARANTIA DE
QUALIDADE TECNICA (REFAZIMENTO DE SERVICOS REJEITADOS)

12.1. A garantia do objeto, quando necessdria, estd disposta no item 4.5 do Anexo .

12.2. A garantia legal ou contratual do objeto tem prazo de vigéncia proprio e
desvinculado do fixado no contrato, permitindo eventual aplicacéo de penalidades em
caso de descumprimento de alguma de suas condicdes, mesmo depois de expirada a
vigéncia contratual.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA — DAS RESPONSABILIDADES DA CONTRATADA
13.1. A Confratada obriga-se a:

13.1.1. Acusar o recebimento da Ordem de Inicio dos Servicos no prazo mdximo de 02 (dois)
dias Uteis, a contar da Notificacdo do Contratante;

13.1.2. Arcar com todas as despesas relativas ao objeto contratado e todos os fributos
incidentes, devendo efetuar os respectivos pagamentos na forma e nos prazos previstos em
lei;

13.1.3. Manter preposto aceito pela Administracdo no local do servico para representd-lo
na execucdo do contrato;

13.1.4. Cumprir as exigéncias de reserva de cargos prevista em lei, bem como em outras
normas especificas, para pessoa com deficiéncia, para reabilitado da Previdéncia Social e
para aprendiz;

13.1.5. Cumprir as demais condicdes estabelecidas nos documentos que infegram o Anexo
Il do edital;

13.1.6. Manter, durante a execucdo do contrato, em compatibilidade com as obrigacdes
por ela assumidas, fodas as condicdes de habilitagcdo e qualificacdo necessdrias e exigidas
na licitacdo;

13.1.7. Nd&o permitir a parficipagdo na execugcdo de confrato, direta ou indiretamente, de

pessoa fisica ou juridica, que figure em qualquer das hipdteses previstas no subitem 5.2 do
edital, exceto seu subitem 5.2.4;
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13.1.8. Observar, cumprir e fazer cumprir as previsdes legais contidas nas Normas
Regulamentadoras — NRs elaboradas pelo Ministério do Trabalho, em especial, NR 01, NR
06 e NR 24, conforme o servico confratado.

CLAUSULA DECIMA QUARTA — DAS RESPONSABILIDADES DO CONTRATANTE

14.1. O Contratante obriga-se a:

14.1.1. Fornecer & Contratada a Ordem de Inicio dos Servicos, que serd emitida pelo
Contratante, apds a assinatura do presente instrumento;

14.1.2. Prestar & Contratada todos os esclarecimentos necessdrios para a execucdo das
Servicos;

14.1.3. Emitir decisdo, no prazo mdximo de 01 (um) més, admitida a prorrogacdo por igual
periodo desde que devidamente justificada, sobre todas as solicitacdes e reclamacoes
relacionadas 4G execucdo do presente contrato, ressalvados os requerimentos
manifestamente impertinentes, meramente protelatérios ou de nenhum interesse para a boa

execucdo do qjuste;

14.1.4. Efetuar os pagamentos devidos;
14.1.5. Observar as vedacdes a Administracdo ou a seus agentes, no sentido de:

a) Indicar pessoas expressamente nominadas para executar direta ou indiretamente
o objeto contratado;

b) Estabelecer vinculo de subordinacdo com funciondrio de empresa prestadora
de servico terceirizado;

c) Demandar afunciondrio de empresa prestadora de servigo terceirizado a execucdo
de tarefas fora do escopo do objeto da contratacéo;

d) Infervencdo indevida da Administracdo na gestdo interna da Confratada.

14.1.6. Cumprir as demais condi¢des contidas no Anexo .

CLAUSULA DECIMA QUINTA — OBRIGAGOES PERTINENTES A LGPD

15.1.  As partes deverdo cumprir a Lei n° 13.709, de 14 de agosfo de 2018 (LGPD), quanto

a todos os dados pessoaqis a que tfenham acesso em razdo do certame ou do confrato
administrativo que eventualmente venha a ser firmado, a partir da apresentagcdo da
proposta no procedimento de contratacdo, independentemente de declaracdo ou de
aceitacdo expressa.

15.2. Os dados obtidos somente poderdo ser utilizados para as finalidades que justificaram
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seu acesso e de acordo com a boa-fé e com os principios do art. 6° da LGPD.

15.3. E vedado o compartihamento com terceiros dos dados obtidos fora das hipdteses
permitidas em Lei.

15.4. A Administracdo deverd ser informada no prazo de 5 (cinco) dias Uteis sobre todos
os confratos de suboperacdo firmados ou que venham a ser celebrados pelo Contfratado.
15.5. Terminado o tratamento dos dados nos termos do art. 15 da LGPD, é dever do

contratado elimind-los, com excecdo das hipdteses do art. 16 da LGPD, incluindo agquelas

em que houver necessidade de guarda de documentacdo para fins de comprovacdo do
cumprimento de obrigacdes legais ou contratuais e somente enquanto ndo prescritas essas
obrigacodes.

15.6. Edeverdo confratado orientar e treinar seus empregados sobre os deveres, requisitos
e responsabilidades decorrentes da LGPD.

15.7. O Contratado deverd exigir de suboperadores e subcontratados o cumprimento dos
deveres da presente cldusula, permanecendo integralmente responsdvel por garantir sua
observancia.

15.8. O Confratante poderd realizar diligéncia para aferir o cumprimento dessa cldusula,
devendo o Confratado atender prontamente eventuais pedidos de comprovacdo
formulados.

15.9. O Contratado deverd prestar, no prazo fixado pelo Contratante, prorrogdvel
justificadamente, quaisquer informacdes acerca dos dados pessoais para cumprimento da
LGPD, inclusive quanto a eventual descarte realizado.

15.10. Bancos de dados formados a partir de contratos administrativos, notadamente
aqgueles que se proponham a armazenar dados pessoais, devem ser mantidos em ambiente
virtual controlado, com registro individual rastredvel de tratamentos realizados (LGPD, art.
37), com cada acesso, data, hordrio e registro da finalidade, para efeito de
responsabilizacdo, em caso de eventuais omissdes, desvios ou abusos.

15.10.1. Os referidos bancos de dados devem ser desenvolvidos em formato interoperdvel, a
fim de garantir a reutilizacdo desses dados pela Administracdo nas hipdteses
previstas na LGPD.

15.11. O contrato estd sujeito a ser alterado nos procedimentos pertinentes ao tratamento
de dados pessoais, quando indicado pela autoridade competente, em especial a ANPD por
meio de opinides técnicas ou recomendacgdes, editadas na forma da LGPD.

15.12. Os confratos e convénios de que frata o § 1° do art. 26 da LGPD deverdo ser

comunicados & autoridade nacional.

CLAUSULA DECIMA SEXTA — DAS INFRAGCOES E DAS SANGOES ADMINISTRATIVAS

16.1. Comete infracdo administrativa, nos termos da Lei n® 14,133, de 2021, o contratado que:

16.1.1. Der causa d inexecucdo parcial do contrato;
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16.1.2. Der causa d inexecucdo parcial do contrato que cause grave dano d Administracdo
ou ao funcionamento dos servicos pUblicos ou ao interesse coletivo;

16.1.3. Der causa d inexecucdo total do contrato;

16.1.4. Ensejar o retardamento da execucdo ou da entrega do objeto da contratacdo sem
motivo justificado;

16.1.5. Apresentar documentacdo falsa ou prestar declaracdo falsa durante a execucdo do
contrato;

16.1.6. Praticar ato fraudulento na execucdo do confrato;
16.1.7. Comportar-se de modo inidbneo ou cometer fraude de qualquer natureza;
16.1.8. Praticar ato lesivo previsto no art. 5° da Lei n° 12.846, de 1° de agosto de 2013.

16.2. Serdo aplicadas ao responsdvel pelas infracdes administrativas acima descritas as
seguintes sancoes:

16.2.1. Adverténcia, guando o CONTRATADO der causa & inexecucdo parcial do contrato,
sempre que ndo se justificar a imposicdo de penalidade mais grave (art. 156, §2°, da Lein®
14.133, de 2021);

16.2.2. Impedimento de licitar e contratar, quando praticadas as condutas descritas nos
subitens “16.1.2. a 16.1.4" do item 16.1. deste Confrato, sempre que ndo se justificar a
imposicdo de penalidade mais grave (art. 156, § 4°, da Lein® 14.133, de 2021)

16.2.3. Declaragdo de inidoneidade para licitar ou contratar, quando praticadas as condutas
descritas nas alineas “16.1.5 a 16.1.8" do subitem acima deste Contrato, bem como nas
alineas “16.1.2. a 16.1.4", que justifiquem a imposicdo de penalidade mais grave (art. 156,
§5°, da Lein® 14.133, de 2021)

16.2.4. Multa:

16.2.4.1. Moratéria de 0,1% (zero virgula um por cento) por dia de atraso injustificado sobre
o valor da parcela inadimplida, até o limite de 10 (dez) dias;

16.2.4.2. Moratéria de 1% (um por cento) por dia de atraso injustificado sobre o valor total do
contrato, até o mdximo de 10% (dez por cento) pela inobservancia do prazo fixado para
apresentacdo, suplementac¢cdo ou reposicdo da garantia.

16.2.4.2. O atraso superior a 30 (trinta) dias autoriza a Administracdo a promover a rescisdo
do confrato por descumprimento ou cumprimento irregular de suas cldusulas, conforme
dispde o inciso | do art. 137 da Lei n® 14.133, de 2021.

16.2.4.2.1. Compensatéria de 10% (dez por cento) sobre o valor total do contrato, no caso
de inexecucdo total do objeto;

16.2.4.2.2. Em caso de inexecucdo parcial, a multa compensatéria, no mesmo percentual
do subitem acima, serd aplicada de forma proporcional & obrigacdo inadimplida.

Av. Presidente Kennedy, 9000 * Mirim * Praia Grande * www.praiagrande.sp.gov.br


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_ato2019-2022/2021/lei/L14133.htm#art156§2
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_ato2019-2022/2021/lei/L14133.htm#art156§2
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_ato2019-2022/2021/lei/L14133.htm#art156§4
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_ato2019-2022/2021/lei/L14133.htm#art156§5
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_ato2019-2022/2021/lei/L14133.htm#art156§5

7y MUNICIPIO DA ESTANCIA BALNEARIA DE PRAIA GRANDE

'ar 325 W
‘& ui b Estado de Sdo Paulo
@ SEAD - Secretaria de Administragao

16.3. A aplicacdo das sangdes previstas neste Termo de Referéncia ndo exclui, em hipdtese
alguma, a obrigacdo de reparacdo integral do dano causado ao MUNICIPIO (§9° do art.
156 da Lein® 14,133, de 2021).

16.4. Todas as sancdes previstas neste Termo de Referéncia poderdo ser aplicadas
cumulativamente com a multa (§7° do art. 156 da Lei n® 14.133, de 2021).

16.4.1. Antes da aplicacdo da multa serd facultada a defesa do interessado no prazo de 15
(quinze) dias Uteis, contado da data de sua intimacdo (art. 157 da Lei n° 14.133, de 2021);

16.4.2. Se a multa aplicada e as indenizacdes cabiveis forem superiores ao valor do
pagamento eventualmente devido pelo MUNICIPIO o CONTRATADO/DETENTOR, além da
perda desse valor, a diferenca serd descontada da garantia prestada ou serd cobrada
judicialmente (§8° do art. 156 da Lei n°® 14.133, de 2021);

16.4.3. Previamente ao encaminhamento a cobranca judicial, a multa poderd ser recolhida
administrativamente no prazo mdéximo de 05 (cinco) dias Uteis, a contar da data do
recebimento da comunicacdo enviada pela autoridade competente.

16.5. A aplicacdo das sancdes realizar-se-G em processo administrativo que assegure o
confraditério e a ampla defesa do CONTRATADO, observando-se o procedimento previsto
no caput e pardgrafos do art. 158 da Lei n° 14.133, de 2021, para as penalidades de
impedimento de licitar e contratar e de declaracdo de inidoneidade para licitar ou
confratar.

16.6. Na aplicacdo das sancdes serdo considerados (§1° do art. 156 da Lei n° 14.133, de
2021):

16.6.1. A natureza e a gravidade da infragdo cometida;
16.6.2. As peculiaridades do caso concreto;

16.6.3. As circunst@ncias agravantes ou atenuantes;
16.6.4. Os danos que dela provierem para o MUNICIPIO;

16.6.5. Implantacdo ou o aperfeicoamento de programa de integridade, conforme normas
e orientacdes dos érgdos de controle.

16.7. Os atos previstos como infracdes administrativas na Lei n® 14.133, de 2021, ou em outras
leis de licitacdes e contratos da Administracdo PUblica que também sejam tipificados como
atos lesivos na Lein® 12.846, de 2013, serdo apurados e julgados conjuntamente, nos mesmos
autos, observados o rito procedimental e autoridade competente definidos na referida Lei
(art. 159 da Lein® 14.133, de 2021);

16.8. A personalidade juridica do CONTRATADO/DETENTOR poderd ser desconsiderada
sempre gue utilizada com abuso do direito para facilitar, encolbrir ou dissimular a pratica dos
atos ilicitos previstos neste Termo de Referéncia ou para provocar confusdo patrimonial, e,
nesse caso, todos os efeitos das sancdes aplicadas & pessoa juridica serdo estendidos aos
seus administradores e sdcios com poderes de administracdo, 4 pessoda juridica sucessora ou
d empresa do mesmo ramo com relacdo de coligacdo ou controle, de fato ou de direito,
com o CONTRATADO/DETERNTOR, observados, em todos os casos, o contraditdrio, a ampla
defesa e a obrigatoriedade de andlise juridica prévia (art. 160, da Lein® 14.133, de 2021).
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16.9. O MUNICIPIO deverd, no prazo méximo de 15 (quinze) dias Uteis, contado da data de
aplicacdo da sancdo, informar e manter atualizados os dados relativos as sancdes por ela
aplicadas, para fins de publicidade no Cadastro Nacional de Empresas Inidéneas e
Suspensas (Ceis) e no Cadastro Nacional de Empresas Punidas (Cnep), instituidos no dmbito
do Poder Executivo Federal. (Art. 161, da Lein® 14.133, de 2021).

16.10. As sancoes de impedimento de licitar e contratar e declaracdo de inidoneidade para
licitar ou contratar sdo passiveis de reabilitacdo na forma do art. 163 da Lein® 14.133/21.

CLAUSULA DECIMA SETIMA — DA GESTAO E FISCALIZAGAO CONTRATUAL

17.1. O Contratante, por meio da Secretaria Gestora, efetuard a fiscalizacdo e gestdo
dos servicos a qualquer instante, solicitando a Contratada, sempre que julgar conveniente,
informacdes do seu andamento, devendo esta prestar os esclarecimentos desejados e
comunicar ao Confratante quaisquer fatos ou anormalidades que porventura possam
prejudicar o bom andamento do confrato ou o resultado final de sua execucdo.

17.2. No desempenho de suas atividades, é assegurado aos érgdos fiscalizadores o direito
de verificar e exigir a perfeita execucdo do presente ajuste em todos os seus termos e
condicoes.

17.3. A Confratada serd responsdvel pelos danos causados diretamente & Administracdo
ou a ferceiros em razdo da execucdo do contrato, e ndo excluird nem reduzird essa
responsabilidade a fiscalizacdo ou o acompanhamento pelo Contratante.

17.4. A acdo ou omissdo, total ou parcial, da Fiscalizacdo ndo eximird a Contratada da
total responsabilidade de executar os servicos, com toda cautela e boa técnica.

17.5. Demais condicdes do modelo de fiscalizacdo e de gestdo do contrato constam do
Anexo |.

CLAUSULA DECIMA OITAVA - DA FISCALIZACAO DO CUMPRIMENTO DOS ENCARGOS
TRABALHISTAS E PREVIDENCIARIOS

18.1. A Confratada deve manter a regularidade dos encargos frabalhistas e
previdencidrios relativos aos empregados envolvidos na execucdo da avenca, devendo
manter atualizadas, durante toda a vigéncia confratual, as Certiddes de Regularidade para
com o INSS (CND), o FGTS (CRF) e a Justica do Trabalho (Certiddo Negativa de Débitos
Trabalhistas — CNDT).

18.2. A constatacdo de irregularidade parcial ou total acerca do cumprimento desses

encargos caracteriza inadimplemento contratual, dispondo o Contratante da prerrogativa
de reter o pagamento dos valores devidos, até a regularizacdo da situacdo.
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18.3. O inadimplemento da Contratada relativo a débitos trabalhistas e previdencidrios
consfitui motivo para a extincdo unilateral do contrato e aplicacdo das sancoes
administrativas devidas, considerando a gravidade das infracdes cometidas (art. 137 c/c art.
156 da Nova Lei de Licitacdes e Contratos).

18.4. Na hipdtese de extingcdo contratual, caberd ao Contratante reter o pagamento das
parcelas confratuais eventualmente devidas e da garantia contratual, podendo, com essa
retencdo, proceder ao abatimento de eventual multa e ao depdsito em juizo. Ndo serdo
aceitos instrumentos de garantia que contenham cldusulas excepcionando sua aplicacdo
nessas situagoes.

18.5. A devolucdo da garantia de adimplemento contratual somente serd liberada apds
a comprovacdo pela Confratada, da inexisténcia de débitos frabalhistas em relacdo aos
empregados que atuaram na execuc¢do do objeto do contrato, mediante a exibi¢cdo das
Certiddes de Regularidade para com o INSS (CND), o FGTS (CRF) e a Justica do Trabalho
(Certiddo Negativa de Débitos Trabalhistas — CNDT).

18.6. Caso o pagamento dos encargos trabalhistas e/ou previdencidrios néo ocorra até o
fim do 2° (segundo) més apds o encerramento da vigéncia contratual, a garantia serd
utilizada pelo Confratante para o pagamento das verbas trabalhistas diretamente aos
empregados prejudicados ou mediante depdsito em juizo, sem prejuizo da extincdo
contratual.

18.7. A inadimpléncia da Contratada em relacdo aos encargos trabalhistas, fiscais e
comerciais ndo transferird & Administracdo a responsabilidade pelo seu pagamento.

CLAUSULA DECIMA NONA - DOS CASOS DE EXTINCAO

19.1. O presente confrato poderd ser extinto pelas hipdteses previstas nos art. 137 e 138 da
Lein® 14.133/21.

19.2. O presente contrato também poderd ser rescindido pelos motivos previstos no art. 155
da Lei 14.133/2021.

19.2.1. Este contrato também poderd ser rescindido, independentemente de interpelacdo
judicial ou extrajudicial, desde que motivado o ato e assegurados o contfraditério e a ampla
defesa, quando a CONTRATADA:

a) for atingida por protesto de titulo, execucdo fiscal ou outros fatos que comprometam a
sua capacidade econdmico-financeirg;

b) for envolvida em escé&ndalo publico e notério;
c) quebrar o sigilo profissional;

d) utilizar, em beneficio préprio ou de terceiros, informagdes ndo divulgadas ao publico e as
quais tenha acesso por forca de suas atribuicoes confratuais;
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e) ndo prestar garantia suficiente para garantir o cumprimento das obrigacdes contratuais;

f) der motivo & suspensdo dos servicos por parte de autoridades competentes, caso em que
responderd por eventual aumento de custos dai decorrentes e por perdas e danos que a
CONTRATANTE, como consequéncia, venha a sofrer;

g) deixar de comprovar sua regularidade fiscal, inclusive contribuicdes previdencidrias e
depdsitos do FGTS, para com seus empregados, na forma definida neste contrato;

h) vier a ser declarada inidénea por qualquer érgdo da Administracdo Publica;

i) ndo mantiver suas condicdes de habilitacdo e qudalificacdo, incluida a comprovacdo da
qudalificacdo técnica de funcionamento prevista no art. 4° da Lei n° 12.232/2010;

19.2.2. Exceto quando se fratar de caso fortuito, forca maior ou razdes de interesse publico,
a rescisdo acarretard, independentemente de qualquer procedimento judicial ou
extrajudicial, a retencdo dos créditos decorrentes deste contrato, até o limite dos prejuizos
causados d CONTRATANTE, ou a execucdo da garantia contratual, para ressarcimento dos
valores das multas e indenizacdes a ele devidos.

19.2.2.1. Caso a retencdo ndo possa ser efetuada, no fodo ou em parte, na forma prevista
no subitem ... a CONTRATADA serd notificada para, no prazo de 05 (cinco) dias Uteis, a contar
do recebimento da notificacdo, recolher o respectivo valor em agéncia bancdria a ser
indicada pela CONTRATANTE.

19.3. Os casos de rescisdo confratual serdo formalmente motivados nos autos do processo
administrativo, assegurado o confraditdrio e a ampla defesa.

19.3.1. A rescisdo unilateral ou amigdvel deverd ser precedida de autorizacdo escrita e
fundamentada da autoridade competente.

19.4. Fica expressamente acordado que, em caso de rescisdo, nenhuma remuneracdo serd
cabivel, a ndo ser o ressarcimento de despesas autorizadas pela CONTRATANTE e
comprovadamente realizadas pela CONTRATADA, previstas no presente confrato.

19.5. Em caso de alteracdo das condicdes de habilitacdo juridica da CONTRATADA, em
razdo de fusdo, cisdo, incorporacdo, associacdo, cessdo ou fransferéncia, total ou parcial,
este contrato poderd ser ratificado e sub-rogado para a nova empresa, sem 6nus para a
CONTRATANTE, e com a concorddncia desta, com fransferéncia de todas as obrigacdes
aqui assumidas, independentemente de nofificagcdo judicial ou extrajudicial.

19.5.1. A CONTRATANTE se reserva o direito de continuar ou nGdo com a execucdo deste
confrato com a empresa resultante da alteracdo social.

19.5.2. Em caso de cisdo, a CONTRATANTE poderd rescindir este contrato ou continuar sua
execucdo, em relacdo ao prazo restante deste contrato, pela empresa que, entfre as
surgidas da cisdo, melhor atenda ds condicdes inicialmente pactuadas.

19.5.3. Em qualquer das hipdteses previstas no subitem 19.4, a ocorréncia deverd ser
formalmente comunicada d CONTRATANTE, anexando-se o documento comprobatério da
alteracdo social, devidamente registrada.

19.5.3.1. A ndo apresentacdo do comprovante em até 05 (cinco) dias Uteis apds o registro

da alteracdo social poderd implicar a aplicacdo das sancdes previstas neste contrato e em
lei.

Av. Presidente Kennedy, 9000 * Mirim * Praia Grande * www.praiagrande.sp.gov.br



7y MUNICIPIO DA ESTANCIA BALNEARIA DE PRAIA GRANDE

'ar 325 W
‘t\‘ w Estado de Sdo Paulo
@ SEAD - Secretaria de Administragao

CLAUSULA VIGESIMA - DA PUBLICACAO

20.1. Incumbird ao contratante divulgar o presente instrumento no Portal Nacional de
Contratacdes PUblicas (PNCP), na forma prevista no art. 94 da Lei 14.133, de 2021, bem como

no respectivo sitio oficial na Internet, em atencdo ao art. 91, caput, da Lein® 14.133, de 2021.
CLAUSULA VIGESIMA PRIMEIRA - DA SUBCONTRATAGCAO, DA CESSAO E DA TRANSFERENCIA

21.1. A agéncia confratada ndo poderd subcontratar outra agéncia de propaganda
para a execucdo do objeto.

21.2. Os servicos internos a serem realizados pela CONTRATADA ndo poderdo ser objeto
de subconfratacdo

21.3. E permitida a subconfratacdo parcial dos servicos complementares necessdrias ao
cumprimento do objeto, mencionados no item 2.1.2 do Anexo |, bem como os servicos de
veiculacdo, desde que previamente submetida & anuéncia da Secretaria Municipal de
Comunicacdo, ficando a Confratada responsdvel pela integral execucdo desta
subcontratacdo.

CLAUSULA VIGESIMA SEGUNDA - DOS DIREITOS AUTORAIS

22.1. A Confratada cede ao Conftratante, os direitos patrimoniais do autor das ideias
(incluidos os estudos, andilises e planos), campanhas, pecas e materiais publicitdrios, de sua
propriedade, de seus empregados ou prepostos, criados em decorréncia do Confrato.

22.1.1. O valor dessa cessdo é considerado incluido nas modalidades de remuneracdo
definidas no subitem 17.1. do Anexo |.

22.1.2. O Contratante poderd, a seu juizo, utilizar referidos direitos diretamente ou através
de fornecedores, durante a vigéncia do Confrato, sem que Ihe caiba qualquer &nus perante
a Contratada, seus empregados, prepostos ou fornecedores.

22.2. Com vistas as contratacdes para a execucdo de servicos que envolvam direitos de
autor e conexos, a Contratada solicitard dos fornecedores orcamentos que prevejam a
cessdo dos respectivos direitos patrimoniais pelo prazo definido pelo Confratante.

22.2.1. A cessdo total ou parcial dos direitos de autor que presumir-se onerosa, se fard

sempre por escrito, devendo constar no instrumento de cesséo como elementos essenciais

seus objeto e as condicdes de exercicio de direito quanto a tempo, lugar e preco, em

Av. Presidente Kennedy, 9000 * Mirim * Praia Grande * www.praiagrande.sp.gov.br


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_ato2019-2022/2021/lei/L14133.htm#art94

7y MUNICIPIO DA ESTANCIA BALNEARIA DE PRAIA GRANDE

'ar 325 W
‘t\‘ w Estado de Sdo Paulo
@ SEAD - Secretaria de Administragao

atendimento ao pardgrafo 2° do artigo 50 da Lei Federal n® 9.610 de 1998.

22.2.2. A Contratada utilizard os trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de autor
e conexos dentro dos limites estipulados no respectivo ato de cessdo de direitos patrimoniais
do autor e condicionard a confratocdo ao estabelecimento, no afto de
cessdo/orcamento/contrato, de cldusulas confratuais especificas em que o fornecedor
garanta a cessdo pelo prazo definido pelo Confratante em cada caso, e se declare
ciente e de acordo com as condicoes estabelecidas nos subitens 22.2.2.1 e 22.2.3.

22.2.2.1. Na reutilizacdo de pecas por periodo igual ao inicialmente pactuado, o
percentual a ser pago pelo Contratante em relacdo ao valor original dos direitos patrimoniais
de autor e conexos serd de no mdximo 50% (cinquenta por cento). Para a reutilizac&o por
periodos inferiores, o percentual mdximo serd obtido pela regra de trés simples.

22.2.2.2. O valor originalmente contratado serd reajustado anualmente pela variagcdo
do IPCA/IBGE, tendo como termo inicial a data de apresentacdo do orcamento, vedada a
antecipacdo do reajuste em prazo inferior a um ano, conforme legislacdo vigente.

22.2.3. Na reutilizacdo de pecas por periodo igual ao inicialmente pactuado, o percentual
em relacdo ao valor original da cessdo de uso de obras consagradas incorporadas a essas
pecas, a ser pago pelo Confratante aos detentores dos direitos patrimoniais de autor e
conexos dessas obras, serd de no mdximo 50% (cinquenta por cento). Para a reutilizacdo
por periodos inferiores, o percentual mdximo serd obtido pela regra de trés simples.

22.2.3.1. O vdlor inicialmente contratado poderd ser reajustado tendo como
pardmetros bdsicos os precos vigentes no mercado, aplicando-se, em tal caso, no mdximo,
a variacdo do indice de Precos ao Consumidor Amplo, divulgado pelo Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica, desde que decorrido pelo menos um ano da cessdo original dos
direitos, na hipbdtese de prorrogacdo contratual.

22.2.4. Quando da reutilizacdo de quaisquer pecas publicitdrias, conforme previsto nos
subitens 22.2.2. e 22.2.3, o valor a ser pago pelo Contfratante serd negociado caso a caso,
tendo como pardmetros bdsicos a qualidade e os precos praticados no mercado,
obedecidos os percentuais mdximos definidos neste instrumento.

22.24.1. Qualguer remuneracdo devida em decorréncia da cessdo dos direitos
patrimoniais de autor e conexos serd sempre considerada como & incluida no custo de
producdo.

22.3. A CONTRATADA se obriga a fazer constar, em destaque, em todos os orcamentos de

producdo, os custos dos cachés, os de cessdo de direito de uso de obra(s) consagrada(s),
incorporada(s) d peca e os de cessdo dos demais direitos patrimoniais de autor e conexos.
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22.4. A Contratada se obriga a fazer constar dos respectivos ajustes que vier a celebrar
com fornecedores, nos casos de tomadas de imagens sob a forma de reportagens,
documentdrios e similares, que ndo impliquem direitos de imagem e som de voz, cldusulas
escritas estabelecendo:

22.4.1. Que o Contratante poderd solicitar, a qualquer tempo, pelo prazo de 5 (cinco) anos,
contados da data do pagamento do servico, cépias das imagens contidas no material bruto
produzido, as quais deverdo ser entregues em midia digital compativel com seu uso e
destinacdo, conforme solicitacdo do Contratante, sem que caiba ao Contratante qualquer
6nus adicional perante os cedentes dos citados direitos.

22.4.2. A cessdo dos direitos patrimoniais do autor desse material ao Contratante, que
poderd, a seu juizo, utilizar referidos direitos, diretamente ou por intermédio de fornecedores,
com quem mantenha contrato para prestacdo de servicos, durante a vigéncia do Conftrato,
sem que lhe incorra qualquer 6nus perante os cedentes desses direitos.

22.4.3. Que qualguer remuneracdo devida em decorréncia dessa cessdo serd sempre
considerada como j& incluida no custo de producdo.

CLAUSULA VIGESIMA TERCEIRA — DO FORO COMPETENTE

23.1. Fica eleito o foro da Comarca de Praia Grande/SP, para dirimir eventuais controvérsias
decorrentes do presente Contrato.

Para firmeza e como prova de assim haverem, entre si, pactuado, é lavrado o presente
CONTRATO em 03 (trés) vias de igual forma e teor, o qual, depois de lido e achado conforme,
é assinado pelas partes e pelas testemunhas abadixo. PEIo QUE €U, .....ccvevevveeveeceiiieceeeeeeen,
digitei, assino e dato. Paldcio S&o Francisco de Assis,
Prefeitura da Esténcia Balnedria de Praia Grande, aos XXX de XXX de 2026, ano ... ....... da
emancipacdo politico administrativa.

PAOLA KRISTINA VIEIRA DA SILVA _ CRISTIANO DE MOLA
SUBSECRETARIA DE COMUNICAGAO SOCIAL SECRETARIO MUNICIPAL DE FINANCAS

PATRICIA CONCEIGAO ALMEIDA DIAS ) JOSE ISAIAS COSTA LIMA
SECRETARIA MUNICIPAL DE EDUCAGAO SECRETARIO MUNICIPAL DE SAUDE PUBLICA

_ SORAIA M. MILAN MAURICIO DA SILVA PETIZ
SECRETARIA MUNICIPAL DE SERVICOS SECRETARIO MUNICIPAL DE CULTURA E
URBANOS TURISMO
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Representante legal do CONTRATADO
TESTEMUNHAS:

1-

2-

Processo Administrativo n° 12.413/2025-D
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