MUNICIiPIO DE SAO BERNARDO DO CAMPO
SECRETARIA DE ADMINISTRAGAO E INOVAGAO

DEPARTAMENTO DE LICITAGOES E MATERIAIS

COMUNICADO

REF.: PC.1116/2025 — CP.01/2026 — CONTRATAGAO DE EMPRESAS ESPECIALIZADAS EM
PRESTAGAO DE SERVIGOS DE PUBLICIDADE, DESTINADOS A ADMINISTRAGAO PUBLICA
MUNICIPAL, ATRAVES DA SECRETARIA DE COMUNICAGAO (SECOM) DO MUNICIPIO DE
SAO BERNARDO DO CAMPO.

Prezados Senhores:

Tendo-se em vista os pedidos de esclarecimentos realizados por
interessados na licitagdo acima epigrafada, € o presente para levar ao conhecimento de V.S.2 as
questdes suscitadas, acompanhadas das respectivas respostas, elaboradas pela Unidade Técnica
deste Municipio.

PERGUNTA 1: DO PERCENTUAL DE REPASSE DO DESCONTO-PADRAO DE AGENCIA
SOBRE MIDIA

O item 1, alinea "c", do Anexo Il (Modelo de Proposta de Prego) estabelece que a Contratada
podera, a seu critério, repassar a Prefeitura percentual incidente sobre o desconto de agéncia
obtido na contratacdo de midia, "ndo se configurando tal repasse como obriga¢ao contratual”.

Por sua vez, o item 9.1.1 do Edital, ao definir os critérios de pontuagdo da Proposta de Preco,
relaciona exclusivamente: (a) o percentual de desconto sobre o0s custos internos (tabela
SINAPRO/SP) e (b) o percentual de honorarios sobre a produgdo de terceiros, ndo havendo
mencgéao ao percentual de repasse do desconto-padréo sobre midia entre os critérios pontuaveis.
Desta forma, esta correto o entendimento de que o percentual eventualmente ofertado por cada
licitante a titulo de repasse do desconto-padréo de agéncia sobre midia (Anexo lll, item 1, "c") ndo
constitui critério de pontuacdo da Proposta de Prego, ndo gerando vantagem competitiva a
nenhuma licitante na fase de julgamento, ainda que os percentuais ofertados pelas licitantes
sejam distintos entre si, dada a faculdade expressamente conferida pelo préprio Edital.

RESPOSTA: Esta correto o entendimento. A previsdo constante da alinea "c" do item 1 do Anexo
lll refere-se exclusivamente a possibilidade de a futura contratada, a seu critério, repassar ao
Municipio percentual incidente sobre o desconto-padrdo de agéncia obtido na contratacdo de
midia, ndo se configurando tal repasse como obrigacao contratual.

Esclarece-se que essa previsdo nao constitui critério de julgamento da Proposta de Prego. A
avaliagdo e a pontuacado das propostas observardo exclusivamente os critérios estabelecidos no
item 9.1.1 do Edital, quais sejam: (i) o percentual de desconto sobre os custos internos, com base
na Tabela Referencial de Custos Internos do SINAPRO-SP, e (ii) o percentual de honorarios
incidentes sobre os custos de producéo realizada por terceiros.

Assim, eventual diferenca entre os percentuais de repasse do desconto-padrdo ofertados pelas
licitantes ndo sera considerada para fins de pontuacdo nem conferira qualquer vantagem
competitiva na fase de julgamento das Propostas de Preco.

PERGUNTA 2: DA ASSINATURA INSTITUCIONAL DA CAMPANHA

Solicita-se esclarecer qual assinatura institucional devera constar nas pegcas € materiais da
campanha objeto do Briefing (Anexo VII) — se Prefeitura Municipal de S&o Bernardo do Campo,
Secretaria de Comunicacdo (SECOM), Secretaria de Saude, ou outra, uma vez que o Edital e o
Briefing ndo trazem essa defini¢do de forma expressa.

RESPOSTA: Para fins de elaboracao da proposta técnica, devera ser utilizada a assinatura
institucional da Prefeitura de Sao Bernardo do Campo.

PERGUNTA 3: DO MANUAL DE APLICACAO DE MARCA
Solicita-se a disponibilizacdo do Manual de Identidade Visual/Aplicacdo de Marca da Prefeitura
Municipal de S&o Bernardo do Campo (e/ou da Secretaria responsavel pela campanha),
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documento néo localizado entre os Anexos do Edital, indispensavel a correta elaboracdo da
proposta técnica em conformidade com as diretrizes de marca da Administracéo.

RESPOSTA: O Manual de Identidade Visual da Prefeitura de Sao Bernardo do Campo encontra-
se disponivel para consulta no Portal Oficial do Municipio, por meio do seguinte enderego:
https://www.saobernardo.sp.gov.br/web/sbc/manualmarcasbc

PERGUNTA 4: DOS RECURSOS DE COMUNICACAO PROPRIOS DA PREFEITURA (ITEM 8.2,
I, "d", IV)

O item 8.2, I, "d", IV, do Edital atribui pontuagdo (01 ponto) a "pertinéncia e oportunidade
demonstradas no uso dos recursos de comunicagdo proprios da Prefeitura de Sdo Bernardo do
Campo”, como critério da Estratégia de Midia e Ndo Midia. Contudo, nem o Edital, nem o Briefing
(Anexo VII), especificam quais sdo esses recursos de comunicagdo proprios, tampouco quais
deles se encontram atualmente ativos e disponiveis para uso na campanha.

Solicita-se a disponibilizacdo da relagdo dos recursos de comunicagao proprios da Prefeitura de
Séo Bernardo do Campo passiveis de utilizacdo na estratégia de midia e ndo midia, com
indicagdo de quais estao atualmente ativos.

RESPOSTA: Para fins de elaboracao da Estratégia de Midia e Nao Midia, as licitantes poderao
considerar os recursos proprios de comunicacao da Prefeitura de Sao Bernardo do Campo.
Atualmente, a Administracdo dispbe das seguintes estruturas institucionais:

Comunicacgao externa

. 35 (trinta e cinco) placas de outdoor, medindo 9,00 m x 3,00 m;
. 60 (sessenta) placas tipo pirulito, medindo 1,00 m x 2,00 m;
. 45 (quarenta e cinco) placas tipo pirulito, medindo 1,20 m x 2,00 m;

1 (uma) estrutura, medindo 1,60 m x 2,70 m;

2 (duas) estruturas, medindo 20,00 m x 4,79 m;

1 (uma) estrutura, medindo 55,00 m x 7,60 m;

. 3 (trés) estruturas, medindo 5,48 m x 2,73 m,

destinadas a instalagao de lonas e demais materiais de comunicagao visual.
Estruturas de apoio a comunicagao institucional e eventos

. 2 (duas) estruturas para backdrop, medindo 3,95 m x 1,95 m;
. 2 (duas) estruturas de tenda para instalagao de fundo, medindo 4,90 m x 2,95 m;
. 2 (dois) pulpitos, medindo 0,28 m x 1,09 m.

Além das estruturas acima, poderdo ser considerados os canais institucionais oficiais do
Municipio, tais como o portal institucional e os perfis oficiais da Prefeitura nas redes sociais.

A utilizacdo dos recursos préprios de comunicacao da Prefeitura é facultativa e constitui decisao
estratégica de cada licitante, cabendo a agéncia definir, de forma fundamentada, sua utilizagdo ou
nao na Estratégia de Midia e Nao Midia, observadas as diretrizes estabelecidas no Briefing e no
Edital.

PERGUNTA 5: DOS FORMATOS ADMITIDOS NA IDEIA CRIATIVA - ANIMATIC E MONSTRO
(ITENS 5.2.4.3, 1,56.2.4.3.2, 5.2.4.3.3 E 5.2.4.3.4)

O item 5.2.4.3, |, do Edital estabelece que os exemplos de pecas da Ideia Criativa deverdo ser
apresentados sob a forma de roteiro, layout e/ou storyboard impressos, para qualquer meio. O
item 5.2.4.3.2 reforca essa restricdo, ao vedar a aceitagdo de capturas de video. Ja os itens
5.2.4.3.3 e 5.2.4.3.4 fazem referéncia a elaboracdo de animatic e a indicacdo de pega como
"monstro internet", sugerindo a admissao desses formatos.

Solicita-se confirmar se esta correto o entendimento de que, ndo obstante a redacdo do item
5.2.4.3, I, serdo admitidos exemplos de pecas em formato animatic € monstro na apresentacao da
Ideia Criativa.

RESPOSTA: Nao, o entendimento ndo esta correto.

Pagina: 10

ggoriginal deste documento é eletrénico e foi assinado digitalmente por JESSICA DO CARMO ROMERO PEREZ.

Para verificar a autenticidade desta copia impressa, acesse o site https://prodigi.saobernardo.sp.gov.br/conferencia e informe o processo PC.001116/2025-48 e o codigo J4XD212V.


https://www.saobernardo.sp.gov.br/web/sbc/manualmarcasbc
https://prodigi.saobernardo.sp.gov.br/conferencia

MUNICIiPIO DE SAO BERNARDO DO CAMPO
SECRETARIA DE ADMINISTRAGAO E INOVAGAO

DEPARTAMENTO DE LICITAGOES E MATERIAIS

O item 5.2.4.3, inciso |, do Edital estabelece que os exemplos de pecas e/ou materiais da ldeia
Criativa deverao ser apresentados sob a forma de roteiro, layout e/ou storyboard impressos, para
qualquer meio. Da mesma forma, o item 5.2.4.3.2 dispbe expressamente que nao serao aceitas
capturas de video.

As referéncias constantes dos itens 5.2.4.3.3 (animatic) e 5.2.4.3.4 (indicagdo da pega, como
"monstro internet") ndo autorizam a apresentacao dessas pecas em formato audiovisual ou digital.
Tais dispositivos apenas tratam das caracteristicas e da identificacdao dos exemplos de pegas que
poderao compor a proposta técnica.

Assim, independentemente do tipo de peca proposto (filme, animatic, internet, radio ou qualquer
outro meio), sua apresentagdo devera ocorrer exclusivamente em meio impresso, mediante
roteiro, layout e/ou storyboard, conforme previsto no item 5.2.4.3 do Edital.

PERGUNTA 6: Em relagéo a Estratégia de Midia e Nao Midia, o edital permite o investimento em
midias digitais. Sendo assim, poderiam confirmar se este investimento deve ser feito via novas
tecnologias? Se sim, or¢gados como midia ou produgdo?

RESPOSTA: Conforme Rerratificacdo do Edital, ndo devera ser previsto investimento em midia
digital paga na Estratégia de Midia e Nao Midia, incluindo impulsionamento de publicagdes,
compra de espaco publicitario ou qualquer outra forma de veiculagdo remunerada em plataformas
digitais.

Dessa forma, nao deverao ser considerados investimentos por meio de Novas Tecnologias para
fins da simulagédo do plano de distribuicdo. Eventuais agdes em meios digitais deverao restringir-
se ao desdobramento das pecas da campanha para utilizagdo nos canais digitais institucionais da
Prefeitura, de forma organica, sem previsado de investimento para ampliagdo de alcance.

PERGUNTA 7: Em relagdo ao Plano de Comunicacdo Publicitaria, quando o edital afirma no item
5.2. que é necessaria a “apresentacdo em 02 (duas) vias distintas, com contetidos equivalentes”,
esta correto o entendimento que se refere aos subitens a) Plano de Comunicagdo Publicitaria —
Via Néo Identificada e b) Plano de Comunicagéo Publicitaria — Via Identificada?

RESPOSTA: Sim, esta correto o entendimento. A apresentagdo do Plano de Comunicacao
Publicitaria em 02 (duas) vias distintas, com conteudos equivalentes,refere-se as versdes
previstas no item 5.2 do Edital: a) Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Nao ldentificada e b)
Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Identificada, observadas as regras e condi¢des
estabelecidas no instrumento convocatério para cada uma das vias.

PERGUNTA 8: Em relagdo ao caderno Relatos de Solu¢des de Problemas de Comunicagao, é
permitida assinatura digital? Se sim, pode-se seguir a forma usual de assinar digitalmente apenas
a ultima pagina do documento?

RESPOSTA: Sim. E permitida a utilizacdo de assinatura digital na Gltima pagina do caderno de
Relatos de Solugcdes de Problemas de Comunicagdo, pelo respectivo cliente ou ex-cliente
responsavel pelo referendo. Contudo, devera ser observada a exigéncia de rubrica do responsavel
em todas as paginas do relato, conforme previsto no item 5.5.3.1 do Edital, bem como a
identificacdo do signatario, com indicacdo de nome e cargo ou funcdo, na ultima pagina, nos
termos do item 5.5.3.2.

PERGUNTA 9: A licitadora possui um Manual de Identidade Visual? Se sim, onde é possivel obter
este manual e a sua respectiva marca oficial?

RESPOSTA: O Manual de Identidade Visual da Prefeitura de Sao Bernardo do Campo encontra-
se disponivel para consulta no Portal Oficial do Municipio, por meio do seguinte enderego:
https://www.saobernardo.sp.gov.br/web/sbc/manualmarcasbc
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PERGUNTA 10: O item 11 do Anexo VIl (Briefing) menciona "respeito as vedagbes legais em
periodo eleitoral”, sem especificar seu alcance.

Considerando que o Municipio de S&o Bernardo do Campo ndo possui cargos em disputa no
pleito de 2026 (eleicao geral, restrita as esferas federal e estadual), pergunta-se:

a) Esta correto o entendimento de que a expressao acima ndo implica suspensdo da
publicidade institucional municipal em 2026, aplicando-se a vedagédo do art. 73, VI, "b", da
Lei n® 9.504/97 apenas as esferas com cargos em disputa, nos termos do § 3° do mesmo
artigo?

RESPOSTA: Esta correto o entendimento. A referéncia constante do item 11 do Briefing possui
carater orientativo e visa apenas consignar que a execugdo contratual devera observar a
legislagao vigente aplicavel a publicidade institucional, quando cabivel.

b) N&o havendo aplicagdo da regra do periodo de defeso eleitoral citado acima, ha alguma
restricdo com relagdo a definicdo de periodo da campanha que seja afetado em razdo das
eleicbes federal e estaduais?

RESPOSTA: Nao. Para fins desta licitacdo, ndo ha restricdo quanto a definicdo do periodo de
realizagdo da campanha em razéo das elei¢bes de 2026, permanecendo a execugao contratual
sujeita a legislacao vigente aplicavel a publicidade institucional.

PERGUNTA 11: O Edital exige assinatura e rubrica em diversos documentos das Propostas
Técnica e de Prego e da Habilitacdo, sem especificar se a assinatura deve ser manuscrita, com
reconhecimento de firma, ou se admite a forma eletrbnica.

Considerando que o art. 12, § 2° da Lei Federal n° 14.133/2021 (de aplicacdo subsidiaria a este
certame) permite expressamente a assinatura digital mediante certificado emitido no ambito da
Infraestrutura de Chaves Publicas Brasileira (ICP-Brasil), pergunta-se: serdo aceitos, em
substituicdo a assinatura manuscrita, documentos firmados eletronicamente por meio de
plataformas com certificagdo ICP-Brasil (ex.: gov.br, DocuSign, Clicksign, Adobe Sign e similares),
tanto nos documentos firmados pela prépria licitante quanto no referendo de terceiros exigidos no
edital?

RESPOSTA: Sim. Serdo aceitos documentos assinados eletronicamente, desde que a assinatura
possibilite a identificacdo do signatario e a verificagdo de sua autenticidade, nos termos da
legislacdo vigente, inclusive mediante certificado digital emitido no ambito da Infraestrutura de
Chaves Publicas Brasileira — ICP-Brasil ou outro meio legalmente admitido.

PERGUNTA 12: Considerando que o item 1.1.9 do Edital prevé a contratagdo de até 04 (quatro)
agéncias de publicidade e propaganda, e que o modelo de execugdo adotado, fundado na
distribuicdo das demandas mediante procedimento de selecédo interna entre as contratadas, ndo
pressupbe que uma Unica contratada execute a totalidade do objeto, entendemos que a exigéncia
de Patriménio Liquido, prevista na qualificagcdo econémico-financeira, deve observar o principio da
proporcionalidade.

Dessa forma, solicitamos, respeitosamente, a analise e a revisdo do percentual exigido, bem
como o esclarecimento quanto ao percentual e a respectiva base de calculo que devemos adotar
para a afericdo desse requisito.

RESPOSTA: O pedido sera acolhido na Rerratificacdo do TR e do Edital. Considerando que a
contratacdo prevé a celebracio de contratos com até 4 (quatro) agéncias de publicidade e que a
execugao das demandas ocorrera de forma parcelada, mediante procedimento de selegao interna,
sem garantia de execugdo da totalidade do valor estimado da contratacdo por uma uUnica
contratada, a Administragdo promovera a revisao da exigéncia de patriménio liquido minimo, em
observancia aos principios da proporcionalidade, da razoabilidade e da ampliacdo da
competitividade.
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Assim, sera publicada Errata ao Termo de Referéncia, alterando o item 3.6, alinea b) e
Rerratificagcdo do Edita no item 10.7.3.6, que passara a exigir patriménio liquido minimo
correspondente a 5% (cinco por cento) do valor estimado da contratagdo, equivalente a R$
1.600.000,00 (um milhdo e seiscentos mil reais).

Sao Bernardo do Campo, em 30 de julho de 2026.

JESSICA DO CARMO ROMERO
Agente de Contratagéo
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