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Conselho Regional de Educagao Fisica
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ESTUDO TECNICO PRELIMINAR

CONTRATACAO DE AGENCIA DE PUBLICIDADE, PRESTADORA DE SERVICOS
DE COMUNICACAO, PARA DIVULGACAO DO DIA DO PROFISSIONAL DE
EDUCACAO FiSICA

Equipe Técnica

Suellen da Silva Torres
Maria Lia Correa Tomasi
Leyson Mattos
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1. INFORMAGOES BASICAS

1.1

1.2.

1.3.

. A contratacdo pretendida tem por objetivo atender as necessidades do Conselho Regional de
Educacdo Fisica da 222 Regido — CREF22/ES, de modo a atender suas atribuicBes finalisticas de
atendimento ao profissional e empresas inscritas, fiscalizacdo, orientacdo e representacdo
institucional;

Os servigos em tela sdo considerados comuns porque seus padrées de desempenho e qualidade
podem ser objetivamente definidos pelo ato convocatdrio, por meio de especificagbes usuais do
mercado;

O estudo também traz algumas considerag¢des sobre as regras, que poderdo subsidiar a elaboragéo
do Termo de Referéncia.

2. FUNDAMENTACAO E DESCRICAO DA NECESSIDADE DA CONTRATAGCAO

2.1

2.2.

2.3.

2.4.

2.5.

2.6.

2.7.

. Torna-se necessdria a contratacdo de agéncia de publicidade, prestadora de servicos de
comunicagdo, para divulgacdo do dia do profissional de educacao fisica;

Contratacdo de agéncia de publicidade ou empresa especializada em planejamento, negociagao,
compra e veicula¢cdo de midia para divulga¢do de campanha institucional em homenagem ao Dia do
Profissional de Educacdo Fisica.

A publicidade é uma ferramenta essencial para a conscientizacdo e valorizagdo dos Profissionais de
Educacgdo Fisica. Esta campanha visa informar a populagcdo sobre a importancia do exercicio fisico
orientado e do papel desses profissionais na promogdo da saude e bem-estar. Além disso, a a¢do
busca fortalecer a imagem institucional do CREF22/ES e do CONFEF, mostrando o trabalho realizado
em defesa da sociedade e dos profissionais da area;

A contratada serd responsavel pela negociacdo dos espagos, contratacdo das insercbes e
acompanhamento da veiculagdo da campanha, contemplando, televisdo, radio, jornais impressos, e
midias OOH (outdoor) em veiculos comunica¢do de comprovado alcance e efetividade no Estado.

A veiculagdo deverd ocorrer em periodos e horarios estratégicos de maior audiéncia, previamente
definidos e aprovados pelo contratante, visando maximizar o alcance e o impacto da campanha junto
a sociedade capixaba.

De acordo com a Pesquisa de Midia divulgada pela Secretaria de Comunicacdo da Presidéncia da
Republica do Brasil, 76,4% dos entrevistados preferem a televisdo como meio de comunicacdo, e
13,1% preferem a internet. Esses dados indicam que a televisdo é um meio eficaz para atingir um
amplo publico, o que justifica a escolha dessa midia como principal canal de divulgacdo;

A veiculacdo de anuncios em hordrios de grande audiéncia, a presenca de outdoors em locais
estratégicos e a divulgagdo em radios sdo estratégias que visam maximizar o alcance e o impacto da
campanha. Espera-se, com isso, uma maior visibilidade para a causa dos Profissionais de Educacao
Fisica e um reconhecimento mais amplo do trabalho desempenhado por esses profissionais.
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2. AREAREQUISITANTE

Area Requisitante Responsavel

Analista de Marketing Maria Lia Correa Tomasi

3. DESCRICAO DOS REQUISITOS DA CONTRATACAO

3.1
3.2
3.3

3.4.

3.5.

3.6.

3.7.

3.8.

3.9.

. O material para divulgacdo serd enviado pelo CREF22/ES;

. A contratacdo deve seguir as especificagles, critérios e exigéncias do Termo de Referéncia;

. O prazo de vigéncia da contratacdo tem inicio da data da assinatura do contrato até finalizagdo
integral da execuc¢do do objeto contratado;

O servigo a ser contratado ndo segue o rito previsto na Lei Federal n2 12.232/2010, que se direciona
a servicos de publicidade dotados de maior complexidade, conforme descrito em seu artigo 22, caput,
e §19,tendo em vista que a esséncia aqui discutida diz respeito tdo somente a divulgacdo de material
audiovisual disponibilizado por este Conselho;

A empresa contratada ndo ird produzir/elaborar qualquer midia/material, ird apenas ser
intermediadora para a divulgacdo junto aos meios de comunicacao;

A prestagdao dos servicos ndo gera vinculo empregaticio entre os empregados da Contratada e a
Administracdao, vedando-se qualquer relacdo entre estes que caracterize pessoalidade e
subordinacao direta;

A contratada deverd divulgar o conteddo que sera enviado pelo departamento responsavel do
CREF22/ES, ndo podendo ser divulgada qualquer informac&o que fuja do objetivo deste Termo e do
conteudo disponibilizado pela Contratante;

A contratada devera arcar com toda e qualquer taxa que esteja relacionada a divulgacdao do material
a ser fornecido, como por exemplo a “Taxa ANCINE”.

No dia 19 de setembro, é comemorado em nosso pais o Dia do Profissional de Educacdo Fisica, uma
data voltada para a valorizagdo e entendimento das varias modalidades que englobam essa profissado.
Essa celebracao ocorre nessa data por coincidir com a instituicao da Lei Federal n2 9696, em 01 de
setembro de 1998, que regulamentou a Profissdo de Educacdo Fisica e criou os Conselhos Federais e
Regionais de Educacao Fisica;

3.10. Em homenagem a essa data, o Conselho Regional de Educacdo Fisica do Espirito Santo veiculara por

todo estado material publicitario que sera disponibilizado pelo Conselho Federal de Educacao Fisica
aos Conselhos Regionais;

4. ESPECIFICACOES TECNICAS

4.1

4.2.

4.3.

. Trata-se de realizacdo de uma contratacao para viabilizar a veiculagdo de ac¢des realizadas em

homenagem ao dia do profissional de Educacdo Fisica;

Todo o material sera disponibilizado por este conselho a agéncia de publicidade que deverd realizar
a veiculag¢do nos referidos enderecos eletrénicos conforme descrito na tabela e aprovado mediante
proposta da agéncia pelo responsavel deste contrato;

A agéncia devera ao final do contrato entregar um relatério de midia e demais comprovacgdes de
veiculacdo (fotos, videos e comprovantes de pagamento). Este deverd ser entregue em até 2 dias a
contar a partir da ultima data do servigo prestado;
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4.4. A campanha poderd contemplar diferentes meios de comunicagdo,tais como televisdo aberta, radio,
jornais impressos e outros veiculos de comunicagdo com alcance compativel aos aobjetivos da acdo
insittucional, conforme plano de midia previamente aprovado pelo CREF22/ES.

4.5. As veiculagbes deverdo ocorrer em periodos e horarios comerciais, estratégicos, observando as
quantidades de inser¢des estabelecidas neste Termo de Referéncia e as definigdes constantes do
plano de midia aprovado pelo CREF22/ES.

4.6. O valor proposto devera contemplar todos os custos diretos e indiretos necessarios a execugao dos
servicos, incluindo planejamento, negociac¢do, aquisicdo de espacos publicitarios, acompanhamento
da veiculacao, gestao da campanha e demais despesas correlatas.

4.7. Os locais especificos dos outdoors deverao ser apresentados pela contratada apds a assinatura do
contrato, observada a disponibilidade dos pontos e mediante aprovacdo do CREF22/ES.

4.8. Correrdo a conta dos recursos orcamentdrios deste conselho, estdo previstos na conta:
Conta: 6.2.2.1.01.01.063 SERVICOS DE PUBLICIDADE INSTITUCIONAL

4.9. O presente documento visa contratar a demanda para o material descrito:

PLANILHA CONSOLIDADA DE VEICULACAO DA CAMPANHA
DIA DO PROFISSIONAL DE EDUCAGAO FiSICA 2026
Meio de Comunicagao Veiculo/Localidade Data/Periodo Quantidade
TV TV Gazeta 01/09/2026 10 inserg¢des
Veiculagdo de video/filme de | TV Vitdria 01/09/2026 10 insercdes
30 segundos enviado pelo | Ty Tribuna 01/09/2026 10 insergdes
CREF, em horario comercial, a
ser aprovado pelo CREF22. TV SIM 01/09/2026 10 insercdes
Jovem Pan 01/09/2026 8 insercbes
CBN 01/09/2026 8 insercbes
Radio Litoral Sul 01/09/2026 7 insercdes
Veiculagdo de spot de 30 Litoral Norte 01/09/2026 7 insercbes
segundos, enviado pelo CREF, — - - —
em horario comerdial, a ser Litoral Colatina 01/09/2026 7 insergdes
aprovado pelo CREF22/ES. Litoral Vitdria 01/09/2026 8 insercdes
Tribuna FM 01/09/2026 8 inserg¢des
Mix FM 01/09/2026 7 insergdes
Jornal Impresso
Veiculagdo de matéria,
enviada pelo CREF22, em
uma pagina, em editoria de
esportes ou similar, com A Tribuna 01/09/2026 1 veiculacio
cinco colunas x 36,5 de
altura, contendo foto, a
demonstracdo da matéria
deve ser aprovada
previamente pelo CREF22/ES.
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PLANILHA CONSOLIDADA DE VEICULACAO DA CAMPANHA
DIA DO PROFISSIONAL DE EDUCACAO FiSICA 2026
Colatina Bissemanal 01/09/2026 | 1 ponto
S30 Mateus Bissemanal 01/09/2026 |1 ponto
Linhares Bissemanal 01/09/2026 |1 ponto
Outdoor Cachoeiro de Itapemirim Bissemanal 01/09/2026 |1 ponto
Veiculagdo de arte, enviada
pelo CREF, em outdoor |Vitéria Bissemanal 01/09/2026 |1 ponto
tamanho 9x3 metros, local
a ser aprovado | Vila Velha Bissemanal 01/09/2026 |1 ponto
previamente pelo
CREF22/ES. Guarapari Bissemanal 01/09/2026 | 1 ponto
Serra Bissemanal 01/09/2026 |1 ponto
Venda Nova do Imigrante Bissemanal 01/09/2026 |1 ponto
Guacgui Bissemanal 01/09/2026 |1 ponto
4.10. Os itens constantes na planilha em anexo sdo passiveis de contratacdo POR DEMANDA, e o

CREF22/ES ndo se obriga a utiliza-la na sua totalidade para suprir as demandas do material divulgado;
4.11. A veiculagdo dos materiais descritos devera ter alcance por todo o estado do Espirito Santo.

DA ESTRATEGIA DE ENTREGA

5.1 Realizagdo de reunido inicial com a equipe do CREF22/ES para alinhamento dos objetivos da
campanha, publico-alvo, cronograma e estratégia de divulgacdo. Elaboracdo, revisdo e adequagdo do
plano de midia, contemplando os veiculos de comunicag¢do, periodos de veiculagdo, quantitativos de
insergdes e demais especificagcdes técnicas, com base em critérios de alcance, audiéncia e adequacgao ao
publico-alvo. O plano de midia devera ser submetido a aprovacdo prévia do contratante antes do inicio da
execugao.

5.2 Veiculagdo da campanha institucional conforme o plano de midia aprovado pelo CREF22/ES,
observando os quantitativos e periodos estabelecidos neste Termo de Referéncia. A contratada deverd
acompanhar a execucdo das veiculagGes junto aos respectivos veiculos de comunicacdo e apresentar os
comprovantes correspondentes, tais como mapas de midia, declara¢cdes de veiculagdo, registros
fotograficos, gravacoes, certificados ou outros documentos equivalentes.

5.3 Todos os materiais institucionais a serem veiculados serdo fornecidos pelo CREF22/ES, em formatos
compativeis com os veiculos de comunica¢do contratados. N3o serd de responsabilidade da contratada a
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criacdo, edicdo, producdo ou alteragdo das pecgas publicitdrias, cabendo-lhe exclusivamente a execuc¢do
dos servicos de planejamento, negociacdo, compra e veiculacdo e comprovacdo da veiculagdo das midias.
5.4 Entrega de relatério final consolidado contendo a descricdo das acOes executadas, os veiculos
utilizados, os quantitativos efetivamente veiculados, as evidéncias de execugdo (comprobatdrias,
relatérios, imagens), os comprovantes de veiculagdo e a avaliacdo técnica do alcance da campanha em
cada veiculo.

6. LEVANTAMENTO DE MERCADO

6.1. O setor administrativo realizou as cotacGes com agéncia de publicidade, prestadora de servigos de
comunicagdo, para divulgacdo do dia do profissional de educacdo fisica e no Portal Nacional de
Compras Publicas - PNCP, cuja prestacao de servico é compativel com as demandas deste Regional.

6.2. Foi solicitado orgcamento junto a empresas prestadoras do servigo de publicidade, através de e-mail,
porém nenhum respondeu a solicitagdo.

6.3. Sendo assim o levantamento de mercado permaneceu com as contrata¢des encontradas no PNCP.

7. DESCRICAO DA SOLUGAO COMO UM TODO

7.1. A licitagdo serd realizada em um Unico lote, uma vez que os itens licitados possuem peculiaridade
entres si que permite maior competitividade tendo em vista a quantidade de itens a serem
contratados. Conforme art. 40, Inciso V, alinea a, da Lei 14.133/2021, entende-se que os itens foram
agrupados em lote de modo a manter a padronizagdo técnica e de desempenho.

7.2. O TCU, em sede de Acorddo n2 861/2013, pronunciou-se no sentido de que “é licito o agrupamento
em lotes de itens a serem adquiridos por meio de pregdo, desde que possuam mesma natureza e
que guardem relacdo entre si". Nesse sentido, considera-se que o agrupamento de itens com
caracteristicas semelhantes, normalmente oferecidos por uma mesma empresa, ndo compromete a
competitividade do certame, uma vez que varias empresas que atuam no mercado apresentam
condigdes e aptiddo para a cotagao de todos os itens.

7.3. O agrupamento de itens também possui o objetivo de resguardar a efetividade do processo de
aquisicdo, sustando a possibilidade de ndo atrair licitantes para um determinado item, evitando que
0 mesmo nao seja adjudicado;

7.4. Somado a isso, o agrupamento dinamiza e uniformiza o processo de contratacdo, facilitando o
processo de entrega e controle de qualidade dos produtos, tornando-o mais satisfatério do ponto de
vista da eficiéncia técnica, trazendo mais vantagens e permitindo uma padronizagao dos itens a
serem fornecidos, além de facilitar o gerenciamento, ja que a execugdo estara a cargo de uma mesma
empresa;

7.5. Tal configuragdo, portanto, favorece o aumento na quantidade de potenciais interessados e,
consecutivamente, um maior nimero de empresas aptas a concorrer na licitagdo, o que tende a gerar
propostas mais vantajosas para o CREF22/ES.

8. Estimativa do Valor da Contratagao

8.1. O valor global anual estimado da contratacdo é de RS 121.402,03 (cento e vinte e um mil,

guatrocentos e dois reais e trés centavos)
9. Contratag¢des Correlatas e/ou Interdependentes
9.1. Nao se aplica.

10. Alinhamento entre a Contratacao e o Planejamento
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10.1. A presente contratacdo encontra-se prevista na proposta orcamentdria anual do Conselho de
Regional de Educacao Fisica 222 Regido Espirito Santo.

11. Possiveis Impactos Ambientais
11.1. Nao se aplica.
12. Declaragao de Viabilidade
12.1. Estaequipe de planejamento declara viavel esta contratacgdo.

13. Justificativa da Viabilidade
13.1. Considerando a essencialidade do servigo objeto do presente ETP, esta equipe de planejamento
entende ser vidvel e necessdria a contratagdo pretendida.
14. Responsaveis
14.1. Todas as assinaturas eletronicas seguem o horario oficial de Brasilia e fundamentam-se no §32 do
Art. 42 do Decreto n?10.543, de 13 de novembro de 2020.

Vitéria (ES), 30 de junho de 2026.

Suellen da Silva Torres
Supervisora Regional

Maria Lia Correa Tomasi
Analista de Marketing

Leyson Mattos
Analista de Marketing
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MAPA DE RISCO

Contratacdo de empresa especializada em prestacao de servigos de publicidade, sob demanda, para uso do
Conselho Regional de Educagao Fisica da 222 Regido Espirito Santo, conforme quantidades e exigéncias
estabelecidas no Termo de referéncia e demais anexos.

Fase Interna
Situagao Equivocos nas especificagdes técnicas - requisitos para contratagdo insuficientes
e/ou desnecessarios.
Probabilidade ( ) Baixa (X) Média ()Alta
Impacto ( ) Baixo ( ) Médio (X) Alto

Plano de mitigacao

Didlogo entre areas envolvidas. Equipe de trabalho da darea técnica para
definicdo dos requisitos envolvida em todo o processo de planejamento e
elaboracdo de Termo de Referéncia e Estudo Técnico Preliminar.

Fase Interna
Situagao Equivocos nos quantitativos estimados
Probabilidade ( ) Baixa (X) Média ()Alta
Impacto ( ) Baixo (X) Médio () Alto

Plano de mitigacdo

Quantitativos estimados em conjunto com areas correlatas.

Fase

Interna

Situagao

Atrasos na contratacdo decorrentes de atraso na tramitacdo do processo
administrativo

Probabilidade

( ) Baixa (X) Média ()Alta

Impacto

( ) Baixo (X) Médio () Alto

Plano de mitigacdo

Acompanhamento do processo e apoio as areas envolvidas.

Fase Externa
Situagao Impugnagao e recursos no percurso do processo licitatdrio, ocasionando atrasos
Probabilidade ( ) Baixa (X) Média ()Alta
Impacto ( ) Baixo (X) Médio ()Alto

Plano de mitigacao

Elaboracdo dos termos e editais da licitagio com equipe das areas de Planejamento,
licitacOes e contratos.

Fase Execugao
Situacao Inexecucao total ou parcial do contrato
Probabilidade ( ) Baixa (X) Média ()Alta
Impacto ( ) Baixo ( ) Médio (X) Alto

Plano de mitigacao

Previsdo contratual de Instrumento de Mensuragdo de Resultado verificado pela
fiscalizagcdo, com aplicagdo de glosas e san¢Ges administrativas. Analise de alternativas
para chamamento dos proximos colocados.
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Fase Execugao
Situacao Inexecucao total ou parcial do contrato
Probabilidade ( ) Baixa (X) Média ()Alta
Impacto ( ) Baixo ( ) Médio (X) Alto

Plano de mitigacao

Previsdo contratual de Instrumento de Mensuragdo de Resultado verificado pela
fiscalizagcdo, com aplicacdo de glosas e sang¢Ges administrativas. Analise de alternativas
para chamamento dos préoximos colocados.

Fase Execugao
Situacao Auséncia injustificada do servico
Probabilidade ( ) Baixa (X) Média ()Alta
Impacto ( ) Baixo ( ) Médio (X) Alto
Plano de mitigacao Notificacdo da empresa e aplicacdo de sancdes.

Fase Execucao
Situagao Atrasos no inicio da prestagdo dos servigos
Probabilidade ( ) Baixa (X) Média ()Alta
Impacto ( ) Baixo ( ) Médio (X) Alto

Plano de mitigacdo

Previsdo de prazos vidveis para cumprimento das obrigacdes assumidas e de san¢des em

caso de descumprimento.

Alinhamento da empresa contratada com a fiscalizacao contratual e darea demandante.
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