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Prefeitura da Cidade de Ribeirdao Preto
Estado de Sao Paulo
Secretaria da Casa Civil
Coordenadoria de Comunicagdo Social

BRIEFING

Campanha Publicitaria

“Ribeirao Preto: Saude que Move a Economia”

Prefeitura Municipal de Ribeirdo Preto
Secretaria da Casa Civil — Coordenadoria de Comunicagao Social

1. FINALIDADE DO DOCUMENTO

O presente documento tem como objetivo apresentar a fundamentacao técnica, estratégica e
institucional para a realizacdo de campanha publicitaria voltada a promog¢ao da cidade de
Ribeirdo Preto enquanto territorio de exceléncia em saude, educagao e inovagao, posicionando
0 municipio como vetor relevante de desenvolvimento econdmico e social com base em sua
consolidada vocacao.

A campanha “Ribeirdo Preto: Saude que Move a Economia” € uma agdo de comunicagao
institucional de carater estratégico, conforme previsto no artigo 37, §1° da Constituicdo Federal,
e visa atender ao interesse publico ao divulgar politicas, programas, a¢oes e oportunidades de
carater relevante para a sociedade, conforme estabelece a legislagdo que rege a publicidade
publica.

2. CONTEXTUALIZAGAO E DIAGNOSTICO

Ribeirdo Preto esta entre as cidades brasileiras com maior densidade de infraestrutura em
saude proporcional a populagcdo. Conta com uma rede integrada de hospitais publicos e
privados, universidades de referéncia com cursos na area da saude, centros de pesquisa
biomédica, polos de biotecnologia e inovagao tecnolégica e um parque cientifico com
reconhecimento nacional.

A cidade sedia, anualmente, dezenas de eventos cientificos e congressos meédicos de
abrangéncia regional e nacional, além de receber pacientes de outros estados e paises em
busca de tratamentos especializados, o que ja configura um fluxo estruturado de turismo
médico. Soma-se a isso o crescente volume de investimentos privados em hospitais-dia,
clinicas especializadas, startups em saude digital e industrias farmacéuticas.

Apesar desse ativo, ainda ha um espaco relevante a ser explorado em termos de comunicagao
estratégica, posicionamento institucional e projecao nacional e internacional da marca Ribeirdo
Preto, que associe a exceléncia em saude a geragdao de empregos, inovagao, ciéncia,
desenvolvimento urbano e bem-estar social.
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A cidade de Ribeirao Preto reune, em seu territério, uma rede de instituicdes publicas e privadas
que conferem a saude um papel central no desenvolvimento econdmico local. Com
infraestrutura hospitalar de referéncia, universidades com tradigdo cientifica, centros de
pesquisa, polos de inovacao tecnoldgica e expressivo numero de congressos e eventos
meédicos realizados anualmente, o municipio se destaca como um dos principais ecossistemas
brasileiros em saude e educagao continuada.

Nos ultimos anos, esse protagonismo foi ampliado por meio de politicas publicas voltadas a
integragéo entre os setores publico e privado, com incentivos fiscais, concessdes e estimulos
a pesquisa e ao empreendedorismo em saude. O ambiente favoravel a inovagdo e a
qualificacdo dos servicos prestados consolidaram a cidade como destino de pacientes,
profissionais e investidores.

Este contexto apresenta uma oportunidade estratégica para o fortalecimento da imagem
institucional de Ribeirdo Preto e para a atragao de novos investimentos. A campanha publicitaria
ora proposta devera transformar esse potencial em posicionamento claro e atrativo, capaz de
projetar a cidade como referéncia nacional no uso da saude como vetor de desenvolvimento.

A campanha publicitaria “Ribeirao Preto: Saude que Move a Economia” tem como missao
comunicar, de forma qualificada, a forga do ecossistema de saude da cidade e sua capacidade
de promover desenvolvimento com inovagéo, inclusdo e sustentabilidade.

Trata-se de uma acédo institucional de natureza estratégica, voltada ao fortalecimento da
imagem de Ribeirdo Preto, a ampliagdo de oportunidades econémicas e a valorizagdo de
politicas publicas voltadas ao bem comum. Sua realizagao esta plenamente justificada do ponto
de vista técnico, legal e estratégico, e devera ser conduzida com exceléncia, responsabilidade
e foco em resultados.

3. OBJETIVOS DA CAMPANHA
Objetivo Geral:

Posicionar Ribeirdao Preto como uma cidade que alia exceléncia em saude, inovagao cientifica
e desenvolvimento econdmico, promovendo seu reconhecimento nacional como destino
estratégico para investimentos, capacitagéo profissional e turismo médico.

“Investir em Saude é Impulsionar Nossa Economia e Atrair o Mundo para Ribeirao
Preto.”

A comunicagéao deve transmitir a visao de futuro do municipio, enfatizando como o cuidado com
a saude ultrapassa o campo assistencial para se converter em politica publica estruturante, com
impacto direto na geragdo de empregos, renda, pesquisa, inovagédo e no fortalecimento de
cadeias produtivas associadas.
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Objetivos Especificos:

Fortalecer a imagem de Ribeirdo Preto como hub de saude e educagio;

Estimular o interesse de investidores e empresarios do setor da saude em instalar ou
expandir operagdes no municipio;

Valorizar os programas locais de formacéao profissional e eventos cientificos,
evidenciando o fluxo qualificado de profissionais e estudantes;

Comunicar os beneficios fiscais e institucionais oferecidos as empresas do setor, bem
como os resultados de parcerias publico-privadas em vigor;

Sensibilizar a populagao para a importancia da saude como motor da economia,
promovendo sentimento de pertencimento e engajamento coletivo.

4. PUBLICOS ESTRATEGICOS

A campanha devera ser concebida para dialogar com diferentes segmentos, respeitando a
linguagem e os canais adequados a cada um:

Publicos prioritarios:

Empresarios e investidores do setor de saude (hospitalar, laboratorial, farmacéutico,
tecnolégico);

Profissionais da saude em busca de formacéao e qualificacao;

Instituicdes de ensino superior, pesquisa e inovagao;

Visitantes e pacientes de outras cidades, estados e paises que buscam tratamento
especializado ou reabilitagao.

Publicos complementares:

Formadores de opinido da imprensa especializada em saude, economia, turismo e
cidades inteligentes;

Gestores publicos municipais, estaduais e federais, especialmente das areas de saude,
desenvolvimento e inovacéo;

Populagao local, valorizando o orgulho civico e o acolhimento ao turista de saude.

5. ESTRATEGIA DE CAMPANHA

A proposta de campanha devera prever um planejamento de médio prazo, com duragao
estimada de 90 dias, divididos em fases distintas e articuladas entre si, com possibilidade de
extensao institucional.

Rua Américo Brasiliense, n°® 462, Centro, CEP 14015-050, Ribeirdo Preto, SP - Telefone 16 3977 9000



Prefeitura da Cidade de Ribeirdao Preto
Estado de Sao Paulo
Secretaria da Casa Civil
Coordenadoria de Comunicagdo Social

Fase 1 — Posicionamento e Visibilidade Institucional:

Apresentagao do conceito central, sustentado por argumentos consistentes e ancorado na
vocacao historica e nos dados atuais da cidade. Devera alcancgar veiculos especializados,
liderangas institucionais e a sociedade civil organizada.

Fase 2 — Mobilizagao e Relacionamento Estratégico:

Periodo voltado a ativagdo da campanha junto a publicos especificos. Poderao ser
contempladas ag¢des de aproximagao com o mercado, exposi¢des da marca Ribeirao Preto
como destino de saude em ambientes segmentados, e estimulo ao networking entre os atores
do ecossistema local e agentes externos.

Fase 3 — Consolidagao e Projegao:

Ultima etapa voltada ao reforgo da imagem construida, sustentada por contetidos que
comprovem 0s avangos ja alcancados, os resultados da politica de incentivos e as
potencialidades ainda a serem exploradas.

Fase 4 — Manutencgao Institucional:

Acbes de continuidade que garantam atualizagdo permanente de dados, visibilidade da
marca, e prospecgao ativa de novas oportunidades, mesmo apds o encerramento da fase
publicitaria principal.

6. LINGUAGEM E TOM DE COMUNICAGAO

A linguagem da campanha devera aliar rigor institucional e clareza estratégica, permitindo
didlogo fluido com publicos diversos. Recomenda-se adotar um tom propositivo, inspirador e
fundamentado em dados, de modo a equilibrar tecnicidade e acessibilidade.

A comunicagao devera:

Transmitir confianga, credibilidade e ambigao institucional;

Evitar jargdes excessivos, sem prejuizo da precisdo conceitual;

Utilizar narrativas que conciliem numeros e histérias, evidenciando impactos reais na
vida das pessoas;

Apresentar Ribeirdao Preto como cidade conectada a inovacdo e comprometida com o
bem-estar coletivo.

7. JUSTIFICATIVA ESTRATEGICA
A proposta da campanha fundamenta-se em trés eixos principais:

7.1. Consolidacao de Identidade Territorial
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E imperativo que Ribeirdo Preto consolide, junto ao publico externo, sua identidade enquanto
cidade que transforma a saude em vetor de desenvolvimento, reforcando uma imagem
institucional coerente com sua trajetoria e estrutura atual. Esse posicionamento deve ser
construido com base em dados reais, depoimentos qualificados e argumentacgao inspiradora,
capaz de criar valor simbdlico para o municipio e atrair novos fluxos de interesse.

7.2. Atragao de Investimentos e Parcerias

A divulgagao estruturada das politicas publicas municipais voltadas ao setor da saude — como
os incentivos fiscais, zonas de interesse econdmico, parcerias publico-privadas, concessdes
em equipamentos publicos e a existéncia de clusters de inovacdo — € fundamental para
mobilizar o setor produtivo e académico em nivel nacional. A campanha devera gerar
visibilidade a esses mecanismos, possibilitando a ampliacdo do numero de empresas
interessadas em se instalar na cidade ou firmar convénios e acordos de cooperagao.

7.3. Fortalecimento do Turismo de Saude e Educagao

Com a crescente procura por destinos que combinem exceléncia médica, hospitalidade e
servicos especializados, Ribeirdo Preto apresenta uma vantagem competitiva clara. A
campanha busca estruturar a promocéao da cidade também como destino de turismo de saude,
educacado continuada e eventos cientificos, articulando os setores de saude, hotelaria,
transporte, gastronomia e servicos.

8. RELEVANCIA INSTITUCIONAL E INTERESSE PUBLICO

A campanha possui carater educativo, informativo e de orientagao social, em consonancia com
0s principios constitucionais da publicidade e da transparéncia. Ao tornar publicos os dados
sobre a estrutura, os investimentos, as agdes de inovagao e as oportunidades de cooperagao
da cidade, a campanha atende ao dever institucional da Administracdo Publica de comunicar
suas politicas de forma clara, acessivel e estratégica.

Ela contribui ainda para:

Valorizar politicas publicas bem-sucedidas;

Fortalecer a percepgao positiva da populagado quanto ao papel da saude no
desenvolvimento econémico;

Inspirar confianca junto a investidores e parceiros institucionais;

Reforgar o papel da cidade como referéncia em boas praticas de gestao urbana e
setorial.
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9. BENEFICIOS ESPERADOS E IMPACTOS DIRETOS
A campanha visa gerar os seguintes beneficios concretos:

Projecao nacional da marca institucional de Ribeirdo Preto, alinhada a inovacgao, a
ciéncia e ao cuidado com as pessoas;

Incremento no numero de empresas do setor da saude e tecnologia interessadas em
conhecer ou investir na cidade;

Crescimento do fluxo turistico vinculado a saude e a educag¢ao, com impacto positivo
na economia local;

Valorizagao das instituicdes de ensino superior e centros de pesquisa da cidade,
promovendo novos convénios e intercambios;

Ampliacdo do numero de eventos médicos e cientificos realizados no municipio,
fortalecendo a cadeia de servigos.

Esses resultados contribuem diretamente para o crescimento sustentavel da cidade, com
geracao de empregos, ampliagao da base tributaria e fortalecimento do ecossistema local de
inovacao.

10. PARAMETROS DE MENSURAGAO DE RESULTADOS (KPIS)

Volume de consultas e interagdes de investidores junto a administragao publica ou as
entidades de fomento apés a veiculagdo da campanha;

Aumento no numero de eventos técnicos e cientificos realizados na cidade;
Crescimento do numero de novos negdcios ou parcerias institucionais formalizadas no
setor de saude;

Evolucao do fluxo de turistas em tratamento médico, reabilitagdo ou capacitagao
profissional;

Monitoramento da presenca de Ribeirdo Preto em veiculos especializados e canais
estratégicos de midia.

11. VERBA

A execugao da campanha publicitaria exige investimentos compativeis com sua dimenséao
estratégica. A verba de R$ 1.000.000,00 (um milhdo de reais) sera utilizada de forma
transparente e planejada para:

Desenvolvimento criativo e conceitual da campanha,;
Producéao de conteudos qualificados, com abordagem institucional e linguagem
compativel aos diversos publicos;
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Planejamento e contratagdo de midia segmentada, com abrangéncia regional e
nacional;

Realizacao de acbes de relacionamento e mobilizagao institucional,
Acompanhamento, avaliagcido e mensuragao de resultados.

Ribeirao Preto, 15 de julho de 2025

Alessandro da Silva Firmino
Secretaria da Casa Civil

Prefeitura Municipal de Ribeirdo Preto
Coordenadoria de Comunicagao Social
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