@ Compras.gov.or UASG 389174

CONSELHO REGIONAL DE MEDICINA - PR

Termo de Referéncia 43/2026

Informacées Basicas

Numero do
artefato

43/2026

Status
ASSINADO

UASG Editado por Atualizado em
389174-CONSELHO REGIONAL DE MEDICINA - JACINTA MACEDO BIRKNER 12/06/2026 12:19 (v
PR GUIMARAES 0.5)

Outras informacoes
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V - prestacdo de servigos, inclusive os técnico-profissionais especializados/Servico continuado sem 172026 26.14.000001750-4

dedicacdo exclusiva de mao de obra

1. CONDICOES GERAIS DA CONTRATACAO

1.1. Constitui objeto do presente Termo de Referéncia a CONTRATACAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE, a
serem prestados por 2 (duas) agéncias de propaganda especializadas, sem dedicagdo exclusiva de méo de obra,

sob regime de execucéo indireta e de forma continuada e sob demanda, destinados a publicizacéo e divulgacao dos
atos, programas, servigcos, campanhas e mensagens de interesse publico do CONSELHO REGIONAL DE MEDICINA
DO ESTADO DO PARANA (CRM-PR), conforme condi¢des e exigéncias estabelecidas neste Termo de Referéncia.

1.1.1. Os servicos de publicidade objeto da contratacdo compreendem aqueles definidos no art. 2° da Lei n°
12.232/2010, consistentes no conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo:

1.1.1.1. o estudo, planejamento, conceituacdo, concepc¢ao, criacdo e execucao interna;
1.1.1.2. aintermediaG&o e supervisdo da execucdo externa,;

1.1.1.3. a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgacao.

1.1.2. A presente contratacdo tem por finalidade viabilizar a execucdo planejada e integrada das acbes de
comunicacgdo do Conselho, incluindo, entre outras atividades:

1.1.2.1. planejamento estratégico de comunicacdo e desenvolvimento de conceitos criativos;
1.1.2.2. criagao e desenvolvimento de campanhas institucionais, educativas ou informativas;

1.1.2.3. elaboracdo de pecas publicitarias e conteldos de comunicacdo para meios impressos, digitais,
audiovisuais, radiofonicos, televisivos e de midia exterior;

1.1.2.4. planejamento de midia, negociacao, intermediacdo e compra de espacos publicitarios junto a
veiculos e plataformas de comunicacao;

1.1.2.5. producédo e coordenagdo da execugcdo de materiais e servicos especializados necessarios a
implementacéo das acdes publicitarias, tais como producéo gréfica, audiovisual, digital ou promocional;
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1.1.2.6. acompanhamento da veiculacdo das campanhas e apresentacdo de relatérios técnicos de
desempenho das a¢des publicitarias.

1.1.3. Os servicos serdo executados sob demanda da Administracdo, mediante requisicdes formais expedidas
pela area responsavel pela comunicagdo do CRM-PR, podendo abranger campanhas institucionais, acdes
educativas, projetos de comunicacdo estratégica e iniciativas voltadas a divulgacdo de informacdes de
interesse publico, a valorizagédo da profissédo médica e ao fortalecimento da imagem institucional do Conselho.

1.2. O objeto da contratacdo possui natureza de servicos técnicos especializados de natureza
predominantemente intelectual, na forma da legislagdo que rege as contratacdes de publicidade, conforme
justificativa constante do Estudo Técnico Preliminar.

1.2.1. Em razdo de suas caracteristicas técnicas e criativas, 0s servicos objeto desta contratacdo ndo se
enguadram no conceito de bens e servicos comuns, nos termos da legislacao aplicavel, especialmente da Lei
12.232/2010 e da Lei 14.133/2021.

1.2.2. Em decorréncia da natureza técnica, intelectual e criativa do objeto, a selecdo da proposta mais
vantajosa sera realizada por meio de licitacio na MODALIDADE CONCORRENCIA, COM CRITERIO DE
JULGAMENTO DO TIPO MELHOR TECNICA.

1.3. A presente contratacdo observara, primordialmente, o disposto na Lei n® 12.232/2010, que estabelece normas
especificas para a contratacao de servi¢os de publicidade prestados por intermédio de agéncias de propaganda.

1.3.1. Aplicam-se complementarmente a presente contratacdo as disposicdes da Lei n° 4.680/1965 e da Lei n®
14.133/2021, no que couber.

1.3.2. Aplicam-se igualmente a contratagdo, no que forem pertinentes a natureza do objeto, as disposi¢cdes
constantes da Instrucdo Normativa SECOM/PR n° 9/2025, do Decreto n° 57.690/1966, do Decreto n° 6.555
/2008, do Decreto n° 4.563/2002, da Instrucdo Normativa SEGES/MGI n° 12/2023, da Instrucdo Normativa
SEGES/MP n° 5/2017, bem como das demais normas aplicaveis e das disposicdes estabelecidas neste Termo
de Referéncia e no Edital.

1.3.3. A participacdo de microempresas e empresas de pequeno porte aplicam-se, no que couber, as
disposicoes relativas ao tratamento favorecido previstas na Lei Complementar n® 123/2006, especialmente nos
arts. 42 a 49.

1.4. Os servicos objeto desta contratacdo séo classificados como servigos continuados, tendo em vista a necessidade
permanente de planejamento, desenvolvimento e execucdo de a¢des de comunicacao pelo CRM-PR, cuja interrupcdo
comprometeria a regularidade, a coeréncia e a efetividade das atividades de comunicagao publica da autarquia.

1.5. A execucdo ocorrerd sob demanda, mediante ordens de servi¢co expedidas pela Administracdo, observando-se o
regime de empreitada por preco unitario, em razdo da natureza variavel das demandas e da impossibilidade de
definicdo prévia e exata das quantidades de servicos a serem executados ao longo da vigéncia contratual.

1.6. O prazo de vigéncia da contratacdo sera de 12 (doze) meses, contados da data de assinatura do contrato, na
forma do art. 105 da Lei n°® 14.133/2021, sem prejuizo das hip6teses de prorrogacdo previstas na legislacédo aplicavel.

1.6.1. A vigéncia podera ser prorrogada sucessivamente, observados os limites e condi¢des previstos na
legislacao aplicavel e nas disposi¢des contratuais, respeitado o limite maximo de 10 (dez) anos, nos termos do
art. 107 da Lei n® 14.133/2021.

1.6.2. O contrato administrativo decorrente desta contratacdo estabelecera as condicfes especificas relativas a
vigéncia, as hipéteses de prorrogacao e as regras aplicaveis a execugao contratual.

2. FUNDAMENTACAO E DESCRICAO DA NECESSIDADE DA CONTRATACAO

2.1. A fundamentacdo da contratac@o encontra-se pormenorizada no Estudo Técnico Preliminar constante dos autos
do processo, o0 qual integra o presente processo administrativo e constitui apéndice deste Termo de Referéncia.
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2.2. A presente contratacdo encontra-se alinhada aos instrumentos de planejamento institucional do CONSELHO
REGIONAL DE MEDICINA DO ESTADO DO PARANA (CRM-PR), especialmente no que se refere as diretrizes de
comunicagéo institucional voltadas a divulgacéo de atos, programas, servicos e campanhas de interesse publico, bem
como ao fortalecimento da imagem institucional e ao relacionamento com seus publicos estratégicos.

2.3. O objeto da contratagdo encontra-se previsto no Plano de Contratag6es Anual do CRM-PR para o exercicio de
2026.

3. DESCRICAO DA SOLUCAO COMO UM TODO CONSIDERADO O CICLO DE VIDA
DO OBJETO

3.1. A descri¢éo da solugdo como um todo encontra-se pormenorizada no tépico 6 do Estudo Técnico Preliminar.

4. REQUISITOS DA CONTRATACAO

4.1. A execucdo dos servigos devera observar, no que couber, as diretrizes estabelecidas no Guia Nacional de
ContratacBes Sustentaveis, bem como as boas praticas de sustentabilidade aplicaveis a atividade publicitaria.

4.1.1. A contratada devera adotar, sempre que possivel, solu¢des criativas, técnicas e operacionais que
contribuam para a reducdo de impactos ambientais decorrentes da execucdo das ac¢des de comunicagao
institucional.

4.1.2. Na producao de materiais graficos publicitarios, devera ser priorizada, sempre que viavel:
4.1.2.1. a utilizacdo de insumos provenientes de fontes ambientalmente responsaveis;
4.1.2.2. areducdo do uso de materiais impressos quando existirem alternativas digitais equivalentes;
4.1.2.3. a adocdo de praticas que minimizem desperdicios de insumos e geracao de residuos.

4.1.3. Na contratagdo de fornecedores especializados para execucao externa de servigos publicitarios, a
contratada deverd, sempre que possivel, privilegiar fornecedores que adotem boas praticas ambientais e de
gestéo responsavel de residuos.

4.2. Nao serd admitida a subcontratacdo das atividades essenciais que integram o nlcleo técnico e criativo da
agéncia de propaganda, especialmente aquelas relacionadas a concepcdo estratégica, criacdo, planejamento e
desenvolvimento das a¢des publicitarias.

4.2.1. Consideram-se atividades essenciais da agéncia, entre outras:
4.2.1.1. planejamento estratégico de comunicacao publicitaria;
4.2.1.2. concepcao criativa de campanhas e pecas publicitérias;
4.2.1.3. desenvolvimento de conceitos e linhas criativas;
4.2.1.4. coordenacao e supervisao técnica da execucao das acdes publicitarias.

4.2.2. Nos termos do 81° do art. 2° da Lei n°® 12.232/2010, poderdo ser utilizados servicos especializados
complementares relacionados a execugao do objeto contratual, especialmente aqueles referentes:

4.2.2.1. a producdo e execucdo técnica das pecas e projetos publicitarios criados, como, a titulo
exemplificativo: producéo gréfica, producéo audiovisual, fotografia, ilustragéo e outros;

4.2.2.2. ao planejamento e execucado de pesquisas e instrumentos de avaliagdo de campanhas;
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4.2.2.3. ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitaria, incluindo servicos digitais
especializados, conforme o caso;

4.2.3. A contratacdo de fornecedores especializados devera observar a apresentacédo prévia de orcamentos
compativeis com os precos praticados no mercado, a aprovacao expressa da Administracdo e a observancia
dos principios da economicidade, transparéncia e eficiéncia.

4.2.4. Em qualquer hipétese de contratacdo de fornecedores especializados, permanece a responsabilidade
integral da agéncia contratada pela perfeita execucdo dos servicos, inclusive quanto a qualidade técnica,
prazos e conformidade das entregas.

4.2.5. A contratada devera apresentar ao CRM-PR a documentagdo comprobatéria dos servigos executados
por fornecedores especializados, incluindo orcamentos, notas fiscais e demais registros necessarios a
adequada prestacao de contas.

4.2.6. O contrato de servigcos de publicidade abrangera exclusivamente as atividades previstas no art. 2° e no
81° da Lei n°® 12.232/2010.

a

4.3. E vedada a inclusdo no objeto contratual de atividades estranhas a publicidade, especialmente promoc&o,
patrocinio, pesquisa de opinido publica desvinculada de acdo publicitaria, relagdes publicas, assessoria de
comunicacéo e de imprensa e realizacdo de eventos festivos ou promocionais de qualquer natureza.

4.3.1. Nao se incluem no conceito de patrocinio mencionado no item anterior os projetos de veiculagdo em
midia ou em plataformas que funcionem como veiculos de divulgacao, desde que diretamente vinculados a
estratégia publicitaria aprovada pelo CONTRATANTE.

4.4, Nos termos do art. 14 da Lei n°® 12.232/2010, somente poderdo fornecer bens ou servicos especializados
relacionados a execucdo do objeto contratual pessoas fisicas ou juridicas previamente cadastradas ou habilitadas
pelo contratante.

4.4.1. O fornecimento de bens ou servicos especializados exigira sempre a apresentagdo, pela agéncia
contratada ao contratante, de, no minimo, 3 (trés) orcamentos obtidos entre fornecedores que atuem no ramo
da atividade pretendida, conforme disposto no §1° do art. 14 da referida lei.

4.4.2. Sempre que o valor do fornecimento de bens ou servicos especializados for igual ou superior a 0,5%
(cinco décimos por cento) do valor global do contrato, a coleta de orcamentos devera ocorrer por meio de
envelopes fechados, que serdo abertos em sesséo publica convocada pelo contratante, nos termos do §2° do
art. 14 da Lei n° 12.232/2010.

4.4.3. A agéncia contratada permanecera integralmente responsavel pela correta execucdo dos servicos
realizados por fornecedores especializados.

4.4.4. A apresentacdo dos orcamentos pela agéncia contratada ndo afasta a prerrogativa do CONTRATANTE
de realizar, a qualquer tempo, pesquisa propria de pregos, com a finalidade de verificar a compatibilidade dos
valores apresentados com aqueles praticados no mercado.

4.4.5. Para fins de afericdo da compatibilidade dos precos, o CONTRATANTE podera utilizar, isolada ou
conjuntamente, entre outros parametros:

4.4.5.1. atas de registro de precos vigentes e compativeis com o objeto pesquisado;
4.4.5.2. Banco de Precos, Painel de Precos ou ferramenta equivalente de pesquisa;
4.4.5.3. contratacgdes publicas recentes ou vigentes de objetos similares;
4.4.5.4. cotagOes diretas obtidas junto a fornecedores do ramo pertinente;
4.4.5.5. tabelas referenciais setoriais, quando existentes;
4.4.5.6. histérico de contrata¢des do proprio CRM-PR,;
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4.4.5.7. parametros de precos adotados por outros 6rgédos ou entidades publicas.

4.4.6. ldentificado indicio de sobrepreco, inconsisténcia, insuficiéncia de pesquisa, inadequacgdo das
especificacbes ou incompatibilidade dos valores apresentados com os precos de mercado, 0 CONTRATANTE
podera, motivadamente:

4.4.6.1. exigir a apresentacdo de novas cotacoes;

4.4.6.2. solicitar justificativa técnica ou comercial para os valores apresentados;
4.4.6.3. determinar a revisdo das especificacdes do item ou servico;

4.4.6.4. rejeitar a contratacdo do fornecedor indicado;

4.4.6.5. limitar a aprovacédo ao valor considerado compativel com o mercado;
4.4.6.6. determinar a substituicdo do fornecedor especializado, quando cabivel;
4.4.6.7. instaurar procedimento de apuracéo, caso haja indicio de irregularidade.

4.4.7. A aprovacdo prévia do fornecedor especializado ou do orcamento apresentado ndo afasta a
responsabilidade integral da agéncia contratada pela qualidade técnica, conformidade, prazo, regularidade
fiscal, trabalhista, autoral e documental dos servigos executados por terceiros.

4.4.8. A agéncia contratada devera manter, em relacdo a cada contratacdo de fornecedor especializado,
documentacdo suficiente para demonstrar a regularidade da selecdo, a compatibilidade dos pregos, a
adequacao técnica do fornecedor e a efetiva execucdo do servico, sem prejuizo da apresentacdo dos
documentos necessarios a liquidagéo e ao pagamento da despesa.

4.5. Os custos e despesas relativos a veiculacdo de publicidade deverdo ser apresentados ao contratante
acompanhados de documentagdo comprobatdria, nos termos do art. 15 da Lei n°® 12.232/2010.

4.5.1. A comprovacgdo deverda incluir, no minimo: demonstracdo do valor devido ao veiculo de comunicagéo;
tabela de precos do veiculo; descricdo dos descontos eventualmente concedidos; pedidos de insercao
correspondentes; relatério de comprovagdo de veiculagdo, sempre que possivel realizado por empresa
independente.

4.5.2. Pertencem ao CRM-PR todas as vantagens obtidas em negociagdo de compra de midia, incluidos
descontos ou bonificagdes concedidos pelos veiculos de divulgacao.

4.6. Nos termos do art. 16 da Lei n°® 12.232/2010, as informacdes relativas a execucdo do contrato deverdo ser
disponibilizadas em sitio eletrénico préprio, garantindo o acesso publico as seguintes informa¢des: nomes dos
fornecedores especializados contratados; veiculos de comunicacao utilizados; valores globais pagos por tipo de
servigo ou meio de divulgagao.

4.7. Nos termos do art. 17 da Lei n° 12.232/2010, a agéncia contratada devera manter acervo comprobatério da
totalidade dos servigcos prestados e das pecas publicitarias produzidas pelo prazo minimo de 5 (cinco) anos apés a
extingdo do contrato.

4.8. Sera exigida garantia contratual correspondente a 3% (trés por cento) do valor inicial do contrato, nos
termos dos arts. 96 e seguintes da Lei n° 14.133/2021, com validade durante toda a execucdo contratual e por
90 (noventa) dias apds o término da vigéncia, podendo ser prestada nas modalidades previstas na legislagao
aplicavel.

5. MODELO DE EXECUCAO DO OBJETO

5.1. A execugdo dos servicos de publicidade ocorrerd sob demanda do CRM-PR e seguird fluxo operacional
estruturado em etapas sucessivas de planejamento, criacdo, producdo, veiculacdo e avaliagcdo das acdes de
comunicacéo institucional.
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5.1.1. O inicio da execuc¢édo contratual ocorrera a partir da assinatura do contrato.

5.1.2. A distribuicdo das demandas entre as 2 (duas) agéncias contratadas observard o Manual de
Procedimento de Selecédo Interna, integrante do Edital como Anexo, sem exclusividade em favor de qualquer
contratada e independentemente da ordem de classificacdo obtida no certame, ressalvadas as hipéteses
expressamente disciplinadas no referido Manual.

5.2. A execucao das acbes de comunicacao publicitaria observard, em regra, o seguinte fluxo operacional:

5.2.1. A unidade responsavel pela comunicacao institucional do CRM-PR encaminhara a contratada briefing ou
solicitacdo de trabalho, contendo, sempre que possivel:

5.2.1.1. contexto institucional da demanda;
5.2.1.2. objetivos de comunicacao;

5.2.1.3. publico-alvo;

5.2.1.4. prazo de execucao;

5.2.1.5. recursos orcamentarios estimados para a acéo, podendo a agéncia apresentar sugestdes de
adequacdo ou otimizacdo da aplicacdo desses recursos;

5.2.1.6. eventuais diretrizes estratégicas ou criativas.

5.2.2. Recebido o briefing, a contratada devera elaborar proposta técnica de solu¢gdo de comunicacdo, que
podera contemplar:

5.2.2.1. estratégia de comunicacao publicitaria;

5.2.2.2. proposta criativa para a campanha ou ac¢ao publicitaria;
5.2.2.3. sugestédo de pecas e formatos de comunicacéo;

5.2.2.4. proposta preliminar de midia e ndo midia, quando aplicavel;

5.2.2.5. estimativa preliminar de custos.

5.2.3. A proposta apresentada sera submetida a analise e aprovagdo do CONTRATANTE, podendo aprova-la,
rejeitd-la ou determinar ajustes, acréscimos ou supressoes.

5.2.4. Apés a eventual aprovacgao final da estratégia e do conceito criativo, a contratada desenvolvera as pecas
publicitarias necessarias a execucdo da campanha ou acao de comunicagéo.

5.3. A producdo das pecas e materiais publicitarios podera envolver a contratacdo de fornecedores especializados,
observadas as disposi¢fes da Lei n® 12.232/2010 e as regras estabelecidas neste Termo.

5.3.1. A contratada sera responsavel pela coordenacdo técnica e supervisdo da execucdo dos servigos
realizados por fornecedores especializados.

5.3.2. Sempre que a acdo de comunicacao publicitaria envolver veiculagcdo em meios de comunicacédo, a
contratada deverd elaborar plano de midia, contendo:

5.3.2.1. indicagéo dos veiculos e plataformas de divulgacao;
5.3.2.2. justificativa técnica da escolha dos meios;

5.3.2.3. estimativa de alcance e frequéncia da campanha;
5.3.2.4. cronograma de veiculagao;

5.3.2.5. custos estimados de veiculagéao.
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5.3.3. A contratacdo de midia sera formalizada por meio de Pedidos de Insercdo — PI, emitidos pela contratada
e previamente aprovados pelo CONTRATANTE.

5.3.4. Ap6s a aprovacdo do plano de midia e emissdo dos respectivos pedidos de insercdo, a contratada
providenciara a veiculagdo das pecas publicitarias nos veiculos e plataformas selecionados.

5.3.5. A contratada devera apresentar ao CONTRATANTE documentacdo comprobatéria da veiculagédo das
pecas publicitarias, incluindo relatdrios de veiculagdo, comprovantes de insercéo ou exibicdo e demais registros
gue evidenciem a execucao das campanhas.

5.3.6. Sempre que aplicavel, a contratada podera apresentar relatérios de desempenho das campanhas,
contendo andlise dos resultados obtidos, alcance estimado das acdes e eventuais recomendagdes para
aprimoramento das estratégias de comunicacgao.

5.4. E expressamente vedada & CONTRATADA a pratica de sobrepor os planos de incentivo eventualmente
concedidos por veiculos de divulgacdo aos interesses do CONTRATANTE, seja preterindo veiculos que ndo os
concedam, seja priorizando aqueles que os oferecam.

5.4.1. A escolha dos veiculos e meios de divulgagdo devera ser orientada exclusivamente por critérios técnicos,
com base em pesquisas, dados de audiéncia, alcance e demais informacfes que justifiguem a estratégia de
midia adotada, nos termos do 8§ 2° do art. 18 da Lei 12.232/2010.

5.4.2. A eventual sobreposicéo dos planos de incentivo aos interesses do CONTRATANTE, em desrespeito ao
disposto neste item, sera considerada grave violacdo das obrigacbes contratuais, sujeitando a agéncia
contratada a instauragao de processo administrativo e, uma vez comprovado o comportamento injustificado, a
aplicacdo das sancdes previstas no art. 156 da Lei 14.133/2021, sem prejuizo das demais medidas cabiveis,
conforme o0 8 3° do art. 18 da Lei n® 12.232/2010.

5.5. A execucdo dos servigcos serd acompanhada e fiscalizada pela unidade responsavel pela comunicacéo
institucional do CRM-PR, cabendo a contratada manter interlocucdo permanente com a equipe de gestdo e
fiscalizacdo do contrato.

5.5.1. A contratada devera disponibilizar equipe técnica para atendimento as demandas do CONTRATANTE,
participando de reunides de alinhamento, planejamento ou avaliagdo sempre que solicitado.

5.6. Para a execucdo dos servigcos contratados, a contratada devera disponibilizar todos o0s recursos técnicos
necessarios a execuc¢do das atividades publicitarias, incluindo: softwares de criacdo e edicdo gréfica; ferramentas de
producdo audiovisual; sistemas de monitoramento e analise de midia; infraestrutura tecnoldgica para producdo das
pecas publicitarias.

5.7. A execucdo dos servicos possui carater variavel e sob demanda, podendo abranger diferentes tipos de
campanhas e acbes de comunicacédo institucional, tais como: campanhas institucionais; campanhas educativas ou
informativas; divulgacéo de servigos e agdes institucionais; producao de contetdos de interesse publico.

5.8. Os direitos patrimoniais de autor relativos as pecas publicitarias, campanhas, materiais de comunicacéo e demais
criagOes intelectuais desenvolvidas no ambito da execugéo do contrato serdo disciplinados nos termos da legislagédo
aplicavel, especialmente da Lei n® 9.610/1998 e da Lei n® 12.853/2013.

5.8.1. A CONTRATADA deveréa assegurar que todas as pecas publicitarias e materiais produzidos no &mbito do
contrato estejam acompanhados da correspondente cesséo ou licenga de uso dos direitos autorais patrimoniais
necessarios a sua utilizacao pelo CONTRATANTE.

5.8.2. A cessdao ou licenciamento dos direitos autorais devera abranger, sempre que aplicavel:
5.8.2.1. o direito de reproducao, distribuicao, exibicdo e comunicacao publica das pecas publicitarias;

5.8.2.2. a utilizacdo das pecas em quaisquer meios de comunicacdo ou plataformas tecnoldgicas
compativeis com a natureza da campanha;

5.8.2.3. a possibilidade de reutilizagdo das pecas institucionais pelo CONTRATANTE, respeitados os
limites legais e contratuais.
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5.8.3. Quando a execucdo das agdes publicitarias envolver a utilizacdo de obras protegidas por direitos autorais
de terceiros, incluindo imagens, trilhas sonoras, ilustracfes, fotografias ou quaisquer outras criacdes

intelectuais, caberd& a CONTRATADA obter previamente as autorizagcdes e licencas necessarias,
responsabilizando-se pela regularidade da utilizagdo dessas obras.

5.8.4. A CONTRATADA devera informar ao CONTRATANTE, de forma expressa, os prazos, condicdes e

eventuais limitagBes aplicaveis a cessdo ou licenca de direitos autorais vinculados as pecas publicitarias
produzidas.

5.8.5. Nos termos do art. 83 da Instrugdo Normativa SECOM/PR n° 9/2025, a CONTRATADA devera manter,
pelo prazo minimo de 5 (cinco) anos apds a extingdo do contrato, acervo comprobatério da totalidade dos
servicos prestados, compreendendo as pecas e os materiais produzidos, acompanhados das informacdes
relativas aos prazos de cessao dos direitos autorais vinculados, quando aplicavel.

5.8.6. A CONTRATADA respondera perante 0 CONTRATANTE por eventuais reclamacdes, demandas judiciais
ou extrajudiciais decorrentes da utilizacdo indevida de obras protegidas por direitos autorais ou conexos no
ambito da execucao do contrato.

5.9. O CONTRATANTE realizara avaliacao periodica da qualidade dos servicos prestados pela CONTRATADA, com o
objetivo de verificar o desempenho da execugédo contratual e subsidiar eventuais decisfes relativas a continuidade da
contratacao.

5.9.1. A avaliacdo de desempenho serd realizada, no minimo, 2 (dois) meses antes do encerramento do
periodo contratual de 12 (doze) meses, conforme previsto no art. 98 da Instru¢do Normativa SECOM/PR n°® 9
12025.

5.9.2. A avaliacéo sera formalizada por meio de formulario de avaliacdo de desempenho, a ser preenchido e
assinado pelos gestores e fiscais do contrato e ratificado pelo dirigente da unidade administrativa responsavel
pela gestéo das atividades de comunicacdo institucional do CRM-PR.

5.9.3. Sempre que possivel, antes do preenchimento do formulario de avaliacdo, poderdo ser ouvidos
formalmente outros servidores que mantenham relacionamento funcional com a CONTRATADA, a fim de
subsidiar a andlise sobre a qualidade dos servi¢cos prestados.

5.9.4. O CONTRATANTE podera instituir avaliac6es periédicas adicionais, em intervalos menores, com o
objetivo de garantir maior acompanhamento e eficiéncia na avaliagdo de desempenho da CONTRATADA.

5.9.5. O formulario de avaliacdo de desempenho permanecera disponivel para consulta dos 6rgdos de controle
interno e externo, nos termos do art. 99 da referida Instrugdo Normativa.

5.9.6. A avaliacdo de desempenho da CONTRATADA sera considerada pelo CONTRATANTE para:

5.9.6.1. identificar a necessidade de solicitar correces ou melhorias na execucdo dos servigos
contratados;

5.9.6.2. subsidiar a decisdo quanto a prorrogacao da vigéncia contratual ou eventual rescisdo do contrato;

5.9.6.3. fornecer, quando solicitado pela CONTRATADA, declaracdo acerca de seu desempenho
contratual, para fins de comprovacéao de capacidade técnica em outras licitacdes;

5.9.6.4. registrar o resultado da avaliagdo no sistema de registro cadastral unificado, quando aplicavel,
conforme previsto na Lei 14.133/2021.

5.10. Ao término da vigéncia contratual, a CONTRATADA deveréa entregar ao CONTRATANTE todo o material técnico
e documental relativo a execucdo das campanhas e acBes de comunicacdo desenvolvidas durante o periodo de
vigéncia do contrato.

5.10.1. A entrega devera compreender, sempre que aplicavel:
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5.10.1.1. pecas publicitdrias produzidas, em suas vers@es finais e, quando possivel, em arquivos
editaveis;

5.10.1.2. registros audiovisuais, arquivos digitais e materiais graficos desenvolvidos no ambito do
contrato;

5.10.1.3. relatérios de veiculagcdo e comprovacgao das insercdes realizadas;
5.10.1.4. relatdrios técnicos e documentos relacionados a execugdo das campanhas publicitarias.

5.10.2. O encerramento contratual ndo prejudica a obrigacdo da CONTRATADA de manter o acervo
comprobatorio da totalidade dos servigos prestados e das pecas publicitarias produzidas pelo prazo minimo de
5 (cinco) anos apés a extingdo da relagéo contratual, nos termos do art. 17 da Lei n® 12.232/2010.

6. MODELO DE GESTAO DO CONTRATO

6.1. O contrato devera ser executado fielmente pelas partes, de acordo com as clausulas estabelecidas no Edital,
neste Termo de Referéncia, no instrumento contratual e na legislacdo aplicavel, especialmente na Lei n° 14.133/2021
e na Lei n® 12.232/2010.

6.2. Em caso de impedimento, paralisacdo ou suspensdo do contrato por determinacdo do CONTRATANTE ou por
motivo devidamente justificado, o cronograma de execucdo poderd ser ajustado pelo periodo correspondente,
mediante registro formal nos autos do processo administrativo.

6.3. As comunicacdes entre CONTRATANTE e CONTRATADA deveréo ser realizadas preferencialmente por escrito,
admitindo-se 0 uso de meios eletrdnicos para registro das solicitacdes, aprovagbes e demais atos relacionados a
execucao contratual.

6.4. O CONTRATANTE podera convocar representantes da CONTRATADA para reunifes de alinhamento,
acompanhamento ou avaliagcdo das a¢Ges de comunicacdo desenvolvidas no ambito do contrato.

6.5. ApGs a assinatura do contrato, o CONTRATANTE poderd convocar reunido inicial com representantes da
CONTRATADA para apresentagdo das diretrizes de execucao contratual, incluindo: procedimentos de solicitagdo de
servigos e elaboracdo de briefings; fluxo de aprovacédo das acdes de comunicagdo; rotinas de acompanhamento e
fiscalizacdo do contrato; procedimentos de prestacdo de contas das acdes publicitarias; critérios de avaliacdo da
execucao contratual.

6.6. A CONTRATADA deverad designar formalmente um preposto, responsavel pela interlocucdo com o
CONTRATANTE durante a execug¢do do contrato.

6.6.1. O preposto deverd possuir poderes para representar a CONTRATADA na execuc¢do das atividades
contratadas, bem como para prestar esclarecimentos, receber notificagcbes e adotar providéncias necessarias a
regular execucado do contrato.

6.6.2. O CONTRATANTE podera solicitar a substituicdo do preposto, mediante justificativa, caso verifique
inadequacéo no desempenho de suas fungdes.

6.7. A execucdo do contrato sera acompanhada e fiscalizada por servidor designado pelo CONTRATANTE, nos
termos da Lei n° 14.133/2021 e do Decreto Federal n° 11.246/2022.

6.7.1. A fiscalizacdo contratual tera por finalidade verificar o cumprimento das obrigacdes contratuais e
assegurar a adequada execucao dos servicos de publicidade.

6.7.2. Compete ao fiscal do contrato, entre outras atribuicdes:

6.7.2.1. acompanhar a execucdo das a¢bes de comunicacao publicitaria;
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6.7.2.2. verificar a conformidade das pecas, campanhas e materiais produzidos com as diretrizes
aprovadas pelo CONTRATANTE;

6.7.2.3. analisar a documentacdo comprobatoria relativa a producao e veiculagdo das campanhas;
6.7.2.4. registrar ocorréncias relacionadas a execucgao contratual;

6.7.2.5. solicitar esclarecimentos ou providéncias a CONTRATADA quando identificadas irregularidades.

6.7.3. No ambito especifico da contratacdo de servigcos de publicidade, compete ainda a fiscalizacao do
contrato, em articulagdo com a unidade responsavel pela comunicacao institucional do CRM-PR:

6.7.3.1. formalizar e registrar as solicitagcbes de servicos encaminhadas & CONTRATADA, inclusive
briefings, ordens de servi¢co ou solicitagbes equivalentes, mantendo controle das demandas executadas
no ambito do contrato;

6.7.3.2. analisar as propostas técnicas apresentadas pela CONTRATADA, incluindo estratégias de
comunicacéo, conceitos criativos, sugestdes de midia e estimativas de custos, manifestando-se quanto a
sua adequacao aos objetivos institucionais do CONTRATANTE e a compatibilidade com os recursos
or¢camentarios disponiveis;

6.7.3.3. verificar a regularidade da contratacdo de fornecedores especializados envolvidos na execucdo
das a¢des publicitarias, incluindo a analise dos orgamentos apresentados, da compatibilidade com os
precos de mercado e da documentacdo comprobatodria das despesas;

6.7.3.4. analisar os planos de midia apresentados pela CONTRATADA e manifestar-se quanto a sua
consisténcia técnica, para fins de aprovacéo pelo CONTRATANTE;

6.7.3.5. verificar a documentacdo comprobatoéria da veiculagdo das campanhas publicitarias, incluindo
relatérios de insercdo, comprovantes de exibi¢cdo e demais evidéncias que demonstrem a execu¢éo das
acOes publicitarias;

6.7.3.6. verificar se as pecas publicitarias produzidas no ambito da execugdo contratual estdo
acompanhadas da correspondente cessdo ou licenca de uso dos direitos autorais necessarios a sua
utilizacéo pelo CONTRATANTE;

6.7.3.7. acompanhar a organizacdo, manutencdo e disponibilizagcdo do acervo comprobatério das
campanhas e pecas publicitarias produzidas no ambito do contrato.

6.7.4. Todas as ocorréncias relacionadas a execucao do contrato deverdo ser registradas em processo
administrativo préprio, com indicacao das providéncias adotadas para sua regularizacéo.

6.7.5. A fiscalizacdo exercida pelo CONTRATANTE n&o exclui nem reduz a responsabilidade da
CONTRATADA pela execugcdo do objeto contratual, inclusive perante terceiros, por eventuais danos
decorrentes da execucdo dos servicos.

6.7.6. O acompanhamento da execuc¢do das a¢des de comunicacdo publicitaria devera observar, entre outros
aspectos:

6.7.6.1. adequacdo das estratégias de comunicagéo aos objetivos institucionais do CONTRATANTE;
6.7.6.2. compatibilidade dos custos apresentados com os valores praticados nho mercado;
6.7.6.3. regularidade da contratacdo de fornecedores especializados, quando aplicavel;

6.7.6.4. comprovacéo da efetiva veiculacdo das campanhas publicitarias.

6.7.7. A fiscalizacdo devera verificar a conformidade dos custos apresentados para producéo e veiculacao de
campanhas com os documentos comprobatérios exigidos pela legislacéo aplicavel.
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6.7.8. A fiscalizacao podera solicitar a CONTRATADA relatorios periddicos de acompanhamento das acdes de
comunicacdo desenvolvidas no ambito do contrato, contendo informag¢des sobre execucdo das campanhas,
producéo das pecas publicitarias, veiculacdo de midia e desempenho das a¢des realizadas.

Y

6.7.9. Nos termos da Lei n° 12.232/2010, as informacdes relativas a execucdo do contrato deverdo ser
disponibilizadas em meio eletrdnico, garantindo transparéncia quanto a: fornecedores especializados
contratados; veiculos de divulgacéo utilizados; valores aplicados nas acdes publicitarias.

6.8. A gestdo contratual sera exercida por gestor do contrato, servidor formalmente designado pelo CONTRATANTE
nos termos da Lei n° 14.133/2021 e do Decreto Federal n°® 11.246/2022.

6.8.1. O gestor do contrato serd responsavel por coordenar as atividades de acompanhamento da execugéo
contratual, competindo-lhe:

6.8.1.1. supervisionar a atuacao da fiscalizag&o contratual,
6.8.1.2. acompanhar o cumprimento das obriga¢c@es assumidas pela CONTRATADA,;

6.8.1.3. promover a adocdo de medidas corretivas quando identificadas irregularidades na execucéo do
contrato;

6.8.1.4. avaliar a necessidade de ajustes, prorrogacao ou eventual rescisao contratual,

6.8.1.5. coordenar o processo de avaliacdo periddica do desempenho da CONTRATADA, nos termos
previstos neste Termo de Referéncia e na Instrucdo Normativa SECOM/PR n° 9/2025;

6.8.1.6. acompanhar os procedimentos de encerramento contratual, incluindo o recebimento do acervo
técnico e documental relativo as campanhas executadas durante a vigéncia do contrato.

6.8.2. O gestor do contrato deverd manter atualizado o histérico de gerenciamento da contratacdo, registrando
as principais ocorréncias relacionadas a execugao contratual.

6.8.3. Quando constatada eventual irregularidade ou descumprimento de obrigacdes contratuais, 0 gestor do
contrato poderd propor a autoridade competente a instauragdo de processo administrativo para apuragédo de
responsabilidades e aplicagdo das sancdes cabiveis.

7. CRITERIOS DE MEDICAO E PAGAMENTO

7.1. A afericdo da execucdo contratual sera realizada com base na analise das demandas encaminhadas pelo
CONTRATANTE e nas entregas correspondentes realizadas pela CONTRATADA, considerando, entre outros
aspectos:

7.1.1. o atendimento as diretrizes constantes dos briefings ou das solicitagbes de servico emitidas pelo
CONTRATANTE;

7.1.2. a adequacdo técnica das estratégias de comunicacao, das pecas publicitarias e das solucbes criativas
apresentadas;

7.1.3. o cumprimento dos prazos estabelecidos para a execuc¢do das acdes de comunicacao;

7.1.4. a regularidade da documentacdo comprobatéria relativa a producdo das pecas publicitarias e a
veiculacéo das campanhas;

7.1.5. a observancia das disposi¢des da Lei n® 12.232/2010 e das demais normas aplicaveis a execucdo dos
servigos de publicidade.

7.2. Podera haver retencdo ou glosa no pagamento, proporcional a irregularidade verificada, sem prejuizo da
aplicacdo das sang¢fes cabiveis, quando constatado que a CONTRATADA:
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7.2.1. deixou de executar atividades previstas nas demandas encaminhadas pelo CONTRATANTE;

7.2.2. executou os servigos em desacordo com as diretrizes aprovadas ou com qualidade inferior a exigida;

7.2.3. deixou de apresentar a documentacdo comprobatdria necessaria a verificacdo da execucdo dos servicos
ou da veiculagdo das campanhas;

7.2.4. descumpriu prazos ou condi¢des estabelecidas para a execucao das a¢gdes de comunicacgao.

7.3. Os prazos para execugdo das demandas encaminhadas pelo CONTRATANTE serdo contados a partir do
recebimento do briefing ou da solicitagdo formal de servico pela CONTRATADA.

7.3.1. Para fins de organizacdo da execucéo contratual e definicdo dos prazos de atendimento, as demandas
encaminhadas pelo CONTRATANTE serdo classificadas conforme o nivel de complexidade das atividades

solicitadas.

7.3.2. A classificacdo das demandas observara as seguintes categorias:

7.3.2.1. Pecas de oportunidade: demandas de baixa complexidade e rapida execuc¢do, normalmente
relacionadas a comunicagdes imediatas ou publica¢des de carater informativo, tais como:

posts para redes sociais;

cards informativos;

avisos institucionais;

pecas de divulgacao pontual;

pecas relacionadas a datas comemorativas;

ajustes ou adaptacdes simples de pecas ja existentes.

7.3.2.2. Pecas avulsas: demandas de complexidade intermediaria, consistindo na criacdo de pecas
especificas de comunicagao, sem estruturacdo completa de campanha publicitaria, podendo envolver:

pecas graficas institucionais;

pecas para redes sociais com desenvolvimento criativo proprio;
banners digitais ou impressos;

folders ou materiais gréaficos isolados;

roteiros ou pecas audiovisuais de curta duracéo;

pecas para midia digital ou institucional.

7.3.2.3. Campanhas publicitarias: demandas de maior complexidade, envolvendo planejamento
estratégico e conjunto estruturado de pecas e a¢des de comunicacgéao, incluindo:

desenvolvimento de conceito criativo;
criacdo de identidade visual da campanha;
producéo de multiplas pecas publicitarias;
planejamento e estratégia de midia;

pecas para diferentes canais (digital, audiovisual, grafico ou institucional).
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7.3.3. Os prazos méaximos para execucdo das demandas observardo os parametros definidos na tabela abaixo.
O descumprimento injustificado desses prazos poderd ensejar o registro de ocorréncia contratual e o
redimensionamento do pagamento relativo ao servigo ou a parcela contratual correspondente.

PRAZO MAXIMO
ITEM SERVICO GRAU
(dias uteis)

Criacdo de pecas de oportunidade, incluindo posts
1 [institucionais, cards informativos, pecas para redes 2 dias 1
sociais ou comunicacgdes emergenciais.

Adaptacdo e/ou desdobramento de pegas existentes

2 . 2 dias 1
para novos formatos ou canais.

3 Criacdo de pecas avulsas (banners, artes graficas, 3 dias 1
materiais digitais e/ou impressos).
Desenvolvimento de pecas digitais ou audiovisuais

4 |simples (posts animados, videos curtos, reels e/ou 3 dias 2

similares).

Criacdo de campanhas pontuais relacionadas a datas
5 |comemorativas ou agfes institucionais especificas, 5 dias 2
com pecas graficas e/ou digitais.

Criacdo de campanhas direcionadas a publicos
especificos, incluindo estratégia de divulgacao on-line

6 . . 7 dias 2
ou off-line, conjunto de pecas e eventual plano de
midia.

7 Elaboracdo de plano de midia para campanhas 7 dias 5
institucionais ou a¢des publicitarias.
Criacao de campanhas institucionais de maior

8 abrangéncia, envolvendo conceito criativo, estratégia 10 dias 3

de comunicacdo, conjunto ampliado de pecas e
planejamento de midia.

Producdo de pecas publicitarias de campanha
9 [(videos institucionais, spots, materiais graficos 10 dias 3
complexos ou conteddos multimidia).

7.3.4. A classificacdo das demandas prevista no item 7.3.2 orientara a aplicacdo dos prazos maximos
estabelecidos na tabela acima, sem prejuizo de ajustes especificos formalmente acordados entre as partes.

7.3.5. Quando houver solicitacéo de ajustes ou alteragdes substanciais nas pec¢as ou estratégias apresentadas
pela CONTRATADA, os prazos de execucdo poderdo ser redefinidos pela fiscalizacdo do contrato,
considerando a extensdo das modifica¢des solicitadas.
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7.4. Os prazos estabelecidos no item anterior poderdo ser ajustados mediante acordo formal entre 0o CONTRATANTE
e a CONTRATADA, devidamente registrado nos autos de gestdo e fiscalizacdo contratual, considerando: a
complexidade especifica da demanda; o volume de pecas a serem produzidas; a necessidade de cumprimento de
prazos institucionais ou legais; a necessidade de realizacdo de etapas adicionais de producao.

7.4.1. O atraso injustificado no cumprimento dos prazos estabelecidos podera caracterizar descumprimento
contratual. O nao atendimento reiterado aos prazos exigidos pelo CONTRATANTE podera ensejar o
redimensionamento do pagamento relativo ao servico ou a parcela contratual correspondente.

7.4.2. Nao sera considerado atraso injustificado quando o descumprimento do prazo decorrer de:
7.4.2.1. atraso na disponibilizacdo de informacdes essenciais pelo CONTRATANTE;

7.4.2.2. solicitacdo de alteracbes substanciais nas pecas ou estratégias apds a entrega inicial pela
CONTRATADA;

7.4.2.3. fatores externos que impecam a execucdo da demanda, desde que devidamente justificados e
aceitos pela fiscalizagdo do contrato.

7.4.3. Nos casos de atraso injustificado, podera ser aplicado redimensionamento do pagamento devido a
CONTRATADA, apurado conforme o grau da ocorréncia e de acordo com os parametros definidos na tabela a

seqguir.
GRAU CORRESPONDENCIA

1 0,2% (dois décimos por cento) sobre o valor do servigo ou da parcela contratual
correspondente.

5 0,4% (quatro décimos por cento) sobre o valor do servico ou da parcela contratual
correspondente.

3 0,8% (oito décimos por cento) sobre o valor do servigco ou da parcela contratual
correspondente.

7.4.4. As ocorréncias relativas ao descumprimento dos prazos de execucdo das demandas deverdo ser
registradas pela fiscalizagdo do contrato, integrando o histérico de desempenho da CONTRATADA no ambito
da execucao contratual.

7.5. Os servicos executados no ambito do contrato serdo recebidos provisoriamente pelo fiscal do contrato ou pela
unidade responsavel pela comunicacdo institucional do CONTRATANTE, mediante verificagdo preliminar da
conformidade das entregas realizadas com as demandas encaminhadas.

7.5.1. O recebimento provisério ocorrerd apdés a entrega das pecas publicitarias, materiais produzidos,
relatérios de execuc¢do ou documentacdo comprobatodria da veiculagdo das campanhas, conforme aplicavel.

7.5.2. Os servicos poderdo ser rejeitados, no todo ou em parte, quando estiverem em desacordo com as
especificagfes constantes neste Termo de Referéncia, nas solicitagbes de servico ou nas aprovac¢des emitidas
pelo CONTRATANTE, devendo a CONTRATADA proceder as correcées necessarias no prazo estabelecido
pela fiscalizagéo do contrato.

7.6. O recebimento definitivo ocorrerd apds a verificacdo da adequada execucdo das a¢des de comunicacdo, da
regularidade da documentacgdo apresentada e do atendimento das exigéncias contratuais, formalizado por meio de
registro no processo administrativo da contratacéo ou no expediente de liquidacdo da despesa.

7.6.1. O prazo para recebimento definitivo sera de até 10 (dez) dias, contados do recebimento provisorio.
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7.6.2. O prazo para recebimento definitivo podera ser prorrogado, de forma justificada, quando houver
necessidade de diligéncias adicionais para verificacdo da execug¢do das campanhas ou da documentagdo
apresentada.

a

7.7. No caso de controvérsia quanto a execugdo do objeto, especialmente quanto a dimensédo, qualidade ou
comprovacao da veiculacdo das campanhas, devera ser observado o disposto no art. 143 da Lei n® 14.133/2021,
comunicando-se a CONTRATADA para emissao de nota fiscal relativa a parcela incontroversa da execucao do objeto,
para fins de liquidagdo e pagamento.

7.8. O recebimento provisorio ou definitivo ndo exclui a responsabilidade da CONTRATADA pela perfeita execucéo
dos servicos, nem a responsabilidade pela veracidade e regularidade das informagdes e documentos apresentados.

7.9. O pagamento serd efetuado no prazo de até 10 (dez) dias Uteis, contados da data do recebimento definitivo.

7.9.1. Nos casos de veiculacdo de campanhas publicitarias, o pagamento somente sera realizado apos a
apresentacdo da documentacdo comprobatéria da efetiva insercdo das pecas publicitarias nos veiculos de
divulgacao, tais como relatérios de veiculacdo, comprovantes de insercdo, mapas de midia ou documentos
equivalentes.

7.9.2. Nos casos de producdo de pecas publicitarias ou contratacdo de fornecedores especializados, o
pagamento ficara condicionado a apresentacdo dos respectivos orcamentos aprovados, notas fiscais e demais
documentos comprobatoérios exigidos pela legislacédo aplicavel.

7.9.3. Caberd a CONTRATADA efetuar o pagamento dos valores devidos a fornecedores de bens e servicos
especializados e a veiculos de divulgacdo no prazo de até 10 (dez) dias Uteis apds o recebimento do
pagamento correspondente pelo CONTRATANTE.

7.9.4. A CONTRATADA devera comprovar ao CONTRATANTE os pagamentos efetuados a fornecedores e
veiculos, mediante relatério mensal, acompanhado dos documentos pertinentes, sem prejuizo da apresentacéo
das notas fiscais, comprovantes de veiculacdo e demais documentos exigidos para liquidacao da despesa.

7.9.5. Nenhum reembolso, ressarcimento, repasse ou pagamento relativo a fornecedores especializados,
veiculos de divulgacédo, plataformas digitais, producdo externa, servicos complementares ou quaisquer
despesas vinculadas a execugdo das acdes publicitarias sera devido pelo CONTRATANTE sem prévia
autorizacao formal, mediante ordem de servico, plano aprovado, orcamento aprovado, pedido de insercdo ou
instrumento equivalente.

7.9.6. A CONTRATADA nédo podera assumir, em nome préprio ou em nome do CONTRATANTE,
compromissos com fornecedores especializados, veiculos de divulgacao, plataformas digitais ou terceiros sem
autorizacdo prévia e formal do CONTRATANTE, ndo respondendo este por despesas executadas sem
observéancia dessa condicao.

7.9.7. Os pagamentos relativos a producdo de pegas, servicos especializados, veiculagdo de midia,
impulsionamento digital, distribuicdo em plataformas, licenciamento de direitos ou quaisquer despesas
executadas por terceiros dependerdao da apresentacdo da documentacao comprobatoria pertinente, incluindo,
conforme o caso, orcamentos aprovados, notas fiscais, pedidos de insercao, mapas de midia, comprovantes de
veiculacao, relatdrios de entrega, comprovantes de pagamento e demais documentos necessarios a liquidacao
da despesa.

7.9.8. O relatério mensal previsto no item 7.9.4 devera conter, no minimo, a identificacdo da ordem de servico
ou demanda correspondente, a data do pagamento realizado pelo CONTRATANTE a CONTRATADA, a data
do pagamento efetuado pela CONTRATADA ao fornecedor ou veiculo, o nome empresarial e CNPJ do
favorecido, o nimero do documento fiscal, a descricdo resumida do servi¢o ou veiculacdo e o valor pago.

7.9.9. A auséncia de comprovagdo suficiente, a divergéncia entre os valores aprovados e 0s documentos
apresentados, a execucdo de despesa ndo autorizada ou o descumprimento do prazo previsto no item 7.9.3
podera ensejar retencdo, glosa ou suspensdo do pagamento correspondente, sem prejuizo da apuracdo de
responsabilidade e da aplicacdo das san¢des cabiveis.
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7.9.10. Excepcionalmente, quando necessario a preservacao do interesse publico, a continuidade da execucao
contratual ou a regularizacdo de obrigacdo vinculada a acgdo publicitaria previamente autorizada, o
CONTRATANTE podera realizar pagamento direto a fornecedor especializado ou veiculo de divulgacéo,
hipotese em que o valor correspondente serd deduzido do montante devido a CONTRATADA, observadas as
condic¢des previstas no contrato e a devida formalizacdo nos autos.

7.10. No caso de atraso pelo CONTRATANTE, os valores devidos a CONTRATADA serdo atualizados
monetariamente entre o termo final do prazo de pagamento e a data de sua efetiva realizacdo, mediante aplicacdo do
indice Nacional de Precos ao Consumidor Amplo (IPCA), ou outro indice que venha a substitui-lo.

7.11. Para fins de pagamento, o setor competente devera verificar se a Nota Fiscal ou Fatura apresentada contém os
elementos necessarios e essenciais do documento, tais como:

7.11.1. identificagdo da CONTRATADA e do contrato;

7.11.2. descri¢do do servigo executado ou da campanha realizada;
7.11.3. periodo ou referéncia da execucao dos servigos;

7.11.4. valor a pagar;

7.11.5. eventual destaque das retencdes tributarias cabiveis.

7.12 Havendo erro na apresentacdo da Nota Fiscal ou circunstancia que impeca a liquidagdo da despesa, o
pagamento ficara suspenso até que a CONTRATADA providencie as medidas saneadoras, reiniciando-se o prazo
apos a regularizacéo da situagéo.

7.13. A Nota Fiscal ou instrumento de cobranca equivalente devera ser obrigatoriamente acompanhado da
comprovacao da regularidade fiscal da CONTRATADA, constatada mediante consulta ao SICAF ou aos sistemas
oficiais de verificacdo de regularidade fiscal.

7.13.1. Constatada eventual irregularidade fiscal da CONTRATADA, esta serd notificada para regularizacéo no
prazo de 5 (cinco) dias Uteis, podendo o prazo ser prorrogado por igual periodo, a critério do CONTRATANTE.

7.14. O pagamento sera realizado por meio de ordem bancéria, para crédito em banco, agéncia e conta corrente
indicados pela CONTRATADA.

7.14.1. Seréa considerada data do pagamento o dia em que constar como emitida a ordem bancaria.
7.15. Quando do pagamento, serdo efetuadas as retencdes tributarias previstas na legislacédo aplicavel.

7.15.1. A CONTRATADA optante pelo Simples Nacional devera apresentar comprovacdo dessa condi¢éo para
fins de aplicacdo do regime tributario correspondente.

8. INFRACOES E SANCOES ADMINISTRATIVAS
8.1. Comete infragdo administrativa, nos termos do art. 155 da Lei 14.133/2021, a CONTRATADA que:
8.1.1. der causa a inexecucao parcial do contrato;

8.1.2. der causa a inexecugéo parcial do contrato que cause grave dano ao CONTRATANTE, ao funcionamento
dos servicos publicos ou ao interesse coletivo;

8.1.3. der causa a inexecucao total do contrato;

8.1.4. ensejar o retardamento da execugéo ou da entrega do objeto da contratacdo sem motivo justificado;
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8.1.5. apresentar documentacéo falsa ou prestar declaragéo falsa durante a execuc¢do do contrato;

8.1.6. praticar ato fraudulento na execucao do contrato;

8.1.7. comportar-se de modo inidéneo ou cometer fraude de qualquer natureza;

8.1.8. praticar ato lesivo previsto no art. 5° da Lei 12.846/2013;

8.1.9. priorizar ou preterir veiculos de divulgacdo em razdo de planos de incentivo, bonificagées ou quaisquer
vantagens comerciais concedidas por veiculos de comunicagdo, em detrimento de critérios técnicos de
planejamento de midia, em afronta ao §2° do art. 18 da Lei n°® 12.232/2010.

8.2. Serdo aplicadas a CONTRATADA que incorrer nas infragdes acima descritas as seguintes sangoes:

8.2.1. Adverténcia, quando a CONTRATADA der causa a inexecuc¢ao parcial do contrato, prevista no item 8.1.1,
sempre gue nao se justificar a imposi¢do de penalidade mais grave;

8.2.2. Impedimento de licitar e contratar, quando praticadas as condutas descritas nos itens 8.1.2, 8.1.3 e 8.1.4,
sempre que nao se justificar a imposicdo de penalidade mais grave.

8.2.3. Declaracéo de inidoneidade para licitar ou contratar, quando praticadas as condutas descritas nos itens
8.1.5, 8.1.6, 8.1.7 e 8.1.8, bem como nas hipo6teses previstas nos subitens 8.1.2, 8.1.3, 8.1.4 e 8.1.9, quando a
gravidade da conduta justificar a aplicagéo de penalidade mais severa.

8.2.4. Multa, que podera ser aplicada isolada ou cumulativamente com as demais sances:

8.2.4.1. Multa moratéria, para as infragbes descritas no subitem 8.1.4, de 1% (um por cento) por dia de
atraso injustificado, incidente sobre o valor da parcela inadimplida, até o limite de 15 (quinze) dias.

8.2.4.2. Multa moratéria, de 0,07% (sete centésimos por cento) por dia de atraso injustificado, incidente
sobre o valor total do contrato, até o limite maximo de 2% (dois por cento), pela inobservancia do prazo
fixado para apresentacao, suplementacdo ou reposi¢cdo da garantia. O atraso superior a 25 (vinte e
cinco) dias autoriza 0 CONTRATANTE a promover a extingdo do contrato por descumprimento ou
cumprimento irregular de suas clausulas, nos termos do inciso | do art. 137 da Lei n°® 14.133/2021.

8.2.4.3. Multa compensatoria, para as infracdes descritas nos subitens 8.1.5 a 8.1.8, de 15% (quinze por
cento) a 30% (trinta por cento) do valor da contratacao.

8.2.4.4. Multa compensatoria, para a inexecucao total do contrato prevista no subitem 8.1.3, de 10% (dez
por cento) a 20% (vinte por cento) do valor da contratacao.

8.2.4.5. Multa compensatéria, para a infragdo descrita no subitem 8.1.2, de 5% (cinco por cento) a 10%
(dez por cento) do valor da contratacao.

8.2.4.6. Multa compensatoria, em substituicdo a multa moratéria prevista para a infracdo descrita no
subitem 8.1.4, de 10% (dez por cento) a 20% (vinte por cento) do valor da contratacéo.

8.2.4.7. Multa compensatéria, para a infracdo descrita no subitem 8.1.1, de 1% (um por cento) a 5%
(cinco por cento) do valor da contratagéo.

8.2.4.8. Multa compensatéria, em razdo de falhas na execugdo das agdes ou servigcos de comunicagdo
publicitaria, tais como atraso injustificado na entrega de pecas ou materiais aprovados, descumprimento
de cronogramas de veiculagdo ou apresentacao incompleta de documentagcdo comprobatoria de midia,
podendo variar de 0,5% (cinco décimos por cento) a 5% (cinco por cento) do valor da agdo publicitaria
correspondente.

8.3. A aplicacdo das sancdes previstas neste Termo de Referéncia ndo exclui, em hipétese alguma, a obrigacao de
reparacao integral do dano causado ao CONTRATANTE.

8.4. Todas as sanc0des previstas neste Termo poderdo ser aplicadas cumulativamente com a multa.
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8.5. Antes da aplicacdo de qualquer sancdo serd assegurado & CONTRATADA o direito ao contraditorio e a ampla
defesa, no prazo de 15 (quinze) dias Uteis, contado da data de sua intimagao.

8.6. Se a multa aplicada e as indeniza¢cBes cabiveis forem superiores ao valor do pagamento eventualmente devido
pelo CONTRATANTE a CONTRATADA, além da perda desse valor, a diferenca sera descontada da garantia
prestada ou sera cobrada judicialmente.

8.7. A multa podera ser recolhida administrativamente no prazo maximo de 15 (quinze) dias, contado da data do
recebimento da comunicacao enviada pelo CONTRATANTE.

8.8. A aplicacdo das sancdes realizar-se-a em processo administrativo que assegure o contraditério e a ampla defesa
a CONTRATADA, observando-se o procedimento previsto no art. 158 da Lei 14.133/2021 para as penalidades de
impedimento de licitar e contratar e de declaragéo de inidoneidade.

8.8.1. Para a garantia da ampla defesa e do contraditorio, as notificacdes serdo enviadas eletronicamente para
0os enderecos de e-mail informados na proposta comercial e aqueles cadastrados pela CONTRATADA no
SICAF.

8.8.2. Os enderecos de e-mail informados na proposta comercial e/ou cadastrados no SICAF serdo
considerados de uso continuo da CONTRATADA, ndo cabendo alegacdo de desconhecimento das
comunicagdes a eles comprovadamente enviadas.

8.9. Na aplicacdo das sanc¢des serdo considerados:
8.9.1. a natureza e a gravidade da infracdo cometida;
8.9.2. as peculiaridades do caso concreto;
8.9.3. as circunstancias agravantes ou atenuantes;
8.9.4. os danos que dela provierem para 0 CONTRATANTE;

8.9.5. a implantacdo ou o aperfeicoamento de programa de integridade, conforme normas e orientacdes dos
orgaos de controle.

8.10. Os atos previstos como infragcdes administrativas na Lei 14.133/2021 ou em outras leis de licitacdes e contratos
da Administracdo Publica que também sejam tipificados como atos lesivos na Lei 12.846/2013 serdao apurados e
julgados conjuntamente, nos mesmos autos, observados o rito procedimental e a autoridade competente definidos na
referida lei.

8.11. A personalidade juridica da CONTRATADA podera ser desconsiderada sempre que utilizada com abuso do
direito para facilitar, encobrir ou dissimular a préatica de atos ilicitos previstos ou para provocar confusao patrimonial,
hipétese em que os efeitos das san¢des aplicadas a pessoa juridica poderdo ser estendidos aos seus
administradores e s6cios com poderes de administracéo, observados, em todos o0s casos, o contraditério, a ampla
defesa e a obrigatoriedade de analise juridica prévia.

8.12. O CONTRATANTE devera, no prazo maximo de 15 (quinze) dias Uteis, contado da data de aplicacéo da sancéo,
informar e manter atualizados os dados relativos as sanc¢des aplicadas, para fins de publicidade no Cadastro Nacional
de Empresas Inidéneas e Suspensas (CEIS) e no Cadastro Nacional de Empresas Punidas (CNEP).

8.12.1. As penalidades aplicadas serdo obrigatoriamente registradas no SICAF.

8.13. As sanc0Bes de impedimento de licitar e contratar e de declaragdo de inidoneidade para licitar ou contratar sdo
passiveis de reabilitacdo na forma do art. 163 da Lei 14.133/2021.

8.14. Os débitos da CONTRATADA para com o CONTRATANTE, resultantes de multa administrativa ou
indenizag6es, nao inscritos em divida ativa, poderédo ser compensados, total ou parcialmente, com os créditos devidos
pelo CONTRATANTE decorrentes deste ou de outros contratos administrativos celebrados com a mesma
CONTRATADA.
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9. FORMA E CRITERIOS DE SELECAO DO FORNECEDOR E REGIME DE EXECUCAO

9.1. A selecao do(s) fornecedor(es) sera realizada por meio de licitagcdo na modalidade concorréncia, nos termos
da Lei n® 12.232/2010, da Lei n°® 14.133/2021 e da Instrucdo Normativa SECOM/PR n° 9/2025, adotando-se o
critério de julgamento por melhor técnica.

9.1.1. A adocao do critério de julgamento por melhor técnica justifica-se pela natureza dos servi¢os objeto da
contratacdo, que envolvem atividades estratégicas, criativas e especializadas no campo da arte publicitaria,
cuja avaliacdo demanda andlise predominantemente qualitativa das propostas apresentadas pelas agéncias
licitantes.

9.1.2. O julgamento das propostas técnicas sera realizado por Subcomissdo Técnica, constituida na forma
prevista na Lei n® 12.232/2010, responsavel pela analise e avaliagcdo dos planos de comunicacdo e demais
elementos técnicos apresentados pelas licitantes.

9.1.3. O procedimento licitatério podera resultar na contratacdo de 2 (duas) agéncias de propaganda, conforme
previsto na legislacdo aplicavel as contratagbes dos respectivos servigos, especialmente na Lei n°® 12.232/2010
e na Instrucdo Normativa SECOM/PR n° 9/2025.

9.1.4. Em observancia ao rito especial previsto na Lei n® 12.232/2010 e na Instru¢do Normativa SECOM/PR n° 9
/2025, os documentos de habilitacdo somente seréo exigidos das licitantes classificadas no julgamento final das
propostas, em sesséo propria, posteriormente a conclusdo das etapas de julgamento das Propostas Técnicas e
das Propostas de Precos, conforme melhor disciplina a ser considerada no Edital.

9.1.4.1. Para esse fim, as licitantes classificadas serdo convocadas pela Comissao de Contratacao para
apresentacao do Invélucro n® 5 — Documentos de Habilitagdo, no dia, horario e local indicados na
respectiva convocacao.

9.1.4.2. A ndo apresentacdo dos documentos de habilitagdo pela licitante convocada, na forma e no
prazo estabelecidos no Edital, sujeitard a licitante as consequéncias previstas no instrumento
convocatorio, sem prejuizo da convocacdo das licitantes remanescentes, observada a ordem de
classificacdo, quando cabivel.

9.2. A licitacdo sera realizada sob a forma presencial, mediante sessfes publicas conduzidas pela Comissédo de
Contratagéo.

9.2.1. A adocao da forma presencial justifica-se pela necessidade de preservacao do julgamento apdcrifo das
propostas técnicas, caracteristica essencial das licitacbes de comunicacdo, que exige a apresentacdo e
avaliacdo do plano de comunicagdo em via ndo identificada, vedada a inclusdo de qualquer elemento que
permita a identificacdo da autoria da proposta, nos termos do § 2° do art. 11 da Lei n® 12.232/2010.

9.2.2. A realizagdo presencial do certame também se mostra adequada a gestdo dos invélucros contendo
propostas identificadas e ndo identificadas, assegurando a integridade do procedimento e a observancia do
principio do julgamento técnico imparcial.

9.3. O regime de execucdo do objeto serda o de empreitada por preco unitario, nos termos da Lei n® 14.133/2021,
considerando que os servigos de comunicagao serdo executados sob demanda, de acordo com as necessidades do
CONTRATANTE.

9.3.1. As demandas serédo formalizadas pelo CONTRATANTE por meio de briefings, solicitacdes de servico ou
instrumentos equivalentes, nos quais constardo as diretrizes, 0os objetivos e as especificacdes das acdes
publicitarias a serem desenvolvidas.

9.3.2. A execugéo dos servigos compreendera atividades previstas no art. 2° da Lei n® 12.232/2010.

9.3.3. A remuneracdo da CONTRATADA observara os valores definidos no contrato e em seus anexos,
considerando os servigos efetivamente executados e devidamente aprovados pelo CONTRATANTE.
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9.4. Considerando que a presente licitacdo adota o critério de julgamento por melhor técnica, a avaliacdo das
propostas concentrar-se-a na analise da qualidade técnica das solu¢des apresentadas pelas licitantes, nos termos da
legislacéo aplicavel.

9.5. Os critérios de remuneracao da(s) agéncia(s) serao previamente definidos, observando-se as disposi¢fes da Lei
n® 12.232/2010, da Lei n° 14.133/2021 e da Instrucdo Normativa SECOM/PR n° 9/2025, especialmente o disposto em

seu art. 37.

9.5.1. Para fins de aceitabilidade da proposta, a(s) agéncia(s) licitante(s) devera(do) declarar expressa
concordancia com os percentuais, condicées e parametros de remuneracao estabelecidos pela Administracao
para a execucgdo dos servicos.

9.5.2. Serdo desclassificadas as propostas que: apresentarem condicfes de remuneracdo incompativeis com
os parametros definidos pela Administracdo; estabelecerem percentuais ou condi¢bes divergentes das regras
previstas para a contratacdo; incluirem disposicdes que comprometam a adequada execuc¢do dos servicos.

9.5.3. A remuneracdo da CONTRATADA observara os parametros abrangendo:

9.5.3.1. percentual de desconto concedido ao CONTRATANTE sobre os custos internos dos servigos
executados pela contratada, com base na tabela referencial do SINAPROIPR;

9.5.3.2. percentual de honorarios incidentes sobre os precos dos bens e servicos especializados
prestados por fornecedores, quando houver intermediacdo e supervisdo da agéncia, referentes a
producdo e a execucao técnica de peca ou material cuja distribuicdo ndao proporcione o desconto de
agéncia concedido pelos agentes de veiculacdo de publicidade, nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680
/1965;

9.5.3.3. percentual de honorarios incidentes sobre os precos dos bens e servicos especializados
prestados por fornecedores, com intermediagdo e supervisdo da agéncia, referentes:

a) a renovacgdo de direitos autorais e conexos, inclusive cachés, na reutilizacdo de peca ou material
publicitario, exclusivamente quando a distribuicdo ou veiculagdo da pec¢a ou material ndo proporcione o
desconto de agéncia concedido pelos agentes de veiculagcdo de publicidade, nos termos do art. 11 da Lei
n° 4.680/1965;

b) ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e geracdo de
conhecimento relacionados diretamente a determinada acdo ou estratégia publicitaria, excetuadas as
pesquisas de pré-teste realizadas as expensas da prépria agéncia;

) a reimpressédo de pecas publicitarias, compreendida como a nova tiragem de peca publicitaria que ndo
apresente modificagBes no contelido ou na apresentagdo em relacéo a edicdo anterior, admitidas apenas
correcdes tipograficas ou pequenas atualizacdes de marcas e datas.

9.5.3.4. percentual de honorarios incidentes sobre o volume do investimento aplicado na distribuicao de
pecas publicitarias em plataformas digitais e outras tecnologias de comunicagéo, quando tais meios nao
concederem desconto-padrédo de agéncia, abrangendo atividades de planejamento, gestado, otimizacao,
monitoramento e avaliagdo de campanhas;

9.5.3.5. percentual incidente sobre o volume do investimento aplicado na distribuicdo de pecas
publicitérias por intermédio de agentes de veiculagao, em veiculos tradicionais, observado o disposto no
art. 11 da Lei n® 4.680/1965 e nas normas que regulam o desconto-padréo de agéncia:

9.5.3.5.1. As agéncias licitantes deverdo apresentar, juntamente com a proposta de precos,
declaracdo de compromisso de reversdo ao CONTRATANTE de parcela do “desconto-padrdo de
agéncia” a que fizerem jus, quando aplicavel, observados os parametros previstos no Sistema
Progressivo de Servigcos/Beneficios, instituido pelo item 4.4 das Normas-Padrdo da Atividade
Publicitaria, editadas pelo CENP — Conselho Executivo das Normas-Padrao.
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9.5.3.5.2. A reversdo mencionada no item anterior observara os limites e condi¢des estabelecidos
nas Normas-Padrao da Atividade Publicitaria, especialmente o disposto no Anexo “B” — Sistema
Progressivo de Servicos/Beneficios, podendo ocorrer quando o volume de investimentos em midia
atingir os patamares definidos pelo referido sistema.

9.5.3.5.3. Nos termos das Normas-Padrao da Atividade Publicitaria, é facultado a agéncia negociar
com o0 anunciante parcela do desconto-padrdo de agéncia a que fizer jus, observados os
parédmetros estabelecidos pelo CENP e suas eventuais atualizacoes.

9.6. A habilitagao juridica serd comprovada mediante a apresenta¢cado dos seguintes documentos:

9.6.1. Documento de identificacdo dos responsaveis legais da licitante;
9.6.2. Registro comercial, no caso de empresario individual;

9.6.3. Ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente registrado, em se tratando de
sociedade empresaria e, no caso de sociedade por acfes, acompanhado dos documentos de eleicdo ou
designhacao de seus administradores, ou daqueles que detenham poderes para representar a empresa;

9.6.4. Inscricdo do ato constitutivo no Registro Civil das Pessoas Juridicas, no caso de sociedade simples,
acompanhada de prova da diretoria em exercicio;

9.6.5. Portaria ou decreto de autorizacao de funcionamento no Pais, em se tratando de empresa ou sociedade
estrangeira, e ato de registro ou autorizacao para funcionamento expedido pelo 6rgdo competente, quando a
atividade assim o exigir.

9.6.5.1. Os documentos referidos neste item deverdo estar acompanhados de todas as suas alteracdes
ou da respectiva consolidacdo, devendo constar, entre os objetivos sociais da licitante, a execucdo de
atividades compativeis com o objeto desta licitacéo.

9.6.6. Nao sera permitida a participagdo de empresas reunidas em consorcio.

9.6.6.1. A vedacdo justifica-se em razdo da natureza do objeto, que demanda atuacao integrada, unidade
de direcéo estratégica e centralizacdo deciséria na conducdo das atividades de planejamento, criacao,
producao e execucgdo das acdes publicitarias.

9.6.6.2. A execucdo contratual exige interlocucéo direta e continua entre a contratada e a Administracao,
bem como elevada coordenacéo interna, circunstancias incompativeis com a divisdo de atribuigfes tipica
das estruturas consorciadas.

9.6.6.3. Ademais, a modelagem da contratacdo ndo demanda a conjugacao de capacidades técnicas ou
econdmico-financeiras extraordinarias, sendo plenamente viavel a execucdo integral do objeto por
empresas individualmente consideradas.

9.6.6.4. A vedagdo ndo compromete a competitividade do certame, diante da ampla existéncia de

empresas especializadas aptas a execucdo do objeto, bem como da possibilidade de contratacdo
simultdnea de mais de uma agéncia.

9.6.6.5. Assim, nos termos do art. 15 da Lei n® 14.133/2021, a Administracdo entende, de forma
motivada, que a participagdo em consércio ndo se mostra adequada a presente contratacao.

9.6.7. Nao sera admitida a participacao de sociedades cooperativas.

9.6.7.1. A vedacdao decorre da incompatibilidade entre o regime cooperativista e a forma de execucao do
objeto, que exige direcdo técnica unificada, coordenag¢é@o operacional centralizada e responsabilizagéo
direta sobre as entregas.

9.6.7.2. A execucao contratual envolve mobilizacdo recorrente de equipes, atuacdo sob demanda,
cumprimento de cronogramas definidos pela Administracdo e alinhamento continuo as diretrizes
institucionais da contratante.
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9.6.7.3. Nesse contexto, a participacdo de cooperativas pode comprometer a padronizacdo da execucao,
a rastreabilidade das responsabilidades e o controle contratual, além de potencializar riscos relacionados
a intermediacdo de mao de obra.

9.6.7.4. A vedacdo ndo implica restricdo indevida a competitividade, diante da ampla existéncia de
empresas especializadas aptas a execuc¢éo integral do objeto.

9.6.7.5. Dessa forma, a medida mostra-se proporcional, motivada e alinhada aos principios da eficiéncia,
da seguranca juridica e da adequada execug¢éo contratual.

9.7. A reqularidade fiscal, social e trabalhista serd& comprovada mediante a apresentacdo dos seguintes
documentos:

9.7.1. prova de inscricdo no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica — CNPJ;

9.7.2. prova de inscricdo no Cadastro de Contribuintes Estadual ou do Distrito Federal,

9.7.3. prova de inscricdo no Cadastro de Contribuintes municipal;

9.7.4. prova de regularidade com o Fundo de Garantia por Tempo de Servigco — FGTS (CRF);

9.7.5. prova de regularidade com a Fazenda Publica, mediante a apresentacdo exclusiva dos seguintes
documentos;

a.l. Certiddo Conjunta Negativa de Débitos (ou Certiddo Positiva de Débitos com efeito de Negativa) relativos a
Tributos Federais e a Divida Ativa da Unido, expedida pela Procuradoria-Geral da Fazenda Nacional,
conjuntamente com a Secretaria da Receita Federal;

a.2. Certiddo Negativa de Débitos com a Fazenda do Distrito Federal ou estadual, expedida pela Secretaria da
Fazenda; e

a.3. Certiddo Negativa de Débitos (ou Certiddo Positiva de Débitos com efeito de Negativa) com a Fazenda
municipal, expedida pela Secretaria da Fazenda.

9.7.6. Certidao Negativa de Débitos Trabalhistas (CNDT), expedida pelo Tribunal Superior do Trabalho.
9.7.7. Apresentar ainda as seguintes declaracdes:

9.7.7.1. Declaracao da licitante de que ndo possui em seu quadro de pessoal empregado menor de 18
(dezoito) anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e de 16 (dezesseis) anos em qualquer
trabalho, salvo na condigdo de aprendiz, a partir de 14 (quatorze) anos, nos termos do inciso XXXIIl do
art. 7° da Constituicdo Federal.

9.7.7.2. Declaracdo, sob as penas da lei, de que a licitante ndo se encontra nas situacfes abaixo
elencadas, ndo podendo participar da licitagdo, direta ou indiretamente, isoladamente ou em consorcio,
agéncias de propaganda que, por qualquer motivo:

9.7.7.2.1. tenham sido declaradas inidéneas para licitar ou contratar por qualquer érgédo ou
entidade da Administracdo Publica direta ou indireta federal, estadual, municipal ou distrital;

9.7.7.2.2. estejam impedidas de licitar e contratar com a Unido;
9.7.7.2.3. tenham sido punidas com a suspensao do direito de licitar ou contratar com 0 CRM-PR;
9.7.7.2.4. encontrem-se em processo de dissolucao ou liquidacao;

9.7.7.2.5. constituam sociedades integrantes de um mesmo grupo econdémico, assim entendidas
aguelas que tenham diretores, sécios ou representantes legais comuns, ou que utilizem recursos
materiais, tecnologicos ou humanos em comum, exceto se demonstrado que ndo agem
representando interesse econémico em comum;
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9.7.7.2.6. em razdo da préatica de ato de improbidade administrativa, o s6cio majoritario esteja
proibido de contratar com o poder publico, nos termos do art. 12 da Lei n°® 8.429/92;

9.7.7.2.7. sejam estrangeiras que nao funcionem no Pais;

9.7.7.2.8. tenham sd@cios, controladores, dirigentes, administradores, gerentes ou empregados que
integrem a Subcomisséo Técnica ou tenham qualquer vinculo profissional com o CRM-PR;

9.7.7.2.9. que atuem sem fins lucrativos.

9.7.7.3. Declaracdo de Proposta Independente (DPI), conforme modelo constante do Anexo, como boa
pratica de combate a qualquer formato de conluio, a luz do Guia de Combate a Cartéis em Licitacao,
elaborado pelo Conselho Administrativo de Defesa Economica (Cade).

9.7.7.4. Declaracao de Inexisténcia de Agente Publico do CRM-PR nos Quadros da Empresa;

9.7.7.5. Declaragéo de inexisténcia de fato impeditivo.

9.8. A qualificacdo econdmico-financeira serd comprovada mediante a apresentacao de:

9.8.1. Certidao negativa de faléncia, expedida pelo distribuidor da sede da pessoa juridica.

9.8.2. Balanco patrimonial do ultimo exercicio social, ja exigivel e apresentado na forma da lei ou de
regulamentacé@o da Receita Federal do Brasil em caso de escrituragcdo contabil digital, extraido do Livro Diario,
vedada a sua substituicao por balancetes ou balancos provisoérios, que comprove:

9.8.2.1. que a licitante possui Patriménio Liquido igual ou superior a 5% (cinco por cento) do valor
estimado da contratacdo, conforme facultado pelo art. 69, § 4° da Lei n® 14.133/2021, ou
alternativamente;

9.8.2.2. que a licitante possui todos os seguintes indices contdbeis maiores que 1 (um):

LIQUIDEZ CORRENTE (LC):

® | C = Ativo Circulante / Passivo Circulante > 1

LIQUIDEZ GERAL (LG):

* |G = (Ativo Circulante + Realizavel a Longo Prazo) / (Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo)
>1

SOLVENCIA GERAL (SG):

® SG = Ativo Total / (Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo) = 1

9.8.2.3. A exigéncia de qualificagdo econdmico-financeira justifica-se pela natureza continuada, sob
demanda e financeiramente sensivel da contratacédo de servigcos de publicidade, que envolve a execucgéo
de acdes publicitarias em diferentes graus de complexidade, a intermediacdo e supervisao de
fornecedores especializados, a negociacdo e o acompanhamento de veiculagcdo em veiculos e
plataformas de comunicacdo, a obrigacdo de manutencdo de documentacdo comprobatoria e a
necessidade de assegurar a regularidade da execucgéo contratual durante toda a vigéncia do ajuste.

9.8.2.4. A comprovacgéo de indices contabeis adequados tem por finalidade demonstrar que a licitante
possui capacidade econdmico-financeira minima para assumir 0s compromissos decorrentes da
contratacdo, suportar obrigacdes operacionais compativeis com o porte do objeto, manter regularidade
perante fornecedores e veiculos envolvidos na execucdo das acdes publicitarias e preservar a
continuidade dos servi¢os contratados, sem impor restricdo desproporcional & competitividade.

9.8.2.5. A exigéncia mostra-se proporcional ao valor estimado da contratacdo, ao prazo de vigéncia
contratual, a possibilidade de execucdao simultinea de campanhas e ac¢des publicitarias e a
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responsabilidade da agéncia pela coordenacdo técnica, operacional e documental das despesas de
producdo, veiculagdo e servicos especializados, observados os limites previstos nas legislagoes.

9.9. A qualificagdo técnica serd comprovada mediante a apresentacéo dos seguintes documentos:

9.9.1. Atestado(s) de capacidade técnica, emitido(s) por pessoa juridica de direito publico ou privado, que
comprove(m) que a licitante prestou, a contento, servicos de publicidade compativeis com o objeto desta
Concorréncia, compreendidos como aqueles relativos ao planejamento, criagdo, produgdo, execucdo e gestao
de acbes e campanhas publicitarias, executados nos ultimos 36 (trinta e seis) meses anteriores a data de
apresentacdo das propostas.

9.9.1.1. Para fins de afericdo da capacidade operacional e da aptiddo para execucdo continuada do
objeto, os atestados deverao evidenciar a execucao de servicos por periodo minimo de 12 (doze) meses,
consecutivos ou nao, admitido o somatério de documentos distintos exclusivamente para essa finalidade.

9.9.1.2. Para fins de comprovacédo da similaridade prevista no item 9.9.1, consideram-se compativeis
com o0 objeto desta contratacdo os servicos de publicidade que envolvam, de forma integrada, as
seguintes atividades: estudo, planejamento, conceituacdo, concepcdo, criacdo, execucdo interna,
intermediacdo e supervisdo da execucdo externa, bem como a distribuicao de acdes publicitarias junto a
publicos de interesse.

9.9.1.3. Considerando a natureza integrada dos servicos publicitarios, os atestados deverdo demonstrar
a execugdo conjunta das atividades descritas no item 9.9.1.2 no ambito de uma mesma ag¢do ou
campanha publicitaria, ndo sendo admitido o somatério de atestados para fins de comprovacao isolada
dessas atividades, tampouco a apresentacdo de atestados que evidenciem sua execucdo de forma
fragmentada em campanhas ou acdes distintas.

9.9.1.4. A vedacao prevista no item 9.9.1.3 justifica-se porque os servicos de publicidade constituem
objeto pldrimo, técnico, intelectual, criativo e integrado, cuja execu¢édo adequada pressupde a articulagéo
conjunta entre diagndstico, planejamento, concep¢ao estratégica, criacdo, producdo, intermediacao,
veiculacdo e avaliagdo da solucdo publicitaria. A comprovacdo fragmentada, por meio de atestados
relativos a agdes ou campanhas distintas, ndo demonstra, de forma suficiente, a capacidade da licitante
de conduzir o ciclo publicitario completo de maneira unitaria, coordenada e coerente, conforme exigido
pela natureza do objeto definido no art. 2° da Lei n® 12.232/2010.

9.9.1.5. A exigéncia de recorte temporal recente justifica-se pela natureza dindmica do setor de
comunicagdo e publicidade, caracterizado por constante evolu¢do tecnoldgica, de midias e de
estratégias de comunicacdo, sendo necessario assegurar que a licitante detenha experiéncia atualizada
e aderente as praticas contemporaneas do mercado.

9.9.2. Certificado de Qualificacdo Técnica de Funcionamento, emitido pelo Conselho Executivo das Normas-
Padrdo — CENP, ou por entidade equivalente legalmente reconhecida como certificadora das condi¢des
técnicas de funcionamento de agéncias de propaganda, nos termos do 8§1° do art. 4° da Lei n°® 12.232/2010.

9.9.2.1. o certificado de qualificacédo técnica de funcionamento emitido para a matriz da agéncia valera
para a filial;

9.9.2.2. o documento obtido no site do CENP ou da entidade equivalente tera sua validade verificada
pela Comisséo de Contratacéo.

9.10. A licitante se responsabiliza pela veracidade e autenticidade dos documentos por ela encaminhados.

9.10.1. Havendo duvida razoavel quanto a autenticidade ou em razdo de outro motivo devidamente justificado,
a Comissao de Contratacéo, a qualquer momento, podera solicitar a licitante a apresentagéo, em original ou por
copia autenticada, dos documentos de habilitacéo.

9.10.1.1. Os originais ou c@pias autenticadas, caso sejam solicitados, deverdo ser apresentados durante
a sessdo publica ou encaminhados ao CRM-PR no prazo e forma estipulados pela Comissédo de
Contratacgéao.
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9.11. Podera ser admitida, mediante decisdo fundamentada da Comissao de Contratacdo, a complementagcdo de
documentos de habilitacdo ja apresentados ou a apresentacdo de documentos destinados a esclarecer ou confirmar
informacdes constantes da documentacédo originalmente apresentada.

9.11.1. Para fins do disposto no item 9.11, admite-se, dentre outras hip6teses:

9.11.2. a atualizacdo de documentos cuja validade tenha expirado apés a data de apresentacéo;
9.11.3. a complementacéo de informacdes constantes de documentos ja apresentados;

9.11.4. a apresentacao de documentos de natureza declaratéria ou de fé publica.

9.12. Para fins de confirmacédo, esclarecimento ou saneamento da documentacdo de habilitacdo, a Comissédo de
Contratacéo podera, a titulo de diligéncia, solicitar a licitante o envio de documentos ou informagdes complementares,
por meio eletrbnico ou outro meio idéneo que assegure a integridade e a rastreabilidade das informacdes.

9.12.1. A Comissdo de Contratacdo fixard prazo razodvel e proporcional para atendimento da diligéncia,
podendo prorroga-lo, de oficio ou mediante solicitacdo justificada da licitante.

9.12.2. O nao atendimento a diligéncia no prazo estabelecido podera ensejar a inabilitacdo da licitante.

9.13. Os documentos de habilitacdo deverao se referir a empresa licitante, salvo quando, comprovadamente, apés a
data de emisséo dos respectivos documentos, tenha havido superveniente alteracdo contratual ou transferéncia de
acervo técnico.

9.13.1. Em se tratando de filial, os documentos de habilitagéo juridica e de regularidade fiscal e trabalhista
deverao estar em nome da filial, exceto aqueles que, pela prépria natureza, sdo emitidos somente em nome da
matriz.

9.13.2. Os documentos relativos a habilitacdo técnica e econémico-financeira poderdo ser apresentados em
nome da matriz ou da filial.

9.14. Para fins de verificacdo das condi¢cdes de habilitacdo, a Comissdo de Contratacdo poderd, diretamente, realizar
consulta em bases de dados e/ou em sitios oficiais de 6rgdos e entidades cujos atos gozem de presun¢édo de
veracidade e fé publica, constituindo as informacdes, os dados e/ou os documentos obtidos como meio legal de prova.

9.15. Sera considerada valida pelo prazo de 90 (noventa) dias, contado da data de emissdo, a certiddo que néo
apresentar prazo de validade expresso, salvo disposicao legal especifica em sentido diverso.

9.16. Na fase de habilitagédo, caso conste do SICAF a existéncia de “Ocorréncias Impeditivas Indiretas” em relagcéo as
classificadas na fase de julgamento, com fundamento no art. 160 da Lei n°® 14.133/2021, a Comissé&o de Contratag&o
devera promover diligéncias para o levantamento de conjunto de indicios no sentido de analisar a configuracdo da
tentativa de fraude ou burla aos principios estabelecidos no art. 5° da Lei n® 14.133/2021 ou da configuracao das
hipoteses previstas no art. 5°, IV, “e”, e no art. 14 da Lei n°® 12.846/2013 (Lei Anticorrup¢ao).

9.17. Constituem indicios para a configuracdo da tentativa de fraude ou burla a confusdo societaria e/ou o
compartilhamento de estrutura humana e fisica entre as pessoas juridicas envolvidas, em especial as seguintes
caracteristicas:

9.17.1. identidade dos sécios;
9.17.2. atuacdo no mesmo ramo de atividades;

9.17.3. data de constituicdo da nova empresa posterior a data de aplicacdo da san¢do de suspensédo
/impedimento ou declaracéo de inidoneidade;

9.17.4. compartilhamento ou transferéncia da mesma estrutura fisica, técnica e/ou de recursos humanos;
9.17.5. identidade (ou proximidade) de endereco dos estabelecimentos;

9.17.6. identidade de telefones, e-mails e demais informac¢fes de contato.
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9.18. Diante da presenca de um conjunto convergente de indicios referidos no item anterior, a Comissdo de
Contratagdo registrara as ocorréncias levantadas, podera suspender o certame e oportunizar o exercicio do
contraditério e da ampla defesa, no prazo de 5 (cinco) dias, devendo a licitante apresentar todos os esclarecimentos e
documentacéo tendentes a ilidir a suspeita da préatica de comportamento ilicito.

9.19. Constatada a tentativa de fraudar ou burlar os efeitos da sanc¢éo aplicada a outra empresa, com esteio no §1° do
art. 14 c/c art. 160 da Lei n°® 14.133/2021, a Comissdo de Contratacdo, ao reconhecer a extensao dos efeitos das
sancgdes a licitante que acarretem a impossibilidade de licitar e contratar com a Administracao:

9.19.1. inabilitard a licitante por inaptidao juridica para assumir obrigac6es com a Administracao;

a

9.19.2. relatara o fato a autoridade superior para a instauracdo de procedimento administrativo especifico
objetivando a apuracdo exauriente acerca dos fatos e a eventual responsabilizacdo da licitante pela pratica de
comportamento inidéneo.

9.20. A licitante devera apresentar, em invélucro especifico, toda a documentacdo e declaracbes exigidas neste
Termo de Referéncia, conforme disciplina a ser estabelecida no edital.

10. ESTIMATIVAS DO VALOR DA CONTRATACAO

10.1. O valor da contratacdo decorrente do presente certame esta estimado em R$ 3.500.000,00 (trés milhdes e
quinhentos mil reais), para os primeiros 12 (doze) meses da execuc¢ao dos servicos.

11. ADEQUACAO ORCAMENTARIA

11.1. As despesas decorrentes da presente contratacdo estdo programadas em dotacdo orcamentaria propria,
prevista no orcamento do Conselho Regional de Medicina do Parand (CRM-PR) para o exercicio de 2026, na
classificacdo abaixo:

Elemento da Despesa: 6.2.2.1.1.33.90.39.004

Centro de Custo: 22.01.02

12. DISPOSICOES FINAIS

12.1. As informacdes contidas neste Termo de Referéncia ndo sdo classificadas como sigilosas.

13. ANEXO 1

N&o se aplica.
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14. ANEXO II
ANEXO Il

TERMO DE CIENCIA E CONCORDANCIA[A1]

Por meio deste instrumento, ...........ccc....... (identificar o Contratado) declara que esta ciente e concorda com as
disposi¢des e obrigagcbes previstas no Edital, no Termo de Referéncia e nos demais anexos a que se refere a
Concorréncia Presencial n°........... 120....... , bem como que se responsabiliza, sob as penas da Lei, pela veracidade e

legitimidade das informagfes e documentos apresentados durante o processo de contratagao.

Local-UF, ........ (o [, de 20.... .

(Nome e Cargo do Representante Legal)

15. Responsaveis

Todas as assinaturas eletrénicas seguem o hordrio oficial de Brasilia e fundamentam-se no §3° do Art. 4° do Decreto n° 10.543, de 13 de novembro de
2020.

NIVEA TERUMI MIYAKAWA

Coordenadora do Departamento de Comunicagdo

1Y
tf Assinou eletronicamente em 12/06/2026 as 12:19:36.
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