PROCESSO LICITATORIO N° 4887/2024
CONCORRENCIA N° 005/2024

O MUNICIPIO DE ASSIS CHATEAUBRIAND, por meio do Departamento de Licitagdes da Prefeitura
Municipal de Assis Chateaubriand, Estado do Parand, torna pablico que, a Comissdo Especial de Licitagdes,
designada pela Portaria n°. 315/2024 de 03 de Abril de 2024, e, com a devida autorizagéo expedida pelo Prefeito
Municipal de Assis Chateaubriand - PR, e em conformidade com a Lei Federal n® 14.133/2021 e demais
legislacbes aplicaveis, torna plblica a realizacdo de licitagdo, na modalidade CONCORRENCIA, na forma
PRESENCIAL, do tipo “TECNICA E PRECO”, nos moldes da legislagdo mencionada, bem como da Lei n°
12.232, de 29 de abril de 2010 e, de forma complementar, pelas Leis n® 4.680, de 18 de junho de 1965; do
Decreto n° 57.690/66; Lei Estadual n°® 15.608/07, Lei Complementar n® 123/06, para a escolha da melhor
proposta do objeto no item 1.

Os envelopes contendo os INVOLUCROS n° 1, n° 2, n° 3, e n° 4., deverdo ser protocolados na Prefeitura
Municipal, até &s 08:30 (oito horas e trinta minutos), do dia 24 (vinte e quatro) de outubro de 2024, havendo
uma tolerancia maxima de 5 (cinco) minutos em relagdo ao horéario estabelecido, o que deve ser comprovado
pelo horario constante na etiqueta do protocolo.

A abertura da 1?2 sessdo publica ocorrerd as 09:00 (nove) horas, do mesmo dia, na sala de reunides da
Prefeitura Municipal, pelo Presidente da Comissdo de Licitacdo instituida pelo Prefeito Municipal. Conforme
prevé o item 11.1.1.9, do presente edital;

As propostas técnicas serdo analisadas e julgadas pela Subcomissdo Técnica designada por meio da Portaria n®
1154/2024 de 07 de Junho de 2024, que fora selecionada mediante sorteio em sessdo publica apds a devida
publicacdo do edital de Sorteio Subcomissdo Técnica n° 001/2024, cujas inscricdes foram realizados conforme
Chamamento Publico n® 002/2024, no periodo de 24 de Abril até 15 de Maio de 2024, nos termos estabelecidos
na Lei n® 12.232/2010.

Os envelopes de propostas técnicas e de precos serdo recebidos, em sessdo publica, as 09:00 (nove) horas do
dia 24 de outubro de 2024. Os documentos de habilitacdo serdo recebidos em dia, local e horario a serem
designados pela Comissao de Licitagdo, apds a classificacdo final das propostas.

Esta concorréncia sera realizada com base na Lei n°® 12.232, de 29 de abril de 2010 e Lei n° 14.133, de 1° de abril
de 2021, e suas alteracdes e nas disposi¢cdes deste Edital.

Seréo disponibilizados no site www.assischateaubriand.pr.gov.br [link licitagfes] todos os avisos, comunicados
e esclarecimentos pertinentes ao edital. Compete ao licitante acessar o site para obter as informacdes.

| 1. OBJETO

1.1. O objeto da presente concorréncia é a contratacdo de servigos de publicidade, prestados por agéncia de
propaganda.

1.2. Servicos de publicidade compreendem o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por
objetivo o estudo, o planejamento, a conceituacdo, a concepcao, a criagdo, a execucao interna, a intermediacéo
e a supervisdo da execucédo externa e a distribuicdo de campanhas, pecas e materiais publicitarios aos veiculos e
demais meios de divulgagdo, sempre com carater educativo, informativo ou de orienta¢do social ao publico em
geral.

1.3. Integram também o objeto deste certame, como atividades complementares, 0s servigos especializados
pertinentes:

a) a producdo e a execucdo técnica das pecas e projetos publicitarios criados;


http://www.assischateaubriand.pr.gov.br/

b) a elaboracdo de marcas, de expressdes de propaganda, de logotipos e de outros elementos de comunicagéo
visual;

c) ao planejamento e a execugdo de pesquisas de opinido publica e de outros instrumentos de avaliagdo e de
geracdo de conhecimento, relacionados as campanhas e a¢des publicitarias;

d) a criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao publicitaria destinadas a expandir 0s
efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias, atendidas as prescri¢des estabelecidas para as
acOes publicitarias contratadas.

1.4. Os servigos previstos nos itens 1.2 e 1.3 nao abrangem as atividades de promogao, de patrocinio e de
assessoria de imprensa, comunicacao e relagoes publicas, bem como a realizagao de eventos festivos de qualquer
natureza.

1.4.1. Excluem-se do conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente o patrocinio de projetos de
veiculacdo em midia ou em instalacdes que funcionem como veiculo de divulgacéo e o patrocinio da transmissédo
de eventos esportivos, culturais ou de entretenimento comercializados por veiculo de divulgag&o.

1.5. Os servicos objeto da presente licitagdo abrangem as agoes de publicidade institucional e de utilidade
publica, sobre todos os assuntos e temas de competéncia ou de interesse do Municipio de Assis Chateaubriand.

1.6. Para a prestacao dos servigos sera contratada 1 (uma) agéncia de propaganda, doravante denominada
agéncia, licitante ou contratada.

1.6.1. Os servicos de que tratam este certame serdo contratados com agéncia de propaganda cujas atividades
sejam disciplinadas pela Lein® 4.680/65 e que tenha obtido certificado de qualificag¢do técnica de funcionamento,
nos termos do art. 4° da Lein” 12.232/2010.

1.6.2. A contratada atuara por ordem e conta do Municipio de Assis Chateaubriand, de acordo com as solicitaces
da Assessoria Municipal de Comunicacédo Social.

1.6.3. E vedada a subcontratagio de outra agéncia de propaganda para a execugio dos servigos de concepgao e
criacdo das acOes de publicidade. As demais a¢des poderdo ser subcontratadas a critério e sob supervisao da
agéncia contratada. Para essa subcontratagao, a contratada devera apresentar lista de fornecedores, a ser validada
pela Assessoria de Comunicagao e ocorrer mediante cotacdo de precos dentre trés opcdes de producdo para cada
peca ou atividade, sempre que possivel.

1.7. Nao esta contemplada no objeto deste certame a divulgacdo de publicidade oficial, assim entendida a
publicacdo de documentos, atos oficiais e informagdes determinadas por forca de lei ou regulamento veiculada
via Diario Oficial.

1.8. Na execuc¢do do objeto ndo sera permitida a realizacdo de qualquer espécie de publicidade que ndo esteja
estritamente vinculada aos fins educativos, informativos ou de orientacdo social, em conformidade com o
disposto no artigo 37, § 1°, da Constituicdo Federal, sendo vedada a publicidade que, direta ou indiretamente,
caracterize promocao pessoal de autoridade ou de servidor publico, ndo sendo permitida também a inclusdo de
quaisquer outras atividades, em especial as de assessoria de imprensa, comunicacéo e relaces publicas ou as
que tenham por finalidade a realizacdo de eventos festivos de qualquer natureza, em conformidade com o art.
2°, caput, da Lei 12.232/2010 e Lei 14.133/2021.

| 2. CONDICOES DE PARTICIPAGAO

2.1 Poderdao participar desta concorréncia :
a) Os licitantes que atenderem as condigdes do Edital e apresentarem os documentos nele exigidos;

b) As agéncias de propaganda cuja atividade seja disciplinada pela Lei n° 4.680/65 e que tenham obtido
certificado de qualificacdo técnica de funcionamento perante o Conselho Executivo de Normas Padrédo



(CENP), conforme estabelecido no art. 4° da Lei 12.232/2010.
2.2 Nao poderdao participar desta concorréncia:

a) os interessados que estejam cumprindo as sangdes previstas nos incisos Il e IV do artigo 156 da Lei n°
14.133/2021. Ficam impedidas de licitar as empresas cujo CNPJ e CPF dos sdcios e responsaveis tecnicos
estiverem com restri¢fes junto ao Tribunal de Contas do Parana. A consulta sera realizada na pagina oficial
do Tribunal de Contas do Parana na internet no momento da fase de habilitac&o;

b) Empresas em processo de recuperacdo judicial, extrajudicial, em concurso de credores, dissolugdo ou
liquidacdo, ou cuja faléncia tenha sido decretada;

c) Empresas inadimplentes em obrigacdes assumidas com o Municipio;

d) Empresas que estejam reunidas em consorcio;

e) Empresas estrangeiras que ndo funcionem no Pais; e

f) Servidor ou dirigente de 6rgdo ou entidade contratante ou responsavel pela licitacéo.

2.3 Nenhuma licitante podera participar desta concorréncia com mais de uma Proposta.

2.4. A participacdo na presente concorréncia implica para a licitante, tacitamente, na confirmacao de que recebeu
da Comissdo de Licitagdo o INVOLUCRO previsto no subitem 3.1.2.1.5 e recebeu as informacdes
necessarias ao cumprimento desta concorréncia; a aceitacao plena e irrevogavel de todos os termos, clausulas e
condicdes constantes deste Edital e de seus anexos; a observancia dos preceitos legais e regulamentares em vigor
e a responsabilidade pela fidelidade e legitimidade das informac6es e dos documentos apresentados em qualquer
fase do processo.

2.5. As licitantes assumem todos o0s custos de preparacdo e apresentacdo dos Documentos de Habilitacdo e

Propostas exigidos nesta concorréncia, ressalvado que o Municipio de Assis Chateaubriand nao sera, em nenhum
caso, responsavel por esses custos, independentemente da conducdo ou do resultado da Concorréncia.

3. APRESENTACAO DOS DOCUMENTOS E DAS PROPOSTAS

3.1. Os documentos de habilitagdo e as propostas técnicas deverdo ser apresentados a Comissao de Licitagdo em
INVOLUCROS distintos e separados, todos fechados, conforme informacdes a seguir discriminadas.

3.1.2 A Proposta Técnica devera ser acondicionada em trés INVOLUCROS distintos:
a) Plano de Comunicacio — Via N&o Identificada, no INVOLUCRO n° 1.

3.1.2.1. O INVOLUCRO n° 1, Proposta Técnica: Plano de Comunicacio — Via N&o Identificada (Raciocinio
Basico, Estratéegia de Comunicacao, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Nao Midia), ndo podera ter nenhuma
identificacdo da licitante na parte externa e parte interna, para preservar o sigilo quanto a autoria do Plano de
Comunicagio até a abertura do INVOLUCRO n° 2.

3.1.2.1.1. A Comissdo de Licitacao somente aceitara o Plano de Comunicacéo — Via Néo Identificada que estiver
acondicionado no INVOLUCRO n° 1 fornecido obrigatoriamente pelo Departamento de Compras, a pedido da
licitante interessada na presente licitagéo.

3.1.2.1.2. O Plano de Comunicacdo — Via Ndo Identificada, devera ser redigido em lingua portuguesa — salvo
quanto a expressdes técnicas de uso corrente —, com clareza, sem emendas ou rasuras, e ser elaborado da seguinte
forma:

e Em papel branco A4, com 75 gr/m? a 90 gr/m?, orientagdo retrato;



e Com espagamento de 2 cm nas margens esquerda e direita, a partir da borda;

e Com espacamento “simples” entre as linhas;

¢ Com texto em fonte “arial”, estilo “normal”, tamanho 12 (doze) pontos, cor da fonte “automatico”;

e Com numeracdo em todas as paginas, pelo editor de textos, a partir da primeira pagina interna, em
algarismos arébicos, no canto inferior direito da pagina, na mesma fonte e formato dos textos;

e Em caderno Unico e com espiral preta colocada a esquerda;

e Sem identificacdo da licitante nas partes externa e interna.

3.1.2.1.3. O Plano de Comunicacdo — Via Nao ldentificada, ndo podera ter informacao, marca, sinal,
etiqueta ou qualquer outro elemento que possa identificar sua autoria, sob pena de desclassificacéo.

3.1.2.1.4. Os exemplos de pecas mencionados no subitem 5.1.1.3.2, que constituem a Ideia Criativa, sem
nenhuma identificacdo de sua autoria, devem ter formatos compativeis com suas caracteristicas e adequarem-se
ao tamanho do INVOLUCRO.

3.1.2.1.5. O INVOLUCRO n° 1 devera ser retirado pela interessada, mediante preenchimento de recibo
contendo nome da empresa, CNPJ, endereco e telefone de contato, até o dia 10 de outubro de 2024, no horério
das 08h00min as 12:00h ou das 13h30min as 17:30h, de segunda a sexta-feira, no Departamento de Compras,
na Avenida Civica, s/n°, Paco Municipal, Assis Chateaubriand/PR.

b) Plano de Comunicagéo — Via ldentificada, no INVOLUCRO n° 2

3.1.2.2. O INVOLUCRO n° 2, Proposta Técnica: devera ter como contetido o mesmo Plano de Comunicagio
apresentado no involucro n® 1 com a devida identificacdo da licitante (externa e internamente), para que, apos
a avaliacdo e julgamento do contetdo do involucro n° 1, a Comisséao de Licitacdo possa identificar os licitantes.

INVOLUCRO n° 2

Proposta Técnica: Plano de Comunicacao.
Concorréncia n° 005/2024

A Comissao de Licitacio

Prefeitura Municipal de Assis Chateaubriand
Departamento de Compras

Razéo social da licitante:

CNPJ da licitante:

¢) O INVOLUCRO n° 3, Proposta Técnica: Capacidade de Atendimento, Repertdrio e Relatos de Solucdes de
Problemas de Comunicagéo, com as seguintes informacdes em sua parte externa:

INVOLUCRO n° 3

Proposta Técnica: Capacidade de Atendimento, Repertorio e Relatos de SolucGes de Problemas de
Comunicagao.

Concorréncia n° 005/2024

A Comissao de Licitacio

Prefeitura Municipal de Assis Chateaubriand

Departamento de Compras

Raz&o social da licitante:

CNPJ da licitante:

3.1.2.3. O INVOLUCRO n° 3 sera providenciado pela licitante e pode ser constituido de embalagem adequada
as caracteristicas de seu contetdo, desde que inviolavel, quanto as informacdes de que trata, até sua abertura.

3.1.3 O INVOLUCRO n° 4 - Proposta de Preco devera ser acondicionada com as seguintes informagdes em
sua parte externa:

INVOLUCRO n° 4
Proposta de Preco
Concorréncia n° 005/2024



A Comisséo de Licitacio

Prefeitura Municipal de Assis Chateaubriand
Departamento de Compras

Razéo social da licitante:

CNPJ da licitante:

3.1.3.1. O INVOLUCRO n° 4 sera providenciado pela licitante e pode ser constituido de embalagem adequada
as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel, quanto as informacdes de que trata, até sua abertura.

3.1.3.2. A Proposta de Preco devera ser apresentada em papel que identifique a licitante, ter preferencialmente
suas paginas numeradas sequencialmente e ser obrigatoriamente redigida em lingua portuguesa — salvo quanto
a expressdes técnicas de uso corrente —, com clareza, sem emendas ou rasuras. A Proposta devera ser datada e
assinada, por quem detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado.

3.1.4. Os Documentos de Habilitacio deverdo ser acondicionados no INVOLUCRO n° 5, com as seguintes
informacdes em sua parte externa:

INVOLUCRO n°5

Documentos de Habilitacao

Concorréncia n° 005/2024

A Comissao de Licitagio

Prefeitura Municipal de Assis Chateaubriand
Departamento de Compras

Razdo social da licitante:

CNPJ da licitante:

3.1.4.1. O INVOLUCRO n° 5, que devera ser entregue & Comissdo de Licitacdo apenas pelos licitantes
classificados no julgamento final das propostas, nos termos do art. 6°, inciso I da Lei n°® 12.232/10, sera
providenciado pela licitante e pode ser constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu contetdo,
desde que inviolavel, quanto as informaces de que trata, até sua abertura.

3.1.4.1.1. A entrega deste INVOLUCRO sera feita pela licitante em sessdo publica conforme convocacéo
emitida pela Comissdo de Licitacao.

3.1.4.2. Os Documentos de Habilitacdo deverdo ter, preferencialmente, todas as suas paginas numeradas e
rubricadas por representante legal da licitante e deverdo ser obrigatoriamente, apresentados em uma das
seguintes formas: em original, em coOpia autenticada por cartério competente, sob a forma de publicacdo em
6rgéo da imprensa oficial ou em copia ndo autenticada, desde que seja exibido o original, para conferéncia pela
Comisséo de Licitacdo, no ato da abertura dos Documentos de Habilitacdo. Somente serdo aceitas copias legiveis
que oferecam condicBes de analise por parte da Comisséao de Licitacao.

3.2. No ato da entrega dos INVOLUCROS das Propostas Técnica e de Preco, o representante da licitante
apresentara & Comissao de Licitagdo o documento que o credencia a participar do certame, juntamente com seu
documento de identidade RG ou documento oficial com foto.

3.2.1. Quando a representacdo for exercida na forma de seus atos de constituicdo, por socio ou dirigente, o
documento de credenciamento consistira, respectivamente, em copia do ato que estabelece a prova de
representacdo da empresa, onde conste 0 nome do socio e 0s poderes para representa-la, ou copia da ata da
assembleia de eleicdo do dirigente, em ambos 0s casos autenticada em cartorio ou apresentada junto com o
documento original, para permitir que a Comissao de Licitacdo ateste sua autenticidade.

3.2.2. Caso o preposto da licitante ndo seja seu representante estatutario ou legal, o credenciamento sera feito
por intermédio de procuragdo, mediante instrumento publico ou particular, no minimo com o0s poderes constantes
do modelo que constitui 0 Anexo I. Na hipotese de apresentacdo por intermédio de procuragdo, devera ser
juntada a copia autenticada em cartério do ato que estabelece a prova de representacdo da empresa, em que
constem 0s nomes dos sécios ou dirigentes com poderes para a constituicdo de mandatarios.



3.2.3. A auséncia do documento habil de representacdo ndo impedira o representante de acompanhar a licitagéo,
mas ficara impedido de praticar qualguer ato durante o procedimento licitatério.

4. DOCUMENTOS DE HABILITACAO (INVOLUCRO n° 5)

4.1. As empresas participantes da licitagio deverdo incluir no INVOLUCRO n° 5 — HABILITACAO os
seguintes documentos:

4.1.1. Relativa a habilitacdo juridica: (em caso de-copias devem estar autenticados)

a)
b)
c)

cédula de identidade dos responsaveis legais da licitante;

registro comercial, em caso de empresa individual;

ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente registrado, em se tratando de sociedades
comerciais, e, no caso de sociedades por agOes, acompanhado de documentos de eleicdo de seus
administradores;

c.1) os documentos mencionados na alinea “c” deverdo estar acompanhados de todas as suas alterages ou da

d)
e)

respectiva consolidacdo e deles devera constar, entre 0s objetivos sociais, a execucdo de atividades da
mesma natureza ou compativel com o objeto desta concorréncia;

inscricdo do ato constitutivo, no caso de sociedades civis, acompanhada de prova da Diretoria em exercicio;
decreto de autorizacdo de funcionamento no Pais, em se tratando de empresa ou sociedade estrangeira, e ato
de registro ou autorizacdo para funcionamento expedido pelo érgdo competente, quando a atividade assim
0 exigir.

4.1.2. Relativa a qualificacdo técnica:

a)

b)

Declaracdo, expedida por pessoa juridica de direito publico ou privado, que ateste a qualidade técnico-
operacional dos servicos, compativeis aos do objeto desta Concorréncia, prestados a declarante pela

licitante.

Certificado de Qualificacdo Técnica de Funcionamento no CENP — Conselho Executivo de Normas e
Padrdo de Publicidade, ou por entidade equivalente, conforme estabelecido no 81° do art. 4° da Lei n°
12.232/2010.

4.1.3 - Qualificacdo econdémico-financeiro, que compreende:

a) - Balanco patrimonial e demonstra¢cdes contabeis do ultimo exercicio social, ja exigiveis e apresentados

na forma da lei, que comprovem a boa situacdo financeira da empresa, vedada a sua substituicdo por

balancetes ou balancos provisorios.

a.1.) comprovacdo do balango patrimonial sera feita da seguinte forma:

a.l.1) - no caso de sociedades anbnimas, cOpia autenticada do balanco patrimonial e
demonstracdes contabeis, publicados no Diario Oficial do Estado/ Distrito Federal ou, se
houver, do municipio da sede da empresa;
a.1.2.) — as demais empresas, Sociedade de Responsabilidade Limitada (LTDA), Individual de
Responsabilidade Limitada (EIRELI), Empresario Individual (El) e outras, cOpia autenticada
das paginas do Livro Diario, contendo Termo de Abertura, Balango Patrimonial, Demonstracdes
Contébeis e Termo de Encerramento, com o respectivo registro na Junta Comercial.
a.1.3) para fins do subitem a.1.2, as empresas que adotarem o SPED Contabil (Sistema Publico
de Escrituracdo Digital) deverdo apresentar impressos: o arquivo da ECD que contenha o
Balango Patrimonial do ultimo exercicio (arquivo transmitido por meio do SPED em
formato.txt); e o Termo de Autenticagéo (recibo gerado pelo SPED).

4.1.3.1 - Balanco Patrimonial e Demonstragdes contabeis do ultimo exercicio social, que devera apresentar 0s
seguintes itens financeiros:

4.1.3.1.1 - INDICE DE LIQUIDEZ CORRENTE - (ILC): Ativo Circulante sobre Passivo Circulante, igual
ou superior a 1,2 (um inteiro e dois décimo);



4.1.3.1.2 - INDICE DE ENDIVIDAMENTO GERAL - (IEG): Passivo Exigivel: (Passivo Circulante +
Passivo Exigivel a Longo Prazo) sobre Ativo Total, igual ou inferior a 0,8 (zero virgula oito décimos);

4.1.3.1.3 - INDICE DE LIQUIDEZ GERAL - (ILG): Ativo Circulante + Realizavel a Longo Prazo / (Passivo
Circulante + Passivo N&o Circulante). Total, igual ou maior a 1,2 (um virgula dois);

4.1.3.1.4 - As demonstracdes contabeis (ILC, IEG e ILG) deverdo conter os valores e indices obtidos conforme
modelo estabelecido no Anexo VI.

4.1.3.2 — As empresas constituidas no curso do exercicio em que se processa a licitacdo poderao participar
do certame, mediante exibi¢io do balanco de abertura.

4.1.3.3 — Comprovagéo de Capital Social minimo em valor correspondente a R$ 90.000,00 (noventa mil reais),
mediante apresentacdo de Balanco Patrimonial e Demonstracfes Contabeis do Ultimo exercicio social, ja
exigiveis e apresentados na forma da lei, devidamente registrado ou publicado, ou mediante certiddo simplificada
expedida pela Junta Comercial, ou ainda Certificado de Registro Cadastral emitido pelo Municipio de Assis
Chateaubriand ou outro 6rgéo.

4.1.4. Relativa a reqularidade fiscal:

a) Prova de regularidade relativo a tributos federais através de Certiddo Unificada tanto do &mbito da Receita
Federal quanto no ambito da Procuradoria da Fazenda Nacional. A unificacdo das CertidGes Negativas esta
prevista na Portaria MF 358, de 05 de setembro de 2014.

b) Prova de regularidade para com a Receita Estadual, mediante apresentacdo de Certiddo negativa de
Tributos Estaduais ou positiva com efeito de negativa, expedida pela Secretaria de Estado da Fazenda,
do domicilio ou sede da licitante ou outra equivalente na forma da lei;

c) Prova de regularidade para com a Fazenda Municipal, mediante apresentacdo de Certiddo negativa de
débitos municipais ou positiva com efeito de negativa, expedida pela Secretaria Municipal da Fazenda
ou 6rgao equivalente do domicilio ou sede da licitante;

d) Provade Regularidade relativa ao Fundo de Garantia por Tempo de Servico (FGTS), mediante apresentacéo
de Certificado de Regularidade do FGTS — CFR, demonstrando situacdo regular no cumprimento dos
encargos sociais instituidos por Lei; expedido pela Caixa Econémica Federal, através do site:
WWW.caixa.gov.br;

e) Comprovante de inscri¢do e de situacdo cadastral no Cadastro Nacional da Pessoa Juridica (CNPJ).

g) Prova de inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justica do Trabalho, mediante apresentacdo da
Certidao Negativa de Débitos Trabalhistas (CNDT), expedida pelo Tribunal Superior do Trabalho.

g) Certidao negativa de faléncia, recuperacao judicial ou extrajudicial, expedida pelo cartorio distribuidor
da comarca sede da licitante, com data de emissdo nédo superior a 90 (noventa) dias;

4.1.4.1. Todas as certides deverdo estar em vigor quando da apresentacdo dos documentos de habilitacdo. Sera
considerada como valida pelo prazo de até 90 (noventa) dias, contado a partir da data da respectiva emisséo, a
certiddo que ndo apresentar prazo de validade, exceto se anexada legislacdo especifica para o respectivo
documento.

4.1.5. Declaracdo de inexisténcia de empregados menores

a) Declaracdo de inexisténcia de empregados menores, em cumprimento do disposto no Inciso VI do art. 68 da
Lein® 14.133/2021 e Inciso XXXIII do art. 7° da Constituicdo Federal, conforme Anexo I1.

4.2. Se a licitante tiver filial, todos os Documentos de Habilitacdo deverdo estar ou em nome da matriz ou da
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filial, dependendo de quem ¢ a licitante, salvo aqueles documentos que, por sua natureza, comprovadamente,
séo emitidos em nome da matriz.

5. PROPOSTA TECNICA (INVOLUCROS n° 1, n° 2 e n° 3)

5.1. A Proposta Técnica consistira em quatro quesitos:

5.1.1. Plano de Comunicacao: a licitante apresentard Plano de Comunicacao, elaborado com base no Briefing
(Anexo I11), o qual compreendera os seguintes subquesitos:

5.1.1.1. Raciocinio Bésico: texto em que a licitante demonstraréa seu entendimento sobre o problema especifico
de comunicacéo e os objetivos de comunicacéo;

5.1.1.2. Estratégia de Comunicagédo: texto em que a licitante:

a) apresentara e defendera o partido tematico e o conceito que, de acordo com o seu raciocinio basico, devem
fundamentar a proposta de solucdo do problema especifico de comunicacéo e de atendimento dos objetivos de
comunicacéo;

b) explicitard e defendera a estratégia de comunicacdo sugerida para a solu¢do do problema especifico de
comunicacéo e atendimento dos objetivos de comunicacéo, especialmente o que dizer, a quem dizer, como dizer,
quando dizer e que instrumentos, ferramentas e meios de divulgacéo utilizar. A estratégia de comunicacéo deve
contemplar as acGes publicitarias e as demais agdes de comunicagdo que, de acordo com a licitante, sejam
relevantes para a solucdo do problema de comunicacéo e o atendimento dos objetivos de comunicacao.

5.1.1.3. Ideia Criativa: a licitante apresentara campanha exclusivamente publicitaria com exemplos de pecas que
corporifiqguem objetivamente a proposta de solugdo do problema especifico de comunicacdo e de atendimento
dos objetivos de comunicacao.

5.1.1.3.1. A licitante apresentara uma relacdo, em forma de lista, de todas as pecas integrantes da campanha
apresentadas na ideia criativa e nos exemplos de pecas, incluidas as eventuais reducdes e varia¢des de formato,
considerando que os exemplos de pegas estdo condicionados e limitados ao que esta disposto na alinea “a” do
subitem 5.1.1.3.2.

5.1.1.3.2. Os exemplos de pecas:

a) estdo limitados a 10 (dez), independentemente do meio de divulgacgdo, do tipo ou caracteristica da peca;

b) podem ser apresentados sob a forma de roteiro, layout e story-board impressos, para qualquer peca.

5.1.1.3.3. A peca ndo midia é facultativa, mas se apresentada so serdo aceitos exemplos finalizados e 0s mesmos
ndo serdo pontuados.

5.1.1.3.4. Se forem apresentadas pecas como parte de um kit, cada uma delas serd computada no limite de que
trata a alinea “a” do subitem 5.1.1.3.2.

5.1.1.4. Estratégia de Midia e Ndo Midia - constituida de:

a) texto em que, de acordo com as informacdes do Briefing, demonstrara capacidade para atingir os publicos
prioritarios da campanha exclusivamente publicitaria (permitida a inclusdo de tabelas e graficos) e indicara
0 uso dos recursos de comunicagédo proprios do Municipio de Assis Chateaubriand.

b) simulagéo de plano de distribuicdo de todas as pecas de que trata o subitem 5.1.1.3.1., acompanhada de
tabelas, gréficos, planilhas e texto com a explicitacdo das premissas adotadas e suas justificativas.

5.1.1.4.1. Da simulacdo devera constar um resumo geral com informacdes sobre, pelo menos: o periodo de
veiculacao; os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em midia, separadamente por meios;



e os valores (absolutos e percentuais) alocados na producéo de cada peca, separadamente, de midia e de néo
midia.

5.1.1.4.2. No caso de ndo midia, no resumo geral também deverdo ser explicitadas as quantidades a serem
produzidas de cada peca.

5.1.1.4.3. Na simulacdo de que trata a alinea “b” do subitem 5.1.1.4.:

a) o0s precos de midia devem ser os de tabela cheia dos veiculos;
b) deve ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacéo;
c) devem ser desconsiderados 0s custos internos e 0s honorarios sobre todos os servicos de terceiros.

5.1.1.5. Os textos pertinentes ao Plano de Comunicacgéo estdo limitados a 10 (dez) paginas, ressalvado que as
paginas utilizadas eventualmente apenas para separar os textos dos quesitos, a pagina prevista no subitem
5.1.1.3.1, os roteiros das pecas de que trata o subitem 5.1.1.3 e 0s textos, tabelas, graficos e planilhas referentes
as alineas “a” e “b” do subitem 5.1.1.4 ndo serdo computados nesse limite de paginas.

5.1.2. Capacidade de Atendimento: textos em que a licitante apresentara:

a) relagdo nominal dos principais clientes atendidos pela licitante a época = da publicacdo do edital desta
licitacdo, com a especificacdo do periodo de atendimento de cada um deles;

b) a quantificacdo e a qualificacdo, sob a forma de curriculo resumido (no minimo nome, formacdo e
experiéncia), dos profissionais que serdo colocados a disposi¢édo da execucdo do contrato, discriminando-se
as areas de estudo e planejamento, criacdo, producéo de radio e TV, producdo gréafica, midia e atendimento;

c) as instalacOes, a infraestrutura e os recursos materiais que serdo colocados a disposicéo para a execucao do
contrato;

d) asistematica de atendimento, discriminando-se as obrigacdes a serem cumpridas pela licitante na execu¢do
do contrato, incluidos os prazos a serem praticados, em condi¢des normais de trabalho, na criacdo de peca
avulsa ou de campanha e na elaboracédo de plano de midia;

e) adiscriminacdo das informacdes de marketing e comunicacao, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de
circulacdo e controle de midia que colocara regularmente a disposicdo do Municipio de Assis
Chateaubriand, sem 0nus adicional, durante a execugdo do contrato.

5.1.3. Repertdrio: apresentacéo, sob a forma de pecas e respectivas fichas técnicas, de um conjunto de trabalhos,
concebidos e veiculados, distribuidos, exibidos ou expostos pela licitante.

5.1.3.1. Poderdo ser apresentadas até cinco pecas, independentemente do meio de divulgacdo, do tipo ou
caracteristica da peca, todas veiculadas, distribuidas, exibidas ou expostas.

5.1.3.2. Para cada peca, deve ser apresentada uma ficha técnica com a indicacdo sucinta do problema que cada
peca se propds a resolver e a identificacdo da licitante, titulo, data de producdo, periodo de veiculacéo,
distribuicdo, exibicdo ou exposicdo e men¢do de pelo menos um veiculo ou espaco que a divulgou, exibiu ou
expos.

5.1.3.3. As pegas eletronicas deverdo ser fornecidas via link, ou em arquivos em PDF, no caso de audio
e video, mp3 ou mp4 e as pecas graficas em proporgdes que preservem suas dimensdes originais e sua leitura.

5.1.3.4. As pecas ndo podem referir-se a trabalhos solicitados e/ou aprovados pela Prefeitura Municipal de Assis
Chateaubriand.

5.1.4. Relatos de Solugbes de Problemas de Comunicagdo: deverdo ser apresentados até dois cases,
relatando, em no maximo trés paginas cada, solucdes bem-sucedidas de problemas de comunicacéo.

5.1.4.1. Os relatos terdo de ser formalmente referendados pelos respectivos anunciantes e ndo podem referir-se
a acOes de comunicacao solicitadas e/ou aprovadas pela Prefeitura Municipal de Assis Chateaubriand.

5.1.4.2. E permitida a inclusio de até cinco pecas, independentemente do meio de divulgagdo, do tipo ou



caracteristica da peca, para cada relato, sendo que as pecas eletrénicas deverdo ser fornecidas em via link, ou

em arquivos em PDF, no caso de audio e video, mp3 ou mp4 e as pecas gréficas, em proporgdes que
preservem suas dimensdes originais e sua leitura.

5.2. Cabera a Assessoria de Comunicacdo Social decidir se as campanhas publicitérias da proposta vencedora
serdo ou ndo produzidas e veiculadas, com ou sem modifica¢@es, na vigéncia do contrato.

| 6. PROPOSTA DE PRECO (INVOLUCRO n° 4)

6.1. A Proposta de Preco devera ser entregue a Comissdo de Licitacdo, devidamente fechado, com as seguintes
informagdes em sua parte externa:

INVOLUCRO n° 4

Proposta de Precos

Concorréncia n° 005/2024

A Comissao de Licitagio

Prefeitura Municipal de Assis Chateaubriand
Departamento de Compras

Razdo social da licitante:

CNPJ da licitante:

6.1.1. A Proposta de Prego devera ser preenchida apenas com as informacgfes constantes do Anexo V.

6.2. O preco proposto serd de exclusiva responsabilidade da licitante e ndo lhe assistira o direito de pleitear, na
vigéncia do contrato a ser firmado, nenhuma alteracdo, sob a alegacdo de erro, omissdo ou qualquer outro
pretexto.

6.3. A ndo explicitacdo de qualquer despesa necessaria a perfeita realizacdo do servigo serd interpretada como
ndo existente ou ja incluida no preco, ndo podendo a licitante pleitear acréscimo apés a abertura das propostas e
durante a execug&o contratual.

7. JULGAMENTO E PONTUACAO DA PROPOSTA TECNICA

7.1  As Propostas Técnicas das licitantes serdo examinadas pela subcomissao técnica nomeada pela Portaria
n° 1154/2024, de 07 de Junho de 2024, quanto ao atendimento das condigdes estabelecidas neste Edital e em
Seus anexos.

7.2  Serdo levados em conta, conforme previsto no subitem 11.1, como critério de julgamento, 0s seguintes
atributos da Proposta, em cada quesito ou subquesito:

7.2.1 Plano de Comunicacéo

7.2.1.1- Raciocinio Basico - a acuidade de compreenséo do problema especifico de comunicacgéo e dos objetivos
de comunicagéo.

7.2.1.2 Estratégia de Comunicacao:

a) a adequacgdo do partido tematico e do conceito propostos ao problema especifico de comunicacdo e aos
objetivos de comunicacao;

b) a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacao apresentada em defesa do partido tematico e do conceito
propostos;

c) a riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunica¢do do Municipio de ASSIS
CHATEAUBRIAND com seus publicos;



d) a adequacdo da estratégia de comunicacdo proposta para a solu¢do do problema especifico de comunicacéo e
0 atendimento dos objetivos de comunicacao;

e) a consisténcia lIdgica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesa da estratégia de comunicagéo
proposta;

f) a capacidade de identificar opcOes de abordagem de comunicagéo e acuidade na escolha da melhor entre as
possiveis e/ou cogitadas;

g) a capacidade de articular os conhecimentos sobre o problema especifico de comunicacédo, os objetivos de
comunicagdo, os publicos e a verba disponivel.

7.2.1.3 Idéia Criativa:

a) sua adequacéo ao problema especifico de comunicacédo e aos objetivos de comunicacao;

b) a multiplicidade de interpretacfes favoraveis que comporta;

c) a cobertura dos segmentos de publico ensejada por essas interpretacdes;

d) a originalidade da combinacao dos elementos que a constituem;

e) a simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

f) sua pertinéncia as atividades do Municipio de ASSIS CHATEAUBRIAND;

g) os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos de pecas apresentados;
h) a exequibilidade das pecas;

i) a compatibilidade da linguagem das pecas aos meios propostos.

7.2.1.4 Estratégia de Midia e Ndo Midia:

a) o conhecimento dos habitos de consumo de comunicacdo dos segmentos de publicos prioritérios;
b) a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;

c) a consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas em relagdo as duas alineas anteriores;

d) a pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos proprios de comunicagao
da Prefeitura Municipal de ASSIS CHATEAUBRIAND;

e) a economicidade da aplicacdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de distribuicéo de pecas;
f) a otimizagdo da midia segmentada, alternativa e de massa.

7.2.2 Capacidade de Atendimento:

a) o tempo de experiéncia profissional em atividades publicitarias;

b) a adequacdo das qualificacbes a estratégia de comunicagdo publicitaria do Municipio de ASSIS
CHATEAUBRIAND, considerada, nesse caso, também a quantificacdo do quadro;

c) aadequacéo das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos materiais que colocara a disposi¢ao do Municipio
visando a execucdo do objeto do contrato;



d) a operacionalidade do relacionamento entre o Municipio de ASSIS CHATEAUBRIAND e a licitante,
esquematizado na Proposta;

e) a seguranca técnica e operacional ensejada pelos procedimentos especificados na Proposta;

f) a relevancia e a utilidade das informacgdes de marketing e comunicacdo, das pesquisas de audiéncia e da
auditoria de circulagdo e controle de midia que colocara regularmente a disposi¢do do Municipio de ASSIS
CHATEAUBRIAND, sem 6nus adicional, durante a execu¢do do contrato.

7.2.3 Repertorio:

a) a idéia criativa e sua pertinéncia;

b) a clareza da exposicéo;

c) a qualidade da execugéo e do acabamento.

7.2.4 Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicagéo:

a) a concatenacao légica da exposicao;

b) a evidéncia de planejamento publicitario;

c) a consisténcia das relacdes de causa e efeito entre problema e solugéo;
d) a relevancia dos resultados apresentados.

7.3 A nota da Proposta Técnica de cada licitante esta limitada ao maximo de 70 (setenta) pontos e sera apurada
segundo a metodologia a seguir.

7.3.1 Aos quesitos ou subquesitos serdo atribuidos, no maximo, os seguintes pontos:

a) Plano de Comunicacdo - nota maxima total: 55 [cinnguenta e cinco] pontos

al) Raciocinio Basico - nota maxima: 10 [dez] pontos;

a2) Estratégia de Comunicacgdo — nota maxima: 10 [dez] pontos;
a3) Idéia Criativa — nota maxima: 25 [vinte e cinco] pontos;

a4) Estratégia de Midia — nota maxima: 10 [dez] pontos;

b) Capacidade de Atendimento 5 [cinco] pontos;

c) Repertorio - 5 [cinco] pontos;

c) Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacgédo — 5 [cinco];

7.3.2 A nota do quesito ou do subquesito corresponderd & média aritmética da pontuacdo de cada membro da
Subcomisséo Técnica;

7.3.2.1 Se, na avaliacdo de um quesito ou subqguesito, a diferenca entre a maior e a menor pontuacgéo for maior
que 20% da pontuacdo maxima do quesito ou subquesito, serd aberta discussao entre todos 0s membros da
Subcomissdo Técnica para apresentacdo, por seus autores, das justificativas das pontuacgdes destoantes. Caso as
argumentacdes ndo sejam suficientes ao convencimento dos membros da Subcomissdo Técnica, 0s autores
reavaliardo suas pontuacdes.

7.3.2.1.1 Caso os autores das pontuacGes destoantes ndo adotem novas pontuacles, deverdo registrar suas
justificativas por escrito em ata, a qual devera ser assinada por todos 0s membros da Subcomissdo Técnica e
passara a compor o processo da licitacao.

7.3.3 A nota da Proposta Técnica de cada licitante corresponderd a soma dos pontos dos quesitos.



7.4 Sera desclassificada a Proposta Tecnica que ndo atender as exigéncias do presente Edital;

7.5.  Sera considerada melhor classificada na fase do julgamento técnico a licitante que obtiver a maior
pontuacdo na soma das notas dos quesitos.

7.5.1. Se houver empate que impossibilite a identificagdo automatica da licitante melhor classificada, sera assim
considerada a que obtiver a maior pontuacao, sucessivamente, nos quesitos correspondentes aos subitens 7.2.1
a’7.2A4.

7.5.2. Persistindo o empate, a decisdo seré feita por sorteio em ato pablico marcado pela Comissao de Licitag&o,
cuja data sera divulgada na forma do item 12 e para o qual serdo convidadas todas as licitantes.

8. JULGAMENTO E VALORACAO DA PROPOSTA DE PRECO

8.1  As Propostas de Preco das licitantes classificadas serdo examinadas, preliminarmente, quanto ao
atendimento das condicdes estabelecidas neste Edital e em seus anexos.

8.2 O quesito a ser valorado, integrante da Proposta que constitui o Anexo 1V, € o seguinte:

a) percentual de honorarios incidentes sobre os custos de servicos realizados por terceiros referentes a producéao
de pecas e materiais cuja distribui¢do ndo proporcione a licitante o desconto de agéncia concedido pelos veiculos
de divulgacéo.

8.3 - Sera desclassificada a Proposta de Preco que:

8.3.1 Nao atender as exigéncias deste Edital e de seus anexos, que apresentar preco baseado em outra Proposta
ou que contiver qualquer item condicionante para a entrega dos servicos.

8.3.2 Apresentar percentual de honoréarios superior a 6% (seis por cento) incidentes sobre os custos de servigos
realizados por terceiros referentes a producdo de pecas e materiais cuja distribuicdo ndo proporcione a licitante
0 desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgag&o.

8.4 Sera considerada como de menor preco a Proposta que apresentar o menor percentual de honorarios sobre
0s custos de servicgos realizados por terceiros.

8.5 Se houver divergéncia entre 0 preco expresso em algarismos e 0 expresso por extenso, a Comissdo
considerara o preco por extenso.

| 9. EXAME DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

9.1. A Comissao de Licitacdo examinara os Documentos de Habilitacdo e julgara habilitadas todas as licitantes
que atenderem integralmente aos requisitos de habilitacdo exigidos neste Edital e em seus anexos, em sesséo
publica para a qual serdo convocadas as licitantes classificadas no julgamento final das propostas.

9.2. Condic0es exclusivas para a habilitacdo de microempresas e empresas de pequeno porte:

9.2.1. Para ter direito aos beneficios previstos na Lei Complementar n® 123/2006, as empresas que exergam
atividade comercial deverdo apresentar, quando solicitado pela Comissdo, Certiddo expedida pela Junta
Comercial. No caso de empresas que atuem em outra area que ndo a comercial, devera ser apresentado quando
solicitado pela Comisséo de Licitacdo, documento expedido pelo Registro Civil das Pessoas Juridicas.

9.2.2. As empresas que se engquadrarem nas hipoteses previstas no art. 3° e incisos da Lei Complementar n°
123/2006 deverédo apresentar toda a documentagéo de habilitagdo, mesmo que os documentos de regularidade
fiscal apresentem alguma restricdo, e serdo habilitadas, sob condicao resolutiva.

9.2.3. Havendo alguma restricdo na comprovacao da regularidade fiscal, sera assegurado o prazo de 2 (dois) dias
Uteis para regularizacdo da documentacéo, cujo termo inicial corresponderd ao momento em que o licitante for



declarado vencedor do certame, ficando facultado a comissdo a prorrogacao do prazo por igual periodo.

9.2.4. A nédo regularizacdo da documentacdo no prazo previsto implicara a decadéncia do direito a contratacao,
sem prejuizo das sanc¢Bes previstas no art. 90, 8§ 5° da Lei n® 14.133/2021, sendo facultado a Administracéo
convocar os licitantes remanescentes na ordem de classificacdo para a assinatura do contrato, ou revogar a
licitagdo, nos termos do art. 43, § 2°, da Lei Complementar n® 123/2006.

9.2.5. O ndo atendimento ao solicitado acarretara na inabilitacdo da empresa participante.

| 10. JULGAMENTO FINAL DA CONCORRENCIA

10.1. O julgamento final desta concorréncia sera feito de acordo com o rito previsto na Lei n® 14.133/2021
para o tipo Técnica e Preco, conforme inciso 1X do art. 11 da Lei n® 12.232/2010.

10.2. Sera considerada vencedora desta Concorréncia a licitante melhor classificada na Proposta Técnica,
que tiver apresentado a Proposta de menor prego ou que concordar em praticar 0 menor prego entre as propostas
apresentadas pelas licitantes classificadas.

| 11. PROCEDIMENTOS LICITATORIOS

11.1. Todos os procedimentos e julgamentos serdo realizados pela Comissdo de Licitacdo, com excecdo da
analise e julgamento das propostas técnicas.

11.1.1. Serdo realizadas 4 (quatro) reunides publicas, observados os procedimentos previstos neste Edital e na
legislacdo em vigor.

11.1.1.1. Serdo lavradas atas circunstanciadas das reunides, as quais serdo assinadas pelos membros da Comisséao
de Licitag&o, conforme o caso, e pelos representantes das licitantes presentes.

11.1.1.2. Os representantes das licitantes presentes poderdo nomear uma comissdo constituida de alguns entre
eles para rubricar os documentos nas diversas reunides publicas, decisdo que constara da respectiva ata.

11.1.1.3. A Assessoria de Comunicacdo Social poderd, se julgar necessario, proceder a vistoria das instalacdes
e da aparelhagem disponivel pelas licitantes melhor classificadas, para a realizacdo dos servicos objeto desta
concorréncia.

11.1.1.4. E facultada & Comissdo de Licitacdo ou autoridade superior, em qualquer fase desta concorréncia, a
promocao de diligéncia destinada a esclarecer ou complementar a instru¢do do processo licitatorio, vedada a
inclusdo posterior de documento ou informacdo que deveria constar originalmente dos Documentos de
Habilitacdo ou das Propostas Técnica e de Preco.

11.1.1.5. A Comissdo de Licitagdo poderd, no interesse do Municipio de Assis Chateaubriand, relevar omissdes
puramente formais nos Documentos de Habilitacdo e Propostas apresentados pelas licitantes, desde que néo
comprometam a lisura e o carater competitivo desta concorréncia.

11.1.1.6. Antes do aviso oficial do resultado desta concorréncia, ndo serdo fornecidas, a quem quer que seja,
quaisquer informacdes referentes a anélise, avaliagdo ou comparacdo entre as Propostas.

11.1.1.7. Qualquer tentativa de uma licitante influenciar a Comissao de Licitacdo ou a Subcomissdo Técnica no
processo de julgamento resultard na sua imediata desclassificacéo.

11.1.1.8. A Comisséo de Licitacdo podera alterar as datas ou as pautas das reunides, ou mesmo suspendé-las,
em funcéo do desenvolvimento dos trabalhos, obedecidas as normas legais aplicaveis.

11.1.1.9. A 1®sessdo publica: sera realizada no local, dia e hora previstos no preambulo deste edital, nos moldes
do artigo 11 da Lei n® 12.232/10, e tera basicamente a seguinte pauta:




a) identificar os representantes das licitantes, por meio do documento exigido no subitem 3.2;

b) receber os INVOLUCROSN°1,n°2,n°3,en4.

c¢) conferir se 0 INVOLUCRO n° 1 apresenta em sua parte externa alguma mencao que identifique a empresa
licitante, ocorréncia que impedira a Comissdo de receber todos os seus INVOLUCROS;

11.1.1.10. Os integrantes da Subcomissdo Técnica ndo poderdo participar das sessdes de recebimento e abertura
dos Envelopes de Proposta Técnica e de Preco.

11.2. Em ato continuo, a Comisséo procederd a abertura dos invdlucros com a via ndo identificada do Plano
de Comunicacéo (Involucro n® 1) e Proposta Técnica referente a capacidade de atendimento, repertorio e relatos
(Invélucro n° 03), encaminhando-as na sequéncia & Subcomissdo Técnica para analise e julgamento. A
Comissao informara que sera publicado no Diario Oficial do Municipio aviso indicando data, hora e local da
préxima reunido com vistas a apuracgdo do resultado geral.

11.3. De posse dos involucros 1 e 3, a Subcomissdo Técnica ira:

a) realizar analise individualizada do plano de comunicag&o publicitaria (Involucro 1), julgando-o de acordo com
0s critérios estabelecidos neste edital, desclassificando as empresas que ndo respeitaram as exigéncias legais e
editalicias.

b) elaborar ata de julgamento do plano de comunicagdo, encaminhando a Comissdo de Licitacdo, juntamente
com as propostas, planilhas com as pontuac6es dadas por cada membro da Subcomissao Técnica e justificativas
das razdes que fundamentaram cada caso.

c) analisar quesitos do invélucro 3, julgando-o de acordo com os critérios estabelecidos neste edital,
desclassificando as empresas que ndo respeitarem as exigéncias legais e editalicias.

d) elaborar ata de julgamento dos quesitos, encaminhando a Comissdo de Licitacdo, juntamente com propostas,
planilhas com as pontuac¢des dadas por cada membro da Subcomissdo Técnica e justificativas das razées que
fundamentaram cada caso.

11.4. Caso se constate nos documentos do INVOLUCRO n° 1, em qualquer momento anterior & abertura do
INVOLUCRO n° 2, a existéncia de informacio, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que
identifique sua autoria, a licitante serd automaticamente desclassificada e impedida de participar das fases
posteriores do certame.

2% sessdo publica: )

11.5. Recebidas as atas da analise das Propostas Técnicas (INVOLUCROS n°® 1 e n° 3), a Comissao de
Licitacdo convocara as licitantes, na forma do item 12, para participar da 22 sessdo publica, com a seguinte pauta
bésica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de presenca;

b) abrir o INVOLUCRO n°2;

c) cotejar as vias ndo identificadas (INVOLUCRO n° 1) com as vias identificadas (INVOLUCRO n° 2) do
Plano de Comunicacdo para a identificacdo de sua autoria;

d) elaborar planilha com as notas as Propostas Técnicas, constituidas dos quesitos Plano de Comunicacéo,
Capacidade de Atendimento, Repertorio e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacao, em ordem
decrescente de classificacdo, de acordo com a metodologia estabelecida nos subitens 7.1 a 7.5;

e) proclamar o resultado de julgamento das Propostas Técnicas;

11.5.1. Se todos os representantes das licitantes estiverem presentes, abrir-se-4 o prazo de 05 (cinco) dias Uteis
para interposicao de recursos as decisdes desta fase, que compreende o julgamento do conteddo dos
INVOLUCROS n° 01, 02 e 03.

11.5.2. Em caso de eventuais recursos de licitantes, relativos ao julgamento das Propostas Técnicas, cabera
manifestacdo da Comissao de Licitacao.



11.6. A terceira sessdo publica tera a seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de presenca;

b) abrir o INVOLUCRO n° 4, cujos documentos serdo rubricados pelos membros da Comissio de Licitagio
e pelos representantes das licitantes presentes ou por comissdo por eles indicada;

c) examinar o cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias fixadas neste Edital para a elaboracdo das
Propostas de Preco e julga-las, de acordo com os critérios estabelecidos no item 8;

d) identificar a proposta de menor prego e dar conhecimento do resultado aos representantes das licitantes
presentes;

e) realizar com a licitante melhor classificada na fase da Proposta Técnica — caso ndo tenha apresentado a
Proposta de menor preco — a negociacao prevista na Lei n°® 14.133/2021, art. 61, 88 1° e 2°, tendo como
referéncia a Proposta de menor preco entre as licitantes classificadas;

f) realizar procedimento idéntico, no caso de impasse na negociacgao anterior, sucessivamente com as demais
licitantes classificadas, até a consecucgdo de acordo para a contratacéo;

g) declarar vencedora desta concorréncia a licitante melhor classificada na Proposta Técnica que tiver
apresentado a Proposta de menor prego ou que concordar em praticar 0 menor prego entre as propostas
apresentadas pelas licitantes classificadas;

h) publicar o resultado final da classificacdo na forma do item 12, concedendo o prazo de 5 (cinco) dias Uteis
para interposicao de recursos.

11.7. Apo6s o decurso do prazo recursal, a Comissdo de Licitacdo convocara as licitantes classificadas no
julgamento final das propostas para a quarta sessdo publica, com vistas a apresentacdo dos documentos de
Habilitagao (Involucro n® 5). Os involucros serdao recebidos e abertos pela Comissao de Licitagao, que fara a
andlise da sua conformidade com as condicGes estabelecidas neste edital, elaborando-se a competente ata de
julgamento e oportunizando a interposi¢do de recurso no prazo de 5 (cinco) dias Uteis.

11.7.1. A vista do relatério da Comissdo de Licitacdo, o Sr. Prefeito homologara ou ndo o resultado e, assim,
aprovara ou nao a adjudicacdo do objeto desta concorréncia a vencedora.

| 12. DIVULGACAO DOS ATOS LICITATORIOS

12.1 Por decisdo da Comissdo de Licitacdo, todas as decisbes referentes a esta concorréncia poderdo ser
divulgadas conforme a seguir:

a) nas reunides de abertura de involucros;

b) no Diario Oficial do Municipio;

C) na internet, por meio do sitio www.assischateaubriand.pr.gov.br, no link licitagdes, anexo ao edital de
Concorréncia em guestao.

| 13. IMPUGNACOES E RECURSOS ADMINISTRATIVOS

13.1. Todo cidaddo é parte legitima para impugnar o presente Edital por irregularidade, nos termos da Lei n°
14.133/2021. Qualquer pedido de impugnacédo devera ser protocolizado de segunda a sexta-feira, das 8h00min
as 12h00min ou das 13h30min as 17h30, diretamente no Departamento de Compras do Pago Municipal, na
Avenida Civica, s/n° Centro, Assis Chateaubriand/PR. Podendo ser aceitos atraves de endereco eletronico
(comprasassis@hotmail.com).

13.2. Decaira do direito de impugnar os termos do presente Edital a licitante que ndo o fizer até = 3 dias Uteis
antes da data da abertura do INVOLUCRO contendo as propostas técnicas, mediante solicitacdo por escrito e
protocolizada no endereco mencionado no subitem anterior.

13.2.2. A impugnacéo feita tempestivamente pela licitante ndo a impedira de participar do processo licitatorio
até o transito em julgado da decisdo a ela pertinente.

13.3. Eventuais recursos referentes a presente concorréncia deverdo ser interpostos no prazo maximo de 3 dias
Uteis a contar do conhecimento da decisdo correspondente, em peticdo escrita dirigida a Comissao Especial de
Licitacdo e protocolizada no Departamento de Compras do Pago Municipal, sito Avenida Civica, s/n°, Centro,



Assis Chateaubriand/PR, de segunda a sexta-feira, das 8h00Omin as 12h00min ou das 13h30min as 17h30.
Podendo ser aceitos através de endereco eletrénico (comprasassis@hotmail.com).

13.4. Interposto o recurso, o fato serd comunicado as demais licitantes, que poderdo impugna-lo no prazo
maximo de 3 dias Uteis

13.5. Recebida(s) a(s) impugnacdo(des), ou esgotado o prazo para tanto, a Comissdo de Licitacdo podera
reconsiderar a sua decisdo, no prazo de 5 (cinco) dias Uteis, ou, no mesmo prazo, submeter o recurso,
devidamente instruido, e respectiva(s) impugnacédo(des) ao Sr. Prefeito, que decidira em 5 (cinco) dias Uteis
contados de seu recebimento.

13.6. N&o sera conhecido o recurso interposto fora do prazo legal ou subscrito por representante ndo habilitado
legalmente ou néo identificado no processo como representante da licitante.

13.7. Os recursos das decisdes referentes a habilitacdo ou inabilitacdo de licitante e julgamento de Propostas
terdo efeito suspensivo, podendo a Comissdo de Licitagdo - motivadamente e se houver interesse para o
Municipio de Assis Chateaubriand - atribuir efeito suspensivo aos recursos interpostos contra outras decisoes.

14. VALOR DO CONTRATO E RECURSOS ORCAMENTARIOS

14.1 O valor do contrato esta estimado em R$ 900.000,00 (novecentos mil reais).

14.2  Os recursos para a execucao dos servicos estdo previstos no Orcamento Fiscal do Municipio de ASSIS
CHATEAUBRIAND na dotacdo orgcamentaria:

Orgéo | Unid | Funcéo Firl:gz;lo Programa P IAIO Despesa Categoria Fontes
5 0201 4 131 1050 2 4 11838 339039880000 000

14.2.1 - Caso houver a necessidade de alteracdo de dotacdo orcamentaria ou a inclusdo de Fonte de Recursos,

sera processada de forma unilateral por parte da Contratante, através de Decreto, nos termos da Alinea “a”,
Inciso | do artigo 124 da Lei 14.133/2021.

14.3 O Municipio de ASSIS CHATEAUBRIAND se reserva o direito de utilizar ou ndo a totalidade dos recursos
previstos.

14.4 Para o exercicio seguinte, novas dotacdes deverdo ser informadas tomando-se por base o PPA 2022/2025 e
a LDO/LOA do ano correspondente.

15. CONDICOES CONTRATUAIS: VIGENCIA; CASOS DE RESCISAO; OBRIGACOES DA
CONTRATADA; OBRIGACOES DO CONTRATANTE E DIREITOS AUTORAIS

15.1. A licitante vencedora terd o prazo de até 5 (cinco) dias, contados a partir da convocacgéo, para assinar o
contrato, nos moldes da minuta constante do Anexo VII.

15.1.1. O Anexo VII, parte integrante do presente edital, contempla: obriga¢Oes contratuais da contratada,
clausula quarta; obrigacdes do contratante, clausula quinta; direito autorais, clausula nona.

15.2. Se a licitante vencedora ndo comparecer nos prazos estipulados no subitem 15.1, o0 Municipio de Assis
Chateaubriand podera convocar as licitantes remanescentes, na ordem de classifica¢do, para assinar o contrato
em igual prazo e nas mesmas condi¢des apresentadas na proposta da licitante que deixou de assinar o contrato,
Ou revogar esta concorréncia.

15.2.1. Serd aplicada a multa compensatéria prevista na alinea “a” do subitem 18.1, independentemente de
outras sancOes e penalidades previstas na Lei n® 14.133/2021, diante das seguintes ocorréncias:




a) recusa em constituir a garantia contratual prevista;
b) recusa injustificada em assinar o termo de contrato, no prazo estipulado;
c) nao manutencdo das condicOes de habilitacdo, a ponto de inviabilizar a contratacéo.

15.3. O contrato para a execugdo dos servicos objeto deste Edital tera vigéncia de 12 (doze) meses a contar
de sua assinatura.

15.3.1. - Havera possibilidade de reajustamento anual dos precos apds decorridos 12 (doze) meses da data da
assinatura do contrato, ou 12 (doze) meses da data do ultimo reajuste, desde que prorrogado o prazo de execucao
do contrato, observando-se o indice Nacional de Precos ao Consumidor Amplo - IPCA (IBGE), ou outro indice
que venha substitui-lo, mediante solicitacdo expressa da Contratada e desde que se verifique que 0s precos
decorrentes da aplicacdo do indice se encontrem dentro do valor de mercado e se mostrem vantajosos para o
Municipio, mediante acordo entre as partes, nos termos do art.107 da Lei 14.133/2021.

15.3.2. Os servicos deverao ser executados no prazo de até 02 (dois) dias ap6s solicitacdo expressa pela Geréncia
de Comunicacéo Social, salvo se ajustado entre as partes prazo diverso, a depender da complexidade do servigo
demandado.

15.4. No interesse do Municipio de Assis Chateaubriand, a futura contratada ficara obrigada a aceitar os
acréscimos ou supressdes que se fizerem necessarios nos servigos, nas mesmas condi¢fes contratuais, até o
limite de 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial atualizado dos contratos, conforme disposto no art. 125,
da Lei n° 14.133/2021.

15.5. O Municipio de Assis Chateaubriand podera rescindir, a qualquer tempo, 0 contrato que vier a ser
assinado, independentemente de interpelacdo judicial ou extrajudicial, sem que assista a contratada qualquer
espécie de direito, nos casos previstos na Lei n° 14.133/2021 e no contrato a ser firmado entre as partes.

15.5.1. A rescisdo do contrato, de acordo com o que preceituam os arts. 139 da Lei n°® 14.133/2021, podera ser:

a) determinada por ato unilateral e escrito do Municipio de Assis Chateaubriand, através do Departamento de
Compras, nos casos enumerados no art. 138 incisos | a Il e 8§ 1° e 2°, da Lei n® 14.133/2021;

b) amigavel, por acordo entre as partes, reduzida a termo no processo de licitacdo, desde que haja conveniéncia
para 0 Municipio de Assis Chateaubriand;

c) judicial, nos termos da legislagé@o processual.

15.5.2. O contrato também podera ser rescindido, independentemente de interpelacdo judicial ou extrajudicial,
desde que motivado o ato e assegurados o contraditorio e a ampla defesa, quando a contratada:

a) for atingida por protesto de titulo, execucdo fiscal ou outros fatos que comprometam a sua capacidade
economico-financeira;

b) for envolvida em escandalo publico e notorio;

C) quebrar o sigilo profissional;

d) utilizar, em beneficio proprio ou de terceiros, informagdes ndo divulgadas ao publico e as quais tenha acesso
por forca de suas atribui¢des contratuais;

e) motivar a suspensdo dos servigos por parte de autoridades competentes, caso em que responderdo por
eventual aumento de custos dai decorrentes e por perdas e danos que 0 Municipio de Assis Chateaubriand,
como consequéncia, venha a sofrer;

f) deixar de comprovar sua regularidade fiscal, inclusive contribui¢fes previdenciarias e depoésitos do FGTS,
para com seus empregados, na forma definida nos respectivos contratos;

g) vier a ser declarada inidénea por qualquer 6rgdo da Administracdo Publica.

15.6. A rescisdo do contrato acarretara, independentemente de qualquer procedimento judicial ou extrajudicial
por parte do Municipio de Assis Chateaubriand, a retencdo dos créditos decorrentes do contrato, limitada ao
valor dos prejuizos causados, além das sancGes previstas neste Edital e em lei, até a completa indenizagdo dos
danos.

15.7. Sera da responsabilidade da contratada o 6nus resultante de quaisquer acGes, demandas, custos e



despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de qualquer de seus empregados, prepostos ou
contratados.

15.8. Obriga-se também a contratada por quaisquer responsabilidades decorrentes de acbes judiciais,
inclusive trabalhistas, que Ihe venha a ser atribuida por forca de lei, relacionada com o cumprimento do presente
Edital e do contrato.

15.9. A contratada devera prestar esclarecimentos ao Municipio de Assis Chateaubriand sobre eventuais atos
ou fatos desabonadores noticiados que a envolva, independentemente de solicitacao.

15.10. A contratada sO podera divulgar informacdes acerca da prestacdo dos servicos objeto desta
concorréncia, que envolva o nome do Municipio de Assis Chateaubriand, se houver expressa autorizagao deste.
Esse procedimento se estendera as eventuais subcontratadas.

15.11. E vedado & contratada utilizar o contrato resultante da presente concorréncia como caugio ou como
garantia em operacdes financeiras.

15.12. A contratada se obriga a manter, durante toda a execucdo do contrato, as condi¢des de habilitacdo e
qualificacdo exigidas nesta concorréncia.

16. REMUNERACAO E PAGAMENTOS

16.1. A remuneragdo a contratada, pelos servicos prestados, serd feita nos termos das Clausulas Sétima e
Oitava da minuta de contrato, consoante os precos estabelecidos em sua Proposta de Preco ou, quando for o
caso, de acordo com os precos negociados na forma prevista nas alineas “e” e “f” do subitem 11.6.

16.1.1. O Municipio de Assis Chateaubriand ndo ressarcira os custos internos dos trabalhos realizados pela
prépria contratada e ndo pagara honorario ou qualquer remuneracao sobre 0s custos de servicos realizados por
terceiros referentes a producdo de pecas e materiais cuja distribuicdo proporcione a contratada o desconto de
agéncia concedido pelos veiculos de divulgacao.

16.2. A forma e as condicGes de pagamento sdo as constantes na Clausula Décima da minuta de contrato.

| 17. FISCALIZACAO

17.1. O Municipio de Assis Chateaubriand nomeara o fiscal do contrato por meio de portaria especifica, o qual
fiscalizara a execucdo do contrato registrando em relatério todas as ocorréncias, deficiéncias, irregularidades ou
falhas porventura observadas na execucdo dos servigos, com poderes, entre outros, para notificar a contratada,
objetivando sua imediata correcao.

17.1.1. Além das atribuicdes previstas no contrato e na legislacdo aplicavel, cabera ao fiscal do contrato verificar
0 cumprimento das clausulas contratuais relativas as condi¢fes de subcontratacdo e aos honorarios devidos a
contratada.

17.2. A existéncia e a atuagdo da fiscalizacdo do Municipio de Assis Chateaubriand em nada restringem a
responsabilidade, Unica, integral e exclusiva da contratada, no que concerne a execucao do objeto de seus
respectivos contratos.

| 18. SANCOES

18.1. O descumprimento total ou parcial das obrigacdes assumidas pela contratada, sem justificativa aceita
pelo Municipio de Assis Chateaubriand, resguardados os preceitos legais pertinentes, poderd acarretar as
seguintes sancdes:

a) multa compensatoria de 2% (dois por cento), calculada sobre o valor do contrato, pela recusa a assinar o
respectivo contrato nos prazos estipulados no subitem 15.1, apds regularmente convocada, sem prejuizo da
aplicacao de outras sanc@es previstas no art. 156 da Lei n® 14.133/2021,



b) multa de mora de 0,5% (cinco décimos por cento), calculada sobre o valor do servigo em atraso, por dia de
inadimpléncia, até o limite de vinte dias Uteis, caracterizando inexecucao parcial do contrato;

c) multa compensatoria de até 2% (dois por cento), calculada sobre o valor do contrato, pela inadimpléncia
além do prazo acima referido na alinea anterior, caracterizando inexecucéo total do contrato;

d) adverténcia;

e) suspensdo temporaria de participar em licitacdo e impedimento de contratar com o Municipio de Assis
Chateaubriand por prazo de até dois anos; e

f) declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administracdo Publica, enquanto perdurarem o0s
motivos determinantes da punicdo, ou até que seja promovida a reabilitacdo, perante a propria autoridade
que aplicou a penalidade, que sera concedida sempre que a contratada ressarcir o Municipio de Assis
Chateaubriand pelos prejuizos resultantes e ap6s de decorrido o prazo da sancéo aplicada.

18.2. A aplicacdo das sanc¢des previstas neste Edital ndo excluem a possibilidade de aplicacdo de outras,
previstas na Lei n® 14.133/2021, incluida a responsabilizacdo da licitante vencedora por eventuais perdas e danos
causados ao Municipio.

18.3. A multa devera ser recolhida no prazo méaximo de 10 (dez) dias corridos, a contar da data do recebimento
da comunicacdo enviada pelo Municipio de Assis Chateaubriand.

18.4. As multas e outras sangdes aplicadas somente poderdo ser relevadas motivadamente e por conveniéncia
administrativa, mediante ato devidamente justificado do Municipio de Assis Chateaubriand.

18.5. As sanc¢des aqui previstas sdo independentes entre si, podendo ser aplicadas isoladas ou
cumulativamente, sem prejuizo de outras medidas cabiveis, respondendo ainda a contratada por qualquer
indenizacdo suplementar no montante equivalente ao prejuizo excedente que causar, na forma do paragrafo Gnico
do art. 416 do Cdodigo Civil Brasileiro.

18.6. Em qualquer hipotese de aplicacdo de sangdes, serd assegurado a contratada o direito ao contraditorio e
a ampla defesa.

19 - DA FRAUDE E DA CORRUPCAQO

a) Os licitantes devem observar e a Contratada deve observar e fazer observar, por seus fornecedores e
subcontratados, se admitida subcontratacdo, o mais alto padréo de ética durante todo processo de licitacdo, de
contratacdo e de execucdo do objeto contratual,

| - Para os propdsitos desta clausula, definem-se as seguintes praticas:

a) “pratica corrupta”: oferecer, dar, receber ou solicitar, direta ou indiretamente, qualquer vantagem com o
objetivo de influenciar a acéo de servidor publico no processo de licitacdo ou na execucao de contrato;

b) “pratica fraudulenta”: a falsificagdo ou omissdo dos fatos, com o objetivo de influenciar o processo de
licitagdo ou de execucéo de contrato;

C) “pratica colusiva”: esquematizar ou estabelecer um acordo entre dois ou mais licitantes, com ou sem o
conhecimento de representantes ou prepostos do 6érgéo licitador, visando estabelecer precos em niveis artificiais
e ndo-competitivos;

d) “pratica coercitiva”: causar dano ou ameacar causar dano, direta ou indiretamente, as pessoas ou sua
propriedade, visando influenciar sua participacdo em um processo licitatorio ou afetar a execucdo do contrato;

e) “pratica obstrutiva”: (i) destruir, falsificar, alterar ou ocultar provas em inspecoes ou fazer declara¢des
falsas aos representantes do organismo financeiro multilateral, com o objetivo de impedir materialmente a
apuracdo de alegacGes de pratica prevista na clausula 111, deste Edital; (ii) atos cuja intengdo seja impedir



materialmente o exercicio do direito de o organismo financeiro multilateral promover inspecéo;

Il — Na hipotese de financiamento, parcial ou integral, por organismo financeiro multilateral, mediante
adiantamento ou reembolso, este organismo impora sangdo sobre uma empresa ou pessoa fisica, inclusive
declarando-a inelegivel, indefinidamente ou por prazo determinado, para a outorga de contratos financiados pelo
organismo se, em qualquer momento, constatar o envolvimento da empresa, diretamente ou por meio de um
agente, em praticas corruptas, fraudulentas, colusivas, coercitivas ou obstrutivas ao participar da licitacdo ou da
execuc¢do de um contrato financiado pelo organismo;

111 — Considerando os propdsitos das clausulas acima, o licitante vencedor, como condigdo para a contratagéo,
devera concordar e autorizar que, na hipétese de o contrato vir a ser financiado, em parte ou integralmente, por
organismo financeiro multilateral, mediante adiantamento ou reembolso, permitira que o organismo financeiro
e/ou pessoas por ele formalmente indicadas possam inspecionar o local de execucdo do contrato e todos 0s
documentos, contas e registros relacionados a licitacéo e a execugdo do contrato.

| 20. DISPOSICOES FINAIS

20.1. O Municipio de Assis Chateaubriand podera cancelar de pleno direito a Nota de Empenho que vier a ser
emitida em decorréncia desta licitagcdo, bem como rescindir os respectivos contratos, independentemente de
interpelacdo judicial ou extrajudicial, desde que motivado 0 ato e assegurados a contratada o direito ao
contraditério e a ampla defesa, caso a adjudicacdo seja anulada, em virtude de qualquer dispositivo legal que a
autorize.

20.2. Os profissionais indicados para fins de comprovacao da capacidade de atendimento (Proposta Técnica)
deverdo participar da elaboracdo dos servigos objeto deste Edital, admitida sua substituicao por profissionais de
experiéncia equivalente ou superior, desde que previamente aprovada pelo Municipio de Assis Chateaubriand.

20.3. E vedada a utilizacdo de qualquer elemento, critério ou fato sigiloso, secreto ou reservado que possa,
ainda que indiretamente, elidir o principio da igualdade entre as licitantes.

20.4. Para fins desta concorréncia, o Briefing (Anexo I11) retne as informag6es necessarias a elaboracao das
Propostas.

20.5. Se houver indicios de conluio entre as licitantes ou de qualquer outro ato de ma-fé, o Municipio de Assis
Chateaubriand comunicara os fatos verificados a Procuradoria Juridica do Municipio e ao Ministério Publico
Estadual, para as providéncias devidas.

20.6. E proibido a qualquer licitante tentar impedir o curso normal do processo licitatorio mediante a utilizagio
de recursos ou de meios meramente protelatdrios, sujeitando-se a autora as sancfes legais e administrativas
aplicaveis.

20.7. Mediante parecer escrito e devidamente fundamentado, esta concorréncia sera anulada se ocorrer
ilegalidade em seu processamento e podera ser revogada, em qualquer de suas fases, por razdes de interesse
publico decorrente de fato superveniente devidamente comprovado, pertinente e suficiente para justificar tal
conduta.

20.8. A nulidade do procedimento licitatorio induz a do contrato, sem prejuizo do disposto no paragrafo Gnico
do art. 147 da Lei n° 14.133/2021.

20.9. Correrdo por conta do Municipio de Assis Chateaubriand as despesas que incidirem sobre a formalizacéo
do contrato, ai incluidas as decorrentes de sua publicagdo, que devera ser efetivada em extrato, no Diério Oficial
do Municipio.



20.10. Incumbira ao contratante divulgar o presente instrumento no Portal Nacional de ContratacGes Publicas
(PNCP), na forma prevista no art. 94 da Lei 14.133, de 2021, bem como no respectivo sitio oficial na Internet,
em atencdo ao art. 8°, 82° da Lei n. 12.527, de 2011, c/c art. 7°, 83°, inciso V, do Decreto n. 7.724, de 2012.

20.11. Antes da data marcada para a abertura dos involucros com os Documentos de Habilitacao e as Propostas,
a Comissao de Licitacdo podera, por motivo de interesse publico, por sua iniciativa ou em consequéncia de
solicitacbes de esclarecimentos, alterar este Edital e seus anexos, ressalvado que sera reaberto o prazo
inicialmente estabelecido para apresentacdo dos Documentos e Propostas, exceto quando, inquestionavelmente,
a alteracéo ndo afetar a formulacéo das Propostas.

20.12. Osinvolucros das licitantes inabilitadas ou desclassificadas, ficardo a disposicao das interessadas por 30
(trinta) dias, contados do encerramento da licitacdo. Decorrido esse prazo sem que sejam retirados, o0 Municipio
de Assis Chateaubriand providenciara sua destruicéo.

20.13. As questdes suscitadas por este Edital que ndo possam ser dirimidas administrativamente, seréo
processadas e julgadas no Juizo da Comarca de Assis Chateaubriand, com exclusdo de qualquer outro, por mais
privilegiado que seja.

20.14. Esclarecimentos sobre esta concorréncia serdo prestados pela Comissdo de Licitacdo e poderdo ser
obtidos até 03 (trés) dias antes da data de abertura do certame, exclusivamente mediante solicitagdo por escrito,
protocolizada de segunda a sexta-feira, das 8h00min as 12h ou das 13h30min as 17h30, diretamente no
Departamento de Compras ou, ainda, pelo e-mail comprasassis@hotmail.com.

20.14.1. Os pedidos de esclarecimentos serdo respondidos apenas por escrito, se possivel pelas mesmas vias,
ressalvado que a Comissdo de Licitacdo dard conhecimento das consultas e respostas as demais licitantes que
retiraram o Edital, sem informar a identidade da licitante consulente.

20.15. Integram este Edital os seguintes anexos:

a) Anexo I: Modelo de Procuragéo;

b) Anexo Il: Declaracdo de cumprimento do disposto no inciso XXXIII do art. 7° da Constituicdo Federal;
c) Anexo IlI: Briefing;

d) Anexo IV: Proposta de Preco Sujeito a Valoracao;

e) Anexo V: Declaragdo de Inexisténcia de Fato Superveniente;

f) Anexo VI: DemonstracGes Contabeis.

g) Anexo VII: Declaracdo de Vedacdo ao Nepotismo;

h) Anexo VIII: Minuta de Contrato;

Assis Chateaubrind, 03 de setembro de 2024.

Valter Aparecido Souza Correia
Prefeito Municipal



ESTUDO TECNICO PRELIMINAR

Contratac&o de Servigcos de Publicidade e Propaganda Institucional Area

Requisitante: Secretaria de Governo

2. Equipe de Planejamento da Contratagao: Portaria
60.674-2 2021- Erico Aparecido Malvezi

DIAGNOSTICO DA SITUACAO ATUAL
1. Descricdo

Fundamento juridico: Descri¢do da necessidade da contratacdo, considerado o problema a ser
resolvido sob a perspectiva do interesse publico (inciso | do 8 1° do art. 18 da Lei 14.133/2021).

* A comunicacdo do Municipio de Assis Chateaubriand baseia-se no principio constitucional da
publicidade, disposto no §1° do artigo 37 da Constituicdo Federal, que garante o direito da populacéo e o
dever do administrador de divulgar os atos praticados pela Administracédo, a fim de que os cidaddos possam
tomar conhecimento e as providéncias necessarias ao controle da legalidade, da moralidade e da eficiéncia
das atividades. A publicidade dos atos, dos programas, das obras e dos servicos publicos deve ter carater
educativo, informativo ou de orientacdo social e deve estar vinculada a objetivos sociais e de interesse
publico, cumprindo a importante funcdo Institucional de fortalecimento da cidadania e promoc¢do da
transparéncia e do controle social. E para desempenhar esse papel de forma adequada e eficaz, observada
a legislacdo em vigor, em especial a Lei n° 12.232/2010, por meio da Secretaria de Governo, necessita
aliar as competéncias de suas equipes
internas a expertise de agéncias de publicidade e propaganda contratadas por meio de processo licitatorio,
as quais dispdem dos conhecimentos técnicos, profissionais qualificados e instrumentos capazes de
oferecer as melhores solugfes publicitarias as necessidades de comunicacao apresentadas, com vistas a
contribuir para o atingimento dos objetivos do Governo e a rentabilizagdo dos investimentos e recursos
publicos envolvidos no desenvolvimento das acdes publicitarias. A presente licitacdo visa aprimorar 0s
dispositivos contratuais constantes das contratacfes anteriores, de forma a promover Maior adequabilidade
e seguranca operacional a execucdo dos servi¢cos, mitigando eventuais inconsisténcias com os dispositivos
legais e normativos vinculados a matéria.

2. Alinhamento entre a contratacdo e o planejamento da Administracdo

Fundamento juridico: Demonstracdo da previsdo da contratagdo no plano de contratagdes anual,
sempre que elaborado, de modo a indicar o seu alinhamento com o planejamento da Administragéo (inciso
I1 do § 1° do art. 18 da Lei n° 14.133/21).

A presente contratacéo foi incluida Plano de Contratagcdes Anual do Municipio de Assis Chateaubriand do
DECRETO N°111/2024
3. Descricdo dos requisitos da contratacdo

Fundamento juridico: Descricdo dos requisitos da contratacdo necessarios e suficientes & escolha da
solucgéo (inciso 111 do 8 1° do art. 18 da Lei n°® 14.133/2021).

Para atendimento adequado das necessidades da Administracdo na presente contratacdo, destacam-se 0s
seguintes requisitos:



Da natureza continuada dos servicos de publicidade a serem contratados: E de
entendimento comum que os servigcos prestados de forma continuada sdo aqueles que, pela sua
essencialidade, visam atender a necessidade publica de forma permanente e continua, por mais de um
exercicio financeiro, assegurando a integridade do patriménio publico ou o funcionamento das atividades
finalisticas do 6rgdo ou entidade, de modo que sua interrup¢do possa comprometer a prestacao
de um servico publico ou o cumprimento da missdo institucional. Considerando o historico das
necessidades de comunicagdo publicitaria do Municipio de Assis Chateaubriand a interrup¢do dos
servicos de publicidade, prestados por intermédio de agéncias de propaganda, pode comprometer a
execucdo de um dos servicos mais importantes prestados a sociedade, em observancia ao principio

da Publicidade disposto no 8§1° do artigo 37 da Constituicdo Federal, que garante 0
direito da populacdoe o dever da Administracdo de  divulgar 0s atos
praticados.

E por meio da agéncia de propaganda contratada que a administracio obtém os servigos de producéo e
execucao técnica de pecas, materiais e projetos publicitarios, prestados por fornecedores especializados,
com a intermediacdo e supervisao das agéncias, bem como realiza a distribuigdo dessas pecas junto aos
veiculos de comunicacdo e divulgacdo. Considerando, ainda, a relevancia das a¢fes de publicidade no
posicionamento institucional do Governo junto a sociedade, frente aos desafios e aos problemas que se
apresentam no dia a dia, entende-se pertinente manter a previsdo no edital da possibilidade de prorrogacéo
dos contratos, por iguais e sucessivos periodos, limitada a 10 (dez anos), conforme licitacbes anteriores,
devido a boas experiéncias obtidas com contratacBes anteriores.

Modalidade e tipo de licitacdo:

Com no art. 29 da Lei n° 14.133/2021, ser& adotada na presente contratacdo a modalidade Concorréncia,
em face do valor estimado envolvido. Quanto ao tipo de licitagdo, o art. 6 da Lei n° 14.133/2021 determina
que os tipos "melhor técnica" ou "técnica e preco" sdo utilizados exclusivamente para servicos de natureza
predominantemente intelectual, como é o presente caso, ao tempo em que o art. 50 da Lei n° 12.232/2010,
que disciplina as licitacbes e contratacdes de servicos de publicidade pela Administracdo Publica,
estabelece como obrigatdria a adocdo dos tipos "melhor técnica” ou "técnica e preco”. Dentre as opgoes
previstas em lei, entende-se pertinente adotar a "técnica e preco", considerando que esta corresponde
aos anseios da Administracdo ao possibilitar a contratagdo da empresa com a melhor qualificagdo técnica,
dentre as licitantes concorrentes, e a pratica do menor preco na execu¢do contratual, identificado e
negociado com as empresas tecnicamente classificadas.

Das empresas a serem contratadas:

Nos termos dos artigos 1° e 4° da Lei n°® 12.232/2010, os servicos de publicidade deverédo ser prestados
necessariamente por intermédio de agéncias de propaganda, que tenham obtido certificado de qualificacdo
técnica de funcionamento e, de acordo com o 81° do art. 4°, certificado de qualificacdo técnica de
funcionamento podera ser obtido perante o Conselho Executivo das Normas-Padréo - CENP, entidade sem
fins lucrativos, integrado e gerido por entidades nacionais que representam veiculos, anunciantes e
agéncias, ou por entidade equivalente, legalmente reconhecida como fiscalizadora e certificadora das
condicdes técnicas de agéncias de propaganda.

A definicdo pela contratacio de UMA UNICA agéncia de propaganda considera o valor contratual
proposto de R$900.000,00, ao ano, volume e a diversidade de a¢Ges publicitarias a serem demandadas a
contratada, com os recursos destinados para esse fim. O valor de R$ 900.000,00 até o momento foi
suficiente para as divulgagdes nas midias para assim informar amplamente a populagédo chateaubriandense



das acOes realizadas. Vale ressaltar a importancia da divulgacdo de diversas campanhas ao longo do ano.
Como mencionado, campanhas como Covid-19, Dengue, Investimentos, Alvara, ISS fixo, Agricultura,
ISSQN, Vacinagéo Bivalente, Eleicdo do Conselho Tutelar, IPTU, Agéncia do Trabalhador destaque em
geracdo de emprego no Parand, Maio Laranja, Feirdo de Empregos, REFFIS, Informacdo sobre
castragdo, obras, Aniversario do municipio, Agosto Azul - Campanha sobre prevencdo do cancer de
prostata, Setembro Amarelo, Familia Acolhedora, Expo Assis, Outubro Rosa, Campanhas de Vacinacao,
prestacdo de contas das acOes de governo, Natal Luz e orientacdes sobre Escorpido sdo de extrema
importancia para a populacao.

Da habilitacdo das licitantes:

Para participarem no presente certame, a exemplo das contratagdes vigentes e anteriores, as agéncias de
propaganda licitantes deverdo apresentar documentos e declaragfes que comprovem sua habilitacéo
juridica, sua regularidade fiscal e trabalhista, sua qualificacdo técnica e sua qualificagdo econdémico-
financeira, nos termos previstos nos dispositivos legais e normativos atinentes a matéria.

Da especificacdo dos produtos e servicos a serem prestados:

Os servicos a serem realizados pela contratada consistem em:
Desenvolvimento de campanhas educativas e acdes de interesse publico e desenvolvimento de acles
institucionais da prefeitura, por meio da utilizag&o de recursos audiovisuais e materiais impressos;

Realizacdo de pesquisas de perfil social e opinido publica para referencial no desenvolvimento dos projetos
e campanhas; Planejamento, estudo, concepcao de campanhas e pecas publicitarias;

Criacdo producdo, e execucdo de jingles elaboracdo e registro de marcas, expressdes de propaganda,
logotipos e de outros elementos de programagéo visual;

Estudo pesquisa e desenvolvimento de projeto para veiculagcdo, visando o melhor aproveitamento e
aplicabilidade dos recursos disponibilizados para promocéo das acdes e campanhas desenvolvidas;
Execucdo distribuicdo e veiculagdo dos materiais publicitarios nos meios diversos de comunicagao;
Servicos relacionados a veiculagdo e outras a¢fes de comunicacdo, necessarias a execucdo da politica de
comunicacdo social de 6rgdos da Administracdo direta do municipio;

Planejamento, producdo, organizagdo e execucdo geral de eventos relacionados a campanha educativas
e/ou acOes sociais de interesse publico e demais servigcos correlacionados. Assessoramento e apoio na
execucdo de acdes de promocao e patrocinios;

Demais servigos relacionados a endomarketing, marketing e outras acdes de comunicacao necessarias a
execucdo da politica de comunicacdo social de 6rgaos da Administracdo Municipal.

Producéo de pecas de comunicacao digital;

Os servicos de publicidade e propaganda terdo carater educativo, informativo, de promog¢do do municipio
ou de orientacdo social, e deverdo estar em sintonia com as estratégias de desenvolvimento
socioecondémico de Assis Chateaubriand. A politica de comunicagdo social do Municipio tem como
principios: a informagdo e a transparéncia dos procedimentos administrativos; a aproximacdo da
administracdo publicacom seu usuério; a eficiéncia e aracionalidade na aplicacdo dos recursos e a avalia¢do
sistematica dos resultados.

Desta forma, em substitui¢do ao projeto basico com as especificag¢des técnicas dos produtos e servicos que
serdo executados, o edital de licitacdo para contratacdo de servicos de publicidade devera disponibilizar
um Briefing para subsidiar o desenvolvimento da Proposta Técnica pelas licitantes, conforme disposto no
inciso II do art. 6° da lei n® 12.232/2010, e, consequentemente, possibilitar a avaliacdo da capacidade
técnica das licitantes.



Da Proposta Técnica:

No ambito de uma licitacdo do tipo "técnica e preco”, como € o caso da presente contratacdo de servigos
de publicidade, as Propostas Técnicas a serem apresentadas pelas licitantes constituem o elemento
primordial do procedimento de sele¢cdo, na medida em que é por meio delas que as agéncias de propaganda
comprovardo a sua qualificacdo e expertise para atendimento das necessidades de comunicagdo do
contratante.

De acordo com o inciso IX do artigo 6° da Lei n°® 12.232/2010 o formato para apresentacédo pelas licitantes
do Plano de Comunicacgédo Publicitaria deve ser padronizado quanto a seu tamanho, fontes tipogréaficas,
espacamento de paragrafos, quantidades e formas dos exemplos de pecas e a outros aspectos pertinentes,
visando assegurar a inviolabilidade da autoria do quesito mais importante da Proposta Técnica. Ao
estabelecer o julgamento de Planos de Comunica¢do Publicitaria apocrifos, o inciso 1V do art. 6° da Lei
12.232/2010, agregou maior lisura aos processos de contratagéo de servicos de publicidade, na medida em
que a reputacdo que a licitante dispde no mercado néo iréd influenciar a Subcomissdo Técnica, de forma
positiva ou negativa, no julgamento de sua proposta de Plano de Comunicacdo Publicitaria. E para
promover maior objetividade ao julgamento das Propostas Técnicas e fornecer condi¢des para um controle
mais efetivo dos atos da Subcomissdo Técnica, pelos 6rgdos de controle, e pelas empresas concorrentes do
certame, a metodologia de julgamento também determina a

elaboracdo de justificativas escritas das razGes que fundamentaram as pontuac@es, se adequando
com as regras dos incisos 1V e VI do 84° do art. 11 da Lei n°® 12.232/2010.

A proposta técnica devera:

Ser apresentada em 03 (trés) invélucros distintos, sendo que:

O invélucro n® 1 devera conter a via ndo identificada do Plano de Comunicacao Publicitaria.

O invdlucro n® 2 devera conter a via identificada do Plano de Comunicacéo Publicitaria.

O invo6lucro n° 3 devera conter as demais informacdes integrantes da proposta técnica (Capacidade de
Atendimento; Repertorio e Relatos de SolucGes de Problemas de Comunicacao).

A Proposta Técnica devera ser redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressdes técnicas de uso
corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.

A proposta técnica abrange o Plano de Comunicacédo Publicitaria, pertinente as informacdes expressas no
briefing, e de um conjunto de informacdes referentes ao proponente, nos termos do artigo 6°, inciso Ill,
da Lei n°® 12.232/2010.

O Plano de Comunicacdo Publicitéaria devera ser apresentado pelos licitantes em 02 (duas) vias, umasem
a identificacdo de sua autoria e outra com a identificacdo. Com excecédo das tabelas, planilhas e graficos
integrantes do plano de midia e ndo midia, o formato para apresentacdo do plano de comunicacao
publicitaria deverd obedecer ao modelo padréo citado.

Para efeito de avaliagdo e elaboracdo do Plano de Comunicagdo Publicitaria, a licitante devera: apresentar
uma campanha institucional simulada de acordo com o briefing, conforme Anexo, constante neste edital,
com verba compativel e duragdo de 30 (trinta) dias, incluindo todos os fatores componentes das despesas,
desde custos de criacdo, producao, servicos de terceiros, veiculacdo, honorarios etc.

A Simulagdo da Campanha Publicitaria devera observar 0s seguintes pontos: Ficam a critério da licitante
0s veiculos a serem considerados na simulacdo de midia. Para efeito de avaliagdo do PLANO DE
COMUNICACAO PUBLICITARIA, a licitante devera apresentar uma campanha simulada, sobre o tema
hipotético “ASSIS CHATEAUBRIAND UMA CIDADE EM MOVIMENTO”

Para fins de célculo da distribuicdo de verba para a producdo e veiculagdo da campanha simulada, a
licitante utilizard como referencial maximo o montante de R$ 70.000,00 (Setenta

mil reais). Na campanha simulada, as licitantes deverdo
utilizar-se dos valores da Tabela Referencial de Precos, vigente, do Sindicato das Agéncias de



Propaganda do Estado do Parand (SINAPRO), os precos de tabelas praticados pelos veiculos de
comunicacéo (valores brutos) e honorarios de 15% sobre producéo, sem aplicar desconto sobre os valores
a serem praticados pelo proponentes.

Os precos de tabelas praticados pelos veiculos de comunicagdo devem ser 0s de tabela cheia
bruta, vigentes na data de publicacdo do Aviso de Licitagao.

Com relacdo a campanha publicitaria simulada vencedora, fica a critério do Contratante decidir
pela sua producdo e veiculagdo, com ou sem modificacBes, na vigéncia do contrato.

A presente contrata estabelecerd a pontuacdo maxima do gquesito Plano de Comunicacdo Publicitaria
conforme seque:

Plano de comunicacdo - 55 (cinquenta e cinco) pontos:

Raciocinio basico — 10 (dez) pontos.

Estratégia de comunicacdo publicitaria— 10 (dez) pontos.
Ideia criativa — 25 (vinte e cinco) pontos.

Estratégia de midia— 10 (dez) pontos.

Capacidade de atendimento — 5 (cinco) pontos

Repertério - 5 (cinco) pontos

Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacdo -5 (cinco) pontos

A nota do quesito correspondera a média aritmética das notas de cada membro da
Subcomisséo Técnica. A
nota final da proposta técnica de cada licitante correspondera a soma das notas dos quesitos.
Com respaldo no inciso X do art. 6° da Lei n® 12.232/2010, a presente contratacao estabelecera que as pegas
constantes dos quesitos Repertdrio e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacdo devam ter sido
implementadas num prazo de até 5 (cinco) anos. Tal exigéncia busca proporcionar condi¢des isondmicas
as agéncias concorrentes, apoiar o julgamento da Subcomissao Técnica e evitar que as agéncias apresentem
trabalhos muito antigos que ndo correspondam as suas competéncias técnicas atuais.

PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

O Plano de Comunicacdo Publicitaria (via ndo identificada), pertinente as informacdes expressas no
briefing, deve ser apresentado:

Em caderno Unico, com espiral preto colocado a esquerda.
Capa e contracapa em papel A4 branco, com 75 gr/m2 a 90 gr/m2, ambas em branco.

Contetdo impresso em papel A4, branco, com 75 gr/m2 a 90 gr/m2, orientacéo retrato.
Margens: de 3 cm a esquerda e 2 cm a direita, de 3 cm na parte superior e 2 cm na parte inferior, a partir
da borda.

Titulos, intertitulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos.

Espacamento 'simples' entre as linhas e duplo apds titulos e intertitulos e entre paragrafos.

Alinhamento justificado do texto.

Texto e numeracdo de paginas em fonte 'Arial', cor preta, tamanho 12 pontos, estilo normal. Nao sera
permitida redacdo em caixa alta, e uso de fonte negrito e/ou sublinhada.

Numeracao em todas as paginas, pelo editor de textos, a partir da primeira pagina interna, em
algarismos arabicos.

Sem identificacdo da licitante.

O Plano de Comunicacéo Publicitaria, pertinente as informacfes expressas no

briefing, deve englobar os seguintes subquesito:



Raciocinio basico — apresentado sob a forma de texto, em papel formato A4, branco, contendo no
méaximo 02 (duas) laudas, sendo 30 linhas por lauda, onde a licitante devera demonstrar o entendimento
sobre as informacdes contidas no briefing, apresentando um diagndstico das necessidades de comunicagéo
publicitaria do Municipio de Assis Chateaubriand, a sua compreensdo sobre o objeto da licitagdo e os
desafios de comunicacédo a serem enfrentados.

Raciocinio Béasico (Acuidade de compreensao) constituido de: Caracteristicas do contratante
significativas para a comunicacdo publicitaria. Natureza, extensdo e qualidade das relac6es do contratante
com o seu publico. Papel do contratante na area social, politica e econémica.

Estratégia de comunicacao publicitaria — apresentada sob a forma de texto, em papel formato A4,
branco, contendo no maximo 04 (quatro) laudas, sendo 30 linhas por lauda, indicando e defendendo as
linhas gerais da proposta para suprir o desafio e alcangar os resultados e metas de comunicacao desejadas
pelo Municipio de Assis Chateaubriand.

Estratégia de Comunicacdo Publicitaria constituida de:

Adequacéo do conceito e do tema proposto a natureza, qualificacdo e ao problema de comunicagéo do
contratante.

Consisténcia logica e pertinéncia da argumentacao apresentada em sua defesa. Capacidade evidenciada
de despertar novas relagdes com o publico-alvo e ampliar esse desdobramento positivo para a
comunicagéo do contratante com a sociedade.

Ideia criativa — apresentada sob a forma de texto, em papel formato A4, branco, contendo no maximo 04
(quatro) laudas, sendo 30 linhas por lauda e exemplos de pecas publicitarias, correspondendo a resposta
criativa do proponente aos desafios e metas por ele explicados na estratégia de comunicacdo publicitaria.
Sendo assim, a ideia criativa deve buscar solucionar o problema especifico de comunicacdo publicitaria.

Ideia Criativa constituida de:
Adequacdo ao problema especifico de comunicacéo.
Multiplicidade de interpretacfes pertinentes aos objetivos estratégicos tracados.

Cobertura do publico-alvo através destas interpretacdes.

Originalidade da combinacdo dos elementos que a constituem.

Simplicidade da forma sobre a qual se apresenta.

Pertinéncia as atividades do contratante e a sua inser¢éo na sociedade.

Coesao dos desdobramentos comunicativos, conforme demonstracdo nas pecas apresentadas.

Adequacdo da ideia criativa, ou seja, a linguagem das pecas interagindo de maneira uniforme com os
meios propostos.

Serao aceitas somente as seguintes pecas:

01 (um) Layout para andncio para jornal ou 01 (um) Layout para anincio para revista (tamanho
méaximo no formato A3). Observe-se que devera ser feita a opcdo pela apresentacéo de apenas
01 (um) layout: jornal ou revista.

01 (um) Roteiro para comercial de radio. Devera ser somente impresso, em papel formato A4 branco, fonte
Anal, tamanho da fonte 14, espacamento simples entre linhas.

01 (um) Roteiro para comercial de televisdo, sendo permitido apenas roteiro escrito ou
apresentacdo de storyboard. O roteiro devera ser impresso em papel formato A4, branco, fonte
Arial, tamanho da fonte 14, espacamento simples entre linhas.

01 (um) Layout para outdoor (tamanho méaximo para apresentacdo formato A3). Os layouts apresentados
como exemplos de pecas podem ter qualquer tipo de fonte e formatacdo de margem e espagamento,
desde que ndo contenham informagdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que
possibilite a identificacdo de sua autoria antes da abertura do Invélucro n° 2.

Os exemplos de pecas integrantes do subquesito Ideia Criativa deverédo ser apresentados separadamente,
em prancha preta com no méximo 42x30 centimetros (formato A3) sem dobras e numeradas



sequencialmente ao caderno especifico no canto inferior direito. As pranchas deverdo ser inseridas no
involucro n°® 1 de forma que ndo danifiquem os mesmos.

As pecas poderao ser impressas em tamanho real ou reduzido, desde que n&o prejudiquem sua leitura, sem
limitac&o de cores.

Estratégia de midia e ndo midia - apresentada sob a forma de textos, tabelas, graficos, planilhas e por
quadro resumo que identificara as pecas a serem veiculadas ou distribuidas e suas respectivas quantidades,
insercdes e custos nominais de producédo e de veiculagdo. Neste quesito, 0 proponente devera explicitar e
justificar a estratégia e as taticas recomendadas, em consonancia com a estratégia de comunicacdo
publicitéria por ela sugerida e em funcéo da verba estimada no edital de licitag&o.

Estratégia de Midia constituida de:

Adequacéo da midia escolhida ao objeto de comunicagdo proposto. Adequacéao da linguagem do

anuncio ao veiculo escolhido.

Conhecimento dos habitos de comunicacdo do publico-alvo, adequando-0s aos meios, conforme

objetivos estratégicos planejados.

Consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas em relacdo as duas alineas

anteriores.

Economia na aplicacao da verba destinada.

Otimizacdo da midia segmentada, alternativa e de massa.

As tabelas, graficos e planilhas integrantes do subquesito Estratégia de Midia e Néo Midia
poderdo: Ser editados em cores.

Ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses documentos. Ter qualquer tipo de

formatacdo de margem.

Ser apresentados em papel A3 dobrado. A folha A3 deve adequar-se as dimensdes do caderno, sendo que

a dobra devera ser Gnica, e ocorrer para se manter o conteudo néo identificavel, sendo permitido um excesso

de, no maximo, 3 milimetros para fora do caderno.

As péaginas em que estiverem inseridos os graficos, tabelas e planilhas desse subquesito poderdo ser

impressas na orientacdo paisagem.

PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA - VIA IDENTIFICADA

O Plano de Comunicacdo Publicitaria - Via Identificada, sem os exemplos de e as referentes a Ideia Criativa,
devera constituir-se em cdpia da via ndo identificada, porém com a identificacdo da licitante, datado e
assinado na ultima pagina e rubricado nas demais, por quem detenha poderes de representacao da licitante,
devidamente identificado.

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

A licitante devera apresentar os documentos e informagdes que constituem a Capacidade de Atendimento
em caderno especifico, orientacdo retrato, fonte Arial tamanho 14, em formato A4, ou A3 dobrado,
numerado sequencialmente, a partir da primeira pagina interna, rubricadas em todas as paginas e assinado
na ultima por quem detenha poderes de representacdo da licitante, devidamente identificado.

Capacidade de Atendimento poderéa ser constituida de textos, tabelas, graficos, planilhas e outros recursos,
por meios dos quais a licitante devera apresentar:

A quantificacdo e a qualificacdo, sob a forma de curriculo resumido (no minimo, nome, formacao e
experiéncia), dos profissionais que poderdo ser colocados a disposi¢do da execugdo do contrato.
Sistematica de atendimento, discriminando-se as obrigacdes a serem cumpridas na execugdo do contrato,
inclusive prazos a serem cumpridos para a criacdo da campanha e elaboracéo do plano de midia.
Seguranca técnica e operacional nos procedimentos contidos na proposta, devendo ser redigida em forma
de texto, com até uma lauda.



Relacéo de Clientes atendidos pela proponente.
REPERTORIO

A licitante devera apresentar os documentos, informacdes e pecas que constituem o quesito em caderno
especifico, orientacdo retrato, fonte Anal tamanho 14, em formato A4, ou A3 dobrado, numerado
sequencialmente, a partir da primeira pagina interna, rubricadas em todas as paginas e assinado na tltima
por quem detenha poderes de representagdo da licitante, devidamente identificado. O Repertdrio
sera constituido de pecas e/ou materiais concebidos e veiculados, expostos ou distribuidos pela licitante.
A licitante deverd apresentar 8 (oito) pecas ou materiais, independentemente do seu tipo ou caracteristica e
da forma de sua veiculacdo, exposicdo ou distribuicdo. As pecas e/ou material ndo podem referir-se a
trabalhos solicitados e/ou aprovados pelo Municipio de Assis Chateaubriand, no &mbito de seus contratos
com agéncia de propaganda. Podendo ser apresentadas pegas desenvolvidas para outros 6rgaos e entidades
da Administracdo Direta ou Indireta de qualquer outro ente federativo.

As pecas eletronicas deverdo ser fornecidas via link, ou em arquivos em PDF, no caso de audio e video,
mp3 ou mp4 . A proporcionalidade serad obtida mediante a aplicacdo da regra de trés simples em relacédo a
pontuacdo maxima prevista no subitem "Nota da Proposta Técnica".

Para cada peca e/ou material, devera ser apresentada ficha técnica e a identificacdo da licitante de seu
cliente, titulo, periodo de veiculacédo, exposicao e/ou distribuicdo e, no caso de veiculacdo, mencao de pelo
menos um veiculo que divulgou cada peca.

RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO

A licitante deverd apresentar os documentos e informacgdes que constituem o quesito em caderno
especifico, orientacdo retrato, em formato A4, fonte Arial 14, numerado sequencialmente, a partir da
primeira pagina interna, rubricadas em todas as paginas e assinado na ultima por quem detenha poderes de
representacdo da licitante, devidamente identificado.
A licitante devera apresentar 2 (dois) Relatos de SolucGes de Problemas de Comunicacdo, cada um com o
maximo de 2 (duas) paginas, em que serdo descritas solu¢des bem-sucedidas de problemas de comunicacgéo
planejadas e propostas por ela e implementadas por seus clientes.
As propostas Comerciais devem ter sido implementadas a partir de 01/01/2018. Os relatos deverao estar
formalmente referendados pelos respectivos clientes e ndo podem referir-se a acdes de comunicagédo
solicitadas e/ou aprovadas pelo Municipio de Assis Chateaubriand, no ambito de seus contratos com
agéncia de propaganda.
A formalizacdo do referendo deveréa ser feita no proprio relato elaborado pela licitante, na tltima pagina,
devendo constar a indicagdo do nome empresarial do cliente, 0 nome e o cargo ou funcéo do signatario.
Todas as paginas do relato devem estar assinadas pelo autor do referendo. Se a licitante apresentar
apenas 1 (um) relato, sua pontuagdo maxima, neste quesito, sera equivalente a metade da pontuagdo
maxima prevista no subitem referente a "Nota da

Proposta Técnica". E permitida a inclusdo de até 3 (trés) pecas e/ou material,
independentemente do meio de divulgacgéo, do tipo ou caracteristica da pega, para cada relato. Se incluidas:
As pegas eletronicas deverdo ser fornecidas em link ou em arquivos em PDF, no caso de audio e video,
mp3 ou mp4.
A nota da Proposta Técnica esta limitada ao maximo de 70 (setenta) pontos e sera
apurada conforme metodologia a sequir:
Plano de comunicacéao - 55 (cinquenta e cinco) pontos:
Raciocinio basico — 10 (dez) pontos.
Estratégia de comunicacdo publicitaria— 10 (dez) pontos. Ideia criativa — 25
(vinte e cinco) pontos.




Estratégia de midia— 10 (dez) pontos.

Capacidade de atendimento — 5 (cinco) pontos Repertorio - 5

(cinco) pontos

Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacéao - 5 (cinco) pontos

A nota do quesito correspondera a média aritmética das notas de cada membro da
Subcomisséo Técnica. A

nota final da proposta técnica de cada licitante correspondera a soma das notas dos quesitos.

Da Proposta de Precos:

Para a Proposta de Precos deverdo ser observadas as praticas de mercado, conforme estabelece o
inciso V do art. 6° da Lei n® 12.232/2010.

A proposta comercial abrange os descontos que serdo oferecidos pelos licitantes relativos a custos
internos da agéncia, bem como os honorarios a serem cobrados do contratante, referentes a producao de
pecas e materias cuja confeccao ou distribuicdo ndo proporcione a licitante o desconto de remuneracéao de
agéncia concedido pelos veiculos de comunicagdo, incidentes sobre os custos comprovados de servicos
realizados por terceiros.

A proposta comercial devera conter, sob pena de desclassificacéo:

- O desconto sobre os custos internos de producéo da propria licitante, apurado em relacdo a tabela
do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado do Parana (Sinapro), em observancia ao inciso XXI
do art. 27 da Constituicdo do Estado do Parana.

O desconto a ser concedido na remuneracao de 15% (quinze por cento) sobre a contratacdo de
servigos de terceiros no processo de producao.

A nota da Proposta de Precos esta limitada ao maximo de 30 (trinta) pontos e sera
apurada conforme metodologia a seguir:

- Percentual de Desconto sobre os custos internos, baseado na tabela de precos do
SINAPRO PR (Sindicato das Agéncias de Propaganda):

Desconto de 10% = 4 pontos.
Desconto de 20% = 6 pontos.
Desconto de 30% = 8 pontos.
Desconto de 50% = 15 pontos.

Percentual de desconto sobre honorarios referentes a producdo de pecas e materiais, cuja
distribuicdo ndo proporcione a licitante o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacéo,
incidente sobre os custos de servicos realizados por terceiros (sobre a comissao de 15%):

Desconto de 10% = 7 pontos (comisséo equivalente a 13,5%).
Desconto de 20% = 10 pontos (comissao equivalente a 12%).

Desconto de 33,3% = 15 pontos (comisséo equivalente a 10%).

- O prazo de validade da proposta sera de 60 (sessenta) dias, a contar da entrega das propostas. (art.
69, § 2, inciso I, da Lei Estadual n° 15.608/07). Podera ser solicitada prorrogacao do prazo de validade da
proposta comercial. Entretanto, ndo sera admitida nenhuma alteracéo nessas propostas.

No caso de apresentacdo de proposta com mais de duas casas decimais, as casas excedentes serdo
desconsideradas, permanecendo a obrigacao da proponente pela proposta que resultar da retificacao.

No valor proposto deverdo estar computados todos os valores necessarios para o atendimento do
objeto da presente licitacdo, tais como tributos, encargos diretos e indiretos, encargos trabalhistas,
previdenciarios, fiscais, comerciais, taxas e tarifas, fretes, seguro, custos inerentes a aquisi¢ao, transporte,
armazenamento e utilizacdo de materiais a serem empregados na execugéo do servico.

Também sera considerada como j& incluida no custo de producgdo qualquer remuneracao devida a
terceiros em decorréncia da cessé@o de direitos por tempo limitado, ou total e definitiva.



Os precos propostos serdo considerados completos e suficientes para a execucao do objeto licitado, sendo
desconsiderada qualquer reivindicacdo de pagamento adicional devido a erro ou ma interpretacao de parte
da licitante.

O valor cotado € de inteira responsabilidade da licitante, devendo observar com rigor, quando da
elaboracdo da proposta, para que ndo ocorram erros de digitacdo, especificacbes incompletas, ou valores
cotados erroneamente, estando sujeito a desclassificacdo da proposta.

A apresentacdo da proposta pela licitante implica na aceitacdo deste edital, incluidos seus anexos,
bem como das normas legais que regem a matéria e, se porventura a licitante for declarada vencedora, ao
cumprimento de todas as disposi¢cdes contidas nesta licitacéo.

Comissoes de Julgamento:

De acordo com a Lei n°® 12.232/2010 os trabalhos das diversas fases do certame estaréo a cargo de:
- Comissao Especial de Licitacdo, a ser constituida e nomeada, para administrar todo o processo licitatério;
e - Subcomissdo Tecnica, constituida e designada exclusivamente para o julgamento das Propostas
Teécnicas, de acordo com o previsto no 8§ 1° e 2° do art. 10 da Lei n° 12.232/2010, a ser composta por
pessoas formadas em comunicacao, publicidade ou marketing, ou que atuem em uma dessas areas.

A andlise das propostas técnicas, das propostas de precos e dos documentos de habilitacdo devera
observar o cumprimento de todas as condicOes estabelecidas na Lei n°® 12.232/2010, na Lei Estadual n°
15.608/2007, na Lei n° 14133/2021, e demais normas aplicaveis, bem como no presente edital e seus
anexos.

Serdo desclassificadas as propostas que ndo atenderem as exigéncias deste edital, que forem omissas,
vagas, impuserem condicdes diferentes das dispostas no presente edital ou que contiverem descontos ou
execucdo condicionada a prazos ou vantagens de qualquer natureza aqui ndo previstos, inclusive
financiamentos subsidiados ou a fundo perdido, bem como descontos ou vantagens baseados nas propostas
das demais licitantes; que estiverem incompletas, incorretas, rasuradas ou contendo corretivos, que
apresentarem irregularidades ou defeitos capazes de dificultar o julgamento ou, ainda, propostas com precos
de valor zero, irrisorios ou manifestamente inexequiveis.

Seré desclassificado o proponente que apor, a qualquer parte da via ndo identificada do Plano de
Comunicacdo Publicitaria, marca (inclusive dobraduras), sinal ou palavra que possibilite a identificacao
antes da abertura do involucro contendo a via identificada.

Seréa desclassificado o proponente que apor ao involucro destinado as informacdes de que trata o
artigo 6°, inciso Ill, da Lei n° 12.232/2010 (via ndo identificada), assim como aos documentos nele
contidos, informacdo, marca (inclusive dobraduras), sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que
identifique a autoria do Plano de Comunicac¢do Publicitéaria, em qualquer momento anterior a abertura dos
involucros contendo a via identificada.

Serdo desclassificadas as licitantes que apresentarem propostas com valor superior a verba
destinada, ou que consignarem pregos inexequiveis.

No julgamento da proposta serdo verificados os descontos apresentados, observando-se que a
presente licitacdo é do tipo TECNICA E PRECO.

Sera declarada vencedora a Proponente que obtiver a maior NOTA FINAL

(NF).

De acordo com o artigo 10 da Lei n° 12.232/2010, as propostas técnicas

serdo analisadas e julgadas por Subcomissdo Técnica, constituida por, pelo menos, 03 (trés) membros que
sejam formados em comunicacdo, publicidade ou marketing ou que atuem em uma dessas areas, sendo
que, pelo menos, 1/3 (um terco) deles ndo poderdo manter nenhum vinculo funcional ou contratual, direto
ou indireto, com o Municipio de Assis Chateaubriand.

A Subcomissdo Técnica sera definida por sorteio, a partir de uma lista de interessados que vierem
a se inscrever na Chamada Publica que sera realizada pelo Municipio e tramitar paralelamente ao edital



de licitacdo. A Subcomisséo devera ser oficialmente designada antes da data prevista para a realizacao da
primeira sessdo publica do certame. Caso ainda ndo esteja designada, a Comissdo Especial de Licitagéo ird
reter os envelopes recebidos na primeira sesséo e aguardar a designacdo da Subcomisséo para entdo
submeter as propostas a sua analise.

Condicdes Contratuais:

As clausulas dispostas na minuta do contrato observardo as determinagdes da Lei n® 12.232/2010 e
buscardo contemplar o maior detalhamento possivel das condicdes a serem estabelecidas no
relacionamento com as agéncias, dadas as caracteristicas da atividade publicitaria e as exigéncias legais as
quais se submetem.

Os servicos a serem realizados pela contratada consistem em:

- Desenvolvimento de campanhas educativas e a¢fes de interesse publico e desenvolvimento de
acOes institucionais da prefeitura, por meio da utilizacdo de recursos audiovisuais e materiais impressos;

- Realizacdo de pesquisas de perfil social e opinido publica para referencial no desenvolvimento
dos projetos e campanhas;

- Planejamento, estudo, concepc¢do de campanhas e pecas publicitarias;

- Criacdo producdo, e execucdo de jingles elaboracdo e registro de marcas, expressdes de
propaganda, logotipos e de outros elementos de programacao visual,

- Estudo pesquisa e desenvolvimento de projeto para veiculacdo, visando o melhor aproveitamento
e aplicabilidade dos recursos disponibilizados para promogéo das agdes e campanhas desenvolvidas;

- Execucdo distribuicdo e veiculagdo dos materiais publicitarios nos meios diversos de
comunicacdo;

- Servicos relacionados a veiculacdo e outras acdes de comunicacdo, necessarias a execucao da
politica de comunicacéo social de érgdos da Administracdo direta do municipio;

- Planejamento, producdo, organizacdo e execucdo geral de eventos relacionados a campanhas
educativas e/ou acdes sociais de interesse publico e demais servigos correlacionados;

- Assessoramento e apoio na execucdo de acbes de promocao e patrocinios;
-Demais servicos relacionados a endomarketing, marketing e outras acdes de comunicagdo
necessarias a execuc¢do da politica de comunicacdo social de 6rgaos da Administracdo Municipal.
- Producéo de pecas de comunicacdo digital.

- Os servicos de publicidade e propaganda terdo carater educativo, informativo, de promocéo do
municipio ou de orientacdo social, e deverdo estar em sintonia com as estratégias de desenvolvimento
socioecondmico de Assis Chateaubriand. A politica de comunicacdo social do Municipio tem como
principios: a informacdo e a transparéncia dos procedimentos administrativos; a aproximacgdo da
administracdo publica com seu usuario; a eficiéncia e a racionalidade na
aplicacdo dos recursos e a avaliacao sistematica dos resultados.

Os servigos serdo executados conforme a demanda da Prefeitura Municipal de Assis Chateaubriand.

Duracdo dos contratos:

A duracdo inicial da presente contratacéo tera o periodo de 12 (doze) meses, o qual podera ser
prorrogado, mediante acordo entre as partes, por iguais e sucessivos periodos, com vistas a obtencao de
precos e condigdes mais vantajosas para a Administracdo limitada a 120 (cento e vinte) meses, com base
na Avaliacdo de Desempenho da Contratada, realizada periodicamente pelo Departamento de
Comunicacédo Social da Secretaria de Governo.

DA REMUNERACAO DA CONTRATADA
A remuneracdo da empresa contratada se dara da seguinte forma:

- Pela percepcdo de honorarios correspondentes a percentual, que sera definido na proposta, a
incidir sobre os custos da producdo de pecas e materiais realizados por terceiros com a efetiva




intermediacdo da licitante vencedora — comprovados e previamente autorizados pela Administracdo —
cuja distribuicdo ndo proporcione 8 CONTRATADA o desconto de agéncia padrdo concedido pelos
veiculos de divulgacéo.

Pela percepcéo de honorarios correspondentes ao percentual fixado na proposta, a incidir sobre os
custos comprovados e previamente autorizados, de outros servigos realizados por terceiros com a efetiva
intermediacdo da CONTRATADA, podendo ser eles referentes: ao assessoramento e apoio na execugédo
de acdes de promocéo e patrocinios, ao desenvolvimento de pesquisas de mercado, de opinido e de produtos
e servicos, a elaboracdo e registro de marcas, expressdes de propaganda, logotipos e outros elementos de
programacéo visual.

Pela percepgdo ao desconto de agéncia — a base de um percentual bruto de 20% (vinte por cento)
dos precos de tabela ou dos precos acertados para veiculagdo, prevalecendo sempre o menor dos dois —
concedido pelos veiculos de comunicacdo, em conformidade "Com o art. 11 da Lei n.°4.680/65 e com 0
art. 11 do Regulamento da Lei n° 4.680/65, aprovado pelo Decreto n° 57.690/66.

Esses honoréarios serdo calculados sobre o preco liquido, assim entendido o prego efetivamente
faturado, dele excluido o valor dos impostos cujo recolhimento seja de competéncia da CONTRATADA.

A CONTRATADA néo fara jus a honorarios ou a qualquer outra remuneracdo sobre os custos de
servicos realizados por terceiros, referentes a producdo de pecas e materiais, cuja distribuicdo proporcione
a ela o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacéo.

E vedada a subcontratacio de outra agéncia de publicidade e propaganda pela CONTRATADA.

Despesas com deslocamento de profissionais da CONTRATADA ou de seus representantes seréo
de sua exclusiva responsabilidade.

As formas de remuneracdo estabelecidas poderdo ser renegociadas, no interesse do
CONTRATANTE, de acordo com os critérios previstos no instrumento convocatario.

. Estimativas das quantidades para a contratacdo

Fundamento Juridico: estimativas das quantidades para a contratacdo acompanhadas das
mema@rias de calculo e dos documentos que lhes ddo suporte, que considerem interdependéncias com outras
contratacdes, de modo a possibilitar economia de escala. Excepcionalmente, nos casos do art. 82, 88 3° e
4° da Lei Federal n° 14.133, de 2021, ndo havera estimativa de quantidade, apenas estimativa de gastos.

A presente contratacdo ndo envolve a quantificagdo prévia e estimada dos produtos e servicos a
serem executados no decorrer da execugdo contratual. Diferentemente dos servi¢os de natureza comum,
que sdo constituidos por tarefas que podem ser executadas mecanicamente ou segundo técnicas, protocolos
e métodos pré-estabelecidos e conhecidos, para 0s quais caberia a modalidade pregdo em sua contratacgdo,
0s servicos de publicidade possuem uma natureza intelectual, na medida em que a sua contratacao envolve,
basicamente, a expertise das agéncias de propaganda na proposi¢do das solucdes publicitarias mais
adequadas para atingimento dos objetivos de comunicacdo estabelecidos em cada demanda. Dessa forma,
devido as peculiaridades do objeto ndo sendo, porém, vidvel um orcamento estimado em planilhas de
quantitativos e precos unitarios, pela impossibilidade de que seja estimado previamente um quantitativo de
produtos e servicos a serem prestados no decorrer da execucdo contratual, que dependem diretamente de
cada solucdo publicitaria aprovada. O Planejamento Estratégico de Comunicacdo elaborado pela
Administracdo anualmente também néo seria capaz de fornecer subsidios para um levantamento prévio
dos quantitativos estimados dos produtos e Servigos a serem executados, na
medida em que esses dependem das linhas criativas e das estratégias de comunicacdo a serem propostas
pelas contratadas, no ambito do desenvolvimento de cada campanha, lembrando, ainda que a publicidade
também é uma ferramenta utilizada para apoiar a superacdo dos desafios de comunicagdo enfrentados
diariamente pelo Municipio de Assis Chateaubriand os quais estdo sujeitos as imprevisibilidades do
cenario politico, econdmico e social.

5. Possiveis normas correlacionadas ao  problema e potenciais



solucdes

N&o se aplica, na medida em que, de acordo com as dindmicas contratuais, a agéncia de propaganda
fica responsavel pela intermediacdo e supervisdo da contratacdo de fornecedores especializados e de
veiculos de comunicacéo e divulgacdo necessarios para o desenvolvimento das a¢fes de publicidade,
por ordem e conta do Departamento de Comunicacdo da Secretaria Municipal de Governo.

PROSPECCAO DE SOLUCOES

. Levantamento de Mercado

O objeto do contrato de servicos de publicidade esta disciplinado pela Lei n°® 12.232/2010 e
encontra-se claramente definido no seu art. 2°. A solucdo a ser contratada atende
plenamente as necessidades do  Municipio de  Assis
Chateaubriand, sendo a Publicidade uma das ferramentas de comunicagéo social estabelecidas as quais
sdo utilizadas pelo Municipio em sua politica de comunicagdo. Vale informar que a contratacdo de servigos
de publicidade, prestados por intermédio de agéncias de propaganda, nos termos da Lei n° 12.232/2010,
tem sido

iniciativa comum por parte dos érgdos anunciantes do Poder Executivo Municipal.

. Estimativa prévia do valor da contratacdo

Fundamento juridico: Estimativa do valor da contratacdo, acompanhada dos precos unitarios
referenciais, das memorias de calculo e dos documentos que lhe dao suporte, que poderdo constar de anexo
classificado, se a administracao optar por preservar o seu sigilo até a conclusdo da licitacdo (inciso VI do 8§
10 do art. 18 da Lei n° 14.133121).

A presente contratagdo ndo envolve o levantamento prévio das estimativas de precos dos
produtos e servigos a serem praticados no decorrer da execugdo contratual. Para 0

fornecimento de bens e servicos especializados € necessaria a
apresentacdo pelas agéncias contratadas de 3 (trés) orcamentos obtidos entre pessoas, fisicas ou juridicas,
que atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido, nos termos do art. 14 da Lei 12.232/2010. E na
contratacdo de tempos e espacos junto a veiculos de comunicacao e divulgacao, para distribuicdo das pecas
publicitarias de uma campanha, sdo praticados os valores constantes das respectivas tabelas de precos,
aplicados os descontos negociados na contratacao, conforme disposto no art. 15 da mesma lei. Assim, nas
contratacdes de servicos de publicidade, para estabelecimento do valor global a ser estimado no &mbito do
certame, devem ser consideradas as necessidades de comunicacdo a serem atendidas no decorrer da
execucdo contratual, em termos de volume, porte e abrangéncia das demandas potenciais.

Dessa forma, com vistas a identificar o valor adequado para a presente contratacdo, faz-se
necessario considerar tanto o historico dos valores aplicados pelo DECOM nas contratagdes vigentes e
anteriores, como identificar um valor capaz de atender, de forma satisfatoria, as novas necessidades de
comunicagéo.

Diante disso, a Superintendéncia de Administracdo e Financas e Secretaria de Governo ficara
responsavel pelo desenvolvimento das seguintes categorias de a¢des publicitarias:
Acdes de natureza institucional
Acdes de utilidade publica
Acdes de oportunidade e/ou de carater emergencial

- Ac0bes demandadas por outros 6rgdos da Administracdo Publica, os quais ndo possuem
contratos nem orgamento para execucao de servicos de publicidade.

A titulo elucidativo, a publicidade institucional e a publicidade de utilidade pudblica séo
conceituadas da seguinte forma:

a) Publicidade Institucional: destina-se a divulgar atos, a¢des, programas, obras, servicos,



campanhas, metas e resultados dos 6rgéos e entidades do Poder Executivo Municipal, com o objetivo de
atender ao principio da publicidade, de valorizar e fortalecer as institui¢cbes pubicas, de estimular a
participacdo da sociedade no debate, no controle e na formulacdo de politicas publicas; e

b) Publicidade de Utilidade Pudblica: destina-se a divulgar temas de interesse social e
apresenta comando de acdo objetivo, claro e de facil entendimento, com o objetivo de informar, educar,
orientar, mobilizar, prevenir ou alertar a populacéo para a adocdo de comportamentos que gerem beneficios
individuais e/ou coletivas.

Importante, ainda, informar que a presente contratacdo decorre da licitacdo de servigos de
publicidade — Concorréncia 8/2018. A licitacdo encerrada envolvia um valor global estimado de R$
900.000,00 ( Novecentos Mil reais).

Como demonstra o quadro abaixo, o referido valor de R$ (900.000,00) apresentou-se condizente
com o historico dos investimentos publicitarios envolvidos nas contratagdes vigentes e anteriores, com

vistas a apoiar a administracdo no desenvolvimento das acoes
publicitarias.
HISTORICO CONTRATUAL INICIO FIM HALCIRIDE
CONTRATO
CONC. 003/2018- CONTRATO 028/2019|  08/05/2019 08/05/2020 R$
900.000,00
CONC. 003/2018 - CONTRATO
028/2019 - 1° ADITIVO 07/05/2020 08/05/2021 S0 o%% o0
RENOVACAO a—
CONC. 003/2018 - CONTRATO RS
028/2019 _ 20 ADITIVO 07/05/2021 08/05/2022 900.000.00
RENOVACAO
CONC. 003/2018 - RS
CONTRATO 03/05/2022 08/05/2023 900.000,00
028/2019 - 30
ADITIVO
RENOVACAO
CONC. 003/2018 RS
- 08/05/2023| 08/05/2024 900.000.00
CONTRATO B
028/2019 - 40
ADITIVO
RENOVACAO
TOTAL | 4.500.000,00 |

3. Escolha da solucdo
A analise das contratagdes de servicos de publicidade vigentes e anteriores, as quais seguiram como
referencial os dispositivos da Lei n°® 12.232/2010, que dispGe sobre a matéria, envolve principalmente uma avaliagéo
das dindmicas de execucdo contratuais vivenciadas com as agéncias de propaganda contratadas e o seu alinhamento
com as recomendacdes emitidas por 6rgaos de controle e auditoria, frente as praticas comerciais de mercado, bem



2.

3.

como as observagdes do Departamento de Comunicacdo na gestdo da conformidade de seus processos internos.
Dentre as questdes analisadas, destacam-se como pontos sensiveis a serem aprimorados na presente contratacéo:

DETALHAMENTO DA SOLUCAO ESCOLHIDA

. Descricao da solugdo como um todo

Fundamento juridico: Descricdo da solu¢cdo como um todo, inclusive das exigéncias
relacionadas a manutencéo e a assisténcia técnica, quando for o caso (inciso VIl do § 1° do art. 18 da Lei
n° 14.133/21).

Nos termos do art. 2° da Lei n® 12.232/2010, o objeto de um contrato de servicos de publicidade
envolve: O conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o
planejamento, a conceituacdo, a concepcdo, a criacdo, a execucao interna, a intermediacédo e a supervisao
da execucdo externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgacdo, com o
objetivo de promover a venda de bens ou servicos de qualquer natureza, difundir ideias ou informar o
publico em geral. O §1° do mesmo artigo estabelece que nessas contratacfes possam ser incluidos os
seguintes servicos especializados, como atividades complementares:

I - Ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de
geracdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgagdo nos quais serdo
difundidas as pecas e acdes publicitarias ou sobre os resultados das campanhas realizadas, respeitado o
disposto no art. 3° desta Lei;

- A producio e & execucdo técnica das pecas e projetos publicitarios
criados;
- a criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacao

publicitaria, em consonancia com novas tecnologias, visando a expansao dos efeitos das mensagens e das
acOes publicitarias. De acordo com o 82° do mesmo artigo, os contratos de servicos de publicidade terdo
como objeto somente as atividades descritas acima, sendo vedada a inclusao de quaisquer outras
atividades, em especial as de assessoria de imprensa, comunicacgao e relacdes publicas ou as que tenham
por finalidade a realizacdo de eventos festivos de qualquer natureza. Quanto as pesquisas e avaliacbes
previstas no inciso |, acima descrito, o art. 3° da mesma lei torna passivel de execugdo apenas aquelas que
tenham finalidade especifica de aferir o desenvolvimento estratégico, a criacao e a veiculagéo e de
possibilitar a mensuracdo dos resultados das campanhas publicitarias realizadas na execucao contratual,

sendo vedadaainclusdo de qualquer matéria estranha ou que ndo guarde pertinéncia temética com a
acdo de publicidade ou com o objeto do contrato. Para descri¢do da solugdo como um todo, ainda cabe
informar que a presente contratacdo, serd operacionalizada nos moldes adotados nos contratos vigentes e
anteriores.

Justificativas para 0 parcelamento ou nao da contratacado
(PREENCHIMENTO OBRIGATORIO)

Fundamento juridico: Justificativas para o parcelamento ou ndo da solucgéo (inciso VIII do §
1° do art. 18 da Lei n°14.133/21).

Conforme previsto no 83° do art. 2° da Lei n° 12.232/2010, na contratacdo de servicos de
publicidade o objeto da licitacdo pode ser adjudicado a mais de uma agéncia de propaganda, sem a
segregacdo em itens ou contas publicitarias. Para esta contratacdo a decisdo de ndo fragmentar a execucao
da publicidade do Municipio de Assis Chateaubriand e concentrar em uma Unica agéncia a ser contratada,
por tematica ou mesmo pela origem da demanda, considera os beneficios decorrentes para a Administracao,
principalmente no que tange a fiscalizacdo da execucdo contratual e o orcamento destinado a este contrato.

ContratacGes correlatas e/ou interdependentes



Fundamento juridico: ContratacGes correlatas e/ou interdependentes (inciso Xl
do § 1° do art. 18 da Lei n°
14.133/21).

E importante destacar que uma Subcomissdo composta por profissionais da area de comunicagao,
publicidade ou marketing ou que atuem em uma dessas areas, sera formada para analisar e julgar as
propostas técnicas pelas Empresas (Agéncias) interessadas em participar do certame. Vale ressaltar que a
participacdo da Subcomissdo nao acarretara custos para o municipio de Assis Chateaubriand.

Resultados pretendidos

Fundamento juridico: Demonstrativo dos resultados pretendidos em termos de economicidade e de
melhor aproveitamento dos recursos humanos, materiais e financeiros disponiveis (inciso IX do § 1° do art. 18 da
Lei n°® 14.133/21)

Com a contratacédo de servicos de publicidade prestados por intermédio de agéncias de propaganda, o Municipio de
Assis Chateaubriand , por meio do Departamento de Comunicacdo da Secretaria de Governo, pretende desempenhar
sua missdo e competéncias institucionais de disseminar os conteldos de governo junto a sociedade com maior
eficiéncia e eficacia, em decorréncia da melhor qualidade técnica dos servigos prestados e da tempestividade
promovida pelos procedimentos contratuais a publicidade governamental. Ao desenvolver uma publicidade
governamental mais eficiente, também estara rentabilizando o orcamento destinado para esse fim, 0 que caracteriza
0 uso responsavel dos recursos publicos. Ressalta- se que a expertise das agéncias contratadas, com profissionais
gualificados e instrumentos capazes de oferecer as
melhores e mais inovadoras solucdes publicitarias para apoiar a atua¢do da administragdo, aliada com as dindmicas
de execucdo dos servigos previstas no instrumento contratual, possibilita maior celeridade ao desenvolvimento da
publicidade governamental e, consequentemente, melhor atendimento das necessidades de comunicagdo do
Municipio, no enfrentamento dos desafios institucionais vivenciados no dia a dia. A tempestividade decorre do fato
de que as agéncias de propaganda contratadas tornam-se responsaveis pela intermediacao e supervisao da contratacdo
corriqueira de fornecedores especializados para producdo e execugdo das pecas e materiais publicitarios
desenvolvidos no decorrer da execugdo contratual, bem como para a contratacdo dos inimeros veiculos de
comunicagdo e divulgagdo utilizados
para disseminacdo das mensagens. Neste trabalho, o Departamento de Comunicacdo prioriza o atingimento dos
objetivos de comunicacdo estabelecidos para cada campanha, buscando atingir o maior nimero de publico possivel
com as mensagens mais adequadas. Além de caracterizar um direito do cidaddo e um dever do Municipio em divulgar
seus atos, medidas e a destinacdo dos recursos publicos, a publicidade cumpre ainda o importante papel de orientar,
educar e mobilizar a populacdo para que a mesma possa usufruir dos servicos colocados a sua disposi¢do ou adotar
posturas positivas que tragam beneficios reais para a sua vida. Dessa forma, com a contratacdo de servigos de
publicidade prestados por intermédio de agéncias de propaganda, o Municipio de Assis Chateaubriand
, por meio do Departamento de Comunicacgéo da Secretaria de Governo, pretende agregar maior adequabilidade,
qualidade e eficiéncia ao processo de implementagdo da politica de comunicacao , trazendo maior transparéncia aos
atos de governo, além de contribuir para maior efetividade do exercicio da cidadania pela populacéo, o que
caracterizard o correto cumprimento de sua missao institucional.

4. Providéncias a serem adotadas

Fundamento juridico: Providéncias a serem adotadas pela administracdo previamente a celebracdo
do contrato, inclusive quanto a capacitacdo de servidores ou de empregados para
fiscalizacdo e gestdo contratual ou adequacdo do ambiente da organizagdo (inciso X do 8§ 1° do art. 18 da Lei n°
14.133/21).

O Municipio de Assis Chateaubriand dispde de area técnica responsvel pelo desenvolvimento das acdes
publicitarias, a qual realiza diariamente o relacionamento com as agéncias de propaganda contratadas. Essa relagéo
ja estd consolidada nas rotinas de trabalho do Departamento de Comunicacdo da Secretaria de Governo, ndo havendo
necessidade de adequacdo de ambiente fisico, nem de capacitacdo de servidores para atuarem no relacionamento
com as agéncias de propaganda e na gestdo e fiscalizacdo dos contratos.

5. Possiveis impactos ambientais



Fundamento juridico: Descri¢do de possiveis impactos ambientais e respectivas medidas mitigadoras,
incluidos requisitos de baixo consumo de energia e de outros recursos, bem como logistica reversa para desfazimento
e reciclagem de bens e refugos, quando aplicavel (inciso XII do § 1° do art. 18 da Lei n° 14.133/21 e)..

A presente contratacdo ndo envolve impactos ao meio ambiente e seu edital deve contemplar dispositivos
especificos para garantir praticas de sustentabilidade por parte das agéncias de propaganda contratadas.

POSICIONAMENTO CONCLUSIVO

1. Viabilidade da Contratacdo

Fundamentacdo: Posicionamento  conclusivo sobre a adequacdo da  contratacdo
para 0
atendimento da necessidade a que se destina (inciso X111 do § 1° do art. 18 da Lei n° 14.133/21).

Declaramos que a presente contratagdo apresenta-se viavel em todos os aspectos, na medida em que sera
utilizado orgamento especifico alocado na Secretaria de Governo para esse fim e que o objeto da contratacéo é
compativel com as competéncias institucionais da Secretaria de Governo, que possui em sua estrutura
interna uma area técnica no Departamento de Comunicacdo preparada para a conducdo dos servigcos a serem
prestados por intermédio das agéncias de propaganda contratadas, bem como para a gestéo e fiscalizacdo do contrato.



Termo de Referéncia

Contratacao de Servicos de Publicidade e Propaganda Institucional

2. Equipe de Planejamento da Contratac&o:
Portaria 60.674-2 2021- Erico Aparecido Malvezi

3. Descricdo dos requisitos da contratacdo

Fundamento juridico: Descrigdo dos requisitos da contratacdo necessarios e suficientes a escolha da solugdo
(inciso 111 do § 1° do art. 18 da Lei n® 14.133/2021).
Para atendimento adequado das necessidades da Administracdo na presente contratacdo, destacam-se 0s seguintes
requisitos:
Da natureza continuada dos servicos de publicidade a serem contratados: E de entendimento
comum que os servigos prestados de forma continuada sdoaqueles que, pela sua essencialidade, visam atender
a necessidade publica deforma permanente e continua, por mais de um exercicio financeiro, assegurandoa
integridade do patriménio pablico ou o funcionamento das atividades finalisticasdo 6rgdo ou entidade, de modo
que sua interrupcdo possa comprometer aprestacdo de um servico publico ou o cumprimento da misséo
institucional.Considerando o histérico das necessidades de comunicacao publicitaria doMunicipio de Assis
Chateaubriand a interrupcdo dos servi¢os de publicidade,prestados por intermédio de agéncias de
propaganda, pode comprometer aexecucdo de um dos servicos mais importantes prestados a sociedade, em
observancia ao principio da Publicidade disposto no §1° do artigo 37 daConstitui¢éo Federal,que

garante o direito da populagdo e o dever daAdministracdo de

divulgar 0S atos praticados.

E por meio da agéncia de propaganda contratada que a administragio obtém os servigos de producio e execugo
técnica de pecas, materiais e projetos publicitarios, prestados por fornecedores especializados, com a intermediacao
e supervisdo das agéncias, bem como realiza a distribuicdo dessas pegas junto aosveiculos de comunicacéo e
divulgacdo. Considerando, ainda, a relevancia das a¢des de publicidade no posicionamento institucional do Governo
junto a sociedade, frente aos desafios e aos problemas que se apresentam no dia a dia, entende-se pertinente manter
a previsdo no edital da possibilidade de prorrogacdodos contratos, por iguais e sucessivos periodos, limitada a 10
(dez anos), conforme licitagGes anteriores, devido a boas experiéncias obtidas com contratagbes  anteriores.

Modalidade e tipo de licitacao:

Com no art. 29 da Lei n® 14.133/2021, sera adotada na presente contratacdo a modalidade Concorréncia, em face
do valor estimado envolvido. Quanto ao tipo de licitacdo, o art. 6 da Lei n° 14.133/2021 determina que 0s tipos
"melhor técnica"ou "técnica e pre¢o™ sdo utilizados exclusivamente para servicos de natureza predominantemente
intelectual, como é o presente caso, ao tempo em que o0 art. 50 da Lei n°® 12.232/2010, que disciplina as licitacbes e
contratacdes de servicos de publicidade pela Administragdo Publica, estabelece como obrigatoria a adogdodos tipos
"melhor técnica" ou "técnica e preco”. Dentre as op¢des previstas em lei,entende-se pertinente adotar a "técnica e
preco”, considerando que esta corresponde aos anseios da Administracdo ao possibilitar a contratacdo da empresa
com a melhor qualificagdo técnica, dentre as licitantes concorrentes, e apratica do menor preco na execugdo
contratual, identificado e negociado com as empresas tecnicamente classificadas.

Das empresas a serem contratadas:

Nos termos dos artigos 1° e 4° da Lei n° 12.232/2010, os servicos de publicidade deverdo ser prestados
necessariamente por intermédio de agéncias depropaganda, que tenham obtido certificado de qualificacdo técnica
de funcionamento e, de acordo com o 81° do art. 4°, certificado de qualificagdo técnica de funcionamento podera
ser obtido perante o Conselho Executivo das Normas-Padrdo - CENP, entidade sem fins lucrativos, integrado e
gerido por entidades nacionais que representam veiculos, anunciantes e agéncias, ou por entidade equivalente,
legalmente reconhecida como fiscalizadora e certificadora das condicGes técnicas de agéncias de propaganda.



A definicio pela contratacdo de UMA UNICA agéncia de propaganda considera ovalor contratual proposto de
R$900.000,00, ao ano, volume e a diversidade de agdes publicitarias a serem demandadas a contratada, com 0s
recursos destinados para esse fim. O valor de R$ 900.000,00 até o momento foi suficientepara as divulgacdes nas
midias para assim informar amplamente a populacdo chateaubriandense das acdes realizadas. Vale ressaltar a
importancia da divulgacdo de diversas campanhas ao longo do ano. Como mencionado, campanhas como Covid-
19, Dengue, Investimentos, Alvard, ISS fixo, Agricultura, ISSQN, Vacinagdo Bivalente, Eleicdo do Conselho
Tutelar, IPTU, Agéncia do Trabalhador destaque em geracdo de emprego no Parand, Maio Laranja, Feirdo de
Empregos, REFFIS, Informacéo sobre castracdo, obras, Aniversario do municipio, Agosto Azul - Campanha sobre
prevencdo do cancer de préstata, Setembro Amarelo, Familia Acolhedora, Expo Assis, Outubro Rosa, Campanhas
de Vacinacao, prestacdo de contas das acBGes de governo, Natal Luz e orientagcdessobre Escorpido sdo de extrema
importancia para a populacéo.

Da habilitacdo das licitantes:

Para participarem no presente certame, a exemplo das contratacfes vigentes e anteriores, as agéncias de propaganda
licitantes deverdo apresentar documentose declaragcdes que comprovem sua habilitacdo juridica, sua regularidade
fiscal e trabalhista, sua qualificacdo técnica e sua qualificagdo econémico-financeira, nostermos previstos nos
dispositivos legais e normativos atinentes a matéria.

Da especificacdo dos produtos e servicos a serem prestados:

Os servicos a serem realizados pela contratada consistem em:

Desenvolvimento de campanhas educativas e agdes de interesse publico edesenvolvimento de agdes institucionais
da prefeitura, por meio da utilizac&o de recursos audiovisuais e materiais impressos;

Realizacdo de pesquisas de perfil social e opinido publica para referencial no desenvolvimento dos projetos e
campanhas; Planejamento, estudo, concepgao decampanhas e pecas publicitarias;

Criacéo producdo, e execucdo de jingles elaboragéo e registro de marcas, expressdes de propaganda, logotipos e de
outros elementos de programacéo visual,

Estudo pesquisa e desenvolvimento de projeto para veiculagdo, visando o melhoraproveitamento e aplicabilidade dos
recursos disponibilizados para promocao dasagdes e campanhas desenvolvidas;

Execucao distribuicdo e veiculacdo dos materiais publicitarios nos meios diversosde comunicacao;

Servigos relacionados a veiculagdo e outras acBes de comunicacdo, necessariasa execucdo da politica de
comunicacao social de 6rgaos da Administracdo diretado municipio;

Planejamento, producéo, organizacdo e execucdo geral de eventos relacionadosa campanha educativas e/ou agdes
sociais de interesse publico e demais servigoscorrelacionados. Assessoramento e apoio na execucao de agdes de
promogdo epatrocinios;

Demais servigos relacionados a endomarketing, marketing e outras agfes de comunicagao necessarias a execugdo
da politica de comunicacdo social dedrgaos da Administracédo Municipal.

Producéo de pecas de comunicacao digital;



Os servicos de publicidade e propaganda terdo carater educativo, informativo, depromocéo do municipio ou
de orientacdo social, e deverdo estar em sintonia comas estratégias de desenvolvimento socioecondmico de
Assis Chateaubriand. A politica de comunicacgdo social do Municipio tem como principios: a informacéo ea
transparéncia dos procedimentos administrativos; a aproximagdo da administracdo publica com seu usuério; a
eficiéncia e aracionalidade na aplicacdodos recursos e a avaliacdo sistematica dos resultados.

Desta forma, em substituicdo ao projeto béasico com as especificagdes técnicas dos produtos e servigos que
serdo executados, o edital de licitacdo para contratacdo de servicos de publicidade devera disponibilizar um
Briefing para subsidiar o desenvolvimento da Proposta Técnica pelas licitantes, conformedisposto no inciso
Il do art. 60 da lei n° 12.23212010, e, consequentemente, possibilitar a avaliacdo da capacidade técnica das
licitantes.

Da Proposta Técnica:

No ambito de uma licitacdo do tipo "técnica e preco”, como é o caso da presente contratacdo de servicos de
publicidade, as Propostas Técnicas a serem apresentadas pelas licitantes constituem o elemento primordial do
procedimento de sele¢do, na medida em que é por meio delas que as agéncias de propagandacomprovarao a
sua qualificacdo e expertise para atendimento das necessidades de comunicagdo do contratante.

De acordo com o inciso 1X do artigo 60 da Lei n° 12.232/2010 o formato para apresentagéo pelas licitantes do
Plano de Comunicacdo Publicitaria deve ser padronizado quanto a seu tamanho, fontes tipogréficas,
espacamento de parégrafos, quantidades e formas dos exemplos de pegas e a outros aspectos pertinentes,
visando assegurar a inviolabilidade da autoria do quesito mais importante da Proposta Técnica. Ao estabelecer
0 julgamento de Planos de Comunicagdo Publicitaria apdcrifos, o inciso 1V do art. 6° da Lei 12.232/2010,
agregou maior lisura aos processos de contratacdo de servicos de publicidade, namedida em que a reputacao
gue a licitante dispde no mercado ndo iréd influenciara Subcomissdo Técnica, de forma positiva ou negativa,
no julgamento de sua proposta de Plano de Comunicacdo Publicitaria. E para promover maior objetividade ao
julgamento das Propostas Técnicas e fornecer condi¢Ges para umcontrole mais efetivo dos atos da Subcomissao
Técnica, pelos 6rgdos de controle,e pelas empresas concorrentes do certame, a metodologia de julgamento
tambémdetermina a elaboracdo de justificativas escritas das razfes que fundamentaram as
pontuagdes, se adequando com as regras dos incisos 1V e VI do §4° do art. 11 dalLei n°® 12.232/2010.

A propostatécnica devera:

Ser apresentada em 03 (trés) involucros distintos, sendo que:

O invélucro n°® 1 devera conter a via ndo identificada do Plano de Comunicacdo Publicitéaria.

O invélucro n® 2 devera conter a via identificada do Plano de Comunicacéo Publicitéria.

O invélucro n° 3 devera conter as demais informacdes integrantes da proposta técnica (Capacidade de
Atendimento; Repertdrio e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacgéo).

A Proposta Técnica devera ser redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a express@es técnicas de uso
corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.

A proposta técnica abrange o Plano de Comunicacdo Publicitéria, pertinente as informagdes expressas no
briefing, e de um conjunto de informactes referentes ao proponente, nos termos do artigo 6°, inciso Ill, da
Lei n° 12.232/2010.

O Plano de Comunicagdo Publicitaria devera ser apresentado pelos licitantes em02 (duas) vias, uma sem a
identificacdo de sua autoria e outra com a identificacdo. Com excecdo das tabelas, planilhas e gréaficos
integrantes do plano de midia e ndo midia, o formato para apresentacdo do plano de comunicacédo publicitaria
deverd obedecer ao modelo padréo citado.
Para efeito de avaliacdo e elaboracdo do Plano de Comunicagdo Publicitéria, a licitante devera: apresentar
uma campanha institucional simulada de acordo como briefing, conforme Anexo, constante neste edital, com



verba compativel e duracdo de 30 (trinta) dias, incluindo todos os fatores componentes das despesas,desde
custos de criacdo, producdo, servicos de terceiros, veiculagdo, honorarios etc.

A Simulacdo da Campanha Publicitaria devera observar os seguintes pontos: Ficam a critério da licitante os
veiculos a serem considerados na simulacdo de midia. Para efeito de avaliacgdo do PLANO DE
COMUNICACAO PUBLICITARIA, a licitante devera apresentar uma campanha simulada, sobre o tema
hipotético “ASSIS CHATEAUBRIAND UMA CIDADE EM MOVIMENTO”

Para fins de calculo da distribuicdo de verba para a producdo e veiculagdo da campanha simulada, a licitante
utilizarad como referencial méaximo o montante de R$ 70.000,00 (Setenta

mil reais).Na campanha simulada, as licitantes
deverdo utilizar-se dos valores da Tabela Referencial de Precos, vigente, do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado do Parana (SINAPRO), os precos de tabelas praticados pelos veiculos de comunicagdo
(valores brutos) e honoréarios de 15% sobre producdo, sem aplicardesconto sobre os valores a serem
praticados pelo proponentes.
Os precos de tabelas praticados pelos veiculos de comunicagdo devem ser os detabela

cheia

bruta, vigentes na data de publicacdo do Aviso de Licitacao.
Com relagdo a campanha publicitaria simulada vencedora, fica a critério doContratante

decidir
pela sua produgdo e veiculagdo, com ou sem modificages, na vigéncia docontrato.

A presente contrata estabelecera a pontuacdo méxima do guesito Plano deComunicacdo Publicitaria
conforme seque:

Plano de comunicacdo - 55 (cinguenta e cinco) pontos:

Raciocinio basico — 10 (dez) pontos.
Estratégia de comunicagdo publicitaria — 10 (dez) pontos.Ideia criativa—
25 (vinte e cinco) pontos.

Estratégia de midia — 10 (dez) pontos.

Capacidade de atendimento — 5 (cinco) pontos

Repertorio - 5 (cinco) pontos
Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacdo - 5 (cinco) pontos

A nota do quesito correspondera a media aritmética das notas de cada membro da
Subcomisséo
Técnica.A nota final da proposta técnica de cada
licitante correspondera a soma das notasdos quesitos.
Com respaldo no inciso X do art. 6° da Lei n® 12.232/2010, a presente contratacdoestabelecera que as
pecas constantes dos quesitos Repertério e Relatos de Solucbes de Problemas de Comunicacao
devam ter sido implementadas num prazo de até 5 (cinco) anos. Tal exigéncia busca proporcionar
condigdes isondmicas as agéncias concorrentes, apoiar o julgamento da SubcomissaoTécnica e evitar
gue as agéncias apresentem trabalhos muito antigos que ndo correspondam as suas competéncias
técnicas atuais.

PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

O Plano de Comunicacdo Publicitaria (via nao identificada), pertinente as
informacdes expressas no briefing, deve ser apresentado:



Em caderno unico, com espiral preto colocado a esquerda.
Capa e contracapa em papel A4 branco, com 75 gr/m2 a 90 gr/m2, ambas em branco.

Contetdo impresso em papel A4, branco, com 75 gr/m2 a 90 gr/m2, orientacéo retrato.
Margens: de 3 cm a esquerda e 2 cm a direita, de 3 cm na parte superior € 2 cm na parte inferior, a
partir da borda.

Titulos, intertitulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos.

Espacamento 'simples’ entre as linhas e duplo ap6s titulos e intertitulos e entre paragrafos.
Alinhamento justificado do texto.

Texto e numeracao de paginas em fonte 'Arial’, cor preta, tamanho 12 pontos, estilo normal. N&o sera
permitida redacéo em caixa alta, e uso de fonte negrito e/ou sublinhada.

Numeracdo em todas as paginas, pelo editor de textos, a partir da primeira paginainterna, em
algarismos arabicos. Sem identificacdo da licitante.

O Plano de Comunicacdo Publicitéria, pertinente as informacfes expressas no

briefing, deve englobar os seguintes subquesito:

Raciocinio basico — apresentado sob a forma de texto, em papel formato A4, branco, contendo
no maximo 02 (duas) laudas, sendo 30 linhas por lauda, onde alicitante deverd demonstrar o
entendimento sobre as informacgdes contidas no briefing, apresentando um diagndstico das
necessidades de comunicacao publicitaria do Municipio de Assis Chateaubriand, a sua compreensdo
sobre o objeto da licitagcdo e os desafios de comunicagdo a serem enfrentados.

Raciocinio Basico (Acuidade de compreenséo) constituido de: Caracteristicas do
contratante significativas para a comunicacgdo publicitaria. Natureza, extenséo e qualidade das
relacfes do contratante com o seu publico.Papel do contratante na area social, politica e econdmica.
Estratégia de comunicacdo publicitaria — apresentada sob a forma de texto, em papel formato
A4, branco, contendo no maximo 04 (quatro) laudas, sendo 30 linhas por lauda, indicando e
defendendo as linhas gerais da proposta para supriro desafio e alcancar os resultados e metas de
comunicacdo desejadas pelo Municipio de Assis Chateaubriand.

Estratégia de Comunicacgdo Publicitaria constituida de:

Adequacao do conceito e do tema proposto a natureza, qualificacdo e ao problemade comunica¢do do
contratante.

Consisténcia logica e pertinéncia da argumentacdo apresentada em sua defesa. Capacidade
evidenciada de despertar novas relacbes com o publico-alvo eampliar esse desdobramento positivo
para a comunicacgdo do contratante com asociedade.

Ideia criativa — apresentada sob a forma de texto, em papel formato A4, branco,contendo no
méaximo 04 (quatro) laudas, sendo 30 linhas por lauda e exemplos de pecas publicitarias,
correspondendo a resposta criativa do proponente aos desafios e metas por ele explicados na
estratégia de comunicacao publicitaria. Sendo assim, a ideia criativa deve buscar solucionar o
problema especifico de comunicacgéo publicitaria.

Ideia Criativa constituida de:

Adequacéo ao problema especifico de comunicacao.

Multiplicidade de interpretacGes pertinentes aos objetivos estratégicos tracados.Cobertura do
publico-alvo atraves destas interpretacdes.

Originalidade da combinagéo dos elementos que a constituem.Simplicidade da

forma sobre a qual se apresenta.

Pertinéncia as atividades do contratante e a sua inser¢do na sociedade.

Coeséo dos desdobramentos comunicativos, conforme demonstracdo nas pegasapresentadas.



Adequacdo da ideia criativa, ou seja, a linguagem das pecas interagindo demaneira uniforme
com 0S meios propostos.

Serdo aceitas somente as seguintes pecas:

01 (um) Layout para anuncio para jornal ou 01 (um) Layout para andncio para revista(tamanho
maximo no formato A3). Observe-se que devera ser feita a opcdo pela apresentacdo de apenas0l
(um) layout: jornal ou revista.

01 (um) Roteiro para comercial de radio. Devera ser somente impresso, em papelformato A4 branco,
fonte Anal, tamanho da fonte 14, espagamento simples entre linhas.

01 (um) Roteiro para comercial de televisao, sendo permitido apenas roteiro escritoou apresentagdo
de storyboard. O roteiro devera ser impresso em papel formato A4,branco, fonte

Arial, tamanho da fonte 14, espacamento simples entre linhas.

01 (um) Layout para outdoor (tamanho maximo para apresentacdo formato A3). Os layouts
apresentados como exemplos de pecas podem ter qualquer tipo defonte e formatacdo de margem e
espacamento, desde que ndo contenhaminformacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro
elemento que possibilite aidentificagdo de sua autoria antes da abertura do Invélucro n° 2.

Os exemplos de pecas integrantes do subquesito Ideia Criativa deverdo ser apresentados
separadamente, em prancha preta com no maximo 42x30 centimetros (formato A3) sem dobras e
numeradas sequencialmente ao caderno especifico no canto inferior direito. As pranchas deverdo ser
inseridas no involucron® 1 de forma que ndo danifiquem os mesmos.

As pecas poderdo ser impressas em tamanho real ou reduzido, desde que néo prejudiquem sua leitura,
sem limitacdo de cores.

Estratéqgia de midia e ndo midia - apresentada sob a forma de textos, tabelas, graficos, planilhas
e por quadro resumo que identificara as pecas a serem veiculadas ou distribuidas e suas respectivas
quantidades, insercdes e custos nominais de producéo e de veiculagcdo. Neste quesito, 0 proponente
devera explicitar e justificar a estratégia e as taticas recomendadas, em consonancia coma estratégia
de comunicacdo publicitaria por ela sugerida e em funcdo da verba estimada no edital de licitacéo.

Estratégia de Midia constituida de:

Adequacdo da midia escolhida ao objeto de comunicacao proposto.Adequacédo da

linguagem do anuncio ao veiculo escolhido.

Conhecimento dos habitos de comunicacdo do publico-alvo, adequando-os aosmeios, conforme
objetivos estratégicos planejados.

Consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas em relacdo as duasalineas

anteriores.

Economia na aplicagédo da verba destinada.

Otimizagdo da midia segmentada, alternativa e de massa.

As tabelas, gréaficos e planilhas integrantes do subquesito Estratégia de Midia e Nao Midia poderao:
Ser editados em cores.

Ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses documentos.Ter qualquer tipo

de formatacao de margem.

Ser apresentados em papel A3 dobrado. A folha A3 deve adequar-se as dimensdes do caderno, sendo
que a dobra devera ser Gnica, e ocorrer para se manter o contetdo néo identificavel, sendo permitido
um excesso de, no maximo,3 milimetros para fora do caderno.

As paginas em gue estiverem inseridos os graficos, tabelas e planilhas desse subquesito poderao ser
impressas na orientagdo paisagem.



PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA - VIA IDENTIFICADA

O Plano de Comunicacéo Publicitaria - Via ldentificada, sem os exemplos de e asreferentes a Ideia
Criativa, devera constituir-se em copia da via ndo identificada, porém com a identificacdo da licitante,
datado e assinado na ultima pagina e rubricado nas demais, por quem detenha poderes de
representacéo da licitante, devidamente identificado.

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

A licitante devera apresentar os documentos e informacbes que constituem a Capacidade de
Atendimento em caderno especifico, orientagéo retrato, fonte Arialtamanho 14, em formato A4, ou
A3 dobrado, numerado sequencialmente, a partirda primeira pagina interna, rubricadas em todas as
paginas e assinado na ultima por quem detenha poderes de representacéo da licitante, devidamente
identificado.

Capacidade de Atendimento podera ser constituida de textos, tabelas, graficos, planilhas e outros
recursos, por meios dos quais a licitante devera apresentar:

A guantificacdo e a qualificacdo, sob a forma de curriculo resumido (no minimo, nome, formacao e
experiéncia), dos profissionais que poderdo ser colocados a disposi¢cdo da execucdo do contrato.
Sistematica de atendimento, discriminando-se as obrigacdes a serem cumpridas na execugdo do
contrato, inclusive prazos a serem cumpridos para a criagcdo da campanha e elaboracéo do plano de
midia.

Seguranca técnica e operacional nos procedimentos contidos na proposta, devendo ser redigida em
forma de texto, com até uma lauda.

Relagdo de Clientes atendidos pela proponente.

REPERTORIO

Allicitante deveraapresentar os documentos, informacoes e pecas que constituemo quesito em caderno
especifico, orientacdo retrato, fonte Anal tamanho 14, em formato A4, ou A3 dobrado, numerado
sequencialmente, a partir da primeira pagina interna, rubricadas em todas as paginas e assinado na
ultima por quem detenha poderes de representacdo da licitante, devidamente identificado.O
Repertorio sera constituido de pecas e/ou materiais concebidos e veiculados, expostos ou distribuidos
pela licitante.

A licitante deverd apresentar 8 (o0ito) pecas ou materiais, independentemente do seu tipo ou
caracteristica e da forma de sua veiculacdo, exposi¢cdo ou distribuicdo.As pecas e/ou material ndo
podem referir-se a trabalhos solicitados e/ou aprovados pelo Municipio de Assis Chateaubriand, no
ambito de seus contratos com agéncia de propaganda. Podendo ser apresentadas pecas desenvolvidas
para outros o0rgdos e entidades da Administracdo Direta ou Indireta de qualquer outro ente federativo.
As pecas eletronicas deverdo ser fornecidas via link, ou em arquivos em PDF, nocaso de audio e
video, mp3 ou mp4 . A proporcionalidade sera obtida mediante aaplicacdo da regra de trés simples
em relacdo a pontuagdo maxima prevista no subitem "Nota da Proposta Técnica".

Para cada peca e/ou material, deverd ser apresentada ficha técnica e a identificacdo da licitante de
seu cliente, titulo, periodo de veiculagdo, exposi¢do e/ou distribuicdo e, no caso de veiculacao,
mencao de pelo menos um veiculo quedivulgou cada peca.

RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO

A licitante devera apresentar os documentos e informacGes que constituem o quesito em caderno
especifico, orientacdo retrato, em formato A4, fonte Arial 14, numerado sequencialmente, a partir da



primeira pégina interna, rubricadas em todas as paginas e assinado na Ultima por quem detenha
poderes de representacdo da licitante, devidamente identificado.
A licitante devera apresentar 2 (dois) Relatos de Solugbes de Problemas de Comunicacao, cada um
com o maximo de 2 (duas) paginas, em que serdo descritas solu¢des bem-sucedidas de problemas de
comunicacdo planejadas e propostas por ela e implementadas por seus clientes.
As propostas Comerciais devem ter sido implementadas a partir de 01/01/2018. Os relatos deverdo
estar formalmente referendados pelos respectivos clientes endo podem referir-se a acfes de
comunicagdo solicitadas e/ou aprovadas peloMunicipio de Assis Chateaubriand, no &mbito de seus
contratos com agéncia depropaganda.
A formalizacdo do referendo devera ser feita no préprio relato elaborado pela licitante, na ultima
pagina, devendo constar a indicacdo do nome empresarial do cliente, o nome e o cargo ou fungédo do
signatario.
Todas as paginas do relato devem estar assinadas pelo autor do referendo.Se a licitante
apresentar apenas 1 (um) relato, sua pontuacdo maxima, neste quesito, serd equivalente a metade da
pontuacdo maxima prevista no subitem referente a "Nota

da Proposta Técnica".E permitida a inclusio de
até 3 (trés) pecas e/ou material, independentemente domeio de divulgacéo, do tipo ou caracteristica
da peca, para cada relato. Se incluidas:
As pecas eletronicas deverdo ser fornecidas em link ou em arquivos em PDF, no caso de audio e
video, mp3 ou mp4.

A nota da Proposta Técnica estd limitada ao maximo de 70 (setenta) pontose

sera
apurada conforme metodologia a sequir:
Plano de comunicacao - 55 (cinquenta e cinco) pontos:
Raciocinio basico — 10 (dez) pontos.
Estratégia de comunicacédo publicitaria — 10 (dez) pontos.ldeia
criativa — 25 (vinte e cinco) pontos.
Estratégia de midia — 10 (dez) pontos.

Capacidade de atendimento — 5 (cinco) pontos
Repertorio - 5 (cinco) pontos
Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacéao - 5 (cinco) pontos
A nota do quesito corresponderd a média aritmética das notas de cada membro da Subcomissao
Técnica.A nota final da proposta técnica de cada licitante correspondera a soma das notasdos quesitos.

Da Proposta de Precos:
Para a Proposta de Precos deverdo ser observadas as praticas de mercado,conforme estabelece

0 inciso V do art. 6° da Lei n° 12.232/2010.

A proposta comercial abrange os descontos que serdo oferecidos pelos licitantes relativos a
custos internos da agéncia, bem como os honorarios a seremcobrados do contratante, referentes a
producdo de pecas e matérias cuja confeccdo ou distribuicdo ndo proporcione a licitante o desconto
de remuneracdode agéncia concedido pelos veiculos de comunicacdo, incidentes sobre os custos
comprovados de servigos realizados por terceiros.

A proposta comercial devera conter, sob pena de desclassificacéo:

- O desconto sobre os custos internos de producédo da propria licitante, apurado em relagéo a
tabela do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estadodo Parana (Sinapro), em observancia ao
inciso XXI do art. 27 da Constitui¢do do Estado do Parana.



O desconto a ser concedido na remuneragdo de 15% (quinze por cento) sobre a contratagdo
de servicos de terceiros no processo de producéo.

A nota da Proposta de Precos estd limitada ao maximo de 30 (trinta) pontosesera apurada
conforme metodologia a seguir:

- Percentual de Desconto sobre 0s custos internos, baseado na tabela deprecos do
SINAPRO PR (Sindicato das Agéncias de Propaganda):

Desconto de 10% = 4 pontos.
Desconto de 20% = 6 pontos.
Desconto de 30% = 8 pontos.
Desconto de 50% = 15 pontos.

Percentual de desconto sobre honorarios referentes a producéo de pecas emateriais, cuja
distribuicdo ndo proporcione a licitante o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgacdo, incidente sobre os custos de servicos realizados por terceiros (sobre a comissao de 15%):
Desconto de 10% = 7 pontos (comisséo equivalente a 13,5%).

Desconto de 20% = 10 pontos (comissao equivalente a 12%).
Desconto de 33,3% = 15 pontos (comissdo equivalente a 10%).

- O prazo de validade da proposta sera de 60 (sessenta) dias, a contar da entrega das
propostas. (art. 69, § 2°, inciso |, da Lei Estadual n® 15.608/07). Poderaser solicitada prorrogagéo do
prazo de validade da proposta comercial. Entretanto, ndo sera admitida nenhuma alteracdo nessa
proposta.

No caso de apresentacdo de proposta com mais de duas casas decimais, ascasas excedentes
serdo desconsideradas, permanecendo a obrigacdo da proponente pela proposta que resultar da
retificagéo.

No valor proposto deverdo estar computados todos os valores necessarios para o atendimento
do objeto da presente licitacdo, tais como tributos, encargos diretos e indiretos, encargos trabalhistas,
previdenciarios, fiscais, comerciais, taxase tarifas, fretes, seguro, custos inerentes a aquisicao,
transporte, armazenamentoe utilizagdo de materiais a serem empregados na execugdo do servico.

Também sera considerada como ja incluida no custo de produgdo qualquer remuneragao
devida a terceiros em decorréncia da cesséo de direitos por tempo limitado, ou total e definitiva.

Os precos propostos serdo considerados completos e suficientes para a execucdodo objeto licitado,
sendo desconsiderada qualquer reivindicacdo de pagamento adicional devido a erro ou ma
interpretacdo de parte da licitante.

O valor cotado é de inteira responsabilidade da licitante, devendo observar com rigor, quando
da elaboracéo da proposta, para que nédo ocorram erros de digitacéo, especificacbes incompletas, ou
valores cotados erroneamente, estandosujeito a desclassificagdo da proposta.

A apresentacdo da proposta pela licitante implica na aceitacdo deste edital, incluidos seus
anexos, bem como das normas legais que regem a matéria e, se porventura a licitante for declarada
vencedora, ao cumprimento de todas asdisposi¢fes contidas nesta licitacdo.

Comissfes de Julgamento:

De acordo com a Lei n° 12.232/2010 os trabalhos das diversas fases do certame estardo a
cargo de: - Comissdo Especial de Licitagdo, a ser constituida enomeada, para administrar todo o
processo licitatério; e - Subcomissdo Técnica, constituida e designada exclusivamente para o
julgamento das Propostas Técnicas, de acordo com o previsto no 88 1° e 2° do art. 10 da Lei n°



12.232/2010,a ser composta por pessoas formadas em comunicacao, publicidade ou marketing,ou que
atuem em uma dessas areas.

A analise das propostas técnicas, das propostas de precos e dos documentosde habilitagdo
devera observar o cumprimento de todas as condi¢des estabelecidas na Lei n® 12.232/2010, na Lei
Estadual n® 15.608/2007, na Lei n° 14133/2021, e demais normas aplicaveis, bem como no presente
edital e seus anexos.

Serdo desclassificadas as propostas que nao atenderem as exigéncias desteedital, que forem
omissas, vagas, impuserem condigdes diferentes das dispostas no presente edital ou que contiverem
descontos ou execucdo condicionada a prazos ou vantagens de qualquer natureza aqui ndo previstos,
inclusive financiamentos subsidiados ou a fundo perdido, bem como descontos ou vantagens
baseados nas propostas das demais licitantes; que estiverem incompletas, incorretas, rasuradas ou
contendo corretivos, que apresentaremirregularidades ou defeitos capazes de dificultar o julgamento
ou, ainda, propostascom precos de valor zero, irrisérios ou manifestamente inexequiveis.

Seréa desclassificado o proponente que apor, a qualquer parte da via ndo identificada do Plano
de Comunicacdo Publicitaria, marca (inclusive dobraduras), sinal ou palavra que possibilite a
identificacdo antes da abertura do invélucro contendo a via identificada.

Seré desclassificado o proponente que apor ao invélucro destinado asinformacées de que trata
o artigo 6°, inciso 111, da Lei n° 12.232/2010 (via ndo identificada), assim como aos documentos nele
contidos, informacéo, marca (inclusive dobraduras), sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que
identifique a autoria do Plano de Comunicacdo Publicitaria, em qualquer momento anterior a abertura
dos invélucros contendo a via identificada.

Serdo desclassificadas as licitantes que apresentarem propostas com valor superior a verba
destinada, ou que consignarem pregos inexequiveis.

No julgamento da proposta serdo verificados os descontos apresentados, observando-se que
a presente licitacdo é do tipo TECNICA E PRECO.

Seré declarada vencedora a Proponente que obtiver a maior NOTA FINAL

(NF).

De acordo com o artigo 10 da Lei n° 12.232/2010, as propostas técnicas

serdo analisadas e julgadas por subcomissao técnica, constituida por, pelo menos,03 (trés) membros
que sejam formados em comunicacdo, publicidade ou marketingou que atuem em uma dessas areas,
sendo que, pelo menos, 1/3 (um terco) delesndo poderdo manter nenhum vinculo funcional ou
contratual, direto ou indireto, com o Municipio de Assis Chateaubriand.

A Subcomissdo Técnica sera definida por sorteio, a partir de uma lista de interessados que
vierem a se inscrever na Chamada Publica que serd realizada pelo Municipio e tramitard
paralelamente ao edital de licitacdo. A Subcomisséo devera ser oficialmente designada antes da data
prevista para a realizacdo da primeira sessdo publica do certame. Caso ainda ndo esteja designada, a
ComissdoEspecial de Licitacdo ira reter os envelopes recebidos na primeira sessao e aguardar a
designacéo da Subcomisséo para entdo submeter as propostas a suaanalise.

Condic¢des Contratuais:

As clausulas dispostas na minuta do contrato observardo as determinagdes da Lei n°
12.232/2010 e buscardo contemplar o maior detalhamento possivel das condigdes a serem
estabelecidas no relacionamento com as agéncias, dadas as caracteristicas da atividade publicitaria e
as exigéncias legais as quais se submetem.

Os servicos a serem realizados pela contratada consistem em:

- Desenvolvimento de campanhas educativas e acbes de interesse publico e
desenvolvimento de acOes institucionais da prefeitura, por meio da utilizacdo de recursos
audiovisuais e materiais impressos;



- Realizacdo de pesquisas de perfil social e opinido publica para referencial no
desenvolvimento dos projetos e campanhas;

- Planejamento, estudo, concepcao de campanhas e pecas publicitarias;

- Criacdo producdo, e execucéo de jingles elaboracdo e registro de marcas,expressoes
de propaganda, logotipos e de outros elementos de programacao visual,

- Estudo pesquisa e desenvolvimento de projeto para veiculacdo, visando o melhor
aproveitamento e aplicabilidade dos recursos disponibilizados para promogéo das acfes e campanhas
desenvolvidas;

- Execucdo distribuicdo e veiculacdo dos materiais publicitarios nos meios diversos
de comunicacdo;
- Servicos relacionados a veiculacéo e outras acdes de comunicacgdo, necessarias a
execucao da politica de comunicacédo social de érgdos da Administracdo direta do municipio;
- Planejamento, producdo, organizacao e execucao geral de eventos relacionados a
campanhas educativas e/ou a¢des sociais de interesse publico e demais servicos correlacionados;
- Assessoramento e apoio na execucdo de acdes de promocao e patrocinios;
-Demais servigos relacionados a endomarketing, marketing e outras acfes de comunicacdo
necessarias a execuc¢do da politica de comunicacao social de 6rgaos da Administracdo Municipal.
- Producdo de pecas de comunicacdo digital.

- Os servicos de publicidade e propaganda terdo carater educativo, informativo, de
promocdo do municipio ou de orientacdo social, e deverdo estar em sintonia com as estratégias de
desenvolvimento socioecondémico de Assis Chateaubriand. A politica de comunicacdo social do
Municipio tem como principios: a informacao e a transparéncia dos procedimentos administrativos;
a aproximacdo da administracdo publica com seu usuario; a eficiéncia e a racionalidade

na
aplicacdo dos recursos e a avaliacdo sistematica dos resultados.

Os servicos serdo executados conforme a demanda da Prefeitura Municipal de Assis
Chateaubriand.

Duracédo dos contratos:
A duracdo inicial da presente contratacdo terd o periodo de 12 (doze) meses,0 qual podera ser

prorrogado, mediante acordo entre as partes, por iguais e sucessivos periodos, com vistas a obtencao
de precos e condi¢gdes mais vantajosas para a Administracdo limitada a 120 (cento e vinte) meses,
com base na Avaliacdo de Desempenho da Contratada, realizada periodicamente pelo Departamento
de Comunicacéo Social da Secretaria de Governo.

DA REMUNERACAQ DA CONTRATADA
A remuneracdo da empresa contratada se dara da seguinte forma:

- Pela percepcao de honoréarios correspondentes a percentual, que serd definido na
proposta, a incidir sobre os custos da producgéo de pecas e materiais realizados por terceiros com a
efetiva intermediacdo da licitante vencedora — comprovados e previamente autorizados pela
Administracdo — cuja distribuicdo ndo proporcione a CONTRATADA o desconto de agéncia padrao
concedido pelosveiculos de divulgagao.

Pela percepcdo de honorarios correspondentes ao percentual fixado na proposta, a incidir
sobre os custos comprovados e previamente autorizados, de outros servigos realizados por terceiros
com a efetiva intermediacdo da CONTRATADA, podendo ser eles referentes: ao assessoramento e
apoio na execucdo de agdes de promocao e patrocinios, ao desenvolvimento de pesquisasde mercado,




de opinido e de produtos e servigos, a elaboracdo e registro de marcas, expressdes de propaganda,
logotipos e outros elementos de programacaovisual.

Pela percepc¢do ao desconto de agéncia — a base de um percentual bruto de 20% (vinte por
cento) dos precos de tabela ou dos pregos acertados para veiculacéo, prevalecendo sempre o menor
dos dois — concedido pelos veiculos de comunicagdo, em conformidade "Com o art. 11 da Leli
n.°4.680/65 e com o art.11 do Regulamento da Lei n° 4.680/65, aprovado pelo Decreto n° 57.690/66.

Esses honorérios serdo calculados sobre o preco liquido, assim entendido oprego efetivamente
faturado, dele excluido o valor dos impostos cujo recolhimento seja de competéncia da
CONTRATADA.

A CONTRATADA néo fard jus a honorarios ou a qualquer outra remuneragaosobre 0s custos
de servicos realizados por terceiros, referentes a producdo de pecas e materiais, cuja distribuicdo
proporcione a ela o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacéo.

E vedada a subcontratacdo de outra agéncia de publicidade e propaganda pela
CONTRATADA.

Despesas com deslocamento de profissionais da CONTRATADA ou de seusrepresentantes
serdo de sua exclusiva responsabilidade.

As formas de remuneragdo estabelecidas poderdo ser renegociadas, no interesse do
CONTRATANTE, de acordo com os critérios previstos no instrumentoconvocatério.



ANEXO |

MODELO DE PROCURACAO

Outorgante
Qualificacdo (nome, endereco, razao social etc.)

Outorgado
O representante devidamente qualificado

Objeto
Representar a outorgante na Concorréncia n.° 005/2024.

Poderes

Apresentar documentacdo e propostas, participar de sessdes publicas de abertura de
documentos de habilitacdo e de propostas, assinar as respectivas atas, registrar ocorréncias,
formular impugnagdes, interpor recursos, renunciar ao direito de recurso, renunciar a recurso
interposto, renegociar novos precos e condicOes, firmar termos de compromisso e assinar todos
0s atos e quaisquer documentos indispensaveis ao bom e fiel cumprimento do presente mandato.

Assinatura
Empresa
Nome e cargo
Observacdes:se particular, a procuracdo sera elaborada em papel timbrado da licitante e

assinada por representantes legais ou pessoa devidamente autorizada; sera necessario
comprovar os poderes do outorgante para fazer a delegacé@o acima.



ANEXO 11

MODEL O DE DECLARACAO DE OBSERVANCIA AO DISPOSTO NO INCISO
XXXI11 DO ARTIGO 7° DA CONSTITUICAO FEDERAL

Prezados Senhores:

, inscrita no CNPJ n.° , por
intermédio de seu representante legal, o Sr.(a) , portador(a) do
documento de identidade RG n.° , emitido pela SSP/____, e do CPF n.°
DECLARA, sob penas da Lei, que, nos termos do 86°, do artigo 27, da Lei n°® 6.544, de 22 de
novembro de 1989, encontra-se em situacdo regular perante o Ministério do Trabalho no que se
refere & observancia do disposto no inciso XXXIII, do artigo 7°, da Constituicdo Federal, ou seja,
ndo mantém em seu quadro de pessoal menores de 18 (dezoito) anos em horario noturno de
trabalho ou em servigo perigosos ou insalubres, ndo mantendo ainda, em qualquer trabalho,
menores de 16 (dezesseis) anos, salvo na condicdo de aprendiz, a partir dos 14 (quatorze) anos.

Por ser expresséo da verdade, firmamos o presente.

, de de 2024.

Nome completo e Assinatura do Representante Legal
RG/CPF



ANEXO 11

BRIEFING

INTRODUCAO

A comunicacdo do Poder Executivo Municipal baseia-se no principio de que é direito da
populacéo ser informada e é dever da Prefeitura informar. Essa comunicacéo deve vincular-se a
objetivos sociais de inquestionavel interesse publico e sempre assumir carater educativo,
informativo ou de orientacédo social, conforme descrito na Constituicdo Federal.

A comunicacdo de governo cumpre a importante funcdo institucional de fortalecer a cidadania e
tem como objetivos principais:

a) Disseminar informagdes sobre assuntos de interesse dos mais diferentes segmentos sociais;

b) Estimular a sociedade a participar do debate e da defini¢do de politicas publicas essenciais
para o desenvolvimento do Municipio;

c) Realizar ampla difuséo dos direitos do cidad&o e dos servicos colocados a sua disposicao;

d) Explicar os projetos e as politicas de governo propostos pelo Poder Executivo Municipal
nas principais areas de interesse da sociedade;

e) Prestar contas das acOes e obras realizadas pela administragdo municipal, bem como
promover Assis Chateaubriand para atracdo de investimentos;

f) Atender as necessidades de informacdo de cidaddos e usuarios dos servicos da
Administracdo Publica Municipal direta e indireta.

OBJETO DA DEMANDA

Desenvolver um Plano de Comunicacdo Publicitaria e produtos para a solucdo do problema
especifico de comunicacdo, nos termos dos itens citados neste briefing.

SITUACAO BASE

Problema especifico de comunicacéo

Assis Chateaubriand uma cidade em movimento

A cidade de Assis Chateaubriand tem experimentado um notavel crescimento nos ultimos
anos, consolidando-se como um polo de destaque tanto recententemente conquistou o 17°
lugar em colocacdo de pessoas no mercado de trabalho nivel nacional, ao final de 2023,
atesta o dinamismo e a atratividade do municipio, especialmente na regido oeste do Parana.
A inauguracdo do maior frigorifico de suinos da América Latina, pertencente a Frimesa,
impulsionou ainda mais esse crescimento, gerando milhares de empregos e atraindo
investidores de diversas origens. O impacto positivo desse e de outros empreendimentos
se reflete em um aumento significativo nos investimentos em Assis Chateaubriand, que
atualmente ultrapassam a marca dos R$ 69 milhdes em obras estruturantes.

A CAMPANHA

Nesse contexto, € imperativo que nossa campanha publicitaria transmita com eficacia a
mensagem de que “Assis Chateaubriand ¢ uma cidade em movimento”, oferecendo
oportunidades atrativas para empresarios e investidores. Nosso objetivo € posicionar o



municipio como um ambiente propicio para a instalacdo de novas empresas, contribuindo
assim para o continuo desenvolvimento econdmico e social.

A campanha deverd destacar os diferenciais competitivos de Assis Chateaubriand,
ressaltando sua infraestrutura favoravel aos negdcios, méo de obra qualificada e o apoio
governamental para novos empreendimentos. Além disso, € crucial enfatizar a
prosperidade econdmica e as oportunidades de crescimento que a cidade oferece,
incentivando potenciais investidores a explorarem o potencial do municipio, sendo uma
campanha publicitaria impactante e persuasiva, capaz de promover efetivamente a imagem
de Assis Chateaubriand como um destino promissor para investimentos empresariais.

ALCANCE E PUBLICO-ALVO

A licitante devera identificar o publico-alvo a ser atingido pelas a¢es de comunicagdo proposta,
bem como utilizar a verba destinada para alcancé-lo, o que constitui parte da tarefa a cargo das
empresas participantes do certame.

VERBA E PERIODO

Para desenvolver a campanha publicitaria solicitada no briefing — entre producéo e veiculagao —
as licitantes deverdo usar uma verba hipotética total de R$ 70.000,00 (setenta mil reais), com
periodo de veiculacdo de 30 dias. Ficara a critério do licitante a defini¢do do periodo de veiculagdo
na simulacéo do plano de distribuicdo das pecas, e ainda a abrangéncia para atingir o publico-alvo
identificado. O Briefing determina o periodo de veiculacdo de trinta dias. Portanto, o licitante tem
a liberdade de escolher “quando” ela deseja veicular, desde que nao ultrapasse trinta dias.



ANEXO IV

PROPOSTA DE PRECO SUJEITO A VALORACAO
Referente Concorréncia 005/2024 — Contratacdo de Servicos de Publicidade.

Declaramos que, na vigéncia do contrato com o Municipio de Assis Chateaubriand, adotaremos
a seguinte politica de precgos para os servigos descritos abaixo:

a) Honorérios de ....... 90 (covereerieiesee e por cento) incidentes sobre os custos
comprovados de servigos realizados por terceiros referentes a producdo de pecas e
materiais cuja distribuicdo ndo nos proporcione o desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgacao.

b) A proposta terd validade de ...... (......) dias (minimo 60 dias), a partir da data de
apresentacdo das Propostas.

Os precos propostos contemplam todas as despesas necessarias a plena execucao dos servicos,
tais como de pessoal e de administracdo, e todos os encargos (obrigagdes sociais, impostos, taxas)
incidentes sobre os servigos objeto desta licitacdo, nada mais sendo licito pleitear a esse titulo.
Desde j& nos declaramos cientes de que o Municipio de Assis Chateaubriand procedera a retengéo
de tributos e contribuicdes nas situacdes previstas em lei.

........................................... s eenlBiiiiende 2024

(nome da licitante)

Representante legal
(nome completo)



ANEXO V

DECLARACAO DE INEXISTENCIA DE FATO SUPERVENIENTE

................................................................ L CONPI
(nome da empresa)
SEAIAUA ... , por intermédio de
(endereco completo)
seu representante legal, ... , portador(a) da Carteira de Identidade
OSSR , inscrito(@) no CPF sob 0 n°..........cccoceveee , declara, sob as penas da lei,

que até a presente data inexistem fatos impeditivos para sua habilitacdo no presente processo
licitatorio e que esta ciente da obrigatoriedade de declarar ocorréncias posteriores.

(nome completo e CI)



ANEXO VI (Modelo)

CAPACIDADE FINANCEIRA (EXCLUSIVAPARA LCeE)
€
REPRESENTANTE LEGAL CONTADOR

Infra assinados, declaramos que as demonstracGes abaixo correspondem a real situacéo financeira
da

RAZAO SOCIAL DA EMPRESA
Esses indices foram obtidos no balanco do Gltimo exercicio Social, ano de 2023.

Declaramos ainda que a qualquer tempo, desde que solicitada pelo Municipio, nos
comprometeremos a apresentar as demonstracoes financeiras (inclusive determinados pelo artigo
176 da lei das Sociedades por A¢des) que comprovardo as demonstracdes.

SAO AS DEMONSTRAGCOES

A) LIQUIDEZ CORRENTE (LC)
VALORES EM REAIS iINDICE REAIS

Ativo circulante

Passivo circulante

B) ENDIVIDAMENTO (E)

Passivo exigivel: (Passivo Circulante + Passivo Exigivel a Longo Prazo)
Ativo Total

C) LIQUIDEZ GERAL (LG)

Ativo circulante + Realizavel a Longo Prazo

Passivo circulante + Passivo Exigivel a Longo Prazo

Municipio, de de 20 .
REPRESENTANTE LEGAL CONTADOR
Nome Nome
N° de registro perante o 6rgao N° de registro perante 0 CRC

de classe(se for o caso)



ANEXO VII

_ (MODELO)
DECLARACAO DE VEDACAO AO NEPOTISMO

(Razdo Social),

inscrita no CNPJ sob n° , por intermédio de seu
representante legal, o(a) Sr.(a) , portador(a) da Carteira de
identidade n° SSP/PR., e do CPF n° :

DECLARA que ndo fazem parte do quadro societario/cotista/dirigente/representante, conjuge,
companheiro, parente em linha reta ou colateral, consangtiineo ou afim de servidor em cargo
em comissdo na entidade licitante, ainda que a participacdo seja apenas indireta, a luz dos
principios da impessoalidade e moralidade. Em atendimento a Recomendacdo Administrativa
n®022/2019 do Ministério Publico.

Por ser verdade, firmo a presente declaracdo para que produza 0s
efeitos legais, ciente de que a falsidade de seu conteddo pode implicar na imputacdo de san¢des
civis, administrativas, bem como na sancao penal prevista no art. 299 do Cédigo Penal, conforme
transcri¢do abaixo:

Art. 299 — Omitir, em documento publico ou particular, declaracao
que nele deveria constar, ou nele inserir ou fazer inserir declaragéo falsa ou diversa da que devia
ser escrita, com o fim de prejudicar direito, criar obrigacdo ou alterar a verdade sobre o fato
juridicamente relevante.

Pena: reclusdo de 1 (um) a 5 (cinco) anos e multa, se 0 documento é
publico e reclusdo de 1 (um) a 3 (trés) anos, se 0 documento é particular.

,em de de 2024.

Assinatura

Obs.: Devera ser anexo junto aos documentos de habilitacdo.



ANEXO VIII

MINUTA DE CONTRATO

Clausula Primeira OBJETO

Clausula Segunda DOS PRAZOS DE EXECUCAO E VIGENCIA
Clausula Terceira RECURSOS ORCAMENTARIOS

Clausula Quarta OBRIGACOES DA CONTRATADA

Clausula Quinta OBRIGACOES DA CONTRATANTE
Clausula Sexta FISCALIZACAO E ACEITACAO

Clausula Sétima REMUNERACAO

Clausula Oitava DESCONTO DE AGENCIA

Clausula Nona DIREITOS AUTORAIS

Clausula Décima CONDICOES DE LIQUIDACAO E PAGAMENTO
Clausula Décima Primeira GARANTIA

Clausula Décima Segunda SANCOES ADMINISTRATIVAS

Clausula Décima Terceira RESCISAO

Clausula Décima Quarta DISPOSICOES GERAIS

Clausula Décima Quinta FORO



MINUTA DE CONTRATO

O MUNICIPIO DE ASSIS CHATEAUBRIAND, pessoa
juridica de direito publico interno, inscrito no CNPJ/MF sob n.°
76.208.479/0001-01, com endereco na Avenida Civica, s/n’,
Centro, Assis Chateaubriand/PR; representado por seu Prefeito
Municipal, Sr. VALTER APARECIDO SOUZA CORREIA,
brasileiro, casado, residente e domiciliado nesta cidade, portador
do RG 7.003.657-6, e do CPF n° 039.968.899-41, a seguir
denominado CONTRATANTE e de outro lado como
CONTRATADA a empresa
, pessoa juridica de direito privado,
inscrita no CNPJ/MF sob n.° /-, comendereco
na rua , n.° : - , heste ato
representada pelo(a) Sr(a).
, nacionalidade brasileira,
portador(@d) do RG n.° - e CPF n°

-, residente , tém justos e

contratados as seguintes clausulas:

CLAUSULA PRIMEIRA - OBJETO

1.1. O objeto do certame é a contratagdo de servigos de publicidade, prestados por agéncia de
propaganda.

ITEM

cODIGO

QTDE

UND

DESCRICAO DO ITEM

VALOR
UNITARIO

VALOR
TOTAL

27843

SRV

AGENCIA DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA a)
planejamento, estudo, concepcdo, criagdo, execucao
interna, supervisdo da execugdo externa e distribuicdo de
campanhas, pe¢as e materiais publicitarios; b) elaboracéo
de marcas, de expressdes de propaganda, de logotipos e de
outros elementos de comunicagdo visual; c) criacdo,
produto e gravacdo de programas e programetes diarios de
radio e televisdo, onde se inclui o trabalho desenvolvido por
secretarias  municipais, bem como dos departamentos,
coordenadorias. escolas e demais entidades municipais
ligadas & administracdo do municipio. com os assuntos de
atualidades, através da coleta de entrevistas e imagens, de
acordo com as necessidades diarias da administragdo
Municipal. que reportagem os trabalhos desenvolvidos.
com a finalidade de informar, diariamente os municipes e
da prestacdo de contas do governo empreendidos;

d) fiscalizar as execucdes dos servicos contratos junto as
midias, bem como, permitir que coordenadoria de
Comunicacdo Social da Administracdo Municipal tenha
acesso pessoal, facilitado e imediato, para acompanhar todo
o trabalho desenvolvido, em todas as fases de execugdo, em
especial consonancia com o Artigo 2', Paragrafo I', incisos
1, 11 e 111 da Lei Federal n.' 12.232. e) os servicos de
concepcdo e criacdo das acdes de publicidade ndo poderdo
ser objeto de subcontratagdo. f) os servigos abrangem as
acOes de publicidade institucional e de utilidade publica,
sobre. todos os assuntos e temas de competéncia ou de




interesse do Municipio de ASSIS CHATEAUBRIAND. g)
para fins desta concorréncia, as a¢des de publicidade ndo
abrangem as agdes de promogao e de patrocinio. h) excluem
- se do conceito de patrocinio mencionado no subitem
precedente o patrocinio de projetos de veiculagdo em midia
ou em instalagbes que funcionem pomo veiculo de
divulgacdo e o patrocinio da transmissdo de eventos
esportivos. culturais ou de entretenimento comercializados
por veiculo de divulgagdo e o patrocinio da transmissdo de
eventos esportivos, culturais ou de entretenimento
comercializados por veiculo de divulgagéo.

i) a licitante vencedora atuara de acordo com solicitagdo da
assessoria Municipal de Comunicacdo Social

1.2. Servicos de publicidade compreendem o conjunto de atividades realizadas integradamente
que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concepcao, a criacdo, a
execucdo interna, a intermediacdo e a supervisdo da execucdo externa e a distribuicdo de
campanhas, pecas e materiais publicitarios aos veiculos e demais meios de divulgacdo, sempre
com carater educativo, informativo ou de orientacdo social ao publico em geral.

1.3. Integram também o objeto deste certame, como atividades complementares, 0s servicos
especializados pertinentes:

a) a producdo e a execucao técnica das pecas e projetos publicitérios criados;

b) a elaboracdo de marcas, de expressdes de propaganda, de logotipos e de outros elementos de
comunicacéo visual;

c) ao planejamento e a execucdo de pesquisas de opinido publica e de outros instrumentos de
avaliacdo e de geracdo de conhecimento, relacionados as campanhas e a¢des publicitarias;

d) a criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao publicitaria destinadas
a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias, atendidas as
prescricdes estabelecidas para as a¢fes publicitarias contratadas.

1.4. Os servigos previstos nos itens 1.2 e 1.3 niao abrangem as atividades de promogao, de
patrocinio e de assessoria de imprensa, comunicagao e relagdes publicas, bem como a realizagao
de eventos festivos de qualquer natureza.

1.4.1. Excluem-se do conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente o patrocinio de
projetos de veiculagdo em midia ou em instalagdes que funcionem como veiculo de divulgacao e
0 patrocinio da transmissao de eventos esportivos, culturais ou de entretenimento comercializados
por veiculo de divulgacéo.

1.5. Os servicos objeto da presente licitacdo abrangem as ac¢des de publicidade institucional e de
utilidade publica, sobre todos os assuntos e temas de competéncia ou de interesse do Municipio
de Assis Chateaubriand.

1.6. Para a prestagdo dos servigos sera contratada 1 (uma) agéncia de propaganda, doravante
denominada agéncia, licitante ou contratada.

1.6.1. Os servi¢os de que tratam este certame serdo contratados com agéncia de propaganda cujas
atividades sejam disciplinadas pela Lei n° 4.680/1965 ¢ que tenha obtido certificado de
qualificacdo técnica de funcionamento, nos termos do art. 4° da Lei n” 12.232/2010.



1.6.2. A contratada atuara por ordem e conta do Municipio de Assis Chateaubriand, de acordo
com as solicitacGes da Assessoria Municipal de Comunicacdo Social.

1.6.3. E vedada a subcontrataco de outra agéncia de propaganda para a execugio dos servigos de
concepcao e criagdo das acOes de publicidade. As demais agdes poderdo ser subcontratadas a
critério e sob supervisdo da agéncia contratada. Para essa subcontratacao, as contratadas deverdo
apresentar lista de fornecedores, a ser validada pela Assessoria de Comunicacao, dentre trés
opcdes de producdo para cada peca ou atividade sugerida.

1.7. Nao esta contemplada no objeto deste certame a divulgacao de publicidade oficial, assim
entendida a publicacdo de documentos, atos oficiais e informacdes determinadas por forga de lei
ou regulamento veiculada via Diario Oficial.

CLAUSULA SEGUNDA - VIGENCIA
2.1. O presente contrato tera vigéncia de 12 (doze) meses, a contar da data de sua assinatura.

2.1.1. O CONTRATANTE podera optar pela prorrogacao desse prazo, mediante acordo entre as
partes, nos termos do inciso Il do art. 106 da Lei 14.133/2021.

2.1.2. Os servicos deverdo ser executados no prazo de até 02 (dois) dias , apds solicitacdo expressa
da Assessoria de Comunicacao.

2.2. - Havera possibilidade de reajustamento anual dos precos ap6s decorridos 12 (doze) meses
da data da assinatura do contrato, ou 12 (doze) meses da data do Ultimo reajuste, desde que
prorrogado o prazo de execucdo do contrato, observando-se o Indice Nacional de Precos ao
Consumidor Amplo - IPCA (IBGE), ou outro indice que venha substitui-lo, mediante solicitacao
expressa da Contratada e desde que se verifique que os precos decorrentes da aplicacdo do indice
se encontrem dentro do valor de mercado e se mostrem vantajosos para 0 Municipio, mediante
acordo entre as partes, nos termos do art.107 da Lei 14.133/2021.

CLAUSULA TERCEIRA - VALOR E RECURSOS ORCAMENTARIOS
3.1. O valor do contrato é de R$ 900.000,00 (novecentos mil reais).

3.2.  Os recursos para a execucao dos servigos estdo previstos no orcamento do Municipio,
conforme a seguinte classificacdo orcamentaria:

Sub-
Funcéo

5 0201 4 131 1050 2| 4 11838 | 339039880000 000

Orgao Und Funcéo Programa P | /IA/IO Despesa Categoria Fontes

3.2.1 - Caso houver a necessidade de alteracdo de dotacdo or¢camentéria ou a inclusdo de Fonte
de Recursos, sera processada de forma unilateral por parte da Contratante, atraves de Decreto, nos
termos da Alinea “a”, Inciso I do artigo 124 da Lei 14.133/2021.

3.3. O contratante se reserva o direito de utilizar ou ndo a totalidade dos recursos previstos.

CLAUSULA QUARTA - OBRIGACOES DA CONTRATADA

4.1.  Constituem obrigagdes da CONTRATADA, além das demais previstas neste contrato ou
dele decorrentes:

a) Operar como uma organizacao completa e fornecer servicos de qualidade.



a.1) Realizar reunioes periédicas, na sede da CONTRATANTE, com o gestor do contrato, visando
ao aprimoramento e a eficiéncia dos servigos prestados, formalizando em ata o contetdo das
reunioes.

a.2) As eventuais despesas de locomogao, incluindo diarias, passagens, estada e alimentagao, para
reunioes na sede da CONTRATANTE, serao custeadas pela CONTRATADA.

a.3) A prestagao dos servigos e 0 cumprimento dos prazos deverao ser registrados por e-mail ou
documentos impressos com ciéncia de ambas as partes.

a.4) O agendamento de reunides por parte da CONTRATANTE pode ocorrer com até 6 (seis)
horas Uteis de antecedéncia. A contratada deve ter estrutura para atender, presencialmente ou por
videoconferéncia, quando este recurso for aceito pelo CONTRATANTE, a todas as solicitagoes
de reunides.

b) Realizar — com seus proprios recursos ou, quando necessario e permitido pelo
CONTRATANTE, mediante a contratacdo de terceiros — todos os servicos relacionados com o
objeto deste contrato, de acordo com as especificacOes estipuladas pelo CONTRATANTE.

c¢) Envidar esforcos no sentido de obter as melhores condi¢Ges nas negociagfes comerciais junto
a terceiros e transferirao CONTRATANTE as vantagens obtidas.

d) Negociar sempre as melhores condicdes de preco, nos casos de reutilizacBes de pecas
publicitérias, conforme previsto nos subitens 9.2.1.1, 9.2.2 e 9.2.3 da Clausula Nona do presente
Contrato.

e) Quando do fornecimento de bens ou servigos especializados a CONTRATADA devera seguir
disposto no art. 14 da Lei n°® 12.232/2010.

e.1) As propostas devem conter elementos minimos de identificacdo da proponente, tais como o
nome da empresa, endereco, CNPJ, nome completo, RG e CPF do responsavel pela proposta, data
e assinatura.

e.2) Se ndo houver possibilidade de obter o minimo de trés propostas, a CONTRATADA devera
apresentar as justificativas pertinentes, por escrito.

e.3) A Assessoria de Comunicacdo Social procedera a verificacdo prévia da adequacao dos precos
dos servicos de terceiros, podendo para isso realizar pesquisas de preco de mercado, que, se for o
caso, deverdo ser anexadas aos autos para fins de comprovacao.

e.4) Se e quando julgar conveniente, a Assessoria de Comunicagdo Social podera supervisionar o
processo de selecdo de fornecedores realizado pela CONTRATADA ou realizar cotacdo de precos
diretamente junto a fornecedores.

) Obter a aprovacao préviado CONTRATANTE, por escrito, para assumir despesas de producéo,
veiculacdo e qualquer outra relacionada com este contrato.

g) Encaminhar imediatamente ap0s a producdo dos servicos, para constituir o acervo da
Assessoria de Comunicagdo Social, sem 6nus para o Municipio de Assis Chateaubriand:

a) TV e Cinema: uma cépia em DVD e um arquivo em mpeg;

b) Internet: uma copia em CD, com 0s arquivos que constituiram a campanha ou peca;



¢) Réadio: uma copia em CD, com arquivo de audio e mp3;

d) Midia Impressa e Material Publicitario: uma cépia em CD, com arquivos nas versdes
aberta — com as fontes em alta resolucédo — e finalizada.

g.1) Quando se tratar de campanhas com varias midias, as pecas poderdo ser agrupadas em um
mesmo DVD.

h) Enviar, as suas expensas, 0 material necessario a veiculacao.

i) Orientar a produgdo e a impressdo das pecgas gréficas (folhetos, cartazes, malas-diretas)
aprovadas pelo CONTRATANTE.

i.1) O material a ser utilizado na distribuicdo sé serd definido apds sua aprovagdo pelo
CONTRATANTE.

j) Entregar ao CONTRATANTE, até o dia 10 do més subsequente, relatorio das despesas de
producdo e veiculacdo autorizadas no més anterior e, semanalmente ou quando solicitado,
relatdrio dos servigos em andamento, estes com os dados mais relevantes para uma avaliacdo de
seu estagio.

k) Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteracbes, rejeicGes, cancelamentos ou
interrupcdes de um ou mais servicos, mediante comunicagdo do CONTRATANTE.

k.1) Nos casos de cancelamentos ou interrupcbes causados exclusivamente pelo
CONTRATANTE, serdo respeitadas as obrigacdes contratuais ja assumidas com terceiros e 0s
honorarios da CONTRATADA pelos servicos realizados até a data dessas ocorréncias.

) Sé divulgar informacdes acerca da prestacdo dos servicos objeto deste contrato, que envolva o
nome do CONTRATANTE, mediante sua prévia e expressa autorizacdo por escrito, e exigir o
mesmo procedimento de seus eventuais subcontratados.

m) Prestar esclarecimentos a Assessoria de Comunicacdo sobre eventuais atos ou fatos
desabonadores noticiados que envolvam a CONTRATADA, independentemente de solicitacao.

n) N&o caucionar ou utilizar o presente contrato como garantia para qualquer operacdo financeira.

0) Manter, durante a execucdo deste contrato, todas as condi¢bes de habilitacdo exigidas na
concorréncia que deu origem a este ajuste.

0.1) A CONTRATADA se obriga a informar ao CONTRATANTE, no prazo de quarenta e oito
horas, qualquer alteracdo social ou modificacdo da finalidade ou da estrutura da empresa.

p) Cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e municipais pertinentes e responsabilizar-
se por todos os prejuizos decorrentes de infragdes a que houver dado causa, bem como, quando
for o caso, a legislacdo estrangeira com relacédo a trabalhos realizados ou distribuidos no exterior.

q) Cumprir a legislagdo trabalhista e securitaria com relagdo a seus funcionarios e, quando for o
caso, com relacdo a funcionarios de terceiros contratados.

r) Assumir, com exclusividades, todos 0s impostos e taxas que forem devidos em decorréncia do
objeto deste contrato, bem como as contribui¢cdes devidas & Previdéncia Social, 0s encargos
trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes de trabalho, os encargos que venham a ser criados



e exigidos pelos poderes publicos e outras despesas que se fizerem necessarias ao cumprimento
do objeto pactuado.

s) Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissdo total ou parcial nos
recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servigos contratados.

t) Apresentar, quando solicitado pelo CONTRATANTE, a comprovagdo de estarem sendo
satisfeitos todos o0s seus encargos e obrigages trabalhistas, previdenciarias e fiscais.

u) Executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com terceiros, bem como responder
por todos os efeitos desses contratos perante terceiros e a proprio CONTRATANTE.

u.l) Em casos de subcontratacdo de terceiros para a execucgdo, total ou parcial, de servicos
estipulados neste instrumento, exigir dos eventuais contratados, no que couber, as mesmas
condigdes do presente contrato.

v) Manter, por si, por seus prepostos e subcontratados, irrestrito e total sigilo sobre quaisquer
dados que Ihe sejam fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de atuacdo do CONTRATANTE.

v.1) A infracdo a este dispositivo implicara a rescisdo imediata deste contrato e sujeitara a
CONTRATADA as penas da Lei 9.279, de 14 de maio de 1996, e as indenizacGes das perdas e
danos previstos na legislacéo ordinaria.

X) Responder perante 0o CONTRATANTE e terceiros por eventuais prejuizos e danos decorrentes
de sua demora, omiss&o ou erro, na conducéo dos servicos de sua responsabilidade, na veiculagao
de publicidade ou em quaisquer servicos objeto deste contrato.

z) Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissdes ou erros na elaboracdo de
estimativa de custos — de veiculacdo, de producéo e de quaisquer outros decorrentes de servicos
previstos neste contrato — e que redundem em aumento de despesas ou perda de descontos e de
outras vantagens para 0 CONTRATANTE, bem como pelo 6nus resultante de quaisquer acdes,
demandas, custos e despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus
empregados, prepostos e/ou subcontratados, bem como obrigar-se por quaisquer
responsabilidades decorrentes de ac¢6es judiciais que lhe venham a ser atribuidas por forca de lei,
relacionadas com o cumprimento do presente contrato.

CLAUSULA QUINTA — OBRIGACOES DO CONTRATANTE

5.1. Constituem obrigacbes do CONTRATANTE, além das demais previstas neste contrato ou
dele decorrentes:

a) Cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a CONTRATADA, inclusive o de
efetuar os pagamentos no prazo de 30 (trinta) dias apos a apresentacdo da Nota Fiscal.

b) Comunicar, por escrito, a CONTRATADA, toda e qualquer orientacdo acerca dos servicos,
excetuados os entendimentos orais determinados pela urgéncia, que deverao ser confirmados, por
escrito, no prazo de trés dias Uteis.

c) Fornecer e colocar a disposicdo da CONTRATADA todos os elementos e informagdes que se
fizerem necessarios a execucao dos servicos.

d) Proporcionar condic¢des para a boa execugédo dos servigos.



e) Notificar, formal e tempestivamente, a CONTRATADA sobre as irregularidades observadas
no cumprimento deste contrato.

f) Notificar a CONTRATADA, por escrito e com antecedéncia, sobre multas, penalidades e
quaisquer debitos de sua responsabilidade.

g) Cabera a Assessoria de Comunicacdo Social proceder a verificacdo prévia da adequacdo dos
precos dos servicos de terceiros, podendo para isso realizar cotacao de precos diretamente junto
a fornecedores.

h) A Assessoria de Comunicacao Social podera, se e quando julgar conveniente, supervisionar
0 processo de selecdo de fornecedores realizado pela CONTRATADA.

CLAUSULA SEXTA - FISCALIZACAO E ACEITACAO

6.1 A Assessoria de Comunicacdo fiscalizara a execucdo dos servicos contratados e verificara
o cumprimento das especificacGes técnicas, podendo rejeita-los, no todo ou em parte, quando nao
corresponderem ao desejado ou especificado. O responsavel pela fiscalizacdo serad designado por
meio de Portaria especifica.

6.1.1. Caberd ao fiscal do Contrato registrar em relatério todas as ocorréncias, deficiéncias,
irregularidades ou falhas porventura observadas na execucdo dos servigos com poderes, entre
outros, para notificar a CONTRATADA, objetivando sua imediata correcéo.

6.1.1.1. Além das atribuigBes previstas neste contrato, cabera ao fiscal do contrato, o Diretor do
Departamento de Comunicacdo Social de Assis Chateaubriand, Sr. Erico Aparecido Malvezi,
verificar o cumprimento das clausulas contratuais e também as condicdes de subcontratacdo e aos
honorarios devidos 8 CONTRATADA.

6.1.1.2. A auséncia de notificacdo do Fiscal ou da Assessoria de Comunicacdo ndo exime a
CONTRATADA das responsabilidades determinadas neste contrato.

6.2. A fiscalizacdo em nada restringe a responsabilidade, Unica, integral e exclusiva, da
CONTRATADA pela perfeita execucao dos servicos.

6.3. A CONTRATADA somente poderd executar qualquer tipo de servico apds a aprovacao
formal da Assessoria de Comunicagéo.

6.4. A ndo aceitacdo de algum servico, no todo ou em parte, ndo implicara a dilagdo do prazo de
entrega, salvo expressa concordancia da Assessoria de Comunicagéo.

6.5. A CONTRATADA adotard as providéncias necessarias para que qualquer servico, incluido
o de veiculacéo, considerado néo aceitavel, no todo ou em parte, seja refeito ou reparado, as suas
expensas e nos prazos estipulados pela fiscalizacéo.

6.6. A aprovacgéo dos servicos executados pela CONTRATADA ou por seus subcontratados ndo
a desobrigara de sua responsabilidade quanto a perfeita execucao dos servicos contratados.

6.7. A CONTRATADA oferecera as condi¢Oes necessarias a fiscalizacdo deste contrato,
fornecendo informacges, propiciando o acesso & documentacdo pertinente e aos servigcos em
execucdo e atendendo as observacdes e exigéncias apresentadas pela fiscalizacéo.



6.8. A CONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna do CONTRATANTE e/ou
auditoria externa por ela indicada tenham acesso a todos os documentos que digam respeito aos
servigos prestados a0 CONTRATANTE.

6.9. A Assessoria de Comunicacéo é facultado o acompanhamento de todos 0s servigos objeto
deste contrato, juntamente com representante credenciado pela CONTRATADA.

CLAUSULA SETIMA - REMUNERACAO

7.1. A remuneracdo da CONTRATADA pelos servigos prestados sera feita por meio de
honorarios incidentes sobre servicos de terceiros, previstos nesta Clausula, a saber:

7.1.1. Honorérios de __ % ( por cento) incidentes sobre os custos comprovados e
previamente autorizados de servicos realizados por terceiros, com a efetiva intermediacdo das
CONTRATADAS, referentes a producdo de pecas e materiais cuja distribuicdo ndo proporcione
a CONTRATADA o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacédo, de que trata o
subitem 8.1 da Clausula Oitava.

7.1.1.1. Esses honorarios serdo calculados sobre o preco efetivamente faturado, a ele ndo
acrescido o valor dos tributos cujo recolhimento seja de competéncia da CONTRATADA.

7.2. A CONTRATADA néo fara jus a nenhum ressarcimento pelos custos internos dos servicos
por ela realizados.

7.3. ACONTRATADA néo faré jus a honorarios ou a qualquer outra remuneragao sobre 0s custos
de servicos realizados por terceiros referentes a producdo de pecas e materiais cuja distribuicédo
proporcione a ela o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacao.

7.4. A CONTRATADA néo fara jus a nenhuma remuneracgdo ou desconto de agéncia quando da
utilizacdo, pelo CONTRATANTE, de créditos que a esta tenham sido eventualmente concedidos
por veiculos de divulgacdo, em qualquer acdo publicitaria pertinente a este contrato.

CLAUSULA OITAVA — DESCONTO DE AGENCIA
8.1. Além da remuneracdo prevista na Clausula Sétima, a CONTRATADA fara jus ao desconto
de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacéo.

CLAUSULA NONA - DIREITOS AUTORAIS

9.1. A CONTRATADA cede ao CONTRATANTE, de forma total e definitiva, os direitos
autorais patrimoniais decorrentes do uso das idéias (incluidos os estudos, analises e planos),
campanhas, pecas e materiais publicitarios, de sua propriedade, de seus empregados ou prepostos,
concebidos, criados e produzidos em decorréncia deste contrato.

9.1.1. O valor dessa cessdo é considerado incluido nas modalidades de remuneracdo definidas
nas Clausulas Setima e Oitava deste contrato.

9.1.2. O CONTRATANTE poder4, a seu juizo, utilizar referidos direitos diretamente ou atraves
de terceiros, com ou sem modificacGes, durante a vigéncia deste contrato e mesmo apos seu
término ou eventual rescisdo, sem que lhe caiba qualquer dnus perante a CONTRATADA, seus
empregados, prepostos ou subcontratados.

9.1.3 A juizo da Assessoria de Comunicagdo, as pecas criadas pela CONTRATADA poderéo
ser reutilizadas por outros 6rgdos ou entidades integrantes da estrutura do Poder Executivo
Municipal, sem que caiba a eles oua CONTRATANTE qualquer 6nus perante a CONTRATADA.



9.2. Nas contratacBes que envolvam direitos de terceiros, a CONTRATADA, mediante prévia
definicdo da Assessoria de Comunicacdo, podera solicitar de cada contratado dois orgamentos
para execucao do servi¢co, um de cessdo de direitos por tempo limitado e outro de cessdo total e
definitiva, para que a Secretaria de Comunicacao escolha uma das opcdes.

9.2.1. Nos casos de cessdo por tempo limitado, a CONTRATADA utilizara os trabalhos de arte
e outros protegidos pelos direitos autorais e conexos dentro dos limites estipulados no respectivo
ato de «cessdo e condicionard a contratacdo ao estabelecimento, no ato de
cessdo/orcamento/contrato, de cladusulas em que o subcontratado garanta a cessdo pelo prazo
minimo a ser definido pela Secretaria de Comunica¢do em cada caso e se declare ciente e de
acordo com as condicdes estabelecidas nos subitens 9.2.1.1, 9.2.2 e 9.2.3, desta Clausula.

9.2.1.1. Na reutilizacdo de pecas por periodo igual ao inicialmente pactuado, o percentual a ser
pago pelo CONTRATANTE em relacdo ao valor original dos direitos autorais e conexos sera de
no maximo 50% (cinquenta por cento). Para a reutilizacdo por periodos inferiores, o percentual
maximo sera obtido pela regra de trés simples.

9.2.2. Na reutilizacdo de pecas por periodo igual ao inicialmente pactuado, o percentual em
relacdo ao valor original da cessdo de uso de obras consagradas incorporadas a essas pecas, a ser
pago pelo CONTRATANTE aos detentores dos direitos patrimoniais de uso dessas obras, sera de
no maximo 50% (cinquenta por cento). Para a reutilizacdo por periodos inferiores, o percentual
maximo sera obtido pela regra de trés simples.

9.2.3. Quando da reutilizacao de quaisquer pecas publicitarias, conforme previsto nos subitens
9.2.1.1e9.2.2, 0 valor a ser pago pelo CONTRATANTE sera negociado caso a caso, tendo como
parametros basicos a qualidade e os precos praticados no mercado, obedecidos os percentuais
méaximos definidos neste contrato.

9.3.  Quando a Assessoria de Comunicacdo optar pela execucdo dos servi¢cos com a cessao total
e definitiva, a CONTRATADA se obriga a fazer constar dos ajustes que vier a celebrar com
terceiros — para a producdo de campanhas, pecas e materiais publicitarios — clausulas escritas que:

9.3.1. Explicitem a cessao total e definitiva, por esses terceiros, do direito autoral patrimonial de
uso sobre trabalhos de arte e outros, protegidos pelos direitos autorais ou conexos, ai incluidos a
criacdo, producdo e direcdo, a composicdo, arranjo e execucdo de trilha sonora, as matrizes, 0s
fotolitos e demais trabalhos assemelhados.

9.3.2. Estabelecam que este CONTRATANTE podera, a seu juizo, utilizar referidos direitos,
diretamente ou por intermédio de terceiros, com ou sem modifica¢Bes, durante a vigéncia deste
contrato e mesmo apods seu término ou eventual rescisdo, sem que Ihe caiba qualquer 6nus perante
0s cedentes desses direitos.

9.4. Qualquer remuneracgdo devida em decorréncia da cessdo — definitiva ou por tempo limitado
— sera sempre considerada como j& incluida no custo de produgéo.

9.5. Os direitos autorais, patrimoniais e conexos nao serdo devidos quando se tratar de “servigo
de copia”.

9.6. A CONTRATADA se obriga a fazer constar, em destaque, em todos os orcamentos de
producdo, os custos dos cachés, os de cessdo de direito de uso de obra(s) consagrada(s),
incorporada(s) a peca e os de cessdo dos demais direitos.



9.7. A CONTRATADA se obriga a fazer constar dos respectivos ajustes que vier a celebrar com
terceiros, nos casos de tomadas de imagens sob a forma de reportagens, documentarios e outras,
que ndo impliquem direitos de uso de imagem e som de voz, clausulas escritas estabelecendo:

9.7.1. Que a Assessoria de Comunicacao poderd solicitar, a qualquer tempo, pelo prazo de 5
(cinco) anos, copias das imagens contidas no material bruto produzido, as quais deverdo ser
entregues em DVD.

9.7.2. A cessao dos direitos patrimoniais de uso desse material a CONTRATANTE, que poderd,
a seu juizo, utilizar referidos direitos, diretamente ou por intermédio de terceiros, com ou sem
modificacOes, durante a vigéncia deste contrato e mesmo apds seu término ou eventual rescis&o,
sem que lhe caiba qualquer 6nus perante os cedentes desses direitos.

9.7.3. Que qualquer remuneracéo devida em decorréncia dessa cessdo serd sempre considerada
como ja incluida no custo de producéo.

9.8. O CONTRATANTE sera a unica e exclusiva proprietaria dos resultados oriundos do
cumprimento do presente contrato, sejam tais resultados passiveis ou nao de protecdo do Direito
de Propriedade Intelectual.

9.9. E garantido ao CONTRATANTE o direito de titularidade sobre o resultado privilegiavel da
propriedade intelectual, oriundo da execucdo do objeto contratual, respeitados os direitos
garantidos a CONTRATADA, ou a terceiros, antes da assinatura do presente contrato.

9.10. Ficagarantidaao CONTRATANTE a apropriacdo dos direitos patrimoniais e conexos que
importem em direitos autorais, respeitada a nomeacao do autor.

9.11. A Assessoria de Comunicacdo podera aproveitar, para veiculacdo, pecas produzidas para
outros 6rgdos, entidades ou sociedades integrantes do Poder Executivo Municipal. Nesses casos,
qguando couber, a CONTRATADA ficara responsavel pelo acordo comercial com os eventuais
detentores dos direitos das pecas e 0 submetera previamente a Secretaria de Comunicacao.

CLAUSULA DECIMA — CONDICOES DE LIQUIDACAO E PAGAMENTO

10.1. Para a execucdo da liquidacdo e pagamento dos servicos previstos na Clausula Oitava, a
CONTRATADA devera apresentar a correspondente Nota Fiscal, que sera emitida sem rasura,
em letra bem legivel, em nome do Municipio de Assis Chateaubriand e a primeira via da Nota
Fiscal do fornecedor com o comprovante do respectivo servico.

10.2. Os documentos e demais informagdes necessarios & comprovagao da execucao e entrega
dos servicos para efeito de pagamento deverdo ser apresentados pela CONTRATADA a
Assessoria de Comunicagdo, e o Fiscal deste contrato somente atestaré a prestacdo dos servigos e
liberara os documentos para pagamento quando cumpridas pelas CONTRATADAS todas as
condigdes pactuadas.

10.2.1. Nenhuma despesa sera liquidada ou paga sem a efetiva comprovagéo da execucdo dos
servigos a cargo da CONTRATADA ou de seus fornecedores e subcontratados.

10.2.2. No tocante a veiculagdo, a CONTRATADA fica obrigada a apresentar, sem onus para 0
CONTRATANTE, os seguintes comprovantes:

10.2.2.1. Para TV, Cinema e Radio:



a) nas pragas cobertas por servigo de checagem: relatorios de checagem emitidos por
empresas terceirizadas;

b) nas pracgas ndo cobertas por servicos de checagem:

b.1) comprovante de veiculacdo emitido eletronicamente pela empresa que realizou a
veiculacéo; ou

b.2) declaragéo, sob as penas do art. 299 do Codigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa
que realizou a veiculacdo, da qual devem constar, pelo menos, as seguintes informacoes: razao
social e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaragéo, local
e data, nome do programa, dia e horario da veiculagéo.

10.2.2.2. Para Midia Exterior: relatério de checagem com fotos, emitidos por empresas
terceirizadas, ou fotos das pecas, fornecidas pelas empresas exibidoras, com identificacdo do local
de exibicdo, em ambos 0s casos.

10.2.2.3. Para Internet: relatério de gerenciamento fornecido pelas empresas que veicularam as
pecas.

10.2.2.4. Para Midia Impressa: exemplares originais dos titulos.

10.2.3. A Nota Fiscal referente a servico de veiculagcdo deverd ser emitida pelos veiculos de
divulgacdo, e ndo sera aceito em substituicdo nenhum documento fiscal emitido por
representantes de veiculos.

10.3. As liquidagdes e pagamentos serédo feitos da seguinte forma:

10.3.1. Veiculagdo: mediante apresentacéo dos documentos de cobranca das CONTRATADAS e
dos veiculos, dos planos de midia autorizados pela Secretaria de Comunicacdo e dos
comprovantes mencionados no subitem 10.2.2, em até 30 (trinta) dias apds a apresentacdo da
nota fiscal.

10.3.2. Pecas e materiais produzidos por terceiros: mediante apresentacdo dos documentos de
cobranca da CONTRATADA e dos fornecedores e dos respectivos comprovantes de entrega do
servico, em até 30 (trinta) dias ap0s a apresentacdo da nota fiscal.

10.4. Antes da efetivacdo dos pagamentos sera realizada a comprovacao de regularidade fiscal da
CONTRATADA, que devera apresentar Certificado de Regularidade de Situacdo do Fundo de
Garantia por Tempo de Servico (FGTS), Certiddo Negativa de Débito junto a Previdéncia Social
(CND) e Certiddes Negativas de Débitos Relativos a Tributos Federais, Inexisténcia de Débitos
junto a Justica do Trabalho, Certiddo Negativa Estadual e Certiddo Negativa Municipal.

10.4.1. Em havendo subcontratacdo dos servicos, é obrigacio da CONTRATADA exigir a
comprovacgao de regularidade fiscal dos fornecedores e dos veiculos, mediante apresentacéo dos
documentos indicados no item 10.4, os quais deverdo ser apresentados ao CONTRATANTE,
antes da efetivagdo do pagamento.

10.5. Caso se constate nos documentos de cobranga erro, irregularidade ou circunstancia que
impeca a liquidacdo da despesa, o Fiscal deste contrato podera devolvé-los, para as devidas
corregdes, ou aceita-los, com a glosa da parte que considerar indevida.

10.5.1. Na hipotese de devolugéo, a documentacédo sera considerada como nao apresentada, para
fins de atendimento das condi¢Oes contratuais.



10.6. O CONTRATANTE néo pagara nenhum acréscimo por atraso de pagamento decorrente
de fornecimento de servigos, por parte da CONTRATADA, com auséncia total ou parcial da
documentacdo habil ou pendente de cumprimento de quaisquer clausulas constantes deste
contrato.

10.7. O CONTRATANTE ndo pagard, sem que tenha autorizado prévia e formalmente, nenhum
compromisso que lhe venha a ser cobrado diretamente por terceiros, sejam ou nao instituicdes
financeiras.

10.8. Os pagamentos a terceiros por servigos prestados, incluidos os de veiculagdo, serdo
efetuados, pela CONTRATADA, imediatamente ap0s a compensacao bancaria dos pagamentos
feitos pelo CONTRATANTE.

10.8.1. Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da inobservancia,
pela CONTRATADA, de prazos de pagamento, serdo de sua exclusiva responsabilidade.

10.8.2. O CONTRATANTE podera exigir da CONTRATADA, relatérios que comprovem 0s
pagamentos feitos a terceiros.

10.8.2.1. Os relatérios devem ter pelo menos as seguintes informacgdes: nimero do banco, da
agéncia e da ordem bancaria, data do pagamento, valor e nome do favorecido.

10.9. O CONTRATANTE, na condicéo de fonte retentora, fara o desconto e o recolhimento dos
tributos e contribuicGes a que esteja obrigada pela legislacdo vigente ou superveniente, referente
aos pagamentos que efetuar e obedecidos os prazos legais.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA — SANCOES ADMINISTRATIVAS

11.1. O descumprimento total ou parcial das obrigacdes assumidas pela CONTRATADA, sem
justificativa aceita pelo CONTRATANTE, resguardados os preceitos legais pertinentes, podera
acarretar as seguintes sangoes:

a) multa de mora de 0,5% (cinco décimos por cento), calculada sobre o valor do servico em
atraso, por dia de inadimpléncia, até o limite de vinte dias Uteis, caracterizando inexecucéo parcial
deste contrato;

b) multa compensatoria de até 2% (dois por cento), calculada sobre o valor do contrato, pela
inadimpléncia além do prazo acima referido na alinea anterior, caracterizando inexecucéo total
deste contrato;

c) adverténcia;

d) suspensdo temporaria de participar em licitacdo e impedimento de contratar com o
CONTRATANTE por prazo de até dois anos;

e) declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administracdo Publica,
enquanto perdurarem os motivos determinantes da punicdo, ou até que seja promovida a
reabilitagdo, perante a propria autoridade que aplicou a penalidade, que serd concedida sempre
gue a CONTRATADA ressarcir o CONTRATANTE pelos prejuizos resultantes e depois de
decorrido o prazo da sanc¢éo aplicada.



11.2. A aplicagdo das sancOes previstas neste contrato ndo exclui a possibilidade de aplicacéo
de outras, previstas na Lei 14.133/2021, incluida a responsabilizacdo da CONTRATADA por
eventuais perdas e danos causados 8 CONTRATANTE.

11.3. A multa deveré ser recolhida no prazo maximo de dez dias corridos, a contar da data do
recebimento da comunicacéo enviada pelo CONTRATANTE.

11.4. O valor da multa podera ser descontado da fatura ou do crédito existente no
CONTRATANTE, em favor da CONTRATADA, sendo que, se o valor da multa for superior ao
crédito existente, a diferenca sera cobrada na forma da lei.

11.5. As multas e outras sanc¢des aplicadas sO6 poderdo ser relevadas motivadamente e por
conveniéncia administrativa, mediante ato, devidamente justificado.

11.6. As sancOes aqui prevista sdo independentes entre si, podendo ser aplicadas isoladas ou
cumulativamente, sem prejuizo de outras medidas cabiveis, respondendo ainda a
CONTRATADA por qualquer indenizagdo suplementar no montante equivalente ao prejuizo
excedente que causar, na forma do paragrafo Unico do art. 416 do Cédigo Civil.

11.7. Em qualquer hipotese de aplicacdo de sancdes, sera assegurado a CONTRATADA o
contraditorio e a ampla defesa.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA — RESCISAO

12.1. O presente contrato podera ser rescindido pelos motivos previstos nos arts. 137 e 138 e
nas formas estabelecidas no art.139, todos da Lei 14.133/2021.

12.1.1. Este contrato também podera ser rescindido, independentemente de interpelacdo judicial
ou extrajudicial, desde que motivado o ato e assegurados o contraditdrio e a ampla defesa, quando
a CONTRATADA:

a) for atingida por protesto de titulo, execuc¢do fiscal ou outros fatos que comprometam a sua
capacidade econdmico-financeira;

b) for envolvida em escandalo publico e notorio;
¢) quebrar o sigilo profissional,

d) utilizar, em beneficio préprio ou de terceiros, informacdes ndo divulgadas ao publico e as
quais tenha acesso por forga de suas atribui¢fes contratuais;

e) motivar a suspensdo dos servigos por parte de autoridades competentes, caso em que
respondera por eventual aumento de custos dai decorrentes e por perdas e danos que o
CONTRATANTE, como conseqliéncia, venha a sofrer;

f) deixar de comprovar sua regularidade fiscal, inclusive contribuicBes previdenciarias e
depdsitos do FGTS, para com seus empregados, na forma definida neste contrato; e

g) vier a ser declarada inidonea por qualquer 6rgao da Administracao Pablica.
12.2. Fica expressamente acordado que, em caso de rescisdo, nenhuma remuneracdo sera

cabivel, a ndo ser o ressarcimento de despesas autorizadas pelo CONTRATANTE e
comprovadamente realizadas pela CONTRATADA, previstas no presente contrato.



12.3.  Em caso de ciséo, incorporacdo ou fusdo da CONTRATADA com outras agéncias de
propaganda, cabera 8 CONTRATANTE decidir sobre a continuidade do presente contrato.

12.3.1. A associacdo da CONTRATADA com outras empresas, a cessdo ou transferéncia, total
ou parcial, bem como a fuséo, cisdo ou incorporacdo so serdo admitidas quando apresentada a
documentacdo comprobatoria que justifique quaisquer das ocorréncias, e com 0 consentimento
prévio e por escrito do CONTRATANTE e desde que ndo afetem a boa execugéo deste contrato.

12.4. A rescisdo, por algum dos motivos previstos na Lei 14.133/2021, ndo dard a
CONTRATADA direito a indenizacdo a qualquer titulo, independentemente de interpelacao
judicial ou extrajudicial.

12.5. A rescisdo acarretara, independentemente de qualquer procedimento judicial ou
extrajudicial por parte do CONTRATANTE, a retencéo dos creditos decorrentes deste contrato,
limitada ao valor dos prejuizos causados, além das sancGes previstas neste ajuste, até a completa
indenizacdo dos danos.

13. - CLAUSULA DECIMA TERCEIRA - DA FRAUDE E DA CORRUPCAO

a) Os licitantes devem observar e a Contratada deve observar e fazer observar, por seus
fornecedores e subcontratados, se admitida subcontratacdo, o mais alto padrdo de ética durante
todo processo de licitacdo, de contratacdo e de execucdo do objeto contratual,

| - Para os propositos desta clausula, definem-se as seguintes préticas:

f) “pratica corrupta”: oferecer, dar, receber ou solicitar, direta ou indiretamente, qualquer
vantagem com o objetivo de influenciar a acao de servidor publico no processo de licitacdo ou na
execucdo de contrato;

9) “pratica fraudulenta”: a falsificagdo ou omissao dos fatos, com o objetivo de influenciar
0 processo de licitacdo ou de execucao de contrato;

h) “pratica colusiva”: esquematizar ou estabelecer um acordo entre dois ou mais licitantes,
com ou sem o conhecimento de representantes ou prepostos do oOrgdo licitador, visando
estabelecer precos em niveis artificiais e ndo-competitivos;

i) “pratica coercitiva”: causar dano ou ameagar causar dano, direta ou indiretamente, as
pessoas ou sua propriedade, visando influenciar sua participagcdo em um processo licitatério ou
afetar a execuc¢édo do contrato;

), “pratica obstrutiva”: (i) destruir, falsificar, alterar ou ocultar provas em inspecdes ou
fazer declaragOes falsas aos representantes do organismo financeiro multilateral, com o objetivo
de impedir materialmente a apuracgéo de alegacdes de préatica prevista na clausula 111, deste Edital;
(ii) atos cuja intencdo seja impedir materialmente o exercicio do direito de o organismo financeiro
multilateral promover inspecao;

Il — Na hipotese de financiamento, parcial ou integral, por organismo financeiro multilateral,
mediante adiantamento ou reembolso, este organismo impora sangdo sobre uma empresa ou
pessoa fisica, inclusive declarando-a inelegivel, indefinidamente ou por prazo determinado, para
a outorga de contratos financiados pelo organismo se, em qualquer momento, constatar o
envolvimento da empresa, diretamente ou por meio de um agente, em praticas corruptas,



fraudulentas, colusivas, coercitivas ou obstrutivas ao participar da licitagéo ou da execugéo de um
contrato financiado pelo organismo;

111 — Considerando os propdsitos das clausulas acima, o licitante vencedor, como condicdo para
a contratacdo, devera concordar e autorizar que, na hipotese de o contrato vir a ser financiado, em
parte ou integralmente, por organismo financeiro multilateral, mediante adiantamento ou
reembolso, permitird que o organismo financeiro e/ou pessoas por ele formalmente indicadas
possam inspecionar o local de execuc¢do do contrato e todos os documentos, contas e registros
relacionados a licitacdo e a execugdo do contrato.

CLAUSULA DECIMA QUARTA - DISPOSICOES GERAIS

14.1. A CONTRATADA guiar-se-a pelo Codigo de Etica dos profissionais de propaganda e
pelas normas correlatas, com o objetivo de produzir publicidade que esteja de acordo com o
Cadigo de Defesa do Consumidor e demais leis vigentes, a moral e os bons costumes.

14.2. O CONTRATANTE providenciara a publicacdo do extrato deste contrato e de seus
eventuais termos aditivos no Diério Oficial do Municipio de Assis Chateaubriand.

14.2.1. Incumbira ao contratante divulgar o presente instrumento no Portal Nacional de
Contratacdes Publicas (PNCP), na forma prevista no art. 94 da Lei 14.133, de 2021, bem como
no respectivo sitio oficial na Internet, em atengdo ao art. 8°, 82° da Lei n. 12.527, de 2011, c/c
art. 7°, 83°, inciso V, do Decreto n. 7.724, de 2012.

14.3. O presente contrato podera ser denunciado pelo CONTRATANTE apds decorridos cento
e oitenta dias de sua vigéncia, mediante aviso prévio a CONTRATADA, com antecedéncia
minima de sessenta dias, através de correspondéncia protocolada ou por intermédio do Cartério
de Registro de Titulos e Documentos.

14.4. Constituem direitos e prerrogativas do CONTRATANTE, além dos previstos em outras
leis, os constantes da Lei 14.133/2021, que a CONTRATADA aceita e a eles se submete.

14.5. Sdo assegurados ao CONTRATANTE todos os direitos e faculdades previstos na Lei
8.078, de 11 de setembro de 1990 (Cddigo de Defesa do Consumidor).

14.6. A omisséo ou tolerancia das partes —em exigir o estrito cumprimento das disposic¢des deste
contrato ou em exercer prerrogativa dele decorrente — ndo constituird novacdo ou rendncia nem
Ihes afetara o direito de, a qualquer tempo, exigirem o fiel cumprimento do avencado.

14.7. Independente de transcricdo, passam a fazer parte deste contrato — e a ele se integram em
todas as clausulas, termos e condi¢cBes aqui ndo expressamente alterados — o Edital de
Concorréncia n° 005/2024 e seus Anexos, bem como a proposta da empresa CONTRATADA.

CLAUSULA DECIMA QUINTA - FORO
15.1. As questbes decorrentes da execucdo deste contrato que ndo possam ser dirimidas
administrativamente serdo processadas e julgadas no Foro da Comarca de Assis Chateaubriand,

com excluséo de qualquer outro, por mais privilegiado que seja.

E, por estarem justos e acordados, assinam o presente contrato em duas vias de igual teor e forma,
juntamente com as testemunhas abaixo, de tudo ciente.

ASSIS CHATEAUBRIAND/PR, de de 2024.




Testemunhas

CONTRATANTE

Nome
CPF
Endereco

CONTRATADA

Nome
CPF
Endereco



APENDICE DO EDITAL

Parecer elaborado pela area técnica.

DIANTE DO DESPACHO 35- 4.887/2024 COM O PARECER N° 215/2024, SEGUE
ESCLARECIMENTOS E RESPOSTAS PARAALGUNS DOS ITENS E
APONTAMENTOS.

14. Entretanto, a lista de verifica¢do assinala o cumprimento de etapas que ndoforam efetivamente
cumpridas. Em especial, analisando a fase de planejamentoda licitacdo e a Portaria n® 1188/2024,
que trata da gestdo e fiscalizacdo do ajuste, verifica-se que ha identidade de servidores que
participam de ambas as fases da licitagdo (planejamento e execucdo contratual), o que fere o
principio da segregacdo de fungdes. Desta forma, também esta questdo devera ser observada e
sanada antes de dar seguimento ao feito.

R- Tal situacdo foi sanada com nova solicitacdo de revogacao da portaria em gquestdo com novos
servidores designados, como consta no Despacho 37- 4.887/2024

33. No caso concreto, a legitimidade do quantitativo da futura contratagdo ndo foi demonstrada,
entende-se que a justificativa apresentada carece de elementos probatdrios, sugestionando-se, ao
menos, a complementacdo da justificativa para a auséncia de quantitativo para objeto licitado.
Compulsando aos autos ndo se identifica quais e quantas serdo as campanhas minimas a serem
realizadas durante o periodo contratual, sendo exemplificadas campanhas preventivas da dengue,
febre amarela, divulgagdo de obras em andamento. Diante disso, solicitou-se no Parecer n°
357/2023, desta Procuradoria-Geral, processo administrativo n® 7.777/2023, que fosse
PROCESSO ELETRONICO ADMINISTRATIVO N° 4.887/2024 11 esclarecido eventual
dificuldade (inviabilidade) na previsdo das campanhas a serem realizadas ou se 0 Municipio
incumbird a CONTRATADA a defini¢do qualitativae quantitativa das campanhas e publicidade a
ser realizada.

R- O municipio solicitard campanhas adicionais, além das ja previstas conformemencionado no
parecer. E importante ressaltar que a contratada estara disponivel para atender a demanda do
municipio, desde que haja justificativa para a necessidade de divulgacdo. Para tanto, 0 municipio
devera fornecer as informacGes e dados necessarios para a elaboracdo da campanha, de modo a
garantir que a mensagem seja transmitida de forma clara e eficaz. Dessa forma,a contratada estara
apta a desenvolver campanhas que atendam asnecessidades especificas do municipio, contribuindo
para a disseminacdo de informacGes relevantes a comunidade.

Vale ressaltar ainda a importancia da divulgacéo de diversas campanhas ao longo do ano. Como
mencionado, campanhas como Covid-19, Dengue, Investimentos, Alvard, ISS fixo, Agricultura,
ISSQN, Vacinacdo Bivalente, Eleicdo do Conselho Tutelar, IPTU, Agéncia do Trabalhador
destaque em geracdo de emprego no Parand, Maio Laranja, Feirdo de Empregos, REFFIS,
Informacao sobre castracdo, obras, Aniversario do municipio, Agosto Azul - Campanha sobre
prevencdo do cancer de prostata, Setembro Amarelo, FamiliaAcolhedora, Expo Assis, Outubro
Rosa, Campanhas de Vacinacdo, prestacdo de contas das acOGes de governo, Natal Luz e
orientagdes sobre Escorpido sdode extrema importancia para a populacao.

55. No caso concreto, a Administracdo deixou de registrar que a demanda estd devidamente
contemplada no PCA do 6rgéo, devendo-o fazer bojo do processoadministrativo em curso

R- Segue comprovacdo do registro na qual a demanda foi devidamentecontemplada no PCA

Contratacdo de Servicos de Publicidade e Propaganda Institucional NORMALR$ 900.000,00
Secretaria de Governo



https://www.controlemunicipal.com.br/site/diario/publicacao.php?id=255012&id cliente=60

59. No caso concreto, a Administracdo ndo elaborou a analise de riscos, sendo conveniente
ressaltar que deverda ser elaborado tal documento ou justificar a suaauséncia nos presentes autos.

R-

1. ANAL ISE DE RISCOS

1.1. O gerenciamento de riscos permite acfes continuas de planejamento, organizagdo
e controle dos recursos relacionados aos riscos que possam comprometer o sucesso da
contratacdo, da execucao do objeto e da gestdo contratual.

1.2. O Mapa de Gerenciamento de Riscos deve conter a identificacdo e a analise dos
principais riscos, consistindo na compreensdo da natureza e determinagdo do nivel de
risco, que corresponde a combinacdo do impacto e desuas probabilidades que possam
comprometer a efetividade da contratacdo, bem como o alcance dos resultados
pretendidos com a solucgéo.

1.3. O Mapa de Riscos da presente contratacdo, consiste em: identificar os riscos que
possam comprometer a efetividade da contratacdo (em todas as fases: planejamento,
selecdo de fornecedor e gestdo contratual); avalia-los segundo probabilidade e impacto;
tomar acdes para diminuir sua probabilidade de ocorréncia; e, para 0s riscos que
persistirem, definir acbes de contingéncia e 0s responsaveis por toméa-las caso se
materializem.

1.4. Estimativa de riscos

1.5. Paraestimar o nivel dos riscos, utilizou-se a matriz abaixo:

MUITO ALTO 5

ALTO 4

MEDIO 3

BAIXO 2

O 40 » WXL

MUITO BAIXO 1

1 2 3 4 5
RARO POUCO PRO MUITO PRATICAMENTE
PROVAVEL VAVEL PROVAVEL CERTO

PROBABILIDADE


https://www.controlemunicipal.com.br/site/diario/publicacao.php?id=255012&id_cliente=60
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1.6. Tabelacom pontuagéo
MUITO ALTO 5

ALTO 4

MEDIO 3

BAIXO 2

O+4 0 >» WXL

MUITO BAIXO 1

1 2 3 4 5
RARO POUCO PRO MUITO PRATICAMENTE
VAVEL PROVAVEL CERTO

PROVAVEL



1.7.

PROBABILIDADE

Riscos na faixa vermelha estdo acima do limite toleravel de exposicéo e riscos na

faixa amarela exigem monitoramento. Apenas 0s riscos na faixa verdepodem ser aceitos.

A coluna nivel de risco do mapa abaixo segue a classificacdoda matriz.

1.8. RISCOS RELACIONADOS AO PROCESSO DE CONTRATA(}AO
N° | NiVEL
FEITO/ ) ETAPA
DO RISCO X ACAO )
CONSEQUENCIA RESPONSAVEL
RISCO
1 5 PLANEJAMENTO CONTRATACAO INVESTIR  TEMPO | EQUIPE DE
INCOMPLETO OU DE | INADEQUADA, NA  FASE  DE | PLANEJAMENTO
DIFICIL ATRASOS E | PLANEJAMENTO E

ENTENDIMENTO

DIFICULDADES NA




EXECUCAO DO | DEFINICAO CLARA
CONTRATO. DO OBJETO.
DIFICULDADE PARA | INSUFICIENCIA  DE | IMPLEMENTACAO | EQUIPE DE
CONTROLE E | MECANISMOS DE | DE CONTROLE E PLANEJAMENTO
FISCALIZACAO APOS | CONTROLE INTERNO | FISCALIZACAO
CONTRATAGAO PARA ACOMPANHAR | EFETIVOS, COM
E FISCALIZAR A | CLAUSULAS
EXECUCAO DOS | CLARAS NO
CONTRATOS. CONTRATO QUE
DE SUPORTE AO
FISCAL E GESTOR
DE CONTRATO
INTERRUPCAO DO | A INTERRUPCAO | INCLUIR NO
CONTRATO SEM | RESULTARA NA | CONTRATO
AVISO PREVIO SUSPENSAO  DOS | CLAUSULAS
SERVICOS CLARAS SOBRE AS
CONTRATADOS, CONDICOES  DE
PREJUDICANDO A | RESCISAO E
POPULACAO E A | EXIGENCIADE
CONTINUIDADE DAS | AVISO PREVIO,
POLITICAS CcoM PRAZOS
PUBLICAS. ESPECIFICOS E
COMPENSACOES
FINANCEIRAS EM
CASO DE
INTERRUPCAO
NAO JUSTIFICADA.
EXECUCAO E | VEICULAGAO EM | CONTROLE SOBRE | FISCAIS DE
DISTRIBUICAO  DE | HORARIOS OU | A EXECUGCAO DA CONTRATO E
MATERIAIS CANAIS PROGRAMAGCAO E | GESTOR DE
PUBLICITARIOS COM | INADEQUADOS CANAIS DE | CONTRATO
BAIXA ADESAO VEICULAGAO.
ACOMPANHAR OS
DADOS DA
EXECUCAO.
CONTRATAGCAO DE | CONTRATADA NAO | ESPECIFICAR OS | EQUIPE DE
FORNECEDOR ATENDAS AS | SERVICOS  QUE | PLANEJAMENTO
INCAPAZ DE | EXPECTATIVAS E | DEVERAO SER
ATENDER AS | NECESSIDADES DO | EXECUTADOS,
NECESSIDADES DO | MUNICIPIO, SOLICITAR
MUNICIPIO AFETANDO 0OS | COMPROVAGAO




RESULTADOS QUE A

DESEJADOS PROPONENTE
ATENDE AS
NECESSIDADES
MININAS DO
MUNICIPIO

66. No caso concreto, inexiste elaboracéo de pesquisa de pregos nos termos descritos nas normas
aplicaveis, em especial os pardmetros no art. 23, 81° da Lei 14.1333/2021, assim, balizou-se
somente nos precos das contratacdes destapropria municipalidade para o valor global do objeto
licitado, desse modo, entende-se que devera se elaborar pesquisa de pre¢os com outras fontes ou
justificativa adequada a auséncia com outras fontes mercadolégicas.

Importante informar que a presente contratacao decorre da licitacdo de servicosde publicidade —
Concorréncia 8/2018. A licitacdo encerrada envolvia um valorglobal estimado de R$ 900.000,00
(Novecentos Mil reais). Como demonstra o quadro abaixo, o referido valor de R$ (900.000,00)
apresentou-se condizente com o histérico dos investimentos publicitarios envolvidos nas
contratacdes vigentes e anteriores, com vistas a apoiar a administracdo no desenvolvimentodas
acOes publicitérias.

HISTORICO CONTRATUAL INIiCIO FIM VALOR DO

CONTRATO

CONC. 003/2018- CONTRATO 028/2019 08/05/2019 08/05/2020 R$900.000,00
CONC. 003/2018 - CONTRATO

028/2019 - 1°  ADITIVO
RENOVACAO

07/05/2020 08/05/2021

R$ 900.000,00

CONC. 003/2018 - CONTRATO
028/2019 - 2°  ADITIVO
RENOVACAO

07/05/2021 08/05/2022

R$



900.000,00

CONC. 003/2018 - CONTRAT0028/2019 —
3° ADITIVO RENOVACAO

03/05/2022 08/05/2023

R$ 900.0

CONC. 003/2018 - CONTRAT0028/2019 —
4° ADITIVO RENOVACAOQ

08/05/2023 08/05/2024

R$ 900.000,00

TOTAL 4.500.000,00

R- Em Anexo segue informacdes de valores de municipios do Paran, cujo o valor se assemelha ao do
municipio de Assis Chateaubriand, como é o caso deGoioeré, Corbélia, Laranjeiras do Sul e Entre Rios
do Oeste.

Municipio Numero de Habitantes | Valor

Corbélia 17.470 (dados de 2023) | R$550.000,00

Goioeré 28.437 (dados de 2023) | R$ 840.000,00
Laranjeiras do Sul 32.227 (dados de 2023) | R$ 950.000,00
Entre Rios do Oeste 4,575 (dados de 2023) | RS 575.000,00

79. Da avaliagdo sobre a necessidade de qualificar o TR como documento classificado (Lei de Acesso a
Informag&o) 79. De acordo com o art. 8° do Decretomunicipal n® 39/2024, ao final da elaboracéo do TR,
deve-se avaliar a necessidade de classifica-lo nos termos da Lei n® 12.527/2011, o que ndo foi observado
no caso concreto e devera se providenciar.

R- Nesse caso ndo ha necessidade de classifica-lo nos termos da Lei.

103. Em especial, analisando a fase de planejamento da licitagdo e a Portaria n°1188/2024, que trata da
gestdo e fiscalizacdo do ajuste, verifica-se que ha identidade de servidores que participam de ambas as
fases da licitagdo (planejamento e execugéo contratual), o que fere o principio da segregacédo de fungdes.
Desta forma, também esta questdo devera ser observada e sanada antes de dar seguimento ao feito.

R- Tal situacdo foi sanada com nova solicitacdo de revogacdo da portaria em questdo com novos
servidores designados, como consta no Despacho 37- 4.887/2024.
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