Requerimento

0l4, no briefing item 3.4 refere-se a execucdo da campanha simulada com valor de RS 75.000,00, contudo o item "a" nos chama a ate
ngio pelo motivo de guem "...DEVE CONTEMPLAR AS DESPESAS DE CRIACAO..." a criacdo é por base na tabela do Sinapro e ela por si
tem o valor alto, simulando apenas algumas criagBes o valor j& bate na casa dos RS 75.000,00 n8o sobrando nada para a midia/produ
¢ao OU se simularmos maior valor para midia/producdo ndo tem oportunidades de criacdo de varias pegas que contemplem a campa
nha simulada. Por exemplo, de acordo com a tabela do Sinapro/PR o custo de um carrossel é de RS 12.831,00 o que representa 17,1
0% do orgamento total. Mossa sugest3o é que autorizem a ser desconsiderado os custos internos (criagdo) com base na tabela do sin
apro, dessa forma & possivel a subcomissio avaliar as melhores propostas de acordo com sua estratégia de midia mais adequada e m
elhor ECONOMICIDADE da campanha.
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MUNICiPIO DE CORONEL VIVIDA — ESTADO DO PARANA

A interessada

Processo Licitatério n2 11/2026 Concorréncia Eletrdnica n2 03/2026
Assunto: Decisdo da Comissao Especial de Contratacdo referente a Pedido de Esclarecimento n2 08.

DECISAO DA COMISSAO ESPECIAL DE CONTRATAGAO

Em atencdo ao pedido de esclarecimento apresentado, informamos que a sugestdo de desconsiderar
os custos internos de criagdo para a elaboracdo do Plano de Comunicacdo Publicitaria (exercicio
simulado) ndo pode ser acolhida, pois contraria as regras expressas no Edital e a prépria finalidade da
avaliacdo técnica. Para a devida clareza, destacamos os seguintes pontos fundamentais:

1. Finalidade do Exercicio e Regra Expressa: O item 3.4, alinea "a", do Anexo Il (Briefing
Institucional) é inequivoco ao determinar que a verba simulada de RS 75.000,00 deve
contemplar todas as despesas de criagdo, produgdo e veiculagdo do Plano de Midia para o
exercicio. A finalidade da avaliacdo técnica, é justamente aferir a capacidade da licitante em
demonstrar racionalidade e eficiéncia na alocacao dos recursos dentro de um cenario
restritivo, o que constitui uma das competéncias centrais a serem julgadas pela Subcomissdo
Técnica.

2. O Desafio Estratégico como Critério de Avaliagdo: O desafio proposto visa a avaliar a
habilidade das agéncias em conceber solugdes que equilibrem criatividade, estratégia e
viabilidade financeira. Espera-se que as proponentes demonstrem, por meio de suas propostas,
como alcangariam os objetivos de comunica¢do simulados realizando escolhas estratégicas
sobre a alocacdo de recursos entre criacdo, producdo e midia, justificando a relacdo custo-
beneficio de seu plano.

3. Autonomia da Proponente na Composi¢dao do Or¢amento Simulado: Cada licitante possui a
autonomia para elaborar sua planilha de custos para a campanha hipotética, justificando a
distribuicdo dos recursos de maneira coerente com a estratégia apresentada. O fundamental é
que a alocacdo seja explicita, fundamentada e demonstre o melhor aproveitamento da verba
total de RS 75.000,00.

4. Manutengdo do Principio da Isonomia: Acolher a sugestdo de alterar uma regra tdo basilar
do exercicio simulado representaria uma violagdo direta ao principio da isonomia, que obriga
a Administragdao a garantir que todas as licitantes compitam sob as mesmas condigdes,
parametros e desafios previamente estabelecidos no ato convocatdrio. Portanto, a regra
disposta no item 3.4 do Anexo Il (Briefing Institucional) permanece inalterada, devendo todas
as licitantes apresentar seu Plano de Comunicagdo Publicitaria considerando que a verba
simulada de RS 75.000,00 contempla a integralidade das despesas de criagdo, produgdo e
veiculagao.

Atenciosamente,

Coronel Vivida, 20 de marco de 2026.
Juliano Ribeiro - Presidente da Comissdo Especial de Contratacdo, Portaria n2 013/2026
lana Roberta Schmid - Membro da Comissdo Especial, Portaria n2 013/2026

Maira Soares - Membro da Comissdo Especial, Portaria n2 013/2026
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