ANEXO II

PROJETO BASICO - BRIEFING

PROCESSO LICITATORIO N° 102/2026

CONCORRENCIA PRESENCIAL N° 102/2026

CLIENTES: Municipio de Sombrio/SC — Gabinete da Prefeita e Fundo Municipal de Saude

1.

INTRODUCAO

1.1.

1.2.

1.3.

O presente Projeto Basico — Briefing contém as informagdes necessarias a elaboracdo do Plano de
Comunicacdo Publicitaria que integrara a Proposta Técnica das agéncias participantes da licitacdo destinada a
contratagdo de servigos de publicidade pelo Municipio de Sombrio/SC e pelo Fundo Municipal de Saude.

Nos termos do art. 6°, II, da Lei Federal n® 12.232/2010, as informagdes necessarias a formulacdo das
propostas devem ser estabelecidas em briefing de forma precisa, clara e objetiva. O Plano de Comunicagao
Publicitaria devera ser pertinente as informagdes aqui apresentadas e contemplar os quesitos de Raciocinio
Basico, Estratégia de Comunicagdo Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Ndo Midia.

A campanha objeto deste Briefing possui finalidade exclusivamente simulada, destinando-se a avaliagdo das
propostas técnicas no procedimento licitatorio, ndo constituindo compromisso da Administragdo quanto a sua
futura execugao.

CONTEXTO DA COMUNICACAO

2.1.

2.2.

2.3.

24.

O Municipio de Sombrio presta servigos publicos e desenvolve agdes voltadas a diferentes segmentos da
populagdo, abrangendo areas como saude, educagdo, assisténcia social, infraestrutura, agricultura, cultura,
esporte, turismo e demais atividades proprias da Administragdo Municipal.

Esses servicos geram continuamente informagdes que precisam chegar a populagdo de maneira clara, objetiva,
acessivel e adequada aos diferentes publicos.

Para fins da presente campanha simulada, devera ser considerado como desafio de comunicagédo a existéncia de
diversidade de servigos, unidades de atendimento, canais digitais ¢ formas de acesso as informagdes publicas,
associada a necessidade de facilitar ao cidaddo a identificacdo dos canais oficiais e das informagdes necessarias
para acessar os servigos disponibilizados pelo Municipio e pela rede municipal de saude.

Nao se afirma, para fins deste Briefing, que haja deficiéncia efetivamente constatada na prestacdo desses
servicos ou nos canais atualmente existentes. A situacdo descrita constitui o problema de comunicagdo
proposto para avaliagdo técnica das licitantes.

TEMA DA CAMPANHA SIMULADA

3.1.

3.2.

ACESSO AOS SERVICOS PUBLICOS E AOS CANAIS OFICIAIS DE INFORMACAO DO
MUNICIPIO DE SOMBRIO

3.1.1. A licitante devera desenvolver campanha institucional de utilidade publica destinada a facilitar a
identificagdo, pela populagdo, dos canais oficiais de informacao e das formas de acesso aos servigos
publicos municipais, contemplando também os servigos e informagdes da area da satde.

O tema acima define o desafio a ser enfrentado, ndo constituindo slogan ou conceito criativo obrigatorio.
Cabera a licitante propor livremente o conceito, linguagem, identidade e partido criativo que considerar mais
adequados.

PROBLEMA / DESAFIO DE COMUNICACAO

4.1.
L]

Para fins da campanha simulada, considere-se que parte da populacdo pode apresentar dificuldade para:
identificar quais sdo os canais oficiais do Municipio;

localizar informagdes sobre servigos publicos e formas de atendimento;

27



4.2.

compreender onde, como e quando acessar determinado servigo;
diferenciar informagdes oficiais de conteudos provenientes de fontes ndo oficiais;
acompanhar informagdes de interesse coletivo divulgadas em diferentes meios e plataformas;

acessar informagdes da areca da satde relativas a atendimentos, campanhas, a¢des preventivas e demais
servigos de interesse publico.

O desafio da campanha serd, portanto, tornar a informagdo publica mais facilmente reconhecivel,
compreensivel e acessivel, aproximando o cidaddo dos canais oficiais e orientando-o sobre como obter
informagdes relacionadas aos servigos municipais.

OBJETIVO GERAL DE COMUNICACAO

5.1.

Desenvolver campanha publicitaria institucional capaz de ampliar o conhecimento e facilitar o acesso da
populacdo aos canais oficiais de informagdo e aos servigos publicos do Municipio de Sombrio ¢ do Fundo
Municipal de Saude, utilizando linguagem clara, acessivel e adequada aos diferentes segmentos da populacao.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

6.1.

A campanha devera buscar:

a) divulgar e estimular a utilizagdo dos canais oficiais de comunicagdo do Municipio;
b) facilitar a compreensdo da populagdo sobre onde obter informagdes relativas aos servigos publicos;

c) orientar a populagdo sobre a importdncia da consulta as fontes oficiais para obteng¢do de informagdes
atualizadas;

d) comunicar-se adequadamente com publicos de diferentes idades, condi¢des socioecondmicas e graus de
familiaridade com meios digitais;

e) contemplar estratégias capazes de alcancar tanto usudrios habituais de meios digitais quanto cidadaos
alcangados predominantemente por meios tradicionais de comunicacao;

f) demonstrar a capacidade da agéncia de integrar diferentes meios, formatos e linguagens em uma mesma
estratégia;

g) proporcionar comunicacao de carater educativo, informativo e de orientag@o social, observando os principios
da impessoalidade e da publicidade administrativa.

PUBLICO-ALVO

7.1.

Publico prioritario: populagdo residente no Municipio de Sombrio, compreendendo moradores das areas urbana
e rural e cidaddos de diferentes faixas etérias e perfis socioecondmicos.

A estratégia devera considerar a existéncia de diferentes habitos de consumo de informagdo, niveis de acesso
as tecnologias digitais e necessidades de comunicagao.

Poderio ser considerados, conforme a estratégia proposta pela licitante, segmentos especificos, entre eles:
e jovens ¢ adultos;

e idosos;

e familias e responsaveis por criangas;

e usuarios da rede publica de saude;

e moradores da area rural;

e empreendedores e trabalhadores;

® pessoas que utilizam predominantemente meios digitais;

® pessoas que possuem menor familiaridade com ferramentas digitais.
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7.4.

A segmentacgdo e a priorizagdo desses publicos deverdo ser justificadas pela licitante.

8. ABRANGENCIA

8.1.

8.2.

A campanha devera ter como area prioritaria de abrangéncia o Municipio de Sombrio/SC, podendo a licitante
considerar veiculos ou meios de abrangéncia regional quando tecnicamente justificado pelo alcance de
moradores do Municipio ou pelo comportamento de consumo de midia do publico-alvo.

A simples abrangéncia territorial de determinado veiculo ndo devera ser considerada suficiente para sua
utilizacdo. A escolha devera ser fundamentada em sua pertinéncia, alcance, adequacdo ao publico e relagéo
custo-beneficio.

9. PERIODO DA CAMPANHA

9.1.

9.2.

Para fins de elaboragdo da proposta técnica, deverd ser considerada campanha com periodo méaximo de 30
(trinta) dias de veiculacao.

A licitante podera distribuir as agdes dentro desse periodo de acordo com sua estratégia, ndo sendo necessaria
utilizagdo uniforme dos recursos ao longo dos 30 dias.

10. VERBA REFERENCIAL DA CAMPANHA SIMULADA

10.1.

10.2.

10.3.

Para desenvolvimento da Estratégia de Midia e Nao Midia, fica estabelecida verba referencial hipotética de: R$
300.000,00 (trezentos mil reais).

A verba devera compreender a totalidade dos custos simulados necessarios a campanha, incluindo, quando
aplicavel:

e custos internos da agéncia;

e produgdo das pegas;

e servicos e suprimentos externos;

e  honorarios incidentes;

e compra de espago ou tempo em veiculos de divulgagdo;

e agdes de ndo midia;

e demais despesas diretamente relacionadas a campanha proposta.

O valor de R$ 300.000,00 possui finalidade exclusiva de permitir a comparagdo das estratégias apresentadas e
ndo se confunde com o valor global estimado da contrata¢do, fixado em R$ 2.900.000,00 para 12 meses. O
processo anterior também adotava verba propria e hipotética para a campanha técnica, distinta do valor anual
da contratagdo.

11.  PREMISSAS PARA CALCULO DA CAMPANHA SIMULADA

11.1.

Para que todas as licitantes trabalhem em condi¢des comparaveis, na elaboragdo da campanha simulada
deverdo ser considerados:

a) para custos internos da agéncia, os valores constantes da Tabela Referencial de Precos do SINAPRO/SC
vigente na data de publicagdo do Edital, sem aplicagdo do percentual de desconto constante da Proposta de
Precos;

b) para servigos e suprimentos externos, os valores de mercado considerados pela licitante, devidamente
identificados na estratégia, acrescidos, exclusivamente para fins da campanha simulada, de honorarios
referenciais de 15%;

¢) para veiculacdo em veiculos de comunicagdo, os valores constantes das tabelas comerciais vigentes na data

da publicagdo do Edital, considerados pelos seus valores nominais, sem aplicagdo de negociagdes ou descontos
eventualmente ofertados especificamente a licitante;
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d) os percentuais apresentados pela licitante na Proposta de Precos ndo deverdo ser utilizados no célculo da
campanha simulada, de modo a preservar a separagao entre a avaliagdo técnica e a proposta econémica.

12. ESTRATEGIA DE COMUNICACAO ESPERADA

12.1. A Administracdo ndo estabelece previamente slogan, conceito criativo, meios obrigatorios ou distribuigdo
minima da verba entre veiculos.

12.2.  Cabera a licitante demonstrar, mediante seu Raciocinio Bésico e sua Estratégia de Comunicagdo Publicitaria:
e sua compreensdo do desafio proposto;
e  0s principais obstaculos de comunicagio identificados;
e 0 conceito e o partido tematico adotados;
e amaneira pela qual pretende alcangar os objetivos estabelecidos;
e aadequagdo da linguagem aos publicos selecionados;

e aintegracdo entre as diferentes pecas e meios;

a viabilidade e coeréncia da soluc¢do proposta.

12.3. A campanha devera ser apresentada sob perspectiva institucional e impessoal, sem utilizagdo de nomes,
imagens, simbolos, expressdes ou quaisquer elementos destinados a promocdo pessoal de autoridades ou
servidores publicos. Essa restri¢do decorre diretamente do art. 37, §1°, da Constituigdo Federal.

13. ESTRATEGIA DE MIiDIA E NAO MIDIA

13.1. A licitante devera apresentar estratégia de midia e ndo midia compativel com o publico-alvo, o periodo e a verba
referencial estabelecidos.

13.2. Poderdo ser considerados, entre outros, conforme justificativa técnica:
e radio;
e midia impressa;
e midia exterior;
e portais e veiculos digitais;
e redes sociais;
e plataformas de video;
e midia digital paga;
e  materiais informativos;
e acoes de ndo midia;
e outros meios que a licitante considere adequados.
13.3.  Naio ha obrigacdo de utilizacdo de todos os meios acima relacionados.

13.4. A avaliagdo devera considerar a coeréncia da escolha dos meios, sua relagdo com o publico-alvo, a estratégia
proposta, a economicidade e a capacidade de maximizar o alcance e a efetividade da campanha.

14. PECAS PUBLICITARIAS

14.1. A Ideia Criativa devera ser demonstrada por meio dos exemplos de pecas previstos no Edital.
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15.

16.

17.

18.

14.2.

Os quantitativos, formatos, formas de apresentacdo e limites das pegas serdo estabelecidos no instrumento
convocatorio, evitando-se que o Briefing introduza regras formais distintas das previstas para a apresentacdo da
Proposta Técnica.

14.3.  As pecas deverdo guardar unidade conceitual e demonstrar a possibilidade de desdobramento da campanha nos
diferentes meios propostos.

DIRETRIZES E LIMITACOES

15.1. Na elaboragdo da campanha simulada deverdo ser observadas as seguintes diretrizes:

a) carater exclusivamente educativo, informativo ou de orientagdo social;

b) impessoalidade da comunicagao;

¢) inexisténcia de promogao pessoal de autoridades ou servidores;

d) utilizagdo de linguagem inclusiva, acessivel e de facil compreensio;

e) respeito a diversidade dos publicos;

f) adequacao das propostas a realidade de um Municipio e a verba disponivel;

g) respeito a legislacdo de protecdo de dados, direitos autorais, direitos de imagem e demais normas aplicaveis;

h) utilizagdo de informagdes factuais de forma responsavel, sem criagdo de dados, estatisticas, servicos ou
resultados inexistentes;

1) ndo utilizagdo de simbolos, slogans ou elementos vinculados a promogéo politico-partidaria ou eleitoral.

INFORMACOES PARA ELABORACAO DA PROPOSTA

16.1.
16.2.

16.3.

O presente Briefing contém as informagdes essenciais para formulag¢ao do Plano de Comunicagdo Publicitaria.

Para amplia¢do de conhecimento contextual sobre o Municipio, as licitantes poderdo consultar o site oficial do
Municipio de Sombrio e seus canais institucionais, devendo, contudo, observar que a avaliagdo da proposta
terd como referéncia o desafio e as premissas estabelecidas neste Briefing.

Eventuais informacdes externas utilizadas pela licitante deverdo ser identificaveis e compativeis com fontes
publicas confiaveis, ndo sendo admitida a alteragdo das premissas basicas estabelecidas neste documento.

PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

17.1. O Plano de Comunicag¢do Publicitaria devera ser desenvolvido conforme o Edital e contemplara os seguintes
quesitos previstos na Lei n® 12.232/2010:
I — Raciocinio Bésico: diagndstico das necessidades de comunicagdo, compreensdo do objeto e dos desafios
propostos;
IT — Estratégia de Comunicac¢ao Publicitaria: apresentacdo e defesa das linhas gerais da solugdo destinada a
enfrentar o desafio e alcangar os objetivos de comunicagao;
III — Ideia Criativa: demonstragdo da resposta criativa por meio dos exemplos de pegas definidos no Edital;
IV — Estratégia de Midia e Ndo Midia: apresentacdo e justificativa das estratégias e taticas propostas,
considerando publico, verba disponivel, distribuigdo das pecas, quantidades, inser¢des e custos.

DISPOSICOES FINAIS

18.1. A campanha simulada tera utilizagdo exclusiva para fins de julgamento da Proposta Técnica.

18.2. A apresentacdo de proposta ndo confere a Administragdo obrigacdo de executar a campanha, suas pegas,
conceitos, estratégias ou planos de midia ap6s a contratagao.

18.3.  Os demais requisitos relativos a forma de apresentacdo, anonimato, nimero de paginas, quantidade de

exemplos de pecas, involucros, avaliacdo e pontuagdo serdo disciplinados no Edital.
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Sombrio/SC, 15 de outubro de 2026.

GISLANE DIAS DA Assinado de forma digital

por GISLANE DIAS DA

CUNHA:6377612 CUNHA:63776120959

Dados: .10.
0959 172036 0300
GISLANE DIAS DA CUNHA
Prefeita Municipal

RAFAEL DOS SANTOS rainado deforma saotal por
SILVA:04795084963  SILVA04795084963

Dados: 2026.10.15 17:20:19 -03'00"

RAFAEL DOS SANTOS SILVA
Secretario Municipal de Saude
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