BDl Ic SECRETARIA DE
BRUSQUE RELACOES INSTITUCIONAIS

ESTUDO TECNICO PRELIMINAR

Objetivo:

Este Estudo Técnico Preliminar tem como objetivo analisar as principais
alternativas disponiveis no mercado para a contratagao de servigos de publicidade
e propaganda.

Serdo avaliadas tanto as solugdes tradicionais quanto as abordagens inovadoras,
considerando a necessidade de modernizagao, eficiéncia e alinhamento com os
principios da administragao publica.

Além disso, o estudo buscara identificar os principais desafios legais, operacionais
e tecnoldgicos envolvidos, propondo diretrizes que orientem a adogéo de modelos
mais eficazes e aderentes a realidade contemporanea da comunicagao publica.

Referéncia Legal:

Lei 14.133/2021:

Art. 18. A fase preparatéria do processo licitatério € caracterizada pelo
planejamento e deve compatibilizar-se com o plano de contratagdes anual de que
trata o inciso VIl do caput do art. 12 desta Lei, sempre que elaborado, e com as
leis orgcamentarias, bem como abordar todas as consideragdes técnicas,
mercadoldgicas e de gestao que podem interferir na contratagao, compreendidos:

| - a descricdo da necessidade da contratacdo fundamentada em estudo técnico
preliminar que caracterize o interesse publico envolvido; [...]

Decreto n° 9.430/2023 do Municipio de Brusque:

Artigos 92 e seguintes.

Servidor Responsavel pela Elaboragao do ETP:

Servidor Cargo Matricula

Wilson Schmidt Junior | Diretor-Geral de Comunicacao Social | 555754-4

Praca das Bandeiras, 77, Centro | Brusque - SC | fone: 47 32561-1833 | www.brusque.sc.gov.br

L

| BTN



BDl Ic SECRETARIA DE
BRUSQUE RELACOES INSTITUCIONAIS

1. AREA REQUISITANTE DA CONTRATAGAO

1.1. A contratacdo pretendida sera realizada de forma compartilhada, nos termos
do § 5° do art. 13 do Decreto Municipal n® 9.430/2025, conduzida pela Secretaria de
Relagdes Institucionais (SRI) com a finalidade de atender a demanda prépria bem
como das Secretarias, Institutos, Fundos e Fundacdes do Municipio de Brusque
relacionadas na tabela abaixo:

Secretaria Municipal de Relagdes Institucionais (SRI)

Fundacao Municipal de Turismo (FUMTUR)

Secretaria de Transito e Mobilidade (SETRAM)

Secretaria Municipal de Fazenda (SEFAZ)

Fundagao Municipal de Esportes (FME)

Fundacao Cultural de Brusque (FCB)

Secretaria Municipal de Saude (SMS)

Secretaria de Desenvolvimento Econdémico e Inovacao (SDEI)

Secretaria Municipal de Educagao (SEME)

Fundagao Ecoldgica e Zoobotanica

Secretaria de Desenvolvimento Social (SDS) e Fundo de Assisténcia Social (FMAS)

Gabinete do Prefeito

Secretaria de Obras e Servigos Urbanos (SOSU)

Secretaria de Infraestrutura Estratégica (SIE)

Fundagao Municipal do Meio Ambiente (FUNDEMA)

Secretaria de Planejamento Urbano (SEPLAN)
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Secretaria de Administracdo e Gestao Estratégica (SAGE)

Secretaria de Parcerias, Convénios e Concessodes (SPCC)

Secretaria de Transparéncia e Accountability (SETA)

Defesa Civil

Instituto Brusquense de Previdéncia (IBPREV)

Procon

Tabela 1 - Participantes da Contratagdo Compartilhada

2. DESCRIGAO DA NECESSIDADE DA CONTRATAGAO, CONSIDERADO O
PROBLEMA A SER RESOLVIDO SOB A PERSPECTIVA DO INTERESSE
PUBLICO

2.1. Diagnéstico da Situagao Atual

2.1.1. O contrato vigente tem por objeto a prestacdo de servigos de publicidade,
compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham
por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concepgéao, a criagéo, a
execucgao interna, a intermediacdo e a supervisdo da execugao externa e a
distribuicdo da publicidade aos veiculos e demais meios de divulgagao, com o intuito
de atender ao principio da publicidade e ao direito a informacéo, de difundir ideias,
principios, iniciativas ou instituigdes; ou de informar o publico em geral.

2.1.2. O contrato de publicidade atualmente vigente foi firmado a partir do resultado
da licitacdo na modalidade concorréncia 019/2019, homologada em 30/04/2021,
tendo sido o quinto termo aditivo firmado com vigéncia a partir de 01/05/2025 até
30/04/2026, no valor de R$ 2.500.000,00 (dois milhdes e quinhentos mil reais).
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2.1.3. A anadlise das contratagcdes de servigos de publicidade pela Secretaria
Municipal de Relag¢des Institucionais (SRI), vigentes e anteriores, as quais seguiram
como referencial os dispositivos da Lei n°® 12.232/2010, que dispbe sobre a matéria,
envolve principalmente uma avaliagcdo das dindmicas de execugdo contratual
vivenciadas com as agéncias de propaganda contratadas e o seu alinhamento com
as recomendagdes emitidas por 6rgaos de controle e auditoria, frente as praticas
comerciais de mercado, bem como as observacbes da SRl na gestdo da
conformidade de seus processos internos.

2.2. Necessidade da Contratagcao Considerando o Problema a ser Resolvido

2.2.1. Compete a Secretaria Municipal de Relagdes Institucionais (SRI) desenvolver
e coordenar os servicos de imprensa, relagbes publicas, comunicagcdo e
informagdes relacionadas as atividades governamentais; coordenar e articular a
uniformizacdo dos diversos setores de comunicacdo e informagdes da
administragdo publica municipal; além de apoiar e orientar os 6rgaos da
administragdo direta e indireta nos servicos de imprensa, relagdes publicas,
comunicagao e informacéo relacionadas as atividades governamentais.

2.2.2. A comunicacdo do Poder Executivo municipal baseia-se no principio
constitucional da publicidade, disposto no §1° do artigo 37 da Constituicdo Federal,
que garante o direito da populagcdo e o dever do administrador de divulgar os atos
praticados pela Administracdo, a fim de que os cidaddos possam tomar
conhecimento e adotar as providéncias necessarias ao controle da legalidade, da
moralidade e da eficiéncia das atividades do Estado.

2.2.3. A publicidade dos atos, dos programas, das obras e dos servigos publicos
deve ter carater educativo, informativo ou de orientacdo social e deve estar
vinculada a objetivos sociais e de interesse publico, cumprindo a importante fungéo
institucional de fortalecimento da cidadania e promocado da transparéncia e do
controle social.

2.2.4. Da analise do atual modelo de prestacdo de servicos, verifica-se que as
contratagdes ndo se mostram mais suficientes para atendimento do escopo que se
pretende, em especial Valores desatualizados.
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2.3. Reajustes nas Tabelas de Midia:

2.3.1. Os percentuais de reajuste apresentados para os diferentes meios (Out of
Home - OOH, Televisao, Internet, Radio) foram calculados com base em cotagdes
atualizadas de mercado (tabelas de precgo brutas, valores de inventario e condigdes
comerciais) obtidas junto a fornecedores locais para o periodo 2023-2025,
considerando uma amostra minima de trés fornecedores por categoria. Em
complemento, a tendéncia de valorizagdo de midia esta sustentada por estudos
setoriais recentes, como, por exemplo, relatérios da Cenp-Meios, do |AB
Brasil/Kantar IBOPE Media e da Abooh/Fenapex, que confirmam crescimento
expressivo no investimento e demanda por midia no Brasil, especialmente em OOH,
Internet e TV, bem como uma retomada significativa do Radio.

2.3.2. Com base nessa combinagdo de dados locais e indicadores de mercado,
estimou-se os seguintes reajustes (médias ponderadas):

e Out of Home (OOH): ~ +80%, refletindo valorizagdo dos espacgos fisicos
(outdoors, painéis digitais, mobiliario urbano) em razdo de maior demanda e
escassez de inventario premium.

e Televisao: ~ +73%. Apesar da concorréncia das midias digitais, a televisao
segue sendo um meio de massa relevante, com incremento de custo ligado a
melhor segmentacao e mix de canais pagos/CTV.

e Internet (midia digital/plataformas online): ~ +95%. Dado o crescimento
acelerado das plataformas digitais, redes sociais e formatos programaticos,
que exigem investimento maior para garantir alcance e performance.

e Radio: ~ +142,95%, resultado de uma redistribuicdo do mix de midia
tradicional, buscando aproveitar momentos de alta audiéncia e novos
formatos (streaming de audio, radios online) que geraram forte ajuste de

preco.

Praca das Bandeiras, 77, Centro | Brusque - SC | fone: 47 32561-1833 | www.brusque.sc.gov.br

L

| AEHHTT



N SECRETARIA DE
BRUSQUE

RELACOES INSTITUCIONAIS

2.3.3. As médias acima devem ser interpretadas como estimativas de ajuste de
tabela meédia, que podem variar por canal, inventario, regionais e negociagao
especifica. Recomenda-se anexar a proposta as planilhas de cotacédo detalhadas e
fitros de inventario utilizados para o calculo, garantindo transparéncia e
rastreabilidade do processo.

2.3.4. Esses aumentos refletem a valorizacdo dos diferentes meios de
comunicagcdo, com a internet e o radio apresentando as maiores variacoes
percentuais. Esse cenario impde um impacto direto na capacidade de compra das
campanhas publicitarias, que precisam de mais recursos para manter 0 mesmo
nivel de visibilidade e presencga nesses canais.

2.3.5. Além do aumento nos custos das midias, os valores dos contratos de
publicidade e propaganda n&o foram devidamente corrigidos ao longo dos anos.
Isso cria um descompasso entre os recursos alocados e os pregcos de mercado,
levando a uma limitagdo na capacidade do estado de contratar publicidade de
maneira competitiva e eficaz.

2.3.6. Essa dupla defasagem — falta de correcdo adequada dos contratos e
aumento expressivo nas tabelas de midia — compromete a eficacia das campanhas
publicitarias da Prefeitura de Brusque, demandando uma revisdo urgente nos
valores e politicas de contratagao.

2.3.7. Diante deste cenario, torna-se imperativo uma reavaliagcdo dos contratos e
dos investimentos em publicidade, garantindo que os recursos alocados sejam
suficientes para manter a efetividade das campanhas em um mercado publicitario
gue apresenta constantes e expressivos aumentos de custo.

2.4. Aumento da populagao:

2.4.1. E notdrio o expressivo crescimento populacional de Brusque nos ultimos
anos, o que amplia significativamente a demanda por conhecimento acerca dos
servigos publicos.
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2.4.2. Segundo estimativas do IBGE, a populagdo do municipio ultrapassou 145 mil
habitantes em 2024, representando um aumento superior a 20% em pouco mais de
uma década.

2.4.3. Esse avango demografico pressiona diretamente areas como saude,
educacdo, mobilidade urbana e saneamento basico, exigindo maior capacidade de
resposta do poder publico.

2.4.4. Nesse contexto, a licitagdo torna-se instrumento essencial para garantir a
transmissao eficaz de informagdes de forma transparente, possibilitando que a
administragdo municipal acompanhe o ritmo de crescimento e assegure qualidade
no atendimento as necessidades coletivas.

2.5. Evolucao das formas de comunicagao:

2.5.1. A Secretaria Municipal de Relagdes Institucionais (SRI) enfrenta um desafio
crescente na sua capacidade de comunicagao de forma eficaz e abrangente com os
diversos publicos que compdem a sociedade brusquense.

2.5.2. Atualmente, a Secretaria contrata apenas servicos de publicidade e
propaganda, focados em midias como televisao, internet, radio e impressos. Esses
servigos, embora ainda relevantes, ndo atendem as demandas contemporaneas de
comunicacgdo, especialmente diante da diversificagcdo dos canais de midia e da
rapida evolugao das tecnologias.

2.5.3. Com o avango das plataformas e a mudanca nos habitos de consumo de
informagdo, a comunicagao publica exige mais do que a tradicional publicidade de
massa. E necessario envolver os cidaddos por meio de canais como redes sociais,
aplicativos méveis, marketing de conteudo e outras formas de comunicagao digital
que oferecem maior segmentagao, interatividade e personalizagdo das mensagens.

2.5.4. Além disso, servicos como marketing promocional, assessoria de imprensa
especializada e pesquisas de opinido foram fundamentais para a formulagdo de
estratégias mais direcionadas e alinhadas com as expectativas e percepg¢des do
publico.
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2.5.5. A limitacdo atual de contratar exclusivamente servicos de publicidade e
propaganda cria um espacgo inflexivel na capacidade da Secretaria de acompanhar
essas mudancas e, consequentemente, limitar o impacto e a eficiéncia das
campanhas de comunicagao. Isso também impede que a Secretaria adote praticas
mais modernas e flexiveis de comunicagao, permitindo um didlogo mais eficaz com
os cidadaos em um ambiente midiatico cada vez mais fragmentado e dindmico.

2.5.6. A publicidade e a propaganda desempenham um papel estratégico na
construcdo da imagem institucional, na divulgacdo de politicas publicas e na
aproximacao entre o Estado e a sociedade.

2.5.7. Com a evolugao dos meios de comunicagao e o crescimento das plataformas
digitais, torna-se essencial que o0s processos de contratagdo desses servigos
acompanhem as transformacdes do setor, adotando critérios mais atualizados e
solugdes compativeis com as novas dinamicas de comunicagao.

2.5.8. Tradicionalmente, a contratagdo de servigos de publicidade e propaganda
tem seguido modelos padronizados que, embora consolidados, ja ndo respondem
plenamente as exigéncias atuais de agilidade, segmentacao de publico e inovagao.

2.5.9. Diante desse cenario, torna-se necessario reavaliar os procedimentos
adotados, incorporando uma abordagem mais flexivel, integrada e orientada para
resultados.

3. REQUISITOS DA CONTRATAGAO, INCLUIDO REQUISITOS TECNICOS A
SEREM ATENDIDOS PELO CONTRATADO

3.1. Para atendimento adequado das necessidades da Secretaria Municipal de
Relagbes Institucionais (SRI) envolvidas na presente contratagdo, destacam-se os
seguintes requisitos:

3.2. Por tratar-se de servigos indispensaveis ao cumprimento da missao
institucional da SRI e enquadrarem-se no conceito de servigcos continuos,
entendemos ser vantajoso para a Administracdo a possibilidade de continuar a
referida contratagdo, observados os prazos maximos estabelecidos pela Lei n°
14.133/21.
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3.3. Para atendimento das necessidades de comunicacdo desta SRI, é
necessaria a contratacdo de empresas para execucao de servicos de comunicacgao,
com plena capacidade de atendimento ao objeto da contratagdo pretendida, que
tem como objetivo principal informar os cidadaos sobre as agdes e politicas publicas
da Prefeitura Municipal de Brusque.

3.4. E preliminarmente imprescindivel, para a execucédo dos produtos e servicos,
a observancia dos seguintes requisitos:

3.4.1. Capacidade de executar e operacionalizar, sob demanda e mediante
autorizagcdo prévia da SRI (contratante), os produtos e servigos relacionados ao
contrato, de modo tempestivo e eficiente;

3.4.2. Capacidade de manter equipe de profissionais com comprovada capacidade
técnica e experiéncia na execucao dos servigos que serdao descritos no Termo de
Referéncia, bem como observar as diretrizes estabelecidas em documentos
correlatos (0os aspectos pormenorizados dos requisitos minimos de formagao
académica e de experiéncia profissional constardo no Edital de Licitacido e seus
respectivos anexos);

3.4.3. Quando solicitado formalmente pela contratante, tomar providéncias de
imediato em casos de alteragdes, rejeigdes, cancelamentos ou interrupgdes de um
ou mais produtos e servigos, desde que nao causadas pela propria contratada ou
por seus prepostos;

3.4.4. Comprometer-se a ndo divulgar informagdes acerca das atividades objeto do
contrato sem prévia e expressa autorizagado da contratante;

3.4.5. Possuir experiéncia comprovada em acdes de comunicagdao e atuar no
mercado nacional;

3.4.6. Ter capacidade comprovada para a realizagcdo de diagnosticos,
planejamentos e estratégias de comunicacao, elaborar a arquitetura da informacéao
e layout para propriedades digitais;

3.4. 7 Garantir a capacidade para produzir e editar conteudo para os canais digitais
< ela contratante, tais como: pege{s graficas digitais, mfograflcos textos,
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fotografias, podcasts e videos, além de capacidade comprovada para o uso de
ferramentas de gestdo de conteudo em sites e portais, bem como analise de
sentimento de redes e mensuracgao;

3.4.8. Ter experiéncia comprovada em gestdo de perfis em redes sociais,
analisando, classificando e executando agdes como redacdo e publicacdo de
resposta e interagdo, por meio do acompanhamento sistematico das respostas as
postagens publicadas, bem como elaboragcdo de relatérios com resultados do
acompanhamento e gestao.

3.5. Essas e outras caracteristicas serdao detalhadas no Termo de Referéncia, que
sera elaborado para orientar a licitagao a ser realizada, sempre zelando para que o
certame possua o maior numero de interessados, possibilitando encontrar a
proposta mais vantajosa para a administragao publica.

3.6. Ademais, vale destacar que a execugao do objeto da presente contratagao
mostra-se complexa em razao das competéncias conferidas a SRI, em especial no
tocante a sua misséo institucional de promover a comunicag&o, motivo pelo qual as
licitantes interessadas no certame devem reunir experiéncia e capacidade
suficientes e necessarias para execucao dos servigos, levando em consideragao o
porte e a relevancia da estratégia de comunicagao do Municipio de Brusque.

3.7. Na prestacao dos servicos de comunicagao, as futuras contratadas deverao
observar as boas praticas recomendadas pelo Tribunal de Contas da Unido quanto
a conducgao de procedimentos de contratagao de servigos de publicidade, conforme
o Acorddo n° 6.227/2016, da 22 Camara do TCU. Tais praticas incluem o
cumprimento rigoroso dos principios da legalidade, impessoalidade, moralidade,
publicidade e eficiéncia; a adogéo de critérios objetivos e transparentes na execugao
dos servigos; e o0 zelo pela economicidade e pela adequada aplicacdo dos recursos
publicos. Além disso, recomenda-se que as empresas mantenham compromisso
com a otimizacdo de recursos, redugcdo de desperdicios e responsabilidade
socioambiental em suas atividades, sempre que compativel com o objeto
contratado.
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4. ESTIMATIVAS DAS QUANTIDADES PARA A CONTRATAGAO
ACOMPANHADAS DAS MEMORIAS DE CALCULO E DOS DOCUMENTOS QUE
LHES DAO SUPORTE, QUE CONSIDEREM INTERDEPENDENCIAS COM
OUTRAS CONTRATAGCOES, DE MODO A POSSIBILITAR ECONOMIA DE
ESCALA

4.1. A presente contratagdo nao envolve a quantificagdo prévia e estimada dos
produtos e servigos a serem executados no decorrer da execugado contratual.
Apesar disso, ha uma separagao prevista contendo os valores que cada unidade
gestora compreendera futuramente. A justificativa para as quantias informadas
abaixo podem ser facilmente consultadas nos termos de adesdo também anexados
neste processo:

Secretaria Municipal de Relagdes Institucionais (SRI): R$ 2.395.000,00
Fundagdo Municipal de Turismo (FUMTUR): R$ 698.000,00

Secretaria de Transito e Mobilidade (SETRAM): R$ 348.000,00

Secretaria Municipal de Fazenda (SEFAZ): R$ 198.500,00

Fundagdo Municipal de Esportes (FME): R$ 149.000,00

Fundagao Cultural de Brusque (FCB): R$ 149.000,00

Secretaria Municipal de Saude (SMS): R$ 149.000,00

Secretaria de Desenvolvimento Econémico e Inovacgdo (SDEI): R$ 150.000,00
Secretaria Municipal de Educacgdo (SEME): R$ 79.500,00

Fundagéo Ecolégica e Zoobotanica: R$ 50.000,00

Secretaria de Desenvolvimento Social e Fundo de Assisténcia Social: R$ 100.000,00
Gabinete do Prefeito: R$ 10.000,00

Secretaria de Obras e Servigos Urbanos (SOSU): R$ 25.000,00

Secretaria de Infraestrutura Estratégica (SIE): R$ 10.000,00

Fundagdo Municipal do Meio Ambiente (FUNDEMA): R$ 30.000,00

Secretaria de Planejamento Urbano (SEPLAN): R$ 20.000,00

Secretaria de Administragédo e Gestéo Estratégica (SAGE): R$ 10.000,00
Secretaria de Parcerias, Convénios e Concessoes (SPCC): R$ 10.000,00
Secretaria de Transparéncia e Accountability (SETA): R$ 20.000,00

Defesa Civil: R$ 90.000,00

Instituto Brusquense de Previdéncia (IBPREV): R$ 20.000,00

Procon: R$ 5.000,00
Valor total: R$ 4.716.000,00
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4.2. Diferentemente dos servigos de natureza comum, que sao constituidos por
tarefas que podem ser executadas mecanicamente ou segundo técnicas, protocolos
e métodos pré-estabelecidos e conhecidos, para os quais caberia a modalidade
pregao em sua contratagcdo, os servicos de publicidade possuem uma natureza
intelectual, na medida em que a sua contratacdo envolve, basicamente, a expertise
das agéncias de propaganda na proposicao das solugdes publicitarias mais
adequadas para atingimento dos objetivos de comunicagao estabelecidos em cada
demanda.

4.3. Em conformidade com o art. 6° da Lei n° 12.232/2010, as licitacbes
destinadas a contratacdo de servicos de publicidade deverao observar as
disposigbes da legislacao geral de licitagdes e contratos administrativos atualmente
vigente, representada pela Lei n° 14.133/2021, que substituiu a antiga Lei n°
8.666/1993. Nos termos do art. 6°, inciso XXIIl, da Lei n® 14.133/2021, o termo de
referéncia deve conter a definigdo do objeto, sua natureza, os quantitativos e
demais parametros necessarios a contratacdo. No entanto, no caso especifico dos
servicos de publicidade, o detalhamento prévio de quantitativos ndo € plenamente
aplicavel, uma vez que a execucdo do contrato depende das ag¢des publicitarias
aprovadas e das estratégias de comunicagao definidas durante sua vigéncia, o que
pode alterar a composicdo e a frequéncia dos produtos e servicos demandados.
Assim, o orgcamento estimado deve ser elaborado com base em valores médios de
mercado, pesquisas junto a fornecedores e historico de execugdo contratual,
permitindo estimar o dispéndio global de forma compativel com o planejamento e
com o carater variavel das solugdes publicitarias, em observancia ao principio da
economicidade e ao adequado dimensionamento do objeto.

44. O Planejamento de Comunicagdo elaborado pela Secretaria Municipal de
Relagbes Institucionais (SRI) anualmente também n&o seria capaz de fornecer
subsidios para um levantamento prévio dos quantitativos estimados dos produtos e
servicos a serem executados, na medida em que esses dependem das linhas
criativas e das estratégias de comunicagao a serem propostas pelas contratadas no
ambito do desenvolvimento de cada campanha.

4.5. Ressalte-se, ainda, que a publicidade também é uma ferramenta utilizada
pela SRI para apoiar a superacdo dos desafios de comunicagdo enfrentados
diariamente pelo governo municipal, os quais estédo sujeitos as imprevisibilidades do

»/cg@'@tg%'yco, econdmico e social.

—
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4.6. Dessa forma, ndo cabe a observancia, no sentido de que se inclua, no
instrumento convocatoério, planilha detalhada com as informagdes sobre as agdes de
publicidade previstas para as novas contratacbes, com informagdes sobre o
quantitativo de acbes, valores previstos para cada acdo, metas de alcance e
cobertura e demais informacgdes suficientes para que os licitantes possam formular
de forma adequada a proposta de pregos a ser submetida a julgamento.

4.7. Destaca-se que as contratagcbes de servigos de publicidade envolvem,
basicamente, a expertise das agéncias na proposicado das melhores solugdes de
comunicagao para cada demanda apresentada no decorrer da execugao contratual,
nao tendo o contratante conhecimento prévio de qual solugdo sera desenvolvida e,
consequentemente, quais serdo as especificidades e quantidades dos servigos
envolvidos.

5. ESTIMATIVA DO VALOR DA CONTRATAGAO, ACOMPANHADA DOS
PREGCOS UNITARIOS REFERENCIAIS, DAS MEMORIAS DE CALCULO E DOS
DOCUMENTOS QUE LHE DAO SUPORTE, QUE PODERAO CONSTAR DE
ANEXO CLASSIFICADO, SE A ADMINISTRAGAO OPTAR POR PRESERVAR O
SEU SIGILO ATE A CONCLUSAO DA LICITAGAO

5.1. A presente contratagcdo ndo envolve o levantamento prévio das estimativas
de precos dos produtos e servicos a serem praticados no decorrer da execugao
contratual. Para o fornecimento de bens e servigos especializados é necessaria a
apresentacao, pelas agéncias contratadas, de 3 (trés) orcamentos obtidos entre
pessoas fisicas ou juridicas, que atuem no mercado do ramo do fornecimento
pretendido, nos termos do art. 14 da Lei n°® 12.232/2010.

5.2. Na contratacédo de tempos e espagos junto a veiculos de comunicagao e
divulgagdo, para distribuicdo das pecas publicitarias de uma campanha, sao
praticados os valores constantes das respectivas tabelas de precos, aplicados os
descontos negociados com a Secretaria Municipal de Relagdes Institucionais (SRI),
conforme disposto no art. 15 da mesma lei.

5.3. Assim, nas contratacdes de servicos de publicidade, para estabelecimento do

valor global a ser estimado no ambito do certame, devem ser consideradas as
- T
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necessidades de comunicacdo a serem atendidas no decorrer da execugao
contratual, em termos de volume, porte e abrangéncia das demandas potenciais.

5.4. Dessa forma, com vistas a identificar o valor adequado para a presente
contratacdo, faz-se necessario considerar tanto o histérico dos valores aplicados
pela SRI nas contratagcbes vigentes e anteriores, como identificar um valor capaz de
atender, de forma satisfatoria, as novas necessidades de comunicacdo, advindas
das atribuicdes absorvidas, na medida em que foram preservadas as competéncias

institucionais da SRI.

5.5. Considerando o histérico apresentado, bem como as defasagens ja

justificadas, o valor fica assim estimado:

Secretaria, Instituto, Fundo ou
Fundacao

CNPJ

Valor

Secretaria Municipal de Relagoes
Institucionais

83.102.343/0001-94

R$ 2.395.000,00

Fundagao Municipal de Turismo
(FUMTUR)

58.854.069/0001-62

R$ 698.000,00

Secretaria de Transito e Mobilidade
(SETRAM)

83.102.343/0001-94

R$ 348.000,00

Secretaria Municipal de Fazenda
(SEFAZ)

83.102.343/0001-94

R$ 198.500,00

Fundacgao Municipal de Esportes
(FME)

11.241.660/0001-80

R$ 149.000,00

Fundacgao Cultural de Brusque (FCB)

04.894.677/0001-71

R$ 149.000,00

Secretaria Municipal de Saude (SMS)

11.188.015/0001-41
(Fundo Municipal de
Saude)

R$ 149.000,00

Secretaria de Desenvolvimento
Econdémico e Inovagao (SDEI)

83.102.343/0001-94

R$ 150.000,00
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Secretaria Municipal de Educacao 83.102.343/0001-94 | R$ 79.500,00
(SEME)
Fundacao Ecolégica e Zoobotanica 81.285.751/0001-01 R$ 50.000,00

Secretaria de Desenvolvimento Social
+ Fundo de Assisténcia Social

01.056.698/0001-20
(FMAS)

R$ 100.000,00

Gabinete do Prefeito 83.102.343/0001-94 R$ 10.000,00
Secretaria de Obras e Servigos 83.102.343/0001-94 R$ 25.000,00
Urbanos (SOSU)

Secretaria de Infraestrutura 83.102.343/0001-94 R$ 10.000,00
Estratégica (SIE)

Fundagao Municipal do Meio Ambiente | 05.085.153/0001-00 | R$ 30.000,00
(FUNDEMA)

Secretaria de Planejamento Urbano 83.102.343/0001-94 R$ 20.000,00
(SEPLAN)

Secretaria de Administracao e Gestao | 83.102.343/0001-94 R$ 10.000,00
Estratégica (SAGE)

Secretaria de Parcerias, Convénios e 83.102.343/0001-94 R$ 10.000,00
Concessoes (SPCC)

Secretaria de Transparéncia e 83.102.343/0001-94 R$ 20.000,00
Accountability (SETA)

Defesa Civil 83.102.343/0001-94 | R$ 90.000,00
Instituto Brusquense de Previdéncia 014.634.385/0001-53 | R$ 20.000,00
(IBPREV)

Procon 83.102.343/0001-94 | R$ 5.000,00
Valor total: R$ 4.716.000,00

Tabela 2 - demonstrativo das unidades gestoras da Prefeitura de Brusque que aderiram ao processo licitatério, e

seus respectivos CNPJs
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6. JUSTIFICATIVA PARA O NAO PARCELAMENTO DA CONTRATAGAO

6.1. A respeito da aplicabilidade do principio do parcelamento da contratagao
previsto no art. 40 da Lei n° 14.133/2021, observa-se que o § 2° estabelece a regra
de sua adogao, enquanto os incisos do § 3° elencam as hipoteses que excepcionam
tal obrigatoriedade, entende-se mais adequado nao promover o parcelamento da
contratagao de modo que, a luz do inciso | do § 3° que dispoe:

§ 3° O parcelamento nao sera adotado quando:

| - a economia de escala, a redugao de custos de gestdo de
contratos ou a maior vantagem na contratagdo recomendar a
compra do item do mesmo fornecedor; [...]

6.2. No presente caso, optou-se por nao dividir a licitacdo em lotes, a fim de
viabilizar a contratagao dos servigos de agéncia de forma integral, tendo em vista a
natureza integrada das atividades a serem executadas e a conveniéncia da
centralizagdo da execugao, medida que se justifica pelas seguintes razdes:

6.2.1. Unidade e coeréncia na comunicagao: a concentragdo dos servigos com
um unico contratado permite maior integragcdo das estratégias de comunicagao,
evitando divergéncias de linguagem, estilo ou direcionamento entre diferentes
agéncias.

6.2.2. Maior eficiéncia operacional: a nao divisao do objeto simplifica o processo
licitatorio e a gestdo contratual, reduzindo a burocracia e os custos administrativos
relacionados ao acompanhamento de multiplos contratados.

6.2.3. Aproveitamento de sinergias: ao concentrar todas as etapas em uma unica
agéncia, cria-se uma maior sinergia entre planejamento, criagdo, produgao e
veiculacao, possibilitando a execugao mais agil e consistente das campanhas.

6.2.4. Mitigacao de riscos de fragmentagao: a auséncia de parcelamento evita o
risco de descontinuidade ou inconsisténcia entre os servigos prestados, garantindo
uniformidade e padronizagao das a¢des de comunicagdo do municipio.

Praca das Bandeiras, 77, Centro | Brusque - SC | fone: 47 32561-1833 | www.brusque.sc.gov.br

A i =
T

| AEHHTT



el a7

o SECRETARIA DE
FZ, | BRUSQUE RELACOES INSTITUCIONAIS

6.2.5. Atendimento ao interesse publico: a centralizacdo da contratagao promove
maior efetividade, economicidade e racionalidade no uso dos recursos, em
consonancia com os principios da eficiéncia e da publicidade.

6.3. Ressalta-se que a decisdo pela nao realizacdo do parcelamento foi adotada
de forma criteriosa, assegurando que a integralidade do objeto seja preservada e
gue a execugao contratual se mantenha estavel, continua e tecnicamente viavel.

7. DEMONSTRAGAO DA PREVISAO DA CONTRATAGAO NO PLANO DE
CONTRATAGOES ANUAL DE CADA ORGAO OU ENTIDADE PARTICIPANTE

A presente contratacdo encontra-se devidamente prevista no Plano Anual de
Contratagbes (PCA) do exercicio de 2026 das entidades participantes, conforme
instrumentos atualizados e disponibilizados no Portal da Transparéncia da Prefeitura
de Brusque.

A vigéncia contratual esta programada para iniciar em 1° de maio de 2026, em
continuidade ao contrato atualmente vigente, cuja expiragdo esta prevista para 30
de abril de 2026, garantindo a manutenc¢ao ininterrupta dos servigos de publicidade
institucional.

Dessa forma, resta demonstrado o alinhamento da futura despesa ao PCA 2026,
atendendo as exigéncias de planejamento, transparéncia e conformidade com as
normas aplicaveis as contratagdes publicas.

8. LEVANTAMENTO DE MERCADO, QUE CONSISTE NA ANALISE DAS
ALTERNATIVAS POSSIVEIS, E JUSTIFICATIVA TECNICA E ECONOMICA DA
ESCOLHA DO TIPO DE SOLUGAO A CONTRATAR

8.1. O levantamento mercadoldgico € a etapa onde se deve pesquisar e avaliar as
alternativas possiveis de solugbes para o problema descrito, com o objetivo de
identificar no mercado a existéncia de metodologias, tecnologias e solugdes que
melhor atendam as necessidades do 6rgao/entidade.
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8.2. Inicialmente, cumpre salientar que, quanto ao objeto servigos de publicidade,
este esta disciplinado pela Lei n°® 12.232/2010 e encontra-se claramente definido no
seu art. 2°:

A T BT <] |

Art. 2° Para fins desta Lei, considera-se servicos de
publicidade o conjunto de  atividades realizadas
integradamente que tenham por objetivo o estudo, o
planejamento, a conceituagdo, a concepgao, a criagdo, a
execucao interna, a intermediagcao e a supervisdo da execucgao
externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais
meios de divulgagdo, com o objetivo de promover a venda de
bens ou servigcos de qualquer natureza, difundir ideias ou
informar o publico em geral.

§ 1° Nas contratagcdes de servicos de publicidade, poderao ser
incluidos como atividades complementares o0s servigos
especializados pertinentes:

| — ao planejamento e a execugao de pesquisas e de outros
instrumentos de avaliagdo e de geragcédo de conhecimento
sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgagao nos
quais serao difundidas as pecgas e ag¢des publicitarias ou sobre
os resultados das campanhas realizadas, respeitado o
disposto no art. 3° desta Lei;

Il — a produgéo e a execugdo técnica das pecas e projetos
publicitarios criados;

Il — a criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicagao publicitaria, em consondncia com novas
tecnologias, visando a expansao dos efeitos das mensagens e
das agdes publicitarias.

§ 2° Os contratos de servigos de publicidade terdo por objeto
somente as atividades previstas no caput e no § 1° deste

artigo, vedada a incIu%éo de quaisquer outras atividades, em
/) -
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especial as de assessoria de imprensa, comunicaciao e
relagdes publicas ou as que tenham por finalidade a realizacao
de eventos festivos de qualquer natureza, as quais serao
contratadas por meio de procedimentos licitatérios préprios,
respeitado o disposto na legislagao em vigor.

§ 3° Na contratagao dos servigos de publicidade, faculta-se a
adjudicacao do objeto da licitagdo a mais de uma agéncia de
propaganda, sem a segregagao em itens ou contas
publicitarias, mediante justificativa no processo de licitagao.

§ 4° Para a execugéo das agbes de comunicagao publicitaria
realizadas no ambito dos contratos decorrentes das licitagdes
previstas no § 3° deste artigo, o érgédo ou a entidade devera,
obrigatoriamente, instituir procedimento de selegcdo interna
entre as contratadas, cuja metodologia sera aprovada pela
administragao e publicada na imprensa oficial.

levantamento mercadologico tem por finalidade subsidiar a

decisdao administrativa quanto a contratacdo de servigcos especializados de
publicidade e propaganda, assegurando a escolha da solugdo mais vantajosa sob
0s aspectos técnico, econdmico e juridico.

8.4.

A partir do estudo das praticas adotadas na Administracdo Publica e da

legislacao pertinente, foram identificadas as seguintes alternativas possiveis para
atender a demanda da Secretaria de Relagdes Institucionais:

12.232/2010

publicidade por
meio da lei n°

licitagdo, para
execucgao de
campanhas
publicitarias,
criacéao,
producgéo e
veiculacao de

equipe
multidisciplinar;
legalmente prevista
e amplamente
adotada;
contempla

Alternativa Descrigao Vantagens Desvantagens
1. Contratagao de Selecao de Solugao completa Processo licitatorio
agéncia de agéncia via e especializada; especifico (técnica

e prego), com
exigéncia de plano
de comunicagao
prévio.

A ITB BT =T ]
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pecas, pesquisa de
planejamento de | opini&o.
midia, entre
outros.
2. Contratagao de Fracionamento Contratagdes Perda de

profissionais ou
empresas por
servigos
especificos
(producao
audiovisual,
midias digitais,
dentre outros)

da comunicacao
institucional por
tipos de servico.

pontuais e mais
ageis.

integracao entre as
estratégias de
comunicacao;
maior esforco de
gestdo e
fiscalizagao; risco
de ineficiéncia e
sobreposicao.

3. Execugao direta

Execugao das

Reducéo de custos

Limitagdo técnica e

com equipe atividades com diretos; controle operacional; falta

interna recursos interno. de equipe
humanos e especializada em
materiais publicidade;
proprios do inviabilidade diante
Municipio de da amplitude e
Brusque. complexidade das

demandas.

4. Convénio ou Parceria Possibilidade de Baixa flexibilidade e
cooperacao com | institucional para | apoio técnico; agilidade; escopo
entidades acdes de articulagdo com limitado; ndo supre
publicas ou comunicagao. instituicdes a totalidade das
universidades publicas. demandas

publicitarias

8.5.

Vale informar que a contratagcdo de servigos de publicidade, prestados por

intermédio de agéncias de propaganda, nos termos da Lei n° 12.232/2010, tem sido
iniciativa comum por parte dos oOrgaos e entidades anunciantes, tanto da
administragao publica indireta como direta.

A T BT <] |
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9. DESCRIGAO DA SOLUGAO COMO UM TODO, INCLUSIVE DAS EXIGENCIAS

RELACIONADAS A MANUTENGAO E A ASSISTENCIA TECNICA, QUANDO
FOR O CASO, COM INFORMAGCAO QUANTO A UTILIZAGAO DO CATALOGO
ELETRONICO DE PADRONIZAGAO

9.1. A alternativa mais adequada € a contratagdo de agéncia de publicidade, por
meio da Lei n°® 12.232/2010, tendo em vista:

9.1.1. A complexidade e amplitude das demandas de comunicagdo do municipio;

9.1.2. A necessidade de agdes continuas, integradas e multicanal, que envolvem
planejamento, criagédo, produgcao, midia e avaliagao;

9.1.3. A exigéncia de qualificagdo técnica, criatividade e dominio do ambiente
comunicacional contemporaneo (midias tradicionais e digitais);

9.1.4. A possibilidade de inclusdo dos servicos de pesquisa de opinidao publica e
marketing promocional, dentro do escopo contratual;

9.1.5. A aderéncia a legislagdo especifica, que oferece segurancga juridica e prevé
critérios técnicos na selegao.

9.2. A partir dos comparativos apresentados, temos que a melhor solugao é a
contratagao de agéncias de publicidade.

9.3. A solugdo como um todo € a contratacdo de agéncia(s) de propaganda e
publicidade para a prestagdo de servigos publicitarios, compreendendo o conjunto
de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o
planejamento, a conceituagdo, a concepgdo, a criagdo, a execugdo interna, a
intermediacédo e a supervisdo da execucao externa e a distribuicdo de publicidade
aos veiculos e demais meios de divulgagao, incluindo canais de comunicagao
digital, com o intuito de atender ao principio da publicidade e ao direito a
informacao, de difundir ideias, principios ou de informar o publico em geral.

9.4. Também integram, como objetivo, atividades complementares, os servigos
especializados intermediados e supervisionados pela(s) agéncia(s) de propaganda,
pertinentes:
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9.4.1. ao planejamento e execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de
avaliacdo e de geragao de conhecimento relativos a execugéo dos contratos;

9.4.2. a criagcdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao
publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonéncia com
novas tecnologias, bem como os servigos de planejamento, interacdo, engajamento
e execugao de assuntos relacionados a comunicagao digital (online);

9.4.3. a produgdo e a execugao técnica das pegas ou material criados pela(s)
agéncia(s) contratadas.

10. DEMONSTRATIVO DOS RESULTADOS PRETENDIDOS EM TERMOS DE
ECONOMICIDADE E DE MELHOR APROVEITAMENTO DOS RECURSOS
HUMANOS, MATERIAIS E FINANCEIROS DISPONIVEIS

10.1. A contratagao de servigos de publicidade por meio de agéncia de propaganda
tem como objetivo permitir que o governo municipal, por intermédio da Secretaria
Municipal de Relagbes Institucionais (SRI), cumpra sua missao institucional com
maior eficiéncia e eficacia. A atuacdo da agéncia contribui para a melhoria da
qualidade técnica das campanhas e garante maior agilidade na veiculagdo das
mensagens governamentais, tornando o uso dos recursos publicos mais
responsavel e estratégico.

10.2. Com profissionais capacitados e recursos inovadores, a agéncia contratada
oferece solugdes criativas e eficientes que fortalecem a atuagao da SRI. A dinamica
prevista no contrato garante celeridade na execug¢ao das agdes de comunicagao, o
que se reflete em uma resposta mais agil as demandas do governo e da sociedade.

10.3. Essa agilidade é resultado da responsabilidade atribuida a agéncia quanto a
contratagcdo e supervisao de fornecedores especializados para a producdo dos
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materiais publicitarios, bem como da negociagcdo com os veiculos de comunicagao
que irdo disseminar as mensagens institucionais.

10.4. O foco da SRI é alcancgar os objetivos de comunicagdo estabelecidos para
cada campanha, buscando atingir o maior numero de cidaddos com mensagens
claras, relevantes e adaptadas aos diversos publicos. Isso € especialmente
importante diante do grande volume de informagdes veiculadas diariamente pelos
meios privados de comunicagao.

10.5. A agéncia, selecionada via licitagdo, colabora ativamente com as equipes
internas da SRI ao propor estratégias de comunicagao alinhadas com os desafios
atuais: o que comunicar, de que forma, em que momento, em quais canais e com
qual investimento. Esse apoio técnico é essencial para a assertividade das
campanhas e a correta alocagao de recursos.

10.6. A publicidade governamental, além de dever do Estado (na forma de
organizagao politico-social e ndo de ente federativo) e direito do cidadao, cumpre
um papel educativo, informativo e mobilizador. Ela aproxima a populagdo dos
servigos publicos e promove comportamentos que geram beneficios concretos a
sociedade. Assim, ao contratar uma agéncia de publicidade, a SRI fortalece a
politica de comunicagao do governo municipal, aprimora a transparéncia dos atos
publicos e contribui para o pleno exercicio da cidadania.

11. PROVIDENCIAS A SEREM ADOTADAS PELA ADMINISTRAGAO
PREVIAMENTE A CELEBRAGAO DO CONTRATO, COMO ELABORAGAO DE
MANUAIS, REALIZAGAO DE REUNIOES PRELIMINARES COM O
FORNECEDOR, OU NECESSIDADE DE CAPACITAGAO DE AGENTES
PUBLICOS PARA FISCALIZAGAO E GESTAO CONTRATUAL

11.1. A Secretaria Municipal de Relagdes Institucionais (SRI) dispde de area
técnica responsavel pelo desenvolvimento das acgdes publicitarias do governo
municipal, a qual realiza diariamente o relacionamento com as agéncias de
propaganda contratadas.

11.2. Essa relagdo ja esta consolidada nas rotinas de trabalho, ndo havendo

necessidade de adequagdo de ambiente fisico, nem de capacitagéo de servidores
e = ) 1
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para atuarem no relacionamento com as agéncias de propaganda e na gestdo e
fiscalizagao dos contratos.

11.3. Nao ha necessidade de adequag¢ao do ambiente da organizagao para efetivar
a referida contratacdo, nem tampouco realizar capacitacdo especifica de servidores
para fiscalizagdo e gestao contratual. A contratante possui quadro técnico capaz de
acompanhar, fiscalizar e gerir o contrato.

12. CONTRATAGOES CORRELATAS E/OU INTERDEPENDENTES

12.1. Contratagcbes correlatas sdo aquelas que guardam relagdo com o objeto
principal, interligando-se a essa prestacdo do servico, mas que nao precisam,
necessariamente, ser adquiridas para a completa prestagéo do objeto principal.

12.2. Nao ha contratacao correlata ou interdependente.

13. DESCRICGAO DE MEDIDAS DE SUSTENTABILIDADE AMBIENTAL,
ECONOMICA E/OU SOCIAL, A FIM DE MITIGAR IMPACTOS

13.1. Considerando a natureza do objeto licitado (servigos de publicidade, que se
concentram em atividades intelectuais, criativas e de comunicagdo), nao se
identificam impactos ambientais significativos decorrentes de sua execugao. As
acbes previstas envolvem, em sua maioria, a producdo de pecgas digitais,
planejamento estratégico de comunicagcdo e veiculagdo em meios de midia,
atividades estas que ndo implicam em uso intensivo de recursos naturais nem na
geracao de residuos de relevancia.

13.2. Ainda assim, como medida de responsabilidade socioambiental,
recomenda-se que a agéncia contratada:

o Priorize a utilizacido de materiais digitais em detrimento de impressos,
sempre que possivel;

o Nos casos em que a producao grafica for necessaria, dé preferéncia a
fornecedores que utilizam papel reciclado ou proveniente de manejo
florestal sustentavel, sempre qpe for possivel;
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o Adote praticas de gestdo eficiente de residuos, promovendo a
destinagcdo adequada de eventuais materiais descartados;

o Incentive a redugdo do consumo de energia e recursos naturais em
seus processos internos de criagao e produgao.

13.3. Dessa forma, pode-se concluir que ndo ha impactos ambientais relevantes
associados a contratacio, restando apenas recomendagdes preventivas e de boas
praticas sustentaveis.

14. INFORMAGOES COMPLEMENTARES
14.1. LEGISLAGAO APLICAVEL

Lei Federal n® 12.232/2010 | Dispde sobre as normas gerais para licitacéo e
contratagao pela administragcao publica de servigos de
publicidade prestados por intermédio de agéncias de
propaganda e da outras providéncias.

Lei Federal n® 14.133/2021 | Nova Lei de Licitacbes e Contratos Administrativos

Lei Federal n° 4.680/1965 | Dispde sobre o exercicio da profissdo de Publicitario e

de Agenciador de Propaganda e da outras providéncias.

Lei Federal n®° 9.610/1998 | Altera, atualiza e consolida a legislagao sobre direitos

autorais e da outras providéncias

Decreto Municipal n° Regulamenta a aplicagdo da Lei Federal
9.430/2023 n® 14.133, de 1° de abril de 2021, que dispbe

sobre as normas gerais de licitagdo e contratagao,

no ambito do Municipio de Brusque/SC.

Tabela 3 - Legislagdo Aplicavel a Contratagao

14.2. Do Orgcamento Sigiloso

14.2.1. O valor estimado da presente contratacdo de servigos de publicidade nao
possui carater sigiloso.

14.3. Da Subcontratacao
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14.3.1. Sera admitida a subcontratacdo nos termos do art. 2°, § 1°, c/c art. 14, caput,

da Lei n°® 12.232/2010.

14.4. Da Participagao de Cooperativas

14.4.1. Seguindo a mesma linha das contratagdes vigentes e anteriores, a presente
contratacdo nao deve permitir a participacdo de empresas reunidas em
cooperativas.

14.4.2. Conforme estabelece a Lei n°® 14.133/2021, a contratagcdo de sociedades
cooperativas somente podera ocorrer quando, pela sua natureza, o servigo a ser
contratado evidenciar:

| — a constituigho e o funcionamento da cooperativa
observarem as regras estabelecidas na legislagdo aplicavel,
em especial a Lei n® 5.764, de 16 de dezembro de 1971, a Lei
n° 12.690, de 19 de julho de 2012, e a Lei Complementar n°
130, de 17 de abril de 2009;

Il — a cooperativa apresentar demonstrativo de atuagdo em
regime cooperado, com reparticdo de receitas e despesas
entre os cooperados;

Il — qualquer cooperado, com igual qualificacdo, for capaz de
executar o objeto contratado, vedado a Administragao indicar
nominalmente pessoas;

IV — o objeto da licitacado refere-se, em se tratando de
cooperativas enquadradas na Lei n° 12.690, de 19 de julho de
2012, a servigos especializados constantes do objeto social da
cooperativa, a serem executados de forma complementar a
sua atuacao.

Praca das Bandeiras, 77, Centro | Brusque - SC | fone: 47 32561-1833 | www.brusque.sc.gov.br

| AEHHTT



BDl Ic SECRETARIA DE
BRUSQUE RELACOES INSTITUCIONAIS

15. POSICIONAMENTO CONCLUSIVO SOBRE A ADEQUAGAO DA
CONTRATAGAO PARA O ATENDIMENTO DA NECESSIDADE A QUE SE
DESTINA, COM INFORMAGAO DO CICLO DE VIDA DO OBJETO

15.1. Declaramos que a presente contratagdo se apresenta viavel em todos os
aspectos, na medida em que sera utilizado orgamento especifico alocado em cada
unidade orgamentaria para esse fim e que o objeto da contratagdo € compativel com
as competéncias institucionais da Secretaria Municipal de Relagdes Institucionais
(SRI), que possui em sua estrutura interna uma &area técnica preparada para a
conducao dos servigos a serem prestados, bem como para a gestao e fiscalizagao
dos contratos.

15.2. Ressalta-se, ainda, que a SRI observa rigorosamente todos os dispositivos
legais e normativos vinculados a matéria, minimizando eventuais riscos de
questionamentos por parte de 6rgaos de controle e auditoria.

Datado e assinado digitalmente.

BRUNNO Assinado de forma
digital por BRUNNO

Documento assinado digitalmente GABR' EL DE GABRIEL DE
g Vb sossaor s GODOY:04301 GODOY:04301391959
Verifique em https://validar.iti.gov.br DadOS: 2026.01 .26
391959 15:26:06 -03'00"
Wilson Schmidt Junior Brunno Gabriel de Godoy
Servidor responsavel pela elaboracao Secretario de Relacgdes Institucionais
do ETP
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