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TERMO DE REFERENCIA

1. CONDIGOES GERAIS DA CONTRATAGAO:

1.1. Objeto a ser contratado

Contratacédo de agéncia de propaganda e/ou publicidade para a prestacao de servigos
de publicidade e propaganda, correspondentes ao estudo, ao planejamento, a
conceituagao, a concepgao, a criagao, a execucao e a distribuicdo de toda mensagem
ou peca publicitaria aos veiculos e demais meios de divulgacado; a criacédo e ao
desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao publicitaria, em consonancia
com novas tecnologias, visando a expansao dos efeitos das mensagens e das agoes
publicitarias; elaboragcao de marcas, expressdes de propaganda, logotipos e de outros
elementos identificadores, bem como programacao visual; execugado de servigos de
programacgao visual, de servicos de promogao, nao compreendidos como apoios e
patrocinios e demais servigos inerentes a atividade publicitaria, destinados ao
atendimento das necessidades de comunicagao da Administragdo Municipal.

1.2. Natureza do objeto

A natureza do objeto da contratagao é "servigco", conforme definido no inciso Xl, art. 6°
da Lei 14.133/2021, uma vez que a atividade de publicidade envolve um conjunto de
atividades intelectuais destinadas a obter uma determinada utilidade para a
Administracao Publica, com foco em agdes de comunicacao, divulgacado e promogao de
servigos, programas e agdes governamentais.

De acordo com o inciso XIV do artigo 6° da Lei n°® 14.133/2021, o servigo sera classificado
como servigo especial, considerando sua natureza técnica e a necessidade de
qualificagao especial para a execugao dos servigos.

A contratacdo em questao pode se caracterizar como prestacdo de servigos continuos
de publicidade e propaganda, conforme disposto no inciso XV do artigo 6° da Lei n°
14.133/2021. Estes servigos visam atender as necessidades permanentes e prolongadas
da Administragcao Publica, como divulgagao de atos oficiais, campanhas publicitarias e
acdes de comunicagao institucional, essenciais para a manutencido da atividade
administrativa do Municipio de Guaramirim.

1.3. Fundamentagao da contratagao

A fundamentagdao da contratacdo é baseada no Estudo Técnico Preliminar — ETP,
elaborado pela Assessoria de Comunicacdo, que descreve a necessidade da
contratagao de servigos de publicidade e propaganda para o Municipio de Guaramirim.

O ETP detalha a necessidade de contratagdo de uma agéncia de publicidade e
propaganda para atender as demandas de comunicagao institucional da administragao
publica, em conformidade com a Lei Federal n° 12.232/2010. O estudo apresenta a
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pecificacao dos servigos necessarios para promover e divulgar os atos administrativos,

es
programas, campanhas e outros servigos de interesse publico, de acordo com os
principios da publicidade previstos na Constituicado Federal, especialmente no Art. 37, §
1°.

Adicionalmente, o ETP fundamenta a contratacdo ao indicar que a escolha por uma
agéncia especializada € a solugdo mais vantajosa, devido a complexidade e
especificidade dos servigos de publicidade, que exigem profissionais com notdria
especializagdo, conforme estabelecido pela Lei n°® 14.133/2021.

1.4. Justificativa da contratacao

A contratacao se faz necessaria, considerando que a comunicagao € comprovadamente
um instrumento essencial para assegurar o acesso a informagéo pela sociedade. Por
meio de campanhas e estratégias de comunicagdo, os cidaddos Guaramirenses tém
acesso a informagdes sobre seus direitos e deveres, bem como sobre agdes e politicas
publicas promovidas pelo governo.

Nesse contexto, a Secretaria de Governanca e Articulagdo entende que a contratagao
de servigcos especializados em publicidade e propaganda constitui uma iniciativa de
carater continuo, desempenhando um papel indispensavel para garantir uma
comunicacgao transparente, eficiente e eficaz entre o poder publico e a comunidade.

Essa iniciativa é crucial para:

e Promover a disseminacao de informagdes relevantes sobre programas, servigos
e politicas publicas;

e Fortalecer a relagao de confianga e participacao entre a administragao publica e
os cidadaos;

e Estimular o engajamento social e a conscientizagdo sobre temas prioritarios para
O municipio.

Além disso, a publicidade institucional desempenha um papel estratégico em diversas
areas. No setor de eventos e turismo, impulsionam a economia local, beneficiando o
comércio, a hotelaria e o setor de servigos. A auséncia de publicidade pode reduzir o
fluxo de turistas e visitantes, impactando a arrecadacdo municipal e a geracao de
empregos.

Na area de mobilidade, a falta de campanhas informativas sobre mudancas no transporte
publico, seguranca, interdicdes de vias e novas regulamentacgdes de transito pode causar
desorganizagao, atrasos e até o aumento no numero de acidentes, afetando diretamente
a rotina da populacgéao.

A publicidade também é essencial para eventos esportivos e culturais, pois a divulgagao
adequada atrai participantes e publico, garantindo o sucesso das iniciativas promovidas
pelo municipio.

No setor da saude, a comunicacao eficiente € fundamental para campanhas de
vacinagao, prevengao de doencas, orientagdes sobre atendimentos médicos e agdes
emergenciais em situacdes de crise sanitaria. A falta de informagao pode comprometer
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é populagdo a servigos essenciais, impactando diretamente a qualidade de

Em relacdo ao abastecimento de agua, campanhas educativas sobre consumo
consciente, prevengdo ao desperdicio e orientagcbes em casos de racionamento ou
manutengdes na rede garantem que a populagdo esteja preparada para lidar com
eventuais dificuldades, evitando transtornos desnecessarios.

Na educagédo, a publicidade institucional fortalece programas de incentivo ao ensino,
projetos educacionais e informagdes relevantes para pais, alunos e professores. Esse
suporte € essencial para garantir o acesso a educagao de qualidade e estimular a
participacdo da comunidade escolar.

Ademais, campanhas voltadas para publicos especificos, como criangas, adolescentes,
idosos e grupos voluntarios, desempenham um papel fundamental no fortalecimento da
cidadania, na socializagdo e na promogao de um envelhecimento saudavel. Essas
iniciativas contribuem para a prevengéao da violéncia e a prote¢ao de grupos vulneraveis,
promovendo a coesao social e o bem-estar da populacgéo.

Portanto, a contratacdo proposta ndo apenas atende a necessidade de manter uma

comunicagao estruturada, mas também reflete 0 compromisso com a transparéncia, a
acessibilidade e o fortalecimento do vinculo entre o governo municipal e a populagao.

1.5. Requisitos prévios a execugao do objeto

A contragao segue os ritos da Lei n°® 12.232/2010, que estabelece normas gerais sobre
licitagbes e contratagdes pela administracdo publica de servicos de publicidade
prestados necessariamente por intermédio de agéncias de propaganda, no ambito da
Unido, dos Estados, do Distrito Federal e dos Municipios.

Para tanto, a referida lei diz que obrigatoriamente devem-se adotar para a concorréncia
os tipos “melhor técnica” ou “técnica e preco”, sendo que para essa contratacdo optou-
se pelo tipo técnica e preco.

Podera participar da concorréncia a licitante que:

a) atender as condic¢des previstas no edital e apresentar os documentos nele exigidos;
b) ndo tenha sido declarada inidénea para licitar ou contratar com o Poder Publico.
Nenhuma licitante podera participar da concorréncia com mais de uma proposta.
Nenhuma pessoa fisica, ainda que munida de procuracéo, podera representar mais de
uma pessoa juridica licitante. Esse representante, todavia, podera fazer-se acompanhar

de um assessor.

Também ficam impedidas de participar do certame, pessoas juridicas que, dentre seus
dirigentes (responsaveis técnicos ou legais), suas equipes técnicas, bem como, dentre
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eventuais subcontratados, figure ocupante de cargo ou emprego na Administragéo Direta
ou Indireta do Municipio de Guaramirim.

A subcomissao técnica, sera constituida por, pelo menos, 3 (trés) membros que sejam
formados em comunicagao, publicidade ou marketing ou que atuem em uma dessas
areas, sendo que, pelo menos, 1/3 (um ter¢o) deles ndo poderdo manter nenhum vinculo
funcional ou contratual, direto ou indireto, com o érgao ou a entidade responsavel pela
licitacdo, conforme Lei n°12.232/2010.

A concorréncia sera processada e julgada pela Comissdo de Contratagado, exceto a
andlise e julgamento das Propostas Técnicas, que sera feita pela Subcomissao
Técnica.

Para garantir a plena execugédo do contrato e a legalidade do processo licitatério, as
empresas participantes deverdo atender a uma série de requisitos de habilitagao
técnica, juridica, fiscal e econémico-financeira, assegurando a capacidade e a
idoneidade dos licitantes.

Habilitagao Juridica através de:

a) Prova de registro comercial e suas alteragbes, no caso de empresa individual;

b) Ato constitutivo, estatuto ou contrato social e suas alteragdes e/ou consolidagdo em
vigor, devidamente registrado, em se tratando de sociedades comerciais, com prova da
diretoria em exercicio e, no caso de sociedades por agdes, acompanhado de documento
(ata) de eleigao de seus administradores, no qual devera estar contemplado, dentre os
objetos sociais, a execugédo de atividades da mesma natureza ou compativeis com o
objeto da licitagao;

c) Decreto de autorizagdo, em se tratando de empresa ou sociedade estrangeira em
funcionamento no Pais, e ato de registro ou autorizagédo para funcionamento expedido
pelo 6rgao competente, quando a atividade assim o exigir;

Regularidade Fiscal representada por:

a) Prova de inscricdo no Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas do Ministério da
Fazenda (CNPJ), com situagao ativa;

b) Prova de Regularidade referente a Tributos Federais e Divida Ativa da Unido expedida
pela Procuradoria-Geral da Fazenda Nacional/Secretaria da Receita Federal do Brasil;

c) Prova de regularidade para com a Fazenda Estadual, da sede da proponente;
d) Prova de regularidade para com a Fazenda Municipal, da sede da proponente;

e) Fundo de Garantia por Tempo de Servico - FGTS (Certificado de Regularidade do
FGTS — CRF).

f) Certidao Negativa de Débitos Trabalhistas CNDT (perante a Justiga do Trabalho); e

g) Prova de inscrigdo no cadastro de contribuintes municipal, relativa ao domicilio ou
sede da licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o objeto desta
licitacdo. Para comprovar a inscricdo, a licitante podera apresentar declaragdo ou
certiddo expedida por secretaria de finangas do municipio (ou equivalente) ou, ainda,

O

E,L ESTE DOCUMENTO FOI ASSINADO EN: 20/03/2026 16:07 -03:00 -03

» PARA CONFERENCIA DO SEU CONTEUDO ACESSE: hitps://cipm.com.brip3b296f51ea29d

O/



PREFEITURA DE

GUARAMIRIM

alvara de licenga para funcionamento, qualquer deles em vigor na data limite fixada para
o recebimento dos envelopes.

Qualificagao Econémico-Financeira, constante de:

a) Certiddo negativa de feitos sobre faléncia expedida pelo distribuidor da sede do
licitante.

b) Balango patrimonial, demonstragcdo de resultado de exercicio e demais
demonstragdes contabeis dos 2 (dois) ultimos exercicios sociais, conforme inciso | do
art. 69 da Lei n® 14.133/21.

b.1) Os documentos exigidos no item b serao limitados ao ultimo exercicio no caso de
a pessoa juridica ter sido constituida ha menos de 2 (dois) anos.

b.2) as empresas criadas no exercicio financeiro da licitagao deverao atender a todas
as exigéncias da habilitagdo e ficardo autorizadas a substituir os demonstrativos
contabeis pelo balango de abertura.

b.3) o balango patrimonial e as demonstragdes contabeis deverdo estar assinados por
Contador ou por outro profissional equivalente, devidamente registrado no Conselho
Regional de Contabilidade e pelo representante legal da empresa;

b.4) A boa situagao financeira da empresa licitante sera aferida através da apuragao
do Indice de Liquidez Geral (ILG), indice de Solvéncia Geral (ISG) e indice de Liquidez
Corrente (ILC), representado por:

ILG = ativo circulante + realizavel a LP

passivo circulante + exigivel a LP

Obs.: somente sera considerada habilitada a licitante cujo fator resultar num
valor igual ou superior a 1,00 (um).

ISG= Ativo Total

PC + ELP
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PC = Passivo Circulante
ELP = Exigivel a Longo Prazo

Obs.: somente sera considerada habilitada a licitante cujo fator resultar num
valor igual ou superior a 1,00 (um).

AC = Ativo Circulante PC = Passivo Circulante

Obs.: somente sera considerada habilitada a licitante cujo fator resultar num
valor igual ou superior a 1,00 (um).

b.4.1) as formulas deverado estar devidamente aplicadas em memorial de calculos
juntado ao balancgo;
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b.4.1.1) caso o memorial ndo seja apresentado, a Comissao reserva-se o direito de
efetuar os calculos;

b.5) As empresas que se utilizam do sistema publico de escrituragdo — SPED —
deverdo comprovar a escrituragdo contabil digital — ECD — por meio de recibo de
entrega junto a receita federal e, igualmente, deverdo apresentar o balango
patrimonial do ultimo exercicio social, ja exigiveis e apresentados na forma da lei.

c) As empresas que apresentarem resultado inferior a 1 (um) em qualquer dos indices
de Liquidez Geral (ILG), Solvéncia Geral (ISG) e Liquidez Corrente (ILC) deverao
comprovar capital minimo ou patriménio liquido minimo, no valor de 10% (dez por
cento) do valor total estimado da contratagao.

Qualificagao Técnica representada por:

a) Comprovante de registro ou inscricdo na entidade profissional competente
(Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado onde tem sede a licitante ou a
ABAP - Associacéo Brasileira de Agéncias de Publicidade).

b) Certificado de qualificacdo técnica de funcionamento fornecido pelo Conselho
Executivo das Normas-Padrédo —CENP, conforme o disposto no § 1° do art. 4° da Lei
n°® 12.232/10.

c) Declaragdo de que a empresa licitante possui condi¢des operacionais de
funcionamento, dispondo dos seguintes servigos: atendimento, planejamento, criagao,
execugao, midia, produgao, gerenciamento operacional e administragéo.

d) Comprovacgao do licitante de possuir, na data prevista para entrega da proposta,
vinculo com, no minimo 02 (dois) profissionais de nivel superior ou outro devidamente
reconhecido pelo sindicato da classe, na forma dos artigos 6° e seguintes da Lei
Federal n° 4.680/65. A comprovacao de vinculo profissional se fara com a
apresentacao de copia da carteira de trabalho (CTPS), ou da ficha de registro de
empregado, ou de contrato de prestacéo de servigo, ou do contrato social da licitante
em que conste o profissional como sécio.

2. DESCRIGAO DA SOLUCAO

2.1. Especificagao e quantidades da solugao:

Contratacdo de empresa para prestacédo de servigos de publicidade e propaganda,
compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por
objetivo, o estudo, o planejamento, a conceituagao, a concepgao, a criagao, a execugao
interna, a intermediacédo e supervisdo da execucao externa e a distribuicdo de acdes
publicitarias junto a publicos de interesse, pelo periodo de 12 (doze) meses, podendo
ser prorrogado por iguais e sucessivos periodos, conforme o interesse publico e a
legislacao vigente, especialmente o disposto no artigo 108 da Lei n°® 14.133/2021.

Para a prestacdo dos servigos, sera contratada uma agéncia de publicidade e
propaganda. A classificagdo na concorréncia sera definida com base na combinacao da
melhor técnica e do melhor preco.
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2.2. Prazo para inicio da execugao do objeto

A execucao do objeto se dara com a assinatura dos contratos e sua publicagao.

2.3. Prazo de entrega ou de execuc¢ao do objeto

A execugao do contrato se processara através de Autorizagbes de Produgdo ou de
Divulgagédo que especificardo os servigos a serem realizados, com prazo definido para
inicio e término.

2.4. Local de entrega ou execugao

Secretaria de Governancga e Articulagao localizada na Rua 28 de Agosto, 2042 - Centro,
Guaramirim - SC, 89270-000 e na sede da contratada.

2.4.1. Garantia exigida do objeto:

Manter durante o periodo de, no minimo, 5 (cinco) anos apds a extingdo do contrato,
acervo probatorio da totalidade dos servicos prestados e das pecgas publicitarias
produzidas.

3. MODELO DE EXECUGAO DO OBJETO

A execugao do contrato de prestagdo de servicos de publicidade e propaganda sera
conduzida de acordo com as normas e diretrizes estabelecidas no Termo de Referéncia,
no Estudo Técnico Preliminar (ETP) e no contrato firmado entre a Administragao Publica
e a agéncia contratada. A seguir, detalha-se a dindmica de execugao do objeto, desde o
inicio até o encerramento do contrato:

Conformidade com os Termos da Licitagdo e Contrato: A execucédo do contrato
devera ocorrer em total conformidade com os termos e condi¢cdes estabelecidos na
licitagdo, no respectivo instrumento contratual, conforme o Art. 14 da Lei n® 12.232/2010.
A agéncia de publicidade devera executar todos os servigos previstos, dentro dos
padroes exigidos e dentro dos prazos estabelecidos.

Execugdo do Objeto e Briefing: A agéncia devera executar todos os servigos
especificados no Termo de Referéncia e de acordo com o briefing fornecido pela
Administracéo e Plano de Comunicagao aprovado, sendo responsavel por planejar, criar,
produzir e veicular as campanhas publicitarias de acordo com as demandas e objetivos
estabelecidos pela contratante.
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ssessoramento a Contratante: A agéncia de publicidade devera atuar como
assessoria continua a Administragao Municipal, buscando sempre otimizar os resultados
das campanhas publicitarias, garantindo que a execugao esteja alinhada aos interesses
da Administragao e atendendo as necessidades do Municipio.

Capacitagao da Equipe: A agéncia contratada devera dispor de uma equipe técnica
qualificada e capacitada para atender as demandas e solicitagbes da Administragao
Municipal, garantindo que os servigos sejam executados com qualidade e eficiéncia.

Remuneracgao pela Veiculagao de Midia: desconto de agéncia, correspondente a 20%
(vinte por cento) sobre os custos de veiculagao, observado o “Sistema Progressivo de
Servigos/Beneficios” instituido pelas Normas Padrao da Atividade Publicitaria (Anexo B),
por meio do Decreto n® 57.690/66, alterado pelo Decreto n® 4.563, de 31 de dezembro
de 2002.

Custos de criagao: os servigos internos serdao remunerados a agéncia de publicidade
de acordo com os valores constantes na tabela SINAPRO, observada a reducgao ofertada
na proposta apresentada.

Honorarios: os servigos especializados e suprimentos externos terdo seus gastos
orgcados junto a fornecedores, selecionados pela agéncia e aceitos pelo anunciante,
seguindo os procedimentos previstos. O 6rgao contratante pagara a agéncia “honorarios”
de 15% (quinze por cento) sobre os servigos e suprimentos externos contratados com
quaisquer fornecedores.

Honorarios especiais: quando a responsabilidade da agéncia limitar-se,
exclusivamente, a contratagcdo ou pagamento do servigo ou suprimento, sobre o valor
respectivo, o 6érgao contratante pagara a agéncia “honorarios” de 7,5% (sete e meio por
cento).

Planejamento e Execugao das Campanhas: A execucao do objeto incluira atividades
como o estudo, planejamento, criacao de pecgas publicitarias, intermediagao e supervisao
de demandas, além da compra de espacgos publicitarios necessarios para as campanhas.
Todos os servigos prestados deverdo ser detalhados em um or¢gamento, que sera
submetido a aprovacédo da Administracdo antes da execucao.

Frequéncia e periodicidade: Os servigos serdo prestados conforme necessidade,
considerando o planejamento institucional para as campanhas publicitarias.

Autorizagao Prévia da Administragao: A execucgéo de qualquer servigo dependera da
autorizagao prévia da unidade solicitante. A agéncia de publicidade devera submeter a
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racdo um orcamento detalhado, destacando os valores relacionados aos
fornecedores e aos 6rgaos de veiculagao, conforme o processo licitatério.

Obtencao de Orcamentos de Fornecedores: A agéncia de publicidade devera
apresentar, no minimo, trés orcamentos de fornecedores que atuem no ramo da
atividade desejada. Caso n&o seja possivel obter trés orgcamentos, devera ser
apresentada justificativa por escrito e aceita pelo Secretario(a) Municipal responsavel.
Os orgamentos deverao ser obtidos de fornecedores ativos e regulares, com dados
cadastrais completos e assinados.

Autorizagao para Despesas: Quaisquer despesas com servigos especializados,
produgao ou veiculagdo de materiais publicitarios deverao ser autorizadas por escrito
pela unidade requerente, garantindo que todas as agdes estejam dentro do orgamento
aprovado.

Controle e Supervisao das A¢oes Publicitarias: A agéncia de publicidade n&do podera
contratar, comprar ou reservar espaco publicitario sem a autorizagao prévia e expressa
da Administracdo. Todas as autorizagdes, aprovagdes e valores unitarios ou totais
deverao ser registrados formalmente, sem eximir a agéncia de sua responsabilidade na
escolha dos veiculos de comunicagao e na execugao das acoes.

Fornecimento de Pecas e Materiais Digitais: A agéncia de publicidade devera fornecer
todas as pecas publicitarias produzidas em formato digital, sem custos adicionais para a
Administracao, permitindo o uso futuro da pega em outras campanhas ou formatos.

Manutencao do Acervo e Relatérios: Apds a execugcao das campanhas e ao término
do contrato, a agéncia de publicidade devera entregar o acervo completo de todas as
pecas e materiais produzidos para a Administracdo Publica e fornecer relatorios
detalhados de despesas de producdo e veiculagdo, quando solicitado pela
Administracao.

Apresentacao de Relatérios Periodicos: A Administragdo podera exigir a entrega
relatérios periddicos de monitoramento e avaliagdo das campanhas publicitarias, com
informacdes sobre o desempenho das acdes, audiéncia alcancada, impacto das
campanhas e uso de recursos. Esses relatérios servirdo como base para o
acompanhamento da execuc¢ao e para a verificagao da eficacia dos servicos prestados.

Atrasos e Alteragcoes nos Servigos: A agéncia de publicidade devera informar
imediatamente a Administracdo sobre qualquer atraso, alteracdo ou cancelamento de
servigos com fornecedores ou veiculos de comunicagado. Em caso de defeitos, vicios ou
irregularidades nos servigos, a agéncia devera substituir ou corrigir os servigos de forma
imediata, garantindo a qualidade e o cumprimento das obrigagdes contratuais.
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umprimento das Condigoes de Habilitagao: Durante toda a execucgéo do contrato, a
agéncia devera manter as condi¢des de habilitagdo obrigatdrias, incluindo a certificagao
de qualidade técnica de funcionamento conforme a Lei n°® 12.232/2010, e devera cumprir
todas as normas legais, fiscais e trabalhistas aplicaveis.

Responsabilidade e Garantias Legais: A agéncia sera responsavel por quaisquer
prejuizos decorrentes de informagdes vazadas sobre campanhas publicitarias e por
demandas relacionadas a Lei Geral de Proteg¢ao de Dados Pessoais (LGPD), bem como
por questdes relativas a propriedade intelectual, direitos de imagem e autorais
relacionados aos servigos prestados.

Conformidade com as Normas Legais: A agéncia de publicidade devera cumprir
rigorosamente as disposicdes das Leis ns® 4.680/1985 e 12.232/2010, sob pena de
rescisdo contratual. Todas as agdes publicitarias deverao respeitar as normas de
publicidade institucional e as disposi¢cdes legais pertinentes, assegurando que os
servigos sejam executados de acordo com os principios da Administragao Publica, como
a legalidade, impessoalidade, moralidade, publicidade e eficiéncia.

Esse modelo de execugdo do objeto visa garantir a realizacdo das campanhas
publicitarias com qualidade, dentro dos prazos e orgcamentos estabelecidos,
assegurando o cumprimento das obrigagdes contratuais e o atendimento das
necessidades da Administracédo Publica.

4. MODELO DE GESTAO DO CONTRATO

4.1. Metodologia de acompanhamento da execug¢do do contrato e principais
pontos de controle

O Contratante fiscalizara a execugao dos servigos cuja execugao foi expressamente
autorizada, inclusive, quanto ao cumprimento das especificagdes técnicas, cabendo-lhe
rejeita-los no todo ou em parte, quando nao corresponderem ao desejado ou solicitado.

A fiscalizacdo dos servigos do objeto do contrato sera realizada pela Secretaria de
Governanga e Articulagao, responsavel pela dotagdo orgamentaria, que designara seu
fiscal, por meio de Portaria, que acompanhara e verificara a execug¢ao do contrato.

A fiscalizagdo dos servigos pela Contratante ndo desobriga a Contratada de suas
responsabilidades para a perfeita execucéo.

A Contratada adotara providéncias para que qualquer servigo, mesmo o de veiculagao,

nao aceito no todo ou em parte, seja refeito ou corrigido, a suas expensas e nos prazos
fixados pelo Contratante.

-10 -

E,L ESTE DOCUMENTO FOI ASSINADO EN: 20/03/2026 16:07 -03:00 -03

O

» PARA CONFERENCIA DO SEU CONTEUDO ACESSE: hitps://cipm.com.brip3b296f51ea29d

O/



&F GUARAMIRIM

E Tacuftadod ao Contratante, o acompanhamento de todos os servicos que constituem o
objeto do Contrato.

Cabera a Secretaria Municipal de Governanga e Articulacdo a aprovacgao final dos
trabalhos executados por meio do Contrato.

4.2. Obrigacdes especificas do contratado

Sao obrigacbes da Contratada:

l. Operar segundo o mercado oferecendo servigos de qualidade superior;

Il. Realizar com seus proprios meios ou atraveés da contratagcdo de terceiros todos
0s servigos relativos ao objeto do Contrato, com estrita observancia das especificagbes
estabelecidas pelo Contratante;

. A seu critério, a Contratada podera utilizar-se de matriz ou filial ou seus
representantes em outras localidades para servigos de criagao e de produgéo ou servigos
complementares, desde que asseguradas as condi¢ées Contratadas;

V. Utilizar os profissionais relacionados para efeitos de comprovacao da capacidade
de atendimento, constante da Proposta Técnica apresentada pela Contratada, para
realizar os servigos constantes do objeto, sendo admitida sua substituicdo por
profissionais de experiéncia equivalente;

V. Realizar negociagdes com vistas a obtengdo de melhores condicbes e pregos
junto a terceiros, transferindo para o Contratante descontos especiais, além dos
previstos em tabelas ou contratados; bonificacdes, reaplicagdes, prazos de pagamento
e quaisquer outras vantagens;

VI. Transferir ao Contratante descontos decorrentes de antecipagdes de pagamento;
VII.  Negociar as melhores condigdes de preco para os direitos autorais de imagem e
som de voz (atores e modelos) e sobre obras consagradas, na hipotese de reutilizagdes
de pecas publicitarias do Contratante;

VIIl. Realizar cotagao de precos para todos os servigos de terceiros e apresentar, no
minimo, trés propostas obtidas de empresas de idéntica qualificagcao técnica. Sendo
inviavel a obtencao de trés propostas, a Contratada devera, expressamente, proceder
justificativa especificando os motivos;

IX. O procedimento anterior ndo afasta nem suprime a integral responsabilidade
contratual da Contratada perante o Contratante;

X. Somente realizar servigos/despesas com produgdo e veiculagdo, ou qualquer
outra relacionada ao objeto do Contrato, uma vez expedida a respectiva Autorizagao de
Producéao ou de Divulgacao, conforme o caso, pela Contratada;

XI. Orientar a execucao e supervisionar os trabalhos realizados por terceiros e
aprovadas previamente pelo Contratante;
XIl.  Adotar imediatas providéncias em casos de alteragdes, rejeicdes, cancelamentos

ou interrupgdes de um ou mais servigos, comunicados por escrito pelo Contratante,

XIll.  sendo respeitadas as obrigagdes contratuais com terceiros e os honorarios da
Contratada pelos servicos realizados até a data da ocorréncia, desde que tal ocorréncia
nao tenha sido causada pela Contratada;

XIV. Somente divulgar informagdes acerca da prestagéo dos servigos de que trata o
Contrato, que envolva o nome do Contratante, através de sua prévia e expressa
autorizacao;

XV. Oferecer de pronto ao Contratante, esclarecimentos acerca de eventuais fatos ou
situacdes noticiadas a respeito da Contratada;
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l. arantir durante a execucado do contrato todas as condi¢cdes de habilitacdo e
qualificagao exigidas na concorréncia que deu origem a esta avencga,;
XVIIl. Dar integral cumprimento a todas as leis e regulamentos federais, estaduais e
municipais que dizem respeito a execucgao dos servigos contratados, responsabilizando-
se por quaisquer sangdes ou prejuizos a que der causa;
XVIIl. Observar a legislagéo trabalhista em relagcdo aos seus funcionarios e no que diz
respeito aos terceiros contratados, apresentando, quando solicitado pelo Contratante os
comprovantes de que esses encargos, bem como, os previdenciarios e fiscais, estdo
satisfeitos;
XIX. Assumir inteira responsabilidade por todos os impostos, taxas, tarifas,
contribuigdes ou emolumentos de qualquer esfera de poder e natureza, que incidam ou
venham a incidir sobre o objeto do presente Contrato;
XX.  Manter, por si, por seus prepostos e contratados, sigilo sobre informacgdes e dados
que lhe sejam fornecidos para dar execugéo aos servigos contratados;
XXI. Responsabilizar-se pelo énus decorrente de quaisquer agdes, demandas, custos
e despesas originarios de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados,
prepostos e/ou contratados, assim como, obrigar-se por quaisquer responsabilidades
advindas de ag¢des judiciais que lhe sejam atribuidas por for¢ca de lei, relativas ao
cumprimento do contrato;
XXIl. Responder por qualquer agao judicial movida por terceiros com base em
legislagdo de protegcdo a propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos
autorais, pertinentes ao objeto do presente Contrato, eximindo o Contratante de qualquer
responsabilidade;
XXIII. Corrigir ou substituir as suas expensas, no total ou em parte, os servigos
realizados em que se verificarem vicios, defeitos ou incorre¢cdes de execugao, mesmo
se a pega ja estiver sendo veiculada;
XXIV. Manter durante o periodo de, no minimo, 5 (cinco) anos apds a extingdo do
contrato, acervo probatdrio da totalidade dos servigos prestados e das pecgas publicitarias
produzidas.

4.3. Obrigagoes especificas do Municipio

Constituem obriga¢des do Contratante:

l. Cumprir, dentro dos limites legais, com os compromissos financeiros ajustados
com a Contratada;

Il. Autorizar expressamente os servicos que estejam em conformidade com o
solicitado, bem como, emitir orientacdo acerca da sua execugdo, ressalvadas
solicitagdes verbais, determinadas pela urgéncia, as quais deverao ser confirmadas por
escrito pelo Contratante, no prazo de trés dias uteis;

[, Propiciar a Contratada todas as informacdes necessarias para a execugao dos
servigos solicitados;

V. Notificar formalmente a Contratada acerca de quaisquer irregularidades
constatadas na execug¢ao do contrato, assim como da incidéncia de multas, penalidades
ou quaisquer débitos de sua responsabilidade;

V. Receber provisoria e definitivamente o objeto do contrato, nas formas definidas
por este;
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umprir todos os compromissos financeiros assumidos com a Contratada;

VIl.  Fornecer e colocar a disposicdo da Contratada todos os elementos e informacodes
que se fizerem necessarias a execuc¢ao dos servicos;

VIIl.  Proporcionar condigdes para a boa execug¢ao dos servigos;

IX. Verificar o cumprimento das clausulas contratuais relativas aos honorarios
devidos a Contratada e as condigdes de contratacdo de fornecedores de bens e de
servigos especializados, pela Contratada;

X. Notificar, formal e tempestivamente a Contratada sobre as irregularidades
observadas no cumprimento do contrato;

XI. Notificar a Contratada por escrito e com antecedéncia, sobre multas, penalidades
€ quaisquer débitos de sua responsabilidade;

XlIl.  Efetuar os pagamentos a Contratada nas condi¢oes e pregos pactuados;

XIIl.  Ajuizo do Contratante a campanha publicitaria integrante da proposta técnica que

a Contratada apresentou na concorréncia que deu origem a este instrumento podera vir
a ser produzida e distribuida durante sua vigéncia, com ou sem modificagdes.

4.4. Infragoes e penalidades do Contrato

As infragdes praticadas pelo contratado serdo sancionaveis de acordo com sua
gravidade, respeitado o contraditorio e a ampla defesa.

Nos casos em que o contratado cometer ato de descumprimento parcial do contrato, sem
que gere dano ao Municipio, o fiscal do contrato aplicara sancdo de adverténcia ao
contratado.

Ultrapassado o prazo maximo de multa moratdria, o Municipio podera optar por
comunicar ao contratado a rescisao contratual, com a substituicdo da multa moratéria
por multa compensatéria de 20% (vinte por cento) sobre o valor da parcela inadimplida.

Nos casos de inexecugéo total do contrato, o Municipio aplicara multa de 20% (vinte por
cento) sobre o valor do saldo contratual a executar.

A penalidade de multa podera ser cumulada com as seguintes penalidades:

a) Impedimento de licitar ou contratar com o Municipio de Guaramirim, nos seguintes
casos:

INFRAGAO COMETIDA PRAZO

Dar causa a inexecucéao parcial do contrato que cause
grave dano a Administragao, ao funcionamento dos
servigos publicos ou ao interesse coletivo.

Minimo de um ano e no
maximo de trés anos

Nao manter a proposta, salvo em decorréncia de fato Minimo de um ano e no
superveniente devidamente justificado. maximo de dois anos
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Minimo de dois anos e

Dar causa a inexecucao total do contrato. g R
no maximo de trés anos

Ensejar o retardamento da execucgéo ou da entrega do Minimo de dois anos e
objeto da licitagdo sem motivo justificado. no maximo de trés anos

b) Quando se justificar a imposi¢cao de penalidade mais grave, podera ser aplicada a
sangao de declaragao de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administragao
Publica direta e indireta, de todos os entes federativos.

c) Declaragao de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administragao Publica
direta e indireta, de todos os entes federativos, nos seguintes casos:

INFRAGAO COMETIDA PRAZO

Minimo de quatro anos
e no maximo de seis
anos

Prestar declaracao falsa durante a licitagdo ou a execugao
do contrato.

Minimo de quatro anos
€ no maximo de seis
anos

Praticar ato fraudulento na execugao do contrato.

Minimo de quatro anos
€ no maximo de seis
anos

Comportar-se de modo inidéneo ou cometer fraude de
qualquer natureza.

Minimo de quatro anos
€ no maximo de seis
anos

Praticar ato lesivo previsto no art. 5° da Lei federal n°
12.846/2013.

4.5. Subcontratagao

E permitida a subcontratacdo parcial dos servigos, desde que previamente aprovada pela
Administracdo, e limitada as atividades acessérias ou de apoio, ndo podendo abranger
0s servigos de concepgéo, criagdo e planejamento das pecgas publicitarias. A contratada
permanecera responsavel integral pela qualidade e regularidade dos servigos
executados, inclusive os realizados por terceiros.

A subcontratagdao do nucleo criativo (criacdo, conceituagdo, planejamento
estratégico) é vedada, pois essas sao atividades inerentes a agéncia contratada.

5. CRITERIOS DE MEDIGAO E PAGAMENTO

5.1. Despesas Proprias da Contratada e da Comissao de Agéncia.
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O pagamento ao Contratado das despesas resultantes da execugao do contrato sera
procedido de acordo com as Autorizacdes de Produgao ou de Veiculagcido, conforme
0 caso, no prazo de até 30 (trinta) dias apds a finalizagao da liquidagéo da despesa e
a entrega do material produzido ou veiculagao da peca publicitaria acompanhado dos
seguintes documentos:

ot _—
Tkl gy gy 1V

a) nota fiscal/fatura que especifique com clareza o servigo autorizado, mencionando
0s respectivos numeros da licitagdo, do contrato, ordem de compra, da Autorizagao
de Producéo ou de Veiculagao (esta para o caso de comissao de agéncia), e 0 numero
da nota fiscal do veiculo/fornecedor que se refere a comissdo/honorarios;

b) a Contratada deve apresentar comprovante de todo o material criado, através de
relatorio de servigos, bem como apresentar copia da pagina da Referencial de Pregos
do SINAPRO/SC vigente cujo valor se refere;

c) Certidées Negativas de Débitos fiscais e previdenciarios.

5.2. Despesas Decorrentes da Veiculagao da Publicidade e Propaganda:

O pagamento dos servigos efetivamente prestados sera realizado pelo Contratante
diretamente ao veiculo de comunicacao, apds o aceite dos servigos, de acordo com
as respectivas Autorizacdes de Divulgagao, no prazo de até 30 (trinta) dias apds a
finalizagao da liquidagédo da despesa, acompanhada dos seguintes documentos:

a) copia da Autorizacéo de Divulgagéo;

b) fatura do veiculo de comunicacao, contendo o valor bruto da despesa, a parcela
referente a comissdo da Contratada e o valor liquido devido, mencionando com
clareza o servigo autorizado e os respectivos numeros da licitagdo, do contrato e da
Autorizagao de Divulgacgao.

c) tabela oficial de pregos do veiculo de comunicagédo assinada, para demonstrar a
procedéncia dos valores a serem pagos;

d) original ou copia autenticada da pagina ou parte do jornal, revista, catalogo e outros
meios impressos, onde apareca a peca publicitaria que foi veiculada, a data da
veiculacdo e o nome do veiculo de comunicacgao;

e) comprovante habil, assinado pelo veiculo, da exibicdo da pecga publicitaria, em
radio, TV, outdoor, painel eletrénico, e assim por diante, cuja veiculagdo nado possa
ser demonstrada por meio documental.

f) declaracdo de execugdo, sob as penas do art. 299 do Cédigo Penal Brasileiro,
firmada pela empresa que realizou a veiculagao, da qual devem constar, pelo menos,
nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do
responsavel pela declaragao, local, data, nome do programa, quando for o caso, dia
e horario da veiculagao.

g) Certiddes Negativas de Débitos fiscais e previdenciarios do veiculo.
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5.3. Despesas Decorrentes de Fornecedores ou Prestadores de Servigo:

ot _—
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O pagamento dos servigos efetivamente prestados sera realizado pelo Contratante
diretamente ao fornecedor ou prestador do servi¢o, apds o aceite dos servigos, de acordo
com as respectivas Autorizagdes de Produgéo, no prazo de até 30 (trinta) dias apds a
finalizagdo da liquidagdo da despesa, acompanhada dos seguintes documentos:

a) copia da Autorizagédo de Produgéo;
b) Nota fiscal/ fatura de servigos de terceiros expedida em nome da Contratante, que
especifique com clareza o servigo autorizado, mencionando os respectivos numeros

da licitacéo, do contrato e da Autorizagdo de Producao;

c) 3 (trés) orcamentos assinados entre os fornecedores que atuem no mercado do
ramo do fornecimento/ servigo pretendido;

d) Ata da sesséo publica, se for o caso;

e) comprovante do servigo prestado (relatério com fotos ou amostra do material

produzido);
f) Certiddes Negativas de Débitos fiscais e previdenciarios do terceiro contratado.
Quaisquer descontos especiais resultantes de negociagdo, que venham a ser

concedidos pelos veiculos de comunicacao, prestadores de servigos ou fornecedores,
deverao ser integralmente repassados para o Contratante.

Nao serao realizados pagamentos de despesas decorrentes da execugao dos servigos
objeto do presente Contrato, através de descontos de duplicatas, factoring ou quaisquer

outras espécies de antecipagdes de receita

O atraso na apresentagdo da fatura por parte da Contratada ou do veiculo de
comunicagao implicard na automatica prorrogacédo do prazo de vencimento pelo
periodo equivalente ao atraso.

Constatado que os documentos de cobranca apresentados pela Contratada ou do
veiculo de comunicagao estdo incompletos ou contém erro, o prazo para pagamento
somente sera contado a partir da reapresentagdo dos documentos devidamente
corrigidos.

5.4. Prazo de pagamento:

O pagamento sera efetuado no prazo de até 30 (trinta) dias contados da finalizagao da

liquidagao da despesa, com a apresentagao da documentagao exigida completa.

5.5. Critério de reajuste e repactuagao:

5.5.1. indice de reajuste ou repactuagdo dos insumos
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Os precgos dos servigos contratados baseados na Tabela Referencial de Pregos n° 42
do SINAPRO/SC ou vigente no periodo, poderao ser reajustados com base no indice
Nacional de Pregos ao Consumidor - (INCP), mediante requerimento formal, da
empresa, antes de efetivada a prorrogagéo do contrato (depois de vencido o prazo de
12 meses, da data da apresentacédo da proposta técnica) sendo que a corregao sera
contabilizada pelo mesmo periodo, sob pena de preclusdo logica.

5.6. Critério e prazo para recebimento provisério

ApoOs a prestagdo de servico a agéncia envia o processo para a Secretaria de
Governanca e Articulagao fazer a verificacdo do material. O prazo para analise por parte
da Secretaria é de até 15 (quinze) dias uteis. Se constatada alguma inconsisténcia na
documentagdo o processo ficara retido até ser sanada. Se estiver de acordo com a
documentagao exigida pelo contrato, 0 processo sera encaminho para analise e
validagao do fiscal.

5.7. Critério e prazo para recebimento definitivo

O fiscal tera até 15 (quinze) dias uteis para analisar a documentagao e realizar seu
aceite, atestando que o servigo ou produto foi entregue e executado de acordo com o
que foi estabelecido no contrato.

6. CRITERIOS DE SELEGAO

A presente licitagdo sera realizada sob o regime de melhor combinagao entre técnica e
preco, nos termos do art. 7° da Lei Federal n°® 12.232/2010, regulamentadora das
contratagdes de servigos publicitarios por 6rgaos publicos.

6.1. Forma de julgamento

O julgamento obedecera a metodologia "técnica e prego", conforme estabelecido no Art.
6°, XXXVIII da Lei n° 14.133/2021. Esse critério permite a combinagcado de avaliagao
técnica e de preco, visando assegurar que a proposta mais vantajosa para a
Administracéo seja escolhida, levando em consideragao ndo apenas 0 menor prego, mas
também a qualidade técnica do servigo ou produto ofertado. O julgamento sera realizado
de acordo com os seguintes parametros:

Técnica: Sera atribuida pontuacdo as propostas conforme os aspectos técnicos do
objeto licitado, como qualidade, adequacao e adequacdo da solugcdo oferecida. O
atendimento as especificagdes do Termo de Referéncia sera um dos principais critérios
de avaliacao técnica.

Preco: Apds a avaliagao técnica, sera considerado o preco apresentado pelo licitante,
sendo a proposta com a melhor combinagao de qualidade e valor econémico selecionada
para contratagao.
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A proposta técnica tera peso de 70% e a proposta de precos peso de 30% sobre o total
da pontuacdo. O objetivo € assegurar a selegdo da agéncia que apresentar a melhor
solugao técnica e o melhor custo-beneficio, em conformidade com o interesse publico.

O julgamento compreendera a analise e pontuagdo dos documentos contidos no
invélucro da Proposta Técnica das licitantes, conforme as normas de julgamento que sédo
apresentadas a seguir

DO PROCEDIMENTO

A licitacdo sera processada, mediante a entrega, pelos licitantes, da documentacao
pertinente, conforme o que se segue:

A Proposta Técnica e de Pregcos e os Documentos de Habilitagdo deverao ser
apresentados a Comissao Especial de Licitacdo em envelopes distintos e separados, na
forma a seguir discriminada. O Envelope n.° 1 sera apresentado sem fechamento e os
demais serao fechados e rubricados no fecho.

A Proposta Técnica devera ser acondicionada em trés Envelopes distintos:
Plano de Comunicacéao Publicitaria — Via Nao Identificada, no Envelope n° 1.

O Envelope destinado a apresentagao da via nao identificada do plano de comunicacéao
publicitaria sera padronizado e fornecido previamente pela Diretoria de Compras e
Licitacbes sem nenhum tipo de identificacao.

O Envelope n° 1, Proposta Técnica: Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao
Identificada (Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicag¢ao Publicitaria, Ideia Criativa e
Estratégia de Midia e Nao Midia), ndo podera ter nenhuma identificagdo na parte externa,
para preservar — até a abertura do Envelope n° 2 — o sigilo quanto a autoria do Plano de
Comunicacéao Publicitaria.

A Comissdo de Contratacdo de Licitacdo s6 aceitara o Plano de Comunicagao
Publicitaria — Via Nao Identificada que estiver acondicionado no Envelope n° 1 fornecido
obrigatoriamente pela Diretoria de Compras e Licitagdes, a pedido da licitante
interessada na presente licitagao.

O Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Nao Identificada devera ser redigido em
lingua portuguesa — salvo quanto a expressodes técnicas de uso corrente — com clareza,
sem emendas ou rasuras, e ser elaborado da seguinte forma, para preservar o sigilo
quanto a autoria:

a) em papel A4, branco;

b) orientagao retrato;

c) com espagamento de 2 cm nas margens direita, esquerda, superior e inferior, a
partir da borda;

d) sem recuos nos paragrafos e linhas subsequentes;

e) com textos justificados;

f) sem linhas em branco;
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g) com espagamento “1,00” (simples) entre as linhas e paragrafos;

h) com texto na cor preta com fonte “arial”, estilo “normal”, tamanho “12 pontos”;

i) com letra maiuscula apenas no inicio de frase, no inicio de nomes proprios e em
siglas;

j) sem negrito, italico e sublinhado;

k) com numeragdo em todas as paginas, em algarismos arabicos, no canto inferior
direito da pagina na cor preta, com fonte “arial”’, estilo “normal”’, tamanho “12
pontos”;

I) em caderno unico, grampeado no canto superior esquerdo, sendo que, a ultima
pagina devera conter somente a tabela prevista no Plano de Comunicagao
Publicitaria;

m) sem identificac&o da licitante;

Quando se tratar de um erro menor sera aceito, por se tratar de falhas formais ou de
menor impacto que ndo comprometem a validade da proposta nem oferecem vantagem
indevida ao licitante.

Nao serédo permitidas linhas em branco no decorrer da Proposta Técnica - Plano de
Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada (Raciocinio Basico, Estratégia de
Comunicacéao Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Nao Midia).

O Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Nao |dentificada devera ser descrito sob a
forma de roteiros e textos e n&do podera ter tabelas, graficos, layouts, sombreados,
destaques ou outros elementos.

O Plano de Comunicacéao Publicitaria — Via Nao Identificada ndo podera ter informacéo,
marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que identifique sua autoria.

A Comissado Especial de Licitagcdo nao recebera o Envelope n.° 1 que tenha sido
danificado no manuseio/transporte ou deformado pelas pecas e demais documentos nele
acondicionados.

O Envelope n° 1 devera ser retirado pela interessada, no horario de expediente, na
Diretoria de Compras e Licitagdes, no seguinte endere¢o: Rua Vinte e Oito de Agosto,
Centro, 2042, CEP 89270-000, Guaramirim/SC.

Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Identificada, no Envelope n° 2, a saber:

Concorréncian® ___ /2025 - PMG

Envelope n° 2 Proposta Técnica:

Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Identificada

(Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicagao Publicitaria, Ideia Criativa e
Estratégia de Midia e Nao Midia)

Nome empresarial e CNPJ da licitante

O Envelope n° 2 sera providenciado pela licitante e pode ser constituido de embalagem
adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel, quanto as
informacdes de que trata, até sua abertura.

O Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Identificada, devera constituir-se em uma
cbpia da via ndo identificada, sem os exemplos de pecas referentes a ideia criativa,

-19-

O

E,L ESTE DOCUMENTO FOI ASSINADO EN: 20/03/2026 16:07 -03:00 -03

» PARA CONFERENCIA DO SEU CONTEUDO ACESSE: hitps://cipm.com.brip3b296f51ea29d

O/



PREFEITURA DE

GUARAMIRIM

com a identificagdo da licitante e ser datado e assinado na ultima pagina e rubricado nas
demais, por quem detenha poderes de representagao da licitante, na forma de seus atos
constitutivos, devidamente identificado.

Capacidade de Atendimento e Repertorio no Envelope n° 3, a saber:

Concorréncia n® __ /2025 - PMG

Envelope n°® 3

Proposta Técnica: Capacidade de Atendimento, Repertério
e Relatos de Solugées de Problemas de Comunicagao
Nome empresarial e CNPJ da licitante

O Envelope n° 3 sera providenciado pela licitante e pode ser constituido de embalagem
adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel, quanto as
informacgdes de que trata, até sua abertura.

O Envelope n° 3 e os documentos nele acondicionados (Capacidade de Atendimento e
Repertério) deverao ter a identificacdo da licitante e ser datado e assinado na ultima
pagina e rubricado nas demais.

O Envelope n° 3 e os documentos nele acondicionados ndo poderao ter informacéo,
marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano de Comunicacgao
Publicitaria — Via Nao Identificada (Envelope n® 1) e que permita identificar a autoria
deste antes da abertura do Envelope n.° 2.

A licitante devera apresentar um unico Envelope n° 3, contendo a capacidade de
atendimento e o repertdrio.

A Proposta de Precos devera ser acondicionada no Envelope n° 4, a saber:

Concorréncian® ___ /2025 - PMG
Envelope n° 4

Proposta de Precos

Nome empresarial e CNPJ da licitante

O Envelope n° 4 sera providenciado pela licitante e pode ser constituido de embalagem
adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel, quanto as
informacdes de que trata, até sua abertura.

A proposta de preco devera ser apresentada em papel que identifique a licitante,
numerada sequencialmente, redigida em lingua portuguesa — exceto no caso de
expressodes de uso corrente —, com clareza, sem emendas ou rasuras, datada, assinada
ao término de cada componente da proposta e rubricada na demais por quem detenha
poderes de representacao da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente
identificado.

Os Documentos de Habilitagdo deverao ser acondicionados no Envelope n° 5, a saber:
Concorréncia n° 12025 -PMG

Envelope n° 5
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Documentos de Habilitagao
Nome empresarial e CNPJ da licitante

O Envelope n° 5 sera providenciado pela licitante e pode ser constituido de embalagem
adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel, quanto as
informacgdes de que trata, até sua abertura.

Os documentos de habilitacdo, em uma via, deverao estar numerados e encadernados,
rubricados em todas as suas paginas por representante legal da licitante ou preposto.

Para comprovar a representagao legal ou a qualidade de preposto da licitante, a pessoa
indicada entregara, a Comissao Especial de Licitacdo, em separado, juntamente com
seu documento de identidade de fé publica (sera aceito o RG - Carteira de Identidade
Civil, documento de Identidade expedido por Orgéo de Registro Profissional ou a Carteira
Nacional de Habilitacdo expedida nos moldes atuais):

a) se procurador, procuragao publica ou particular com firma reconhecida, com
poderes especificos para representar a empresa na licitagcdo em todas as suas
fases, a iniciar pela apresentagao dos envelopes das propostas técnicas, e tomar
todas e quaisquer providéncias e decisdes referentes a concorréncia em nome da
licitante;

b) se representante legal, cépia autenticada do contrato social, estatuto ou ata de
eleicdo do dirigente da licitante, devidamente registrada no 6rgao competente.

DOS DOCUMENTOS DE HABILITAGAO (Envelope n° 5)

Os documentos de habilitagado serao apresentados apenas pelos licitantes classificados
no julgamento final das propostas, nos termos do Art. 6°, inciso |, concomitante com o
art. 11, inciso Xl, da Lei n® 12.232/2010. Documentos de habilitagao citados no item 1.5.
deste termo de referéncia.

PROPOSTA TECNICA (Envelope n21, n°2 e n° 3)

A Proposta Técnica, apresentada no Envelope n° 1 - Plano de Comunicagéo Publicitaria
— Via Nao Identificada, Envelope n® 2 - Plano de Comunicagcdo Publicitaria — Via
Identificada, sera constituida de plano de comunicagcdo para campanha publicitaria
simulada, e Envelope n° 3 Capacidade de Atendimento e Repertorio.

Quanto ao plano de comunicagao publicitaria - campanha simulada:

A agéncia devera apresentar um plano de comunicagao, observando o tema e outras
informagdes constantes no Briefing (Anexo 1). A campanha simulada devera ser
apresentada de acordo com os seguintes quesitos técnicos:

Raciocinio basico. Apresentagcdo de texto em, no maximo, duas paginas de papel
tamanho A4, em que a licitante expora seu entendimento do problema de comunicacao
definido no Briefing (Anexo ).

Estratégia de comunicagao publicitaria. Apresentagao de texto em, no maximo, trés
paginas de papel tamanho A4, no qual a licitante devera explorar o conceito e o partido
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tematico que, de acordo com seu raciocinio basico, devem fundamentar o problema de
comunicagao apresentado no Briefing (Anexo I), formulando a defesa dessa opgéo.
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Ideia criativa. Apresentacdo em, no maximo trés paginas de papel tamanho A4, de
sintese da estratégia de comunicagéao publicitaria expressa sob a forma de uma redugao
de mensagem, descritas sob a forma de roteiros e textos, limitadas a seis, sendo trés por
tipo de midia e trés por tipo de ndo midia. Fazem parte da ideia criativa a frase sintese
(slogan) e as pegas criativas descritas.

Nao sera admitido, para este quesito, a apresentagao de layout.

Estratégia de midia e ndao midia. Exposi¢cao na forma de texto em, no maximo, trés
paginas de papel tamanho A4, no qual a licitante devera, com base em informacdes
extraidas do Briefing (Anexo 1) e tendo como parametro a verba referencial estimada
para a campanha, demonstrar:

a) conhecimento e andlise dos meios de comunicagdo e habitos dos diversos
segmentos de publico a serem atingidos pela campanha;

b) os planos de distribuicdo de todas as pecgas previstas na campanha, contendo a
estratégia e tatica de midia e ndo midia que justifiquem as opg¢des escolhidas.

Para fins da concorréncia consideram-se como nao midia, meios que nao implicam a
compra de espago e/ou tempo em veiculos de divulgacdo para a transmissao da
mensagem publicitaria.

Quanto a comprovacgao da capacidade de atendimento
A comprovacao da capacidade de atendimento devera ser através de:

a) quantificagcédo e qualificagdo dos profissionais da licitante, demonstrado através de
curriculo sintético, que informe o nome, formagao, tempo de funcéo, experiéncia,
bem como, a area de atuacao em que serdo disponibilizados para a execugao dos
servicos, tais como: estudo e planejamento, criagdo, producdo, midia e
atendimento;

b) sistematica de atendimento, detalhando as obrigagbes a serem cumpridas pelo
setor de atendimento da licitante, na execug¢éo do contrato, abrangendo os prazos
necessarios, em condi¢gdes normais de trabalho, para a criagédo de campanha e a
elaboracao de plano de midia;

Quanto a apresentagao do repertorio

O repertorio traduz-se com a apresentagdao do conjunto de trabalhos efetivamente
produzidos e veiculados pela licitante, constituido de uma campanha publicitaria
completa, com todas as suas pecas, atendido o seguinte:

a) o trabalho apresentado deve ser acompanhado obrigatoriamente de ficha técnica,
com identificagao da licitante, informando titulo, data ou periodo de veiculacdo, o
problema de comunicagcao que se propds a resolver e a indicagao de, pelo menos,
um veiculo que o exibiu;
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b) videos, spots e/ou jingles deverao ser apresentados em pen drive e executaveis no
sistema operacional Windows, em formato MP4 para videos e MP3 para audios;

¢) material grafico devera ser apresentado na forma original ou através de reducgao.

d) As pecas e/ou material ndao podem referir-se a trabalhos solicitados e/ou aprovados
pela Prefeitura de Guaramirim.

Instrugoes relativas ao plano de comunicagao publicitaria - simulagao de
campanha, que devera atentar para as seguintes observagoes:

a) fica a critério da licitante a definicdo das pragas a serem consideradas na simulagéo
da campanha publicitaria e de midia. Entretanto, o periodo maximo de veiculagao
constante no Briefing (Anexo 1), devera ser obedecido;

b) para o calculo da distribuigcdo dos custos de produgao e veiculagdo da campanha
simulada, a licitante utilizara como referéncia a verba, apresentando-os conforme
dispde a tabela abaixo:

Proposta Técnica

Plano de Comunicacgao Publicitaria

MEIO PS%AS CUSTOS (R$) Tg’ﬁkﬁ%
€ Internos Terceiros | Honorarios (R$)

Televisao
Radio

Jornal

Revista
Outdoor

Impressos

Outros

Total dos custos de produgao

Total dos custos de veiculagao (incluido o desconto de agéncia)

TOTAL GERAL

c) a tabela referida, ndo podera ser alterada quanto a sua estrutura e nomenclatura
de seus itens, e devera ser preenchida apenas com numeros com a formatacao
“0.000,00".

d) sera disponibilizado, juntamente com o edital e demais pegas desta licitagao,

arquivo em Excel com o modelo da tabela a ser preenchida. A referida tabela, ultima
pagina da proposta.
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e) na formulacdo deste quesito — campanha simulada, as concorrentes deverao
obrigatoriamente utilizar-se dos valores da Tabela Referencial de Pregos n°® 42 do
SINAPRO/SC ou vigente no periodo, sem a aplicagdo de desconto;

f) na simulacdo de midia a proponente deve considerar os valores reais das tabelas
de precos dos veiculos de comunicacéo;

g) nao serao admitidos descontos ou eventuais beneficios decorrentes de programas
de incentivos oferecidos por veiculos de comunicagao;

h) com referéncia a campanha publicitaria simulada vencedora, a Administragao
podera, a seu juizo, decidir pela sua produgdo e veiculagdo, com ou sem
modificagdes, na vigéncia do contrato.

i) sera desclassificada a proposta que apresentar valor superior a verba referencial.

A proposta técnica devera ter sua documentagdo numerada em ordem sequencial. Nao
sera permitido sumario na Proposta Técnica: Plano de Comunicagido Publicitaria — Via
Nao ldentificada (Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicacdao Publicitaria, ldeia
Criativa e Estratégia de Midia e Nao Midia) e na Proposta Técnica: Plano de
Comunicacao Publicitaria — Via Identificada (Raciocinio Basico, Estratégia de
Comunicacéo Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Nao Midia).

Sera permitido sumario nas propostas dos Envelopes n° 3, n°4 e n° 5.
DO PRECO DOS SERVICOS

A Administracdo Municipal, durante o periodo de execugao dos contratos decorrentes da
presente Concorréncia, pagara, pelos servicos efetivamente prestados, o maximo de
80% (oitenta por cento) do valor constante da Tabela Referencial de Pregos n° 42 do
SINAPRO/SC ou vigente no periodo.

Serdo desclassificadas por precos inexequiveis as propostas apresentadas com
descontos superiores a 30% considerando as Disposi¢des Gerais da Tabela Sinapro/SC
n° 42, item 15 que descreve “Serdao considerados como preco irrisorio e pratica desleal
os percentuais superiores a 30% concedidos a titulo de desconto aos
clientes/anunciantes sejam publicos ou privados”.

Os servigcos especializados relacionados com as atividades complementares a execugao
da campanha ou agao publicitaria, nos termos do § 12 do art. 22 da Lei Federal n® 12.232,
de 29 de abril de 2010 e nado constantes da Tabela Referencial de Pregos do
SINAPRO/SC, deverao obedecer as exigéncias a seguir:

a) Somente agéncia bens ou servigos especializados relacionados com as atividades
complementares da execuc¢ao do objeto do contrato.

b) O fornecimento de bens ou servigos especializados na conformidade do previsto na
alinea “a” deste subitem, exigira sempre a apresentagao pela Agéncia ao contratante
de 3 (trés) orcamentos obtidos entre fornecedores que atuem no mercado do ramo do
fornecimento pretendido.

- 24 -

E,L ESTE DOCUMENTO FOI ASSINADO EN: 20/03/2026 16:07 -03:00 -03

O

» PARA CONFERENCIA DO SEU CONTEUDO ACESSE: hitps://cipm.com.brip3b296f51ea29d

O/



PREFEITURA DE

GUARAMIRIM

c) No caso da alinea “b” deste subitem, a agéncia procedera a coleta de orgamentos de
fornecedores em envelopes fechados, que serdo abertos em sessao publica, convocada
e realizada sob fiscalizacdo do contratante, sempre que o fornecimento de bens ou
servigos tiver valor superior a 0,5% (cinco décimos por cento) do valor global do contrato.

DA REMUNERAGAO DA AGENCIA

Na execucao dos servigos contratados, a agéncia sera remunerada em conformidade
com as disposi¢des da Lei Federal n?4.680, de 18 de junho de 1965, Decreto Federal n°®
4.563, de 31 de dezembro de 2002, Lei Federal n® 12.232, de 29 de abril de 2010 e
demais normas legais e regulamentares vigentes, ficando desde ja estabelecido e
ajustado o seguinte:

a) custos internos — o custo dos servigos internos, assim entendidos aqueles que
sao executados pelo pessoal e/ou recursos da prépria agéncia, sera calculado com
base e no limite dos precos dos servigos previstos na Tabela Referencial de Precos
n° 42 do SINAPRO/SC ou vigente no periodo, considerando o desconto ofertado
pela agéncia;

b) honorarios — 0s servigos especializados e suprimentos externos terdo seus gastos
orgados junto a fornecedores, selecionados pela agéncia e aceitos pelo anunciante.
O 6rgao contratante pagara a agéncia “honorarios” de 15% (quinze por cento) sobre
0s servigos e suprimentos externos contratados com quaisquer fornecedores;

c) honorarios especiais — quando a responsabilidade da agéncia limitar-se,
exclusivamente, a contratagdo ou pagamento do servigo ou suprimento, sobre o
valor respectivo, o 6rgao contratante pagara a agéncia “honorarios” de 7,5% (sete
€ meio por cento);

d) veiculagao — desconto de agéncia, correspondente a 20% (vinte por cento) sobre
os custos de veiculagdo, observado o “Sistema Progressivo de
Servigos/Beneficios” instituido pelas Normas Padrao da Atividade Publicitaria, por
meio do Decreto n°® 57.690/66, alterado pelo Decreto n°® 4.563, de 31 de dezembro
de 2002, de acordo com os parametros estipulados na tabela a seguir:

DA PROPOSTA DE PRECOS (Envelope n24)

A Proposta de Precgos da licitante devera ser apresentada em caderno unico, em papel
timbrado da proponente no formato A4, com suas paginas numeradas
sequencialmente, sem emendas ou rasuras, datada, assinada na ultima pagina e
rubricada nas demais, por quem detenha poderes de representacao da licitante, na
forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado

Os quesitos a serem valorados pelas licitantes sdo os integrantes da Proposta de Precos,
e devera ser constituida de:

a) declaragao da licitante de que, durante a vigéncia do contrato, concedera desconto
sobre os precos dos servigos previstos na Tabela Referencial de Pregos n° 42 do
SINAPRO/SC ou vigente no periodo, observado o disposto nos itens de pregos dos
servicos. O referido percentual de desconto ofertado pela agéncia devera ser consignado
nessa declaragao;
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b) declaragao oferecendo descontos sobre a remuneragéo das agéncias, no tocante aos
honorarios especiais, os descontos ofertados deverédo ser de 7,5% (sete e meio por
cento),
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c) declaragdo concordando com o0s percentuais legais sobre a remuneragdo das
agéncias;

d) declaragdo concordando, expressamente, que os precos ndo previstos na Tabela
Referencial de Pregcos do SINAPRO/SC, serdo pagos conforme estabelecido no Edital;

e) declaragdo de que se compromete a transferir para o 6rgdo contratante toda e
qualquer vantagem obtida nas negociagdes de precos e/ou condi¢des de pagamento
junto a veiculos e fornecedores;

f) declaracédo de que se compromete a estabelecer negociagéo dos precos, com vistas
a obtencdo da maxima vantagem, a ser transferida para o 6rgdo contratante, com
referéncia a:

» caché de atores e modelos, na reutilizagao de pecas publicitarias;

» custos de servigos especiais, tais como, promogao, desenvolvimento de produtos e
servigos, registro de marcas e expressbdes de propaganda, de comunicagao social e
outros servigos necessarios para a prestacédo dos servicos;

« valor originario de direitos autorais de obras consagradas, incorporadas a pecas, a ser
pago pela entidade na reutilizagdo das pecas;

Da validade da proposta

A validade da proposta ndo podera ser inferior a 90 (noventa) dias, contados da data
limite estabelecida para sua apresentacdo, a qual sera considerada sucessiva e
automaticamente renovada, por igual periodo, até a conclusdo do processo licitatério e
convocacgao das licitantes vencedoras para assinatura do respectivo contrato.

DO PROCESSAMENTO DA LICITAGAO

Seréao realizadas quatro reunides publicas, observados os procedimentos previstos no
edital e na legislacdo em vigor.

Serao lavradas atas circunstanciadas de todas as reunides, as quais serdao assinadas
pelos membros da Comissdo Especial de Licitacdo ou da Subcomissdo Técnica,
conforme o caso, e pelos representantes das licitantes presentes.

A participacao de representante de qualquer licitante dar-se-a mediante a prévia entrega
de documento habil.

A Comissao de Contratacao de Licitacao e a Subcomissao Técnica, conforme o caso,
poderdo no interesse da Secretaria Municipal de Governanca e Articulagao, relevar
omissdes puramente formais nas Propostas e nos Documentos de Habilitagao
apresentados pelas licitantes, desde que ndo comprometam a lisura e o carater
competitivo da concorréncia e possam ser sanadas no prazo a ser fixado pela Comissao
Especial de Licitagao.
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Antes do aviso oficial do resultado da concorréncia, ndo serao fornecidas, a quem quer
que seja, quaisquer informagdes referentes a adjudicagdo dos contratos ou a analise,
avaliagado ou comparacao entre as Propostas.

ot _—
Tkl gy gy 1V

Qualquer tentativa de uma licitante influenciar a Comissao Especial de Licitacdo ou a
Subcomissdo Técnica no processo de julgamento das Propostas resultara na sua
desclassificagao.

A Comissao Especial de Licitacdo podera alterar as datas ou as pautas das reunides, ou
mesmo suspendé-las, em fungdo do desenvolvimento dos trabalhos, obedecidas as
normas legais aplicaveis.

A primeira sessao publica sera realizada no local, dia e hora previstos no predmbulo do
edital e tera basicamente a seguinte pauta:

a) identificar os representantes das licitantes;
b) receber os Envelopes n°1,n°2,n°3 e n°4;

c) conferir se os Envelopes n°® 1 apresentam em sua parte externa alguma mengao
que identifique a empresa licitante, ocorréncia que impedira a Comissao de receber
todos os seus Envelopes;

d) abrir os Envelopes n°1 e n° 3.

Os integrantes da subcomissdao técnica ndo poderao participar da sessdao de
recebimento e abertura dos Envelopes n.° 1 e n.° 3, conforme paragrafo 1° do artigo 11
da Lei n® 12.232/2010.

Os Envelopes padronizados com a via nao identificada do plano de comunicagao
publicitaria s6 serao recebidos pela Comissdo Especial de Licitacdo se forem
apresentados sem fechamento, se nao apresentarem marca, sinal, etiqueta ou qualquer
outro elemento capaz de identificar a licitante ou, ainda, se nao estiverem danificados ou
deformados.

A Comissao de Contratagao de Licitagcdo nao langara nenhum cédigo, sinal ou marca
nos Envelopes padronizados nem nos documentos que compdem a via ndo identificada
do plano de comunicacéao publicitaria.
O processamento e o julgamento da licitagdo obedecerao ao seguinte procedimento:
a) abertura do Envelope n° 1, com a via ndo identificada do plano de comunicagao
publicitaria, e do Envelope n° 3, com a capacidade de atendimento, o repertério e
os relatos de solugcdes de problemas de comunicacao;

b) encaminhamento dos Envelopes com as vias n&o identificadas do plano de
comunicagao publicitaria @ Subcomissao Técnica;

c) anadlise individualizada e julgamento, pela Subcomissdo Técnica, dos planos de
comunicagao publicitaria, elaboragdo da ata de julgamento e encaminhamento a
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Comisséao Especial de Licitagao das propostas, da planilha com as pontuacgdes e
da justificativa escrita das razdes que as fundamentaram em cada caso;

d) encaminhamento dos Envelopes com a capacidade de atendimento, o repertério e
os relatos de solugdes de problemas de comunicagdo a Subcomissao Técnica;

e) analise individualizada e julgamento, pela Subcomiss&o Técnica, da capacidade de
atendimento, do repertério e dos relatos de solugbes de problemas de
comunicagao, elaboragdo da ata de julgamento e encaminhamento a Comissao
Especial de Licitagdo das propostas da planilha com as pontuagdes e da justificativa
escrita das razdes que as fundamentaram em cada caso.

A segunda sessao publica sera para apuracao do resultado geral das propostas técnicas,
com o0s seguintes procedimentos:

a) Abertura dos Envelopes com a via identificada (Envelope n.° 2) do plano de
comunicagao publicitaria;

b) Cotejo entre as vias identificadas e nao identificadas do plano de comunicagao
publicitaria, para identificagao de sua autoria;

c) Elaboracéo de planilha geral com as pontuagdes atribuidas a cada um dos quesitos
de cada proposta técnica;

d) Proclamacéo do resultado do julgamento geral das propostas técnicas, registrando-
se em ata, as propostas desclassificadas e a ordem de classificacao;

Sera publicado o resultado, do julgamento das Propostas Técnicas com a indicagao dos
proponentes desclassificados e dos classificados, em ordem decrescente de pontuacéo,
abrindo-se o prazo de 3 (trés) dias uteis para interposi¢ao de recurso, conforme disposto
na alinea ‘b’ do inciso | do art. 165 da Lei n® 14.1333, de 01 de abril de 2021;

Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo
sido julgados os recursos interpostos, serdo marcados data, hora e local da terceira
sessdo publica, com a seguinte pauta basica:

a) Os integrantes da Subcomissdo Técnica ndao poderao participar da sessao de
recebimento dos Envelopes de pregos, conforme paragrafo 1° do artigo 11 da Lei
n® 12.232/2010.

b) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na
lista de presenca;

c) abrir o Envelope n° 4, cujos documentos serdo rubricados pelos membros da
Comissao Especial de Licitacido e pelos representantes das licitantes presentes ou
por comissao por eles indicada,;

d) examinar o cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias fixadas no edital para a
elaboragao das Propostas de Precos e julga-las;
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e) identificar a proposta de menor pregco e dar conhecimento do resultado aos
representantes das licitantes presentes;

Sera publicado o resultado do julgamento da Proposta de Preco com a indicagao da
ordem de classificagdo organizada pelo nome dos licitantes, abrindo-se o prazo de 3
(trés) dias uteis para interposicao de recurso, conforme disposto na alinea b do inciso |
do art. 165 da Lei n° 14.1333, de 01 de abril de 2021;

Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo
sido julgados os recursos interpostos, serdo marcados data, hora e local da quarta
sessao publica, com a seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na
lista de presenca;

b) receber e abrir o Envelope n° 5, cujos documentos de habilitagdo serdo rubricados
pelos membros da Comissado Especial de Licitagdo e pelos representantes das
licitantes presentes ou por comissao por eles indicada;

c) examinar o cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias fixadas no edital quanto
a habilitacado e habilitar a empresa classificada nas etapas anteriores.

Sera publicado o resultado da habilitagdo com a indicagdo dos proponentes habilitados
e inabilitados, abrindo-se o prazo de 3 (trés) dias uteis para interposicdo de recurso,
conforme disposto na alinea c do inciso | do art. 165 da Lei n°® 14.1333, de 01 de abril de
2021;

Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo
sido julgados os recursos interpostos, a Comissdo de Licitagdo de Licitagao,
encaminhara ao Prefeito Municipal, que apds sua apreciagdo homologara ou nao o
resultado e, assim, aprovard ou ndo a adjudicagdo do objeto da concorréncia as
vencedoras.

Os Envelopes das licitantes inabilitadas ou desclassificadas ficardao a disposicdo das
interessadas por 30 (trinta) dias, contados do encerramento da licitagdo. Decorrido esse

prazo sem que sejam retirados, a Secretaria Municipal de Governanca e Articulagao
providenciara sua destruigao.

6.1.1. Critérios de pontuagao técnica

Os documentos de habilitagdo serdao examinados pela Comisséo Especial de Licitagao,
que julgara habilitadas as licitantes que atenderem todos os requisitos estabelecidos no
edital e anexos.

Sera julgada inabilitada a licitante que nao apresentar quaisquer dos documentos ou
informacgdes exigidos ou, ainda, apresenta-los de maneira incorreta ou incompleta.

Julgamento da Proposta Técnica
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As propostas técnicas apresentadas pelas licitantes, primeiramente, serdo examinadas
para estabelecer o cumprimento das condi¢cdes prescritas no edital e em seus anexos.

Sera desclassificada a proposta técnica que se enquadrar em qualquer uma das
seguintes situagodes:

a) ndo satisfizer as exigéncias fixadas no edital e seus anexos;

b) ndo obtiver a pontuagdo minima geral 70% (setenta por cento) do total de pontos
possiveis.

Como critérios de julgamento serdo considerados pela Subcomissdo Técnica as
seqguintes caracteristicas pertinentes aos quesitos técnicos a que se referem:

e Raciocinio basico. Acuidade da compreensao em relagao:

a) as caracteristicas da fungao de governo focalizada, relevantes para a comunicagao;

b) a natureza, extensdo e qualidades das relagées do Governo do Municipio com o
seu publico referencial, levando em consideracao a funcdo de governo a que se

refere;

c) ao papel do Governo Municipal no atual contexto sécio-politico-econémico,
tomando por base a fungao de governo focalizada;

d) aos problemas — geral e especifico — de comunicagao do Governo Municipal, tendo
em conta a fungdo de governo em que se baseia.

e Estratégia de comunicagao. Demonstracao de:

a) adequacao do conceito proposto ao Governo do Municipio, considerando a fungao
de governo a que diz respeito, a sua natureza, bem como as suas qualificagcées e
problemas, considerado o Briefing (Anexo |);

b) riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto que viabilizem a
comunicag¢ao do Governo Municipal com seu publico, levando em consideracéo a
funcao de governo a que se refere e o tema anunciado no Briefing (Anexo |);

c) a consisténcia e a pertinéncia da argumentacao formulada pela licitante em defesa
de sua proposicao.

e Ideia criativa. Deve-se observar:
a) sua adequacgao ao objetivo final do problema de comunicagao enunciado (tema) e
aos objetivos estratégicos de comunicagéo do Governo Municipal, tendo por base

a funcéo de governo a que se refere, segundo o Briefing (Anexo |);

b) a multiplicidade de leituras que comporta relativamente aos objetivos e fins do
Governo Municipal, considerando a fungao de governo enfocada;

c) a cobertura dos segmentos de publico contemplados pela multiplicidade de leituras;
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d) aoriginalidade da combinagao dos elementos que a constituem;
e) a simplicidade da forma de sua apresentacao;

f) sua pertinéncia as atividades do Governo Municipal relativamente a funcédo de
governo enfocada e a sua insergéo na sociedade;

g) os desdobramentos de comunicagao que oferece;
h) a exequibilidade das pecgas publicitarias.
e Estratégia de midia e nao midia. Aferida através de:

a) conhecimento e andlise dos meios de comunicagdo e habitos dos diversos
segmentos de publico prioritarios;

b) capacidade analitica determinada pela analise desses habitos;

c¢) consisténcia do plano simulado de distribuicdo de verba publicitaria, contemplados
os itens antecedentes;

d) a economicidade na aplicacdo da verba de midia, evidenciada no plano de
distribuicdo de pecgas, segundo critérios técnicos de midia.

e Capacidade de atendimento. Sendo considerados:

a) tempo de experiéncia dos profissionais relacionados em areas pertinentes ao seu
trabalho;

b) relacdo entre a qualificacdo técnica e a fungdo a ser desempenhada por cada
colaborador da agéncia, bem como sua contribuicdo para desenvolvimento da
estratégia de comunicagéo;

¢) quantificacao e nivel das especializagdes dos profissionais a serem disponibilizados
para o atendimento do 6rgdo da Administracao;

d) seguranga técnica do esquema operacional detalhado na sistematica de
atendimento entre o 6rgao da Administracao e a agéncia de propaganda;

Com referéncia ao repertorio, serdo avaliados:

a) sua concepgao;

b) sua pertinéncia;

c) a clareza de exposic¢ao; e

d) a qualidade de execugao e acabamento do texto.

Os relatos de solugoes de problemas
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a)ae déncia de planejamento estratégico por parte da licitante na proposi¢cao da solucéo
publicitaria;

b) a demonstracdo de que a solugdo publicitaria contribuiu para o alcance dos objetivos de
comunicacgao do cliente;

¢) a complexidade do desafio de comunicagédo apresentado no Relato e a relevancia dos
resultados obtidos;

d) o encadeamento l6gico da exposicdo do Relato pela licitante.
Da pontuacao da Proposta Técnica
A pontuacao final das propostas técnicas, correspondera ao somatério das notas de

zero a dez (0 a 10) atribuidas a cada item, individualmente, pelos membros da
Subcomissao Técnica, multiplicadas pelos respectivos pesos, a seguir indicados:

QUESITO TECNICO PESOS

Raciocinio basico 1,5
Estratégia de comunicagao 2,0
Ideia criativa 2,5
Estratégia de midia e ndo midia 2,0
Capacidade de atendimento 1,0
Repertorio 0,5
Relatos de Solugdes de problemas 0,5

Total 10,0

Sera desclassificada a proposta que ndo alcangar pontuagéo igual ou superior a 70%
(setenta por cento) do total possivel, equivalente ao somatério da pontuacao atribuida,
individualmente, pelos membros da Subcomissao Técnica.

A atribuigdo de nota inferior a 5 (cinco) em um ou mais quesitos técnicos, por membro
da Subcomissao Técnica, devera ser justificada individualmente por escrito.

Na hipétese de ocorrer numero de pontos fracionados, serdo considerados até o maximo
de duas casas ap0s a virgula, sem aplicacao de arredondamento de qualquer espécie.

Sera classificada em primeiro lugar a licitante que alcangar a maior pontuagéo,
considerado o somatorio dos pontos atribuidos.

Na hipétese de empate, o desempate se dara de acordo com o art. 60, da Lei n°
14.1333/21.

Perdurando o empate, a classificagao das licitantes nas propostas técnicas sera decidida
através de sorteio em ato publico promovido pela Comissao Especial de Licitagao, para
0 qual serao convocadas todas as licitantes.

6.1.2. Critério de Julgamento-Prego
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(Peso 30%)

O julgamento das propostas de prego podera alcangar o maximo de 10 (dez) pontos,
observado os seguintes critérios:

b) 10 (dez) pontos para a proposta que apresentar o maior percentual de desconto
ofertado para os servigos definidos no item DA PROPOSTA DE PRECOS (Envelope n2

4), deferindo-se pontos proporcionais aos demais proponentes de acordo com a seguinte
férmula:

TP = %P x 100
M%
onde:
TP = (total de pontos)

%P = (percentual de desconto sobre os valores da Tabela Sinapro da proposta em
analise)

M% = (maior percentual ofertado)
Julgamento da Proposta de Pregos

Somente serao abertas as propostas de precos das empresas licitantes classificadas na
fase de julgamento das propostas técnicas.

Abertas as propostas de precos de todas as licitantes, sera examinada preliminarmente
a satisfacédo dos pressupostos fixados no edital e da legislagéo vigente.

Sera desclassificada a Proposta de Precos em relacédo a qual for constatado:
a) o nao atendimento das condi¢cbes estabelecidas no edital e seus anexos;
b) que as condigdes ofertadas estiverem baseadas em outra proposta;

c¢) a fixacdo de condicionantes para a entrega dos servigcos contratados;

d) a oferta de pregos irrisérios, nos termos das normas vigentes;

e) a ndo concordancia com os valores maximos que a Administragdo Municipal se propoe
a pagar.

Critérios de Julgamento
a) As propostas apresentadas de acordo com as especificagdes e exigéncias deste
serao classificadas pela ordem decrescente das notas finais, respeitando o critério de

aceitabilidade dos precgos, sendo declarada vencedora a licitante que obtiver maior Nota
Final (NF).
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Técnica (NT) sera atribuida pelo somatério de pontos auferidos pelos
concorrentes em cada um dos itens de avaliacdo e nos valores estabelecidos neste
termo de referéncia.

c) A Nota de Prego (NP) sera atribuida pelo somatério de pontos auferidos pelas
licitantes em cada um dos itens de avaliacio e nos valores estabelecidos neste termo de
referéncia.

d) As proporgdes correspondentes as propostas técnicas e de pregos s&o as seguintes:
Melhor técnica = 70% (setenta por cento)

Melhor preco = 30% (trinta por cento)

e) A nota final (NF) sera atribuida segundo a formula:

NF =NT x 0.7+ NP x0,3

Onde:

NF = Nota Final

NT = Nota da proposta técnica

NP = Nota preco

f) Se houver empate que impossibilite a identificagcdo automatica da melhor Proposta
Técnica, sera considerada como classificada em primeiro lugar a licitante que tiver obtido
a maior pontuacgao, sucessivamente, nos quesitos Plano de Comunicagao Publicitaria,
Capacidade de Atendimento, Repertério e Relato de Solu¢cdes de Problemas de
Comunicacao e a maior pontuagao no preco.

g) Sera desclassificada a proposta da licitante que:

e Obtiver Nota Técnica (NT) inferior a 70 (setenta) pontos ou que obtiver nota zero
em quaisquer dos subitens a serem pontuados.

¢ Nao atender as exigéncias deste termo de referéncia e respectivos editais e seus
anexos ou deixar de prestar informacdes complementares quando solicitadas.

e ApoOs a classificagao definitiva das propostas, caso a documentacédo apresente
alguma restricdo, sera assegurado a licitante primeira classificada, quando
caracterizada como micro empresa ou empresa de pequeno porte, nos termos do
art. 30. da Lei Complementar Federal no. 123/2006, o prazo de 02 (dois) dias
uteis, para a regularizagao das falhas encontradas.

e Caso a Contratada verifique a impossibilidade de cumprir com o0 prazo acima
estabelecido, devera encaminhar solicitagdo de prorrogagdo de prazo do qual
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devera constar: motivo do nao cumprimento do prazo, devidamente comprovado,
€ 0 novo prazo previsto, no qual sera analisado pela Prefeitura.

e Nao fara jus ao prazo supracitado a microempresa ou empresa de pequeno porte
que tenha deixado de apresentar algum dos documentos relativos a Regularidade
Fiscal, quando da abertura da habilitagao.

e A nao-regularizagdo da documentacao concernente a Regularidade Fiscal, no

prazo previsto acima estipulado, implicara a decadéncia do direito a contratagao,
sem prejuizo das sangdes previstas na nova lei de licitagdes.

7. JUSTIFICATIVA PARA VEDAR CONSORCIO

A participagao de consoércios na licitacdo, ndo sera permitida, pois a execugao do servigo
continuo em questdo ndo demanda a conjugacéao de esforgcos entre empresas.

Além disso, trata-se de um servigo especializado, com caracteristicas técnico-criativas
peculiares, que nao justificam esse tipo de participagao.

Diante do exposto, a vedagao a participacdo de consorcios € a medida que melhor

resguarda o interesse publico, garantindo os principios da competitividade,
economicidade e moralidade.

8. INFRAGOES E PENALIDADES

O atraso injustificado na execucgao dos servigos de publicidade ou o descumprimento das
obrigag¢des assumidas pela licitante vencedora, conforme definido neste Edital, no Termo
de Referéncia e no contrato, sujeitara a contratada a aplicagao de multa correspondente
a 0,5% (zero virgula cinco por cento) por dia e por ocorréncia, limitada ao percentual
maximo de 10% (dez por cento) sobre o valor total do contrato, a ser recolhida no prazo
maximo de 15 (quinze) dias corridos, contado da comunicagéo oficial.

Pela inexecugédo total ou parcial do objeto contratado, a Prefeitura Municipal de
Guaramirim podera, garantida a prévia defesa, aplicar a licitante vencedora as seguintes
sanc¢des administrativas, nos termos da Lei n°® 14.133/2021: adverténcia; multa de 10%
(dez por cento) sobre o valor total contratado, no caso de inexecuc¢ao do contrato, a ser
recolhida no prazo maximo de 15 (quinze) dias corridos, contado da comunicagao oficial;
impedimento de licitar e contratar com o Municipio de Guaramirim, pelo prazo de até 02
(dois) anos; e declaragao de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administragcéo
Publica, enquanto perdurarem os motivos determinantes da punicdo ou até que seja
promovida a reabilitacdo perante a autoridade competente, observadas as condicdes
previstas em lei.

A licitante vencedora estara sujeita as penalidades previstas, especialmente nos
seguintes casos: recusa injustificada em assinar o contrato ou retirar o instrumento
equivalente, ressalvadas as hipéteses previstas no art. 90, § 5°, da Lei n° 14.133/2021;
nao manutencao das condicdes da proposta apresentada; atraso no inicio da execugao
dos servicos de publicidade; descumprimento dos prazos estabelecidos para
apresentacao, desenvolvimento ou entrega de campanhas, pegas publicitarias, materiais
graficos, audiovisuais, digitais ou planos de midia; execug&o dos servigos em desacordo
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com o briefing, com as especificages técnicas constantes do Termo de Referéncia ou
com as determinagdes da fiscalizagdo; veiculagdo ou divulgacao de pegas sem a prévia
autorizacdo da Administragdo, quando exigida; recusa injustificada em corrigir, ajustar,
refazer ou substituir pecgas, materiais ou servigos rejeitados pela fiscalizagéo,
caracterizada quando a regularizagao nao ocorrer no prazo fixado; e descumprimento de
quaisquer condigdes e obrigacdes previstas neste Edital, no Termo de Referéncia, no
contrato e na proposta apresentada.

As sancgdes de adverténcia, impedimento de licitar e contratar com a Administragao
Municipal e declaragao de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administragéo
Publica poderao ser aplicadas cumulativamente com a san¢ao de multa, a qual podera
ser descontada dos pagamentos eventualmente devidos a contratada.

As sancbes previstas sao independentes entre si e poderédo ser aplicadas isolada ou
cumulativamente, sem prejuizo da apuragao de responsabilidades e da adogao de outras
medidas administrativas, civis ou penais cabiveis.

A sanc¢ao de impedimento de licitar e contratar com a Administragdo podera ser aplicada,
sem prejuizo das demais sangoes, a contratada que retardar a execugao dos servigos
de publicidade, demonstrar ndo possuir idoneidade para contratar com a Administracéo
Publica, prestar declaracdo falsa ou cometer fraude de qualquer natureza no
procedimento licitatério ou na execug¢ao contratual.

9. ESTIMATIVA DO VALOR DA CONTRATAGAO

9.1 Valor maximo total da contratacgao:

O valor estimado da contratagdo é de R$ 1.520.000,00 (um milhdo, quinhentos e vinte
mil reais).

10. ADEQUAGAO ORGAMENTARIA

Acao Vinculo Elemento
2004 150070000000 3390 3988
2008 150070000000 3390 3988
2103 275270060001 3390 3988
2016 150010010000 3390 3988
2207 150010010000 3390 3988
2048 150170000003 3390 3988
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2159 160070004002 3390 3988
2035 160070001017 3390 3988
2038 160070002006 3390 3988
2183 150070000000 3390 3988
2201 150070000000 3390 3988
2080 175370001002 3390 3988
2196 150070000000 3390 3988

11. APROVAGAO E INDICAGAO DE GESTORES E FISCAL

A contratagdo sera atendida pelo gestor indicado no processo licitatorio mediante a
nomeacao por Portaria.

Paulo Roberto Tilles Junior
Diretor Articulagao
Fiscal

Assinado eletronicamente por:
iom@® CLAUDIA ROTTA
*wk 513.810-+*
assinado 20/03/2026 16:07:15

eletronicamente
Assinatura digital avangada.

Servidora responsavel
pela elaboragao
Claudia Rotta

Guaramirim, 20 de margo de 2026

Assinado eletronicamente f Assinado eletronicamente ¢
ipm @ PAULO ROBERTO TILLES ANTONIO ALEXANDRE DE
JUNIOR AZEVEDO
assinado ***.885.039-** assinado ***.573.209-**
eletronicamente 23/03/2026 11:47:29 eletronicamente 10/04/2026 11:11:13

Assinatura digital avancada.
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