ESTUDO TECNICO PRELIMINAR (ETP) — LEI 14.133/21
1. DESCRICAO DA NECESSIDADE DA CONTRATAGAO

1.1. A Administracdo Municipal de Papanduva realizard a 12 Festa do Pirogue — Papanduva 72 anos, evento que
substitui e moderniza as tradicionais festividades do municipio, a exemplo das antigas edicGes (Agrofest),
assumindo agora um novo carater cultural, turistico e comemorativo. O problema a ser solucionado reside na
necessidade imperativa de garantir uma divulgagdo institucional ampla, comunicacdo estratégica, gestdo de redes
sociais e cobertura audiovisual profissional para assegurar o engajamento popular, o alcance regional e o registro
histérico desta edicao.

1.2. Atualmente, o Municipio ndo dispGe de equipe técnica especializada e estrutura operacional suficientes para
assumir integralmente, de forma continua e tempestiva, as demandas de publicidade institucional e marketing
digital exigidas por um evento desse porte. Embora a Administracdo possua capacidade prépria para captar
imagens aéreas (via drone) e registrar takes de interacdo com o publico, a situacdo atual demanda a expertise de
terceiros para a edigao profissional desse material, bem como para a criagao da identidade visual, planejamento
estratégico de postagens e cobertura fotografica e de video complementar.

1.3. A aplicacdo de recursos publicos nesta contratacdo justifica-se pelo flagrante interesse coletivo na promocao
da cultura local, fomento ao turismo regional e aquecimento da economia municipal. Além disso, o investimento
garante a transparéncia das acGes publicas e a valorizacdo institucional do aniversario de 72 anos de Papanduva,
consolidando a presenca digital do evento perante a sociedade. Para o desenvolvimento das atividades da
Secretaria Municipal de Esporte, Cultura e Turismo, a solu¢do desse problema é de suma importancia. Ela oferece
0 suporte técnico indispensavel para consolidar a padronizagdo institucional e a organizacdo oficial da
comunicacdo da festividade, permitindo que os servidores foquem exclusivamente na execucao operacional,
estrutural e administrativa do evento.

1.4. Os motivos que justificam a contratacdo fundamentam-se na complexidade técnica das estratégias de
marketing digital e na urgéncia ditada pelo curto prazo até a realizacdo do evento. A expertise exigida para
compilar o material bruto fornecido pela assessoria de imprensa local e transforma-lo em uma campanha
publicitdria coesa, engajadora e continua foge ao escopo das atribui¢des rotineiras do setor demandante.

1.5. Caso essa demanda ndo seja suprida adequadamente e de forma imediata, as consequéncias diretas
englobam o risco substancial de baixa adesdo popular e turistica, falhas criticas na comunicagao oficial e a perda
irrecuperdvel do registro histérico profissional da festa. Tais falhas comprometeriam severamente a imagem
institucional do Municipio e frustrariam os objetivos culturais, comemorativos e econdbmicos almejados pela
Admnistragcdo Publica. A contratacdo se mostra necessdria em virtude da imprescindibilidade de planejamento
estratégico de comunicacdo, criacdo continua de conteudos digitais, edi¢cdo profissional de materiais audiovisuais
previamente fornecidos pela municipalidade e cobertura oficial, garantindo a visibilidade e o sucesso festa.
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2. DEMONSTRAGCAO DA PREVISAO DA CONTRATAGCAO NO PLANO DE CONTRATACOES ANUAL
2.1. N3o se aplica em virtude da auséncia de um plano anual de contratacoes.
3. REQUISITOS DA CONTRATACAO

3.1. A definicdo dos requisitos para a presente contratagdo visa assegurar a qualidade técnica, a eficiéncia
operacional e o atendimento ao interesse publico na promogdo da 12 Festa do Pirogue — Papanduva 72 anos. O
gue se mostra indispensavel para a satisfacdo dessa necessidade é a contratacdo de uma empresa com expertise
comprovada em planejamento estratégico de marketing digital, criacdo de identidade visual padronizada e
cobertura audiovisual profissional de eventos.

3.2. Embora ndo haja uma contratacdo anterior idéntica para servir de base direta, as experiéncias prévias da
Administracdo Municipal com outros eventos demonstram que a padronizacdo da comunicacdo oficial e a
agilidade na entrega de materiais sao fatores criticos de sucesso. Tais requisitos justificam-se pela urgéncia, pela
complexidade técnica da gestdo de crise e moderagdo em redes sociais durante o evento, e respeitam
integralmente os padrdes atuais do mercado publicitario.

3.3. Para garantir que nao se crie qualquer tipo de dependéncia tecnoldgica ou criativa em relagdo ao fornecedor
futuro, é exigéncia irrevogdvel que todos os materiais produzidos (artes graficas, identidades visuais, videos
editados) sejam entregues ao Municipio ndo apenas em suas versdes finais, mas também em formatos digitais
abertos (arquivos editaveis), acompanhados da cessdo integral dos direitos de uso patrimonial e institucional.

3.4. No que tange aos recursos materiais e humanos, a contratada devera disponibilizar equipe técnica qualificada
e equipamentos profissionais préprios para a captagdo de imagens estritamente em solo. Atendendo a uma
diretriz de otimizagdo de recursos do setor de imprensa municipal, fica expressamente opcional a captagdo de
imagens aéreas (via drone) por parte da contratada. Esse material bruto, bem como outros takes especificos de
interacdo, serda captado e fornecido pela prépria Administragdo Municipal, cabendo a contratada a
responsabilidade técnica pela edicdo, pds-producao e insercdo desses conteddos nos materiais de divulgacao.

3.5. Em observancia as normativas vigentes, a contratada devera atuar em estrito cumprimento as leis que regem
a publicidade institucional da Administracdo Publica. Além disso, em alinhamento aos critérios de
sustentabilidade, o escopo do servico prioriza a concepcgao e distribuicdo de midias digitais, mitigando a producao
de materiais fisicos e reduzindo o impacto ambiental associado a impressao grafica.

3.6. Para a adequada satisfacdo da necessidade da Administracdo, devem ser atendidos os seguintes requisitos
minimos:

a) Comprovacgao de capacidade técnica e atuagao no ramo de marketing digital, publicidade institucional, criagao
de conteldo ou cobertura audiovisual de eventos.
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b) Disponibilidade de equipe técnica qualificada para o planejamento estratégico, design grafico e gerenciamento
dindmico dos perfis digitais oficiais do evento nas redes sociais (como Instagram e Facebook).

c) Indicacdo formal de um profissional (responsavel técnico ou coordenador de projeto) para manter interlocugédo
direta, agil e continua com a Administracdo Municipal e o setor de imprensa.

d) Fornecimento de equipamentos profissionais adequados para captacdo de imagens e videos, com qualidade
compativel com os padrées de mercado.

e) Capacidade operacional para receber, tratar, editar e finalizar materiais audiovisuais brutos fornecidos pela
assessoria de imprensa do Municipio (incluindo imagens aéreas captadas por drone e takes complementares de
interacgdo).

f) Entrega de todo o acervo digital produzido em alta resolugdo e em arquivos abertos, garantindo a cessdo dos
direitos de uso institucional ao Municipio para fins de registro histdrico e inviabilizando a dependéncia de
fornecedor.

g) Utilizacdo prioritaria de solugGes tecnoldgicas e sustentaveis que evitem o desperdicio de recursos materiais e
priorizem os meios eletrénicos de comunicacao.

h) Cumprimento rigoroso dos prazos de execugdo estabelecidos pela Administracdo, considerando a natureza
inadidvel do calendario do evento.

4. ESTIMATIVAS DAS QUANTIDADES PARA A CONTRATACAO

4.1. As quantidades estimadas para esta contratacdo foram definidas com base na série histdrica de eventos de
grande porte ja realizados pelo Municipio, notadamente as antigas edi¢des. A partir desse histdrico de consumo e
de publico, e considerando a transi¢cdo para a nova identidade da 12 Festa do Pirogue — Papanduva 72 anos,
dimensionou-se a necessidade de um planejamento estratégico de comunicacdo abrangente e continuo. A
estimativa fundamentou-se em fatos concretos extraidos dessas experiéncias anteriores, aliados as métricas
atuais do mercado publicitario, a duragao estipulada da campanha de divulgacdo (pré-evento, execugdo e
pods-evento), e a compatibilizacdo com as demandas operacionais ja supridas pela Assessoria de Imprensa do
Municipio.

4.2. Para a presente contratacdo, a estimativa das quantidades foi obtida considerando-se a necessidade de
divulgacdo continua durante o periodo de 55 (cinquenta e cinco) dias de execuc¢do contratual, as experiéncias
anteriores da Administracdo Municipal em eventos comemorativos, e as rotinas exigidas para a criacdo de
identidade digital, gestdo de trafego, produgdo de conteudo e cobertura presencial integral nos dias 10, 11 e 12 de
abril de 2026.
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4.3. Para o levantamento das quantidades, ante a inexisténcia de contrata¢gdes vigentes idénticas, foram
analisadas as demandas consolidadas junto a Secretaria de Esporte, Cultura e Turismo e devidamente alinhadas
com as diretrizes da Assessoria de Imprensa. Foram consideradas a otimizagdo dos recursos ja disponiveis
internamente (como o fornecimento de material bruto captado pela prépria Prefeitura para posterior edi¢ao), as
previsiveis alteracoes de demanda ao longo das fases da campanha e a possibilidade de economia de escala por
meio da contratacdo integrada dos servicos complementares de design, gestdo e edicao.

4.3. A quantidade estimada dos servigos encontra-se detalhadamente demonstrada em planilha anexa ao Termo
de Referéncia e a este processo administrativo , contemplando os quantitativos globais para o periodo de 55
(cinquenta e cinco) dias, destacando-se como principais entregas operacionais:

a) Criacdo de 01 (uma) identidade visual completa e padronizada.

b) Producdo, diagramacao e edi¢do de 20 (vinte) artes digitais exclusivas e 20 (vinte) videos promocionais.
c) Cobertura audiovisual em solo durante os 03 (trés) dias de festividade.

d) Edicdo, pds-producdo e finalizagdo de 01 (um) video institucional/documentario.

e) Gerenciamento estratégico de 02 (duas) redes sociais oficiais (Instagram e Facebook).

5. LEVANTAMENTO DE MERCADO

5.1. O levantamento de mercado foi realizado com o intuito de analisar as praticas comerciais e as solucdes
adotadas por outros entes publicos na promogao de eventos culturais e comemorativos de médio e grande porte,
visando assegurar a vantajosidade e a eficiéncia para a Administragdo Municipal. Constatou-se que o mercado
publicitario e de comunicacdao oferece multiplas solugdes capazes de atender aos requisitos técnicos exigidos para
a comunicagdo da 12 Festa do Pirogue — Papanduva 72 anos.

5.2. Dentre as metodologias mapeadas, observou-se a possibilidade de fragmentar as demandas — contratando
isoladamente o design grafico, a gestdo de redes sociais e a captagdao audiovisual — ou optar por uma contratagao
unificada. Apds a andlise comparativa de viabilidade técnica e econdmica, conclui-se que a solugao apontada pelo
setor demandante (a contratacdo integrada) é incontestavelmente a que melhor resguarda o interesse publico.

5.3. A escolha por unificar os servicos de marketing digital, publicidade institucional, criacdo de conteldo e
edi¢do/cobertura audiovisual justifica-se pela necessidade inadidvel de garantir a padronizac&o e uniformidade da
identidade visual do evento. Além disso, a contratacdo centralizada confere maior agilidade na comunicacdo
continua, mitiga o risco de conflitos de responsabilidade entre diferentes fornecedores e gera significativa
economia de escala.
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5.4. As solugbes disponiveis no mercado para atender a necessidade da Administragdo sdo:

a) Contratacdo fragmentada de empresa especializada exclusivamente em marketing digital e gestdo de redes
sociais, focada apenas em planejamento estratégico e postagens;

b) Contratacdo fragmentada de estudio ou agéncia de design grafico para a criacdo isolada da identidade visual e
das pecas publicitarias (artes) institucionais;

c) Contratacdo fragmentada de produtora audiovisual, restrita a captacdo de imagens em solo e cobertura
fotografica dos dias do evento;

d) Contratacdo integrada de agéncia de publicidade/comunicacdo para a prestacdo centralizada de todos os
servigcos supramencionados (marketing estratégico, design, gestdo de midias e cobertura audiovisual em solo),
absorvendo o material complementar fornecido pela municipalidade para edi¢do e pds-producdo.

5.5. Considerando as solugdes de mercado supra elencadas, e as caracteristicas e custos operacionais de cada
opc¢ao, demonstra-se como a melhor solucdo para atendimento ao interesse publico envolvido a contratacdo
integrada de empresa especializada em marketing, publicidade, criacdo de conteldo e cobertura audiovisual. Esta
modelagem proporciona maior eficiéncia na execugao, estrita padronizacdo da comunicagdo institucional e
reducdo de custos operacionais indiretos com a gestdo de multiplos contratos, centralizando a responsabilidade
técnica e facilitando substancialmente a fiscalizagdo e o controle contratual por parte da Administragdo Municipal.

6. ESTIMATIVA DO VALOR DA CONTRATAGAO

6.1. A estimativa do valor da contrata¢do foi elaborada com rigor técnico, fundamentada em ampla pesquisa de
mercado junto a empresas especializadas nos servicos de marketing e publicidade digital. Para garantir a
competitividade e a lisura do processo, foram obtidas 03 (trés) propostas comerciais validas e detalhadas, que
servem como documentos de suporte e balizadores para a formacdo do preco de referéncia da Administracdo.

6.2. A composicao do valor estimado levou em considera¢do a complexidade técnica dos servigos exigidos, o prazo
de execugdo de aproximadamente 55 (cinquenta e cinco) dias e a demanda continua de publicagdes, engajamento
e coberturas presenciais exigidas pelo evento. E fundamental ressaltar que os orcamentos balizadores foram
analisados sob a o6tica da eficiéncia administrativa.

6.3. De inicio, estima-se a contrata¢do no valor médio global de RS 25.500,00 (vinte e cinco mil e quinhentos
reais).
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7. DESCRIGAO DA SOLUGCAO COMO UM TODO

7.1. A solucdo consiste na contratacdo integrada de uma empresa especializada em marketing digital, publicidade
institucional, criacdo de conteddo e cobertura audiovisual em solo. O conjunto de servicos engloba todas as
etapas necessarias para o planejamento, a divulgacdo continua, a execuc¢do tatica e o registro histérico da 12 Festa
do Pirogue — Papanduva 72 anos. A escolha por uma solucdo centralizada e integrada justifica-se, técnica e
economicamente, pela necessidade de assegurar a padronizacdo e coesdo da identidade visual da festividade,
bem como pela reducdo de custos operacionais e administrativos que ocorreriam na gestdo de multiplos contratos
fragmentados.

7.2. As especificagdes da solucdo abrangem o planejamento estratégico de comunicagao corporativa, a criagdo da
identidade visual do evento, a gestdo ativa e continua dos perfis oficiais nas redes sociais (Instagram e Facebook),
a criacdo de pecas graficas (artes) e a cobertura audiovisual integral em solo. Em termos de assisténcia técnica e
manutencdo da solugdo, a contratada devera fornecer suporte técnico durante todo o periodo contratual para
ajustes, correcdes de rota nas campanhas de engajamento e atualizagcdes emergenciais de conteudos.

7.3. No que tange aos prazos e a frequéncia, a demanda se dara de forma continua pelo periodo estimado de 55
(cinquenta e cinco) dias. O ciclo de vida da solugdo é dividido em trés fases cruciais:

a) Fase pré-evento: foco no planejamento estratégico, criacdo da identidade, campanhas de expectativa e
divulgac¢do continua;

b) Fase de execugdo: cobertura integral e ininterrupta nos dias 10, 11 e 12 de abril de 2026;

c) Fase pos-evento: compilagdo, edicdo, finalizacdo e entrega de todo o acervo institucional e documentarios para
o Municipio.

7.4. Para a correta avaliagdo econOmica por parte dos fornecedores, é imperativo destacar que o escopo da
solugdo foi enxugado para garantir a maxima vantajosidade a Administracao Publica. A contratada receberd o
material bruto captado pela equipe da Prefeitura e por parceiros, cabendo-lhe exclusivamente a responsabilidade
técnica pela edicdo, pés-producdo e inser¢do desses conteddos nos materiais de divulgacdo da festa.

7.5. Apds andlise das solugdes de mercado supra elencadas, considerando os elementos dispostos em cada opcao,
demonstra-se como a melhor solu¢do para atendimento ao interesse publico envolvido a contrata¢do integrada de
empresa especializada em marketing, publicidade, criacdo de conteudo digital e cobertura audiovisual, garantindo
a coordenacdo centralizada de todas as etapas de divulgacdo e registro da 12 Festa do Pirogue — Papanduva 72
anos, com otimiza¢do econdmica gerada pela absorgdo interna das demandas de captagao aérea e transmissao.




8. JUSTIFICATIVAS PARA O PARCELAMENTO OU NAO DA CONTRATACAO

8.1. Embora o parcelamento do objeto constitua a regra geral nas contratacdes publicas, visando a ampla
competitividade, a sua adocdo é condicionada a viabilidade técnica e a auséncia de prejuizo ao conjunto da
solucdo ou a economia de escala. No presente caso, a contratacdo envolve o nucleo estratégico da comunicagdo
da 12 Festa do Pirogue — Papanduva 72 anos, composto por servicos de marketing, publicidade institucional,
criacdo de conteudos e edi¢do audiovisual, os quais possuem natureza estritamente interdependente.

8.2. A divisdo deste nlcleo em multiplos contratos (por exemplo, licitando o design grafico separado da gestdo de
redes sociais ou da edicdo de videos) geraria graves riscos operacionais. A fragmentacdo comprometeria a
uniformidade da identidade visual, dificultaria a padronizacdo do tom de voz nas campanhas e, sobretudo, criaria
severos conflitos de responsabilidade técnica entre fornecedores distintos caso as metas de engajamento e prazos
ndo fossem atingidos. Além disso, a gestdo simultanea de multiplos contratos para o mesmo evento geraria um
aumento injustificado dos custos administrativos e prejudicaria a agilidade nas tomadas de decisao, fator critico
dado o curto prazo disponivel até a realizacao da festividade.

8.3. Ressalta-se, contudo, que a Administragdao Municipal ja aplicou o principio da eficiéncia e da economicidade
ao segregar as atividades passiveis de execuc¢do independente. O escopo remanescente exigido da contratada,
portanto, constitui uma solu¢do integrada minima e indivisivel, indispensavel para o sucesso da estratégia de
comunicagao institucional.

8.4. Devido a natureza indivisivel, integrada e interdependente dos servigos essenciais que compdem a solucdo de
comunicacdo, deixa-se de parcelar a contratacdo, uma vez que a fragmentacdo do objeto remanescente
acarretaria perda de economia de escala, prejuizo a padronizacdo da identidade institucional do evento e
inviabilidade técnica na coordenacdo das campanhas de marketing publicitario.

9. DEMONSTRATIVO DOS RESULTADOS PRETENDIDOS

9.1. A contratagdo de empresa especializada em marketing, publicidade institucional, criacdo de conteudos digitais
e cobertura audiovisual para a 12 Festa do Pirogue — Papanduva 72 anos busca alcancar resultados estratégicos
que transcendem a mera execuc¢do direta dos servigos contratados. Para além das entregas contratuais, almeja-se
o fortalecimento da imagem institucional do Municipio, a consolidacdo da nova identidade do evento — que
substitui e moderniza as antigas edicdes —, a promoc¢ao do turismo regional e o fomento direto a economia local.

9.2. Sob a ética da economicidade e da eficdcia, a solucdo delineada garante a exceléncia técnica da comunicagao
oficial, aplicando metodologias modernas de mercado sem a necessidade de onerar a Administracdo com a
aquisicdo de softwares de edicdo ou equipamentos de captacdo de uso sazonal. Ademais, os relatérios de
engajamento e alcance digital oriundos desta campanha servirdo como base de dados estruturada para avaliar a
vantajosidade de futuras a¢des e orientar as proximas politicas publicas de promocao cultural do Municipio.



9.3. Com a presente contratacdo, busca-se o melhor aproveitamento dos recursos humanos disponiveis,
possibilitando a otimizacdo das atividades dos servidores municipais, pois a terceirizacdo das complexas e
ininterruptas demandas de design grafico, monitoramento de redes sociais e edicdo avancada de videos desonera
as equipes da Secretaria de Esporte, Cultura e Turismo e da Assessoria de Imprensa. Com isso, os servidores
publicos poderdo concentrar seus esfor¢os operacionais na organizagdo estrutural da festividade, na captacdo
estratégica de imagens aéreas (via drone) e na coordenagdo parceira das transmissdes, garantindo eficiéncia e
foco nas atividades-fim.

9.4. Além das vantagens no aproveitamento dos recursos humanos, a contratagdo também proporcionara
vantagens no menor impacto ambiental e na gestdo dos recursos materiais e financeiros. Ambientalmente, a
adogcdo de um planejamento estratégico com foco massivo em marketing digital e cobertura em tempo real
reduzird drasticamente a necessidade de producdo de pecas graficas fisicas (como lonas, panfletos e cartazes),
mitigando a geracdo de residuos sélidos e o impacto ambiental do evento. Financeiramente, a adogdo deste
modelo colaborativo — unindo a expertise tatica da agéncia contratada com o fornecimento de materiais brutos
pela prépria Prefeitura — evita a duplicidade de gastos, assegurando o emprego cirurgico e otimizado dos
recursos publicos.

10. PROVIDENCIAS A SEREM ADOTADAS PELA ADMINISTRAGAO PREVIAMENTE A CELEBRAGCAO DO CONTRATO

10.1. Previamente a celebragdo do contrato, a Administragdo Municipal adotard as medidas administrativas e
organizacionais estritamente necessdrias para garantir a fluidez na execucdo dos servicos de marketing digital,
publicidade institucional, criacdo de contelddos e cobertura audiovisual da 12 Festa do Pirogue — Papanduva 72
anos. O alinhamento prévio é essencial para viabilizar o fluxo de trabalho colaborativo e eficiente estabelecido no
escopo deste Estudo Técnico Preliminar.

10.2. Importante pontuar que, quanto a equipe técnica de fiscalizacdo, esta Secretaria possui servidores com
experiéncia técnica e pleno conhecimento das diretrizes institucionais do evento. A Secretaria Municipal de
Esporte, Cultura e Turismo, em atuacdo conjunta e continua com a Assessoria de Imprensa do Municipio,
designara formalmente os fiscais do contrato. Essa equipe conjunta sera responsavel por validar o planejamento
estratégico, fornecer tempestivamente o material audiovisual bruto (incluindo as imagens aéreas de drone e os
takes de interacdo) e atestar a conformidade das edicGes, publicacGes e entregas realizadas pela agéncia
contratada.

10.3. N3o ha a necessidade de contratagGes prévias para viabilizar a execugao do objeto deste ETP. Ressalta-se que
a Administracdo Municipal ja deliberou que as demandas complementares — notadamente a operag¢do de drones
para captacdo aérea e as transmissdes — serdo absorvidas por servidores préprios e parceiros ja definidos. Dessa
forma, a agéncia contratada podera iniciar imediatamente suas atividades de planejamento, criagao e edi¢do, sem
dependéncia de processos licitatdrios antecedentes.



10.4. Para a contratagdo, ndo se fazem necessdrias adequacOes na estrutura fisica ou tecnolédgica da
Administracdo. Far-se-a necessario apenas o alinhamento de rotinas operacionais e fluxos de comunicagao digital
prévios a emissdo da Ordem de Servico, tais como a criacdo e o compartilhamento de diretérios em nuvem (cloud
storage) oficiais da Prefeitura. Essa medida administrativa simples garantira o transito seguro, rapido e rastreavel
dos arquivos brutos (cedidos pela Imprensa) e dos materiais finalizados (entregues pela contratada), viabilizando o
dinamismo que a divulgacdo da festividade exige.

11. CONTRATAGOES CORRELATAS E/OU INTERDEPENDENTES

11.1. A presente contratacdo tem como objeto a prestacdo de servicos especializados e integrados de marketing,
publicidade institucional, criacdo de conteudos e cobertura audiovisual para a 12 Festa do Pirogue — Papanduva 72
anos. Ao analisar a existéncia de contratacdes correlatas ou interdependentes que pudessem ser realizadas
conjuntamente para otimizar tempo e recursos, verificou-se que o evento, naturalmente, demandard outras
contratacdes voltadas a sua estrutura fisica e organizacional (tais como locacdo de palco, som, iluminacdo,
seguranca e servicos de apoio). Todavia, tais aquisicdes possuem naturezas mercadoldgicas completamente
distintas e independentes dos servicos de comunicacdo e marketing, ndo havendo viabilidade técnica ou
vantajosidade econ6mica em unifica-las em um mesmo certame ou procedimento de dispensa.

11.2. No que diz respeito a eficicia desta contratacdo, é importante destacar que ela ndo estd condicionada a
realizacdo de licitagcGes prévias ou posteriores. A Unica interdependéncia existente é de carater estritamente
operacional e interno: o sucesso das edi¢des e das campanhas dependera do fornecimento tempestivo, por parte
da Assessoria de Imprensa do Municipio e parceiros, das imagens aéreas (captadas via drone) e dos takes
complementares de transmissao, conforme ja delimitado neste Estudo Técnico Preliminar.

11.3. Ademais, em cumprimento as boas praticas de gestdo publica, procedeu-se a verificacdo da existéncia de
Atas de Registro de Precos (ARP) vigentes em Consdrcios Publicos dos quais o Municipio de Papanduva é
signatario, visando eventual adesdo. Constatou-se a absoluta inexisténcia de atas que contemplem, de forma
integrada e com a especificidade exigida para o nosso evento local, os servicos de marketing estratégico, design e
cobertura audiovisual formatados nesta demanda, justificando a auséncia de interesse na requisicdo do objeto por
meio de consdrcio.

11.4. N3o ha contratacdes correlatas e/ou interdependentes que condicionem a execucdo da presente
contratacdo, sendo os servicos de publicidade, marketing e cobertura audiovisual executados de forma autébnoma
pela contratada, sem prejuizo da necessaria e continua articulacdo operacional com a equipe organizadora do
evento para o recebimento dos materiais brutos.

12. DESCRIGAO DE POSSIVEIS IMPACTOS AMBIENTAIS E RESPECTIVAS MEDIDAS MITIGADORAS

12.1. A presente contratagdo possui natureza predominantemente intelectual e digital, relacionada a prestacdo de
servicos de marketing, publicidade institucional, criacdo de contetdos e edi¢cdo/cobertura audiovisual da 12 Festa
do Pirogue — Papanduva 72 anos. Por se tratar de um objeto voltado a comunicagdo estratégica e ao ambiente
virtual, ndo envolve atividades industriais, obras estruturais ou a utilizacdo direta e significativa de recursos
naturais que possam gerar impactos ambientais relevantes para o Municipio.
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12.2. Eventuais impactos ambientais decorrentes da execucdo deste contrato ocorrerdo de forma indireta e
pontual, restritos essencialmente ao consumo de energia elétrica e ao uso de baterias e equipamentos eletrénicos
(cdmeras, computadores de edi¢cdo e afins) necessarios a captacdo em solo e a pds-producdo dos materiais.
Ressalta-se que a decisdo administrativa de centralizar a captacdo aérea (via drone) com a equipe interna da
Prefeitura atua, por si s6, como uma medida de otimiza¢do no deslocamento e uso de equipamentos, evitando a
sobreposicao de maquindrios no local do evento.

12.3. Além disso, a estratégia de comunica¢do focada macicamente no engajamento digital atua como uma forte
medida mitigadora, uma vez que reduz drasticamente a necessidade de confecgcdo de materiais publicitarios
fisicos (como panfletos, cartazes e banners impressos), diminuindo significativamente a geracdo de residuos
sélidos e o consumo de papel, tintas e plasticos.

12.4. Sendo assim, nao se vislumbra impacto ambiental significativo para a contrata¢do. No entanto, a empresa
contratada devera observar rigorosamente a destinacdo ambientalmente adequada de eventuais residuos
decorrentes da execuc¢do dos servicos, adotando prioritariamente as seguintes medidas mitigadoras operacionais:

a) Priorizagdo absoluta da utilizacgdo de meios e plataformas digitais para a aprovacgdo, divulgacdo e
armazenamento em nuvem de todo o material institucional produzido, reduzindo a zero, sempre que possivel, o
uso de impressoes fisicas;

b) Entrega do acervo final e dos arquivos abertos (projetos de design e edi¢do de videos) estritamente em formato
digital, contribuindo para a redu¢do do consumo de midias fisicas e insumos de escritério;

c) Utilizagdo responsavel e eficiente dos equipamentos eletrénicos de captacdo em solo durante os dias de
festividade;

d) Otimizacdo de deslocamentos da equipe técnica da agéncia e uso racional de recursos operacionais durante as
reunides de alinhamento prévio e durante a realizagdo do evento.

13. ANALISE DE RISCOS

13.1. Nos termos do art. 18, inciso X da Lei Federal n? 14.133/2021, na fase preparatdria, foram detidamente
analisados os riscos que possam vir a comprometer o sucesso da contratacdo, a fluidez da comunicacdo e a boa
execugao contratual durante a 12 Festa do Pirogue — Papanduva 72 anos. Considerando a natureza inadidvel do
evento e a responsabilidade de estabelecer a nova marca, a analise ponderou sistematicamente os impactos e a
probabilidade de ocorréncia de falhas operacionais.

13.1. Analisando os Riscos da Contratagao, podemos indicar os seguintes elementos:

13.1.1. Identificacdo de riscos:
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a) Atrasos na entrega de conteldos e materiais institucionais, que tem por causa falhas de planejamento da
empresa contratada ou descompasso no fluxo de repasse do material bruto (como as imagens aéreas de drone
fornecidas pela Administracdo) para a devida edicdo e insercdo nas redes;

b) Falhas na comunicagdo institucional e divergéncia de informac¢des divulgadas, que tem por causa a falta de
alinhamento estratégico e ruidos na interlocucdo didria entre a agéncia contratada e a Assessoria de Imprensa do
Municipio;

c) Problemas técnicos em equipamentos de captagdo audiovisual , que tem por causa possiveis falhas de hardware
durante a realizacdo do evento ou auséncia de rotinas de contingéncia e backup;

d) Baixo alcance e engajamento das a¢des de divulgacdo , que tem por causa a execucdo insuficiente dos servicos
ou a adocgdo de estratégias inadequadas de marketing na transicdo do publico das antigas edi¢Ges para a nova
identidade do evento.

13.1.2. Andlise de riscos - os riscos encontrados possuem como consequéncia prejuizos diretos a divulgacao oficial
do evento, falhas na comunicacdo oficial , reducdo da participacdo popular e turistica, comprometimento
irreparavel do registro histérico da edicdo da festividade e impactos negativos a imagem institucional do
Municipio perante a sociedade.

13.1.3. Avaliagdo de riscos - dos riscos encontrados, procedendo a pondera¢do do impacto potencial sobre a
execucdo (que é altissimo, devido a data fixa do evento) e da probabilidade de ocorréncia (que é controlavel),
constatamos que os riscos s3o classificados predominantemente como MEDIO.

13.1.4. Tratamento de riscos - com base na andlise realizada, esta equipe de planejamento entende que deve-se
adotar a conduta de mitigar os riscos e monitora-los, desenvolvendo medidas para evitar sua concretizacao. Para
tanto, propde-se:

a) Definigdo clara do cronograma de execugdo e do fluxo agil de repasse do material da Prefeitura para a agéncia;

b) Designagdo de servidor da Secretaria Municipal de Esporte, Cultura e Turismo (com interface na Imprensa)
estritamente responsavel pela fiscalizagdo técnica e validagao didria das artes e videos;

c) Realizacdo de reuniGes periddicas de alinhamento entre a Administracdo e a empresa contratada , exigindo
equipe qualificada;

d) Previsdo contratual de penalidades em caso de descumprimento de prazos ou falhas na execugao.
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14. POSICIONAMENTO CONCLUSIVO SOBRE A ADEQUAGAO DA CONTRATACAO PARA O ATENDIMENTO DA
NECESSIDADE A QUE SE DESTINA

14.1. Apds a analise pormenorizada dos elementos técnicos, operacionais e econdmicos consolidados neste
Estudo Técnico Preliminar, conclui-se que a contratagdo de empresa especializada para prestacdo de servicos
integrados de marketing digital, publicidade institucional, criacdo de conteldos e cobertura audiovisual mostra-se
inteiramente adequada, necessaria e alinhada ao interesse publico. A solugdo desenhada garante a eficiéncia da
comunicacdo oficial, o alcance regional e o registro histérico da 12 Festa do Pirogue — Papanduva 72 anos, evento
gue moderniza e substitui o marco histdrico das antigas edi¢cbes da Agrofest.

14.2. A viabilidade técnica e a vantajosidade econémica do certame restaram amplamente demonstradas, em
especial pela modelagem inteligente do escopo. Ao suprimir da terceirizacao a captacdo de imagens por drone e a
gestdo de transmissdes — demandas que serdo absorvidas pela estrutura interna e parceiros do Municipio —, a
Administragdo Publica assegura uma consideravel economia direta aos cofres publicos, mantendo a exceléncia e a
especializacdo na edicdo, design e gestao estratégica por parte da futura contratada.

14.3. Com base neste Estudo Técnico Preliminar, declara-se vidvel a contratacdo de empresa especializada em
marketing digital, publicidade institucional, criacdo de conteudos e cobertura audiovisual em solo para a 12 Festa
do Pirogue — Papanduva 72 anos, nos moldes descritos neste ETP, vez que se mostrou a solucdo técnica e
economicamente mais adequada a necessidade da Administragdao e fundamentadamente atende ao interesse
publico.

Papanduva, 20 de fevereiro de 2026.

Ethan Faccioli
Chefe dos Servicos Administrativos
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